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RESUMO 

Este memorial descritivo apresenta o detalhamento do processo criativo e produção 

do protótipo de uma revista de moda e cultura pernambucana. Deste modo, o desafio 

realizado foi produzir uma revista que mostre a moda e a cultura de Pernambuco 

através de matérias e fotos. Utilizando a metodologia projetual de 12 passos, proposta 

pelo designer Bruno Munari, para a concepção de um produto de design. Deste modo, 

foi possível chegar a um produto que exalta as produções pernambucanas. O objetivo 

desse projeto é lançar um olhar para a moda e a cultura produzidas no estado, 

utilizando os princípios do design editorial. A revista possui 20 páginas que convidam 

o leitor a conhecer o que Pernambuco tem a oferecer.

Palavras-chave: design editorial; moda; cultura. 



ABSTRACT 
 

This descriptive memorial presents details of the creative process and production of a 

prototype of a Pernambuco fashion and culture magazine. Therefore, the challenge 

was to produce a magazine that showcases the fashion and culture of Pernambuco 

through articles and photos. Using the 12-step design methodology, proposed by 

designer Bruno Munari, for the conception of a design product. In this way, it was 

possible to arrive at a product that exalts Pernambuco productions. The objective of 

this project is to take a look at fashion and culture produced in the state, using the 

principles of editorial design. The magazine has 20 pages that invite the reader to 

discover what Pernambuco has to offer. 

 

Keywords: editorial design; fashion; culture. 
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1 INTRODUÇÃO 
A primeira revista feminina publicada no Brasil foi lançada no ano de 1827, no 

Rio de Janeiro, a Espelho Diamantino. Segundo Rufino (2020), a revista retratava não 

somente a moda, mas também política, cultura e arte. Na contemporaneidade, as 

revistas de moda, muitas vezes rotuladas de forma rasa e redutora, assumem um 

papel relevante no contexto das mídias tradicionais, pois assumem o papel de 

portadoras de notícias e de criadoras de conteúdos, lançam debates que podem ser 

políticos, religiosos, ou totalmente fúteis. De acordo com Murcho (2020), as melhores 

revistas de moda são aquelas que conseguem ir além da superfície e oferecer uma 

visão crítica e aprofundada do mundo. 

Nesse contexto, quando abordamos a moda no Brasil, São Paulo e Rio de 

Janeiro são as primeiras cidades citadas. É inegável a importância delas na 

construção e disseminação da identidade da moda brasileira. No entanto, é 

fundamental refletirmos sobre quem está fazendo moda no Brasil, para que possamos 

ampliar nosso horizonte além do eixo sul-sudeste (Instituto C&A, 2023). 
 

Figura 1 – Desfile da PatBO na São Paulo Fashion Week. 

 
Fonte: Revista Marie Claire (2023).   

 

Estima-se que o estado de Pernambuco movimenta em torno de R$ 5 bilhões 

por ano com confecções. Em 2021, foram produzidas mais de 800 milhões de peças 

de vestuário para o mercado nacional e internacional (G1,2023). 

Deste modo, o presente trabalho tem o intuito de mostrar a elaboração do 

projeto gráfico editorial piloto de uma revista de moda e de cultura pernambucana, 

utilizando a metodologia projetual de Bruno Munari, composta por 12 etapas para a 

solução de um problema de design e consequentemente a geração de um produto. 
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1.1 OBJETIVO GERAL  

• Elaborar um projeto de uma revista de moda e cultura pernambucana 

baseando-se nos princípios do design editorial. 

 

1.2 OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

• Analisar referências visuais de revistas de moda brasileira através de 

moodboards; 

• Desenvolver um editorial de moda para ser a matéria principal da revista e da 

capa; 

• Usar a metodologia de Bruno Munari para o desenvolvimento projetual da 

revista; 

 

1.3 JUSTIFICATIVA  

O presente projeto surgiu através da observação do cenário de moda e cultura 

de Pernambuco, mais especificamente nas produções de moda, escolhemos elaborar 

essa revista por conta da sua importância no âmbito cultural e social, visto que ao 

mostrar a moda e a cultura pernambucana criamos um acervo de referências que 

podem ser usados para futuras pesquisas. Sendo assim, Murcho (2020), afirma que 

uma revista de moda é uma relíquia ou uma cápsula do tempo, uma janela para um 

mundo num determinado momento, não apenas o mundo da moda, mas música, 

cultura, arte, vida, tudo. 

O papel do designer é criar soluções para problemas da sociedade, de forma 

eficiente e que encante o usuário, despertando o desejo e interesse pelo produto. 

Utilizando os princípios básicos do design, minimizando possíveis carências e 

garantindo um produto de sucesso, que atenda às necessidades a que se propôs. 

Sobre o papel do designer, Soromenho e Amaro (2012) afirmam que o designer deve 

ser um observador, o qual entende o comportamento do indivíduo e usa o 

conhecimento que absorve do mundo para o seu trabalho. 

Analisando o cenário da moda e da cultura em Pernambuco, percebemos a 

necessidade de ter uma fonte de referência para estudantes e pesquisadores. Para 

que eles possam ter acesso à textos e imagens com qualidade a qualquer momento, 

diferente do meio virtual, o qual é efêmero e o conteúdo pode ser em algum momento 

tirado do ar, já o impresso é um registro físico e perene. 
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Do ponto de vista cultural, a revista serve como veículo para mostrar e 

documentar produtores e produções locais. Por fim, o designer tem papel fundamental 

na aplicação dos princípios básicos do design editorial, minimizando possíveis 

carências e garantindo um produto de sucesso, que atenda às necessidades do leitor.  
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2 METODOLOGIA 
Para a realização deste projeto foi escolhida a metodologia do designer Bruno 

Munari, disposta no livro “Das Coisas Nascem Coisas”, de 1998. Munari (1998) divide 

sua metodologia em 12 passos, e expressa como o método de design não é estrito 

nem permanente, e pode ser alterado caso encontre uma forma de aprimorar o 

processo. As etapas do processo são bem divididas e práticas, partindo desde a 

definição do problema até a sua solução. Elas foram organizadas da seguinte forma: 

 

1. Problema (P): Apresentar o problema. 

2. Definição do problema (DP): definir o problema que deseja resolver. 

3. Componentes do Problema (CP): Decompor o problema em seus 

componentes, ou seja, em problemas menores. 

4. Coleta de Dados (CD): Pesquisa de dados necessários para o estudo do 

problema, para sua resolução. 

5. Análise de Dados (AD): Filtragem das informações coletadas. 

6. Criatividade (C): Utilizar os dados coletados para geração de ideias. 

7. Materiais e Tecnologias (MT): Estudo sobre possíveis materiais e processos 

necessários para execução do projeto. 

8. Experimentação (E): Realização de experimentos de materiais e projetos para 

a solução do problema. 

9. Modelo (M): A partir dos resultados da experimentação, construir protótipos. 

10. Verificação (V): Apontamentos de erros e melhorias a partir do modelo. 

11. Desenho de Construção (DC): Finalização do modelo final após todos os 

passos anteriores. 

12. Solução (S): O projeto final. 

 

A partir disso, fizemos a junção de algumas etapas para a concepção do 

projeto, Problema com Definição do problema (etapa 1), Coleta de Dados com Análise 

(etapa 3) e Modelo com Verificação (etapa). Optamos por retirar a etapa de 

Experimentação visto que não haveria tempo hábil para tal. 

 
 

 

 



16 
 

Quadro 1 - Método de Munari adaptado.  

1- Problema e Definição do Problema 1. Design de um piloto de uma revista de moda 

pernambucana. 

2. Definir público-alvo. 

2- Componentes do problema 1. Capa e contracapa. 

2. Sumário. 

3. Página de editorial/expediente. 

4. Página de abertura de matéria. 

5. Grid das páginas internas. 

3- Coleta de Dados e Análise de Dados 1. Análise de revistas do segmento 

2. Extrair elementos relevantes da 

pesquisa feita, ou seja, paleta de 

cores, tipografias, formatos e 

diagramações. 

4- Criatividade 1. Organizar e juntar as etapas anteriores. 

2. Produzir alternativas. 

3. Criação do projeto. 

4. Elaboração do editorial de moda como 

matéria principal. 

5 - Materiais e Tecnologias 1. Tipos de folhas e meio de impressão. 

2. Softwares de edição gráfica e 

aplicativos de diagramação utilizados. 

 

6- Modelo e Verificação 1. Produção do modelo. 

7- Desenho de Construção 1. Finalização da revista. 

2. Ficha Técnica. 

 

8- Solução A revista. 

Fonte: Elaborado pela a autora (2024). 
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3 DESENVOLVIMENTO PROJETUAL 
 
3.1 PROBLEMA E DEFINIÇÃO DO PROBLEMA 

O problema do trabalho trata-se de uma produção editorial de um piloto de uma 

revista de moda e cultura. Essa revista terá como foco principal a moda e a cultura do 

estado de Pernambuco, assim como outros assuntos relacionados. Seu propósito é 

também resgatar a experiência do consumo de revistas impressas através do design 

editorial. 

 

3.1.1 Revistas de moda e cultura pernambucana  
De acordo com Ali (2009), as revistas podem ser consideradas história viva, 

pois retratam a sociedade do tempo em que foram produzidas, as mudanças políticas, 

econômicas e sociais, além dos novos comportamentos e as inovações. 

No estado de Pernambuco, o mercado de revistas de moda sofreu com a crise 

editorial brasileira de 2014, devido a recessão da economia. Dessa forma, os poucos 

títulos que ainda estavam ativos viram a necessidade de migrar para o formato digital 

ou encerrar suas atividades. 

Em Recife, na década de 1930, a revista P’rá Você era um importante veículo 

de comunicação que tinha como objetivo abordar assuntos da sociedade recifense 

como as festas da cidade, personalidades da época e concursos, por exemplo. Porém 

a revista não abordava a moda local, apenas a moda europeia. Segundo Araújo e 

Jardim os textos dispostos eram traduzidos geralmente do francês e não havia uma 

adaptação para o biotipo pernambucano.  
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Figura 2 – Capa da revista semanal P’ra Você.  

 
Fonte: FUNDAJ (2023). 
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Figura 3 – Página mostrando evento social na cidade do Recife.  

 
Fonte: FUNDAJ (2023). 
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Figura 4 – Página ilustrada de moda.  

 
Fonte: FUNDAJ (2023). 
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Figura 5 – Página mostrando propagandas de roupa e vestidos franceses.  

 
Fonte: FUNDAJ (2023). 

 

Em contrapartida, a revista Moda Agreste, publicada na cidade de Caruaru 

entre os anos 2000 e 2012, apresentava matérias relevantes sobre o mercado de 

moda regional, como a roupa intima de Pernambuco e o festival do jeans de Toritama, 

juntamente com os eventos sociais da região. Após sair de circulação, não houve mais 

títulos relevantes que publicassem e falassem da moda no estado.   
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Figura 6 – Capa da revista moda agreste.  

 
Fonte: Dokumen (2023). 
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Figura 7 – Página sobre o festival de jeans de Toritama. 

 
Fonte: Dokumen (2023). 
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Figura 8 – Página sobre a roupa intima de Pernambuco. 

 
Fonte: Dokumen (2023). 

 

De acordo com a pesquisa realizada pelo G1 em 2023, o estado de 

Pernambuco movimenta em torno de R$ 5 bilhões por ano com confecções. Em 2021, 

foram produzidas mais de 800 milhões de peças de vestuário para o mercado nacional 
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e internacional. Logo, observa-se uma carência de veículos de comunicação que 

falem sobre a moda produzida na região. 
 

3.1.2 Público alvo  
Definir o público-alvo do projeto é fundamental para que possamos criar um  

produto eficaz e que atenda às necessidades do consumidor. O presente trabalho 

busca atingir um público de jovens e adultos que consumam conteúdos de moda, além 

de pessoas que se interessam pelos assuntos também abordados na revista, como 

cultura, bem-estar, entre outros. 

 

3.2 COMPONENTES DO PROBLEMA 

Para entendermos melhor os elementos necessários para a composição de 

uma revista, foi utilizado como referência bibliográfica a obra “A arte de editar revistas”, 

de Fátima Ali. 

 

Elementos pré-textuais 

• Capa: é responsável por chamar a atenção dos leitores e indicar as principais 

matérias e assuntos que serão tratados a cada edição. Em geral as capas são 

compostas pelo logotipo da revista, uma foto principal, uma chamada principal 

e outras chamadas ou imagens de capa. Na capa também pode estar 

apresentado o preço da revista e o seu código de barras; 

• Sumário: é uma página guia para o leitor, indicando as matérias disponíveis e 

a localização delas por meio do número da página. É também uma forma de 

atrair o leitor através de fotografias e chamadas cativantes; 

• Expediente: é uma lista de todas as pessoas que colaboraram em uma 

publicação, indicando o nome e a função que cada um desempenhou. É 

também uma forma de trazer reconhecimento para a equipe;  

• Carta ao leitor: introdução à revista, é um texto de boas-vindas que apresenta 

as principais matérias. 
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Elementos textuais 
• Página de abertura das Matérias: cada matéria possui uma, nela podemos 

colocar elementos que remetem a matéria e que chamem a atenção do leitor 

para a mesma; 

• Grid para as sessões: aqui determinamos o espaçamento entre colunas, as 

margens, para criar um layout harmônico e simples.   
 

 

3.3 COLETA DE DADOS  

Nessa etapa do processo, utilizamos painéis semânticos para analisar as 

características da capa e da parte interna das revistas, a fim de identificar tipografias, 

paletas de cores, elementos estéticos, entre outros aspectos.  

No primeiro painel temos um comparativo entre capas de revistas do  

sul-sudeste com capas de revistas Pernambucanas. 
 

Figura 9 - Painel semântico: capas de revista. 

Fonte: Elaborado pela autora (2024).  
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Figura 10 - Painel semântico: parte interna das revistas. 

 
Fonte: Elaborado pela autora (2024).  

 

A partir disso foram extraídos alguns elementos do painel: 

● Tipografia: uso de tipografias serifadas para o título; 

● Cores: a paleta de cores, geralmente é determinada a partir das fotografias; 

● Grid: são utilizados na maioria das vezes grid de colunas; 

● Capa: contém uma fotografia, geralmente do editorial principal da edição, o 

título em destaque e podem ou não conter chamadas de matéria. 

 

Porém, este projeto se inspirou em outros elementos que não costumam estar 

presentes nas revistas analisadas, optamos por utilizar colagens e ilustrações que 

conversam com as imagens do editorial, criando um layout divertido e atrativo. 
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Figura 11 - Painel semântico – inspirações de colagens.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Fonte: Elaborado pela autora (2024). 

 

Para o nome da revista, analisamos a logo de marcas de moda nacionais e 

internacionais e identificamos que a maioria segue um padrão de tipografia 

minimalista e simples, as vezes com serifa ou não, todas as fontes são facilmente 

associadas a marca, por terem características únicas e especificas. 
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Figura 12 - Painel semântico: inspirações de tipografias. 

 
Fonte: Elaborado pela autora (2024).  

 

3.4 CRIATIVIDADE 

Nessa etapa, iremos sintetizar, a partir dos dados coletados, uma alternativa 

que atenda da melhor forma possível as necessidades do usuário. 

 
3.4.1 Tamanho e diagramação 

Pensando nos custos de produção, o tamanho escolhido para a revista foi de 

uma folha A4 (21cm x 29,7cm), com uma sangria de 0.5cm, pois diminuiria os custos 

e manteria a legibilidade das informações. O grid contém margens de 1 cm, para dar 

a sensação de uniformidade e prevenir possíveis erros de impressão. As páginas 

serão compostas por duas colunas e uma calha central, permitindo uma melhor 

distribuição das informações e otimizando a leitura. 
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Figura 13 - Representação do grid. 

 

 
 

Fonte: Elaborado pela autora (2024). 
 

3.4.2 Capa 
A capa deve atrair o leitor a distância pelo conteúdo, sendo assim cores vivas 

são melhores que as apagadas. Por isso, optamos por utilizar uma fotografia do 

editorial principal, que transmite a identidade da revista. (Figura 4).  

A tipografia utilizada é um elemento importante na composição e na identidade 

de uma revista, durante a etapa de coleta de dados, foi observado que as revistas 

costumam ter o título composto por uma tipografia serifada. No entanto, para este 

projeto foi escolhida uma tipografia sem serifa com traços finos e curvilíneos, para 

conotar modernidade e sofisticação, conceitos primordiais para a revista. 
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Figura 14 – Capa escolhida.  

 
Fonte: Elaborado pela autora (2024). 

 

3.4.3 Sumário  
Para o sumário, pensamos primeiramente em utilizar poucos elementos, porém 

durante o processo notamos a necessidade de adicionar alguns componentes que 

ilustrassem as páginas. Portanto a paleta de cores e os elementos foram escolhidos 

para dar destaque a essa parte da revista. Foi utilizado um grid modular para informar 

as sessões e os temas abordados. A tipografia, é um recurso importante na 

composição e na personalidade de uma revista, por isso, foi utilizada a fonte Tropican 

Regular para as sessões e a Poppins para o corpo do texto.  
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Figura 15 – Evolução do sumário.   

 
Fonte: Elaborado pela autora (2024).  

 
Figura 16 – Demonstração da tipografia Tropican Regular. 

 
Fonte: Elaborado pela autora (2024).  
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Figura 17 – Demonstração da tipografia Poppins.  

 
Fonte: Elaborado pela autora (2024).  

 

 
 

 3.4.4 Expediente e carta ao leitor 
Para o expediente seguimos o mesmo grid e estética do sumário, apresentada 

anteriormente, por se tratar de uma página dupla, optamos por colocá-lo junto a carta 

ao leitor, otimizando assim o espaço em branco dessa sessão da revista. 
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Figura 18 – Expediente e carta ao leitor.  

 
Fonte: Elaborado pela autora (2024).  

 

3.4.5 Páginas Textuais  
 

• Páginas de abertura 
Para a páginas de abertura de matéria, optamos por utilizar cores e elementos 

 presentes nas fotografias do editorial, dessa forma criamos uma identidade coesa e 

atraente. 
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Figura 19 – Página de abertura da matéria Mô das Sambadeiras.  

 
Fonte: Elaborado pela autora (2024).  

 

Com isso, a revista finaliza em 20 páginas. Os programas utilizados para a 

produção das páginas podem ser conferidos no tópico 3.5.2. 

 

3.5 MATERIAIS E TECNOLOGIAS 

 

3.5.1 Tipos de Folhas e Meio de Impressão 
Após a finalização da parte gráfica, podemos começar a pensar no processo  

de impressão, ou seja, na parte física do projeto, os tipos de impressão e materiais. 

Portanto, foi decidido junto a gráfica responsável, que o melhor tipo de impressão seria 

a impressão digital, que é um tipo de impressão que não necessita de gravação em 

chapa, tornando o processo mais rápido e tecnológico.  
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Com o arquivo digital pronto, o computador envia os comandos para a 

impressora, iniciando a etapa de impressão.  

Os materiais utilizados para a capa foi o papel Couché brilhoso de 115g/m2 

(ele é um dos papéis mais utilizados na indústria gráfica, pois garante uma alta 

qualidade de reprodução de cores em imagens e textos). Já para o miolo, foi escolhido 

o papel Couché brilhoso 90g/m2.  

 

3.5.2 Softwares de edição gráfica  
Foram utilizados 2 softwares de edição gráfica para a criação deste projeto, o 

Adobe Photoshop e o Adobe Illustrator. O Adobe Photoshop é um programa usado 

para edição de imagens e criação de arte digital, é o software mais indicado para 

tratamento de imagem.  
 

Figura 20 – Interface do Adobe Photoshop durante a edição da capa da revista.  

 
Fonte: Elaborado pela autora (2024).  

 

O Adobe Indesign é o programa mais recomendado para diagramação, 

porém, por se tratar de um protótipo optamos por utilizar o Adobe Illustrator, que é um 

software utilizado em trabalhos com gráficos vetoriais.  
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Figura 21 – Interface do Adobe Illustrator durante a montagem de uma das páginas de abertura de 

sessão.  

 
Fonte: Elaborado pela autora (2024).  

 

3.6 PRODUÇÃO DO MODELO 

Com a produção de um modelo digital podemos conferir as dimensões e como 

ficaria o resultado do produto impresso, essa etapa é importante pois a partir dela 

podemos conferir o que precisa ser ajustado. 
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Figura 22 – Modelo 3D, capa e contracapa. 

 
Fonte: Elaborado pela autora (2024).  
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Figura 23 – Modelo 3D, sumário e carta ao leitor.   

  
Fonte: Elaborado pela autora (2024).  
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Figura 24 – Modelo 3D, revista aberta. 

Fonte: Elaborado pela autora (2024).  
 

3.7 DESENHO DE CONSTRUÇÃO 

 
3.7.1 Finalização da revista 

Por fim, a revista “Fulana” foi finalizada e o projeto foi inserido no gabarito 

disponibilizado pela gráfica responsável e foram convertidos em PDF para o processo 

de impressão. 
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Figura 25 – Arquivo sendo preparado para a impressão.  

 
Fonte: Elaborado pela autora (2024).  

 

 
3.7.2 Ficha Técnica 
 
Revista: Fulana  

Projeto gráfico de capa e miolo: Laura Alves 

Capa Foto: Stela Mergulhão 

Exemplares: 10 

Formato: 21x29,7 

Encadernação: Canoa 

Capa e Contracapa: Couché brilhoso 115g 
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Miolo: Couché 90g/m2 

Páginas: 20 

Fonte: Poppins 

Tipo de impressão: Digital 

Local da impressão: Printi - Gráfica Online 
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4 RESULTADOS E DISCUSSÕES 
Em um mundo frenético e digital, no qual as informações se propagam 

rapidamente, as revistas se erguem como fontes de conhecimento e deleite. Entre 

suas páginas, encontramos um universo de histórias, imagens e ideias que nos 

transportam para outras épocas, nos convidam a refletir e nos inspiram a sonhar. 
Com um olhar atento e sensível, este projeto teve como objetivo olhar para a 

moda e a cultura de Pernambuco através do design editorial. Esse objetivo foi atingido 

visto que se pode desenvolver um produto que mostra a moda autoral e a rica cultura 

do estado. 

Projetar uma revista foi um desafio desde o início, primeiro na disciplina de 

Design Editorial, na qual precisamos entender e pôr em prática os princípios do design 

editorial. Em seguida neste trabalho, no qual foi necessário aprimorar e finalizar de 

forma satisfatória o produto. A metodologia de Bruno Munari foi essencial para que o 

processo de criação fosse estruturado e organizado, facilitando o andamento do 

projeto. 

Cada projeto é uma nova oportunidade para aprender, crescer e criar algo único 

e especial. A ideia inicial era criar uma revista de moda e cultura ampla, portanto a 

ideia foi lapidada até chegar ao formato de um protótipo do que seria a original. Além 

da estética e funcionalidade, o design inspirador da revista se traduz na capacidade 

de transformar o caos em harmonia, o inesperado em oportunidades e os desafios em 

impulsionadores da criatividade. É sobre encontrar soluções inovadoras para 

problemas reais. 

A “Revista Fulana’’ é um projeto que pretende contribuir para a área do design 

editorial e esperamos que o projeto seja útil para outros pesquisadores de design, 

moda e cultura. Além de servir como inspiração para todos aqueles que respiram a 

moda e a cultura. Já para ambições futuras, é possível dar continuidade ao protótipo, 

transformá-lo em uma revista completa e concorrer com as principais revistas do 

mercado. 
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Figura 26 – Protótipo físico: capa.  

 
Fonte: Elaborado pela autora (2024). 
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Figura 27 – Protótipo físico: anúncio de página dupla. 

 
Fonte: Elaborado pela autora (2024).  
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Figura 28 – Protótipo físico: sumário 

 
Fonte: Elaborado pela autora (2024).  
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