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“O papel de uma revista de moda, hoje, € esquecer que € uma revista de Moda. E, a
partir de uma pagina em branco, fazer magia com essa realidade aparentemente
intransigente com que todos nos confrontamos minuto a minuto. S6 isso ficara para a
eternidade. So isso ficara na memodria dos que nos lerem quando nada disto (nem
estas linhas) fizer sentido.” (MURCHO, 2020).



RESUMO

Este memorial descritivo apresenta o detalhamento do processo criativo e produgao
do protétipo de uma revista de moda e cultura pernambucana. Deste modo, o desafio
realizado foi produzir uma revista que mostre a moda e a cultura de Pernambuco
através de matérias e fotos. Utilizando a metodologia projetual de 12 passos, proposta
pelo designer Bruno Munari, para a concepc¢ao de um produto de design. Deste modo,
foi possivel chegar a um produto que exalta as produgdes pernambucanas. O objetivo
desse projeto € langar um olhar para a moda e a cultura produzidas no estado,
utilizando os principios do design editorial. A revista possui 20 paginas que convidam

o leitor a conhecer o que Pernambuco tem a oferecer.

Palavras-chave: design editorial; moda; cultura.



ABSTRACT

This descriptive memorial presents details of the creative process and production of a
prototype of a Pernambuco fashion and culture magazine. Therefore, the challenge
was to produce a magazine that showcases the fashion and culture of Pernambuco
through articles and photos. Using the 12-step design methodology, proposed by
designer Bruno Munari, for the conception of a design product. In this way, it was
possible to arrive at a product that exalts Pernambuco productions. The objective of
this project is to take a look at fashion and culture produced in the state, using the
principles of editorial design. The magazine has 20 pages that invite the reader to

discover what Pernambuco has to offer.

Keywords: editorial design; fashion; culture.
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1 INTRODUGAO

A primeira revista feminina publicada no Brasil foi langada no ano de 1827, no
Rio de Janeiro, a Espelho Diamantino. Segundo Rufino (2020), a revista retratava nao
somente a moda, mas também politica, cultura e arte. Na contemporaneidade, as
revistas de moda, muitas vezes rotuladas de forma rasa e redutora, assumem um
papel relevante no contexto das midias tradicionais, pois assumem o papel de
portadoras de noticias e de criadoras de conteudos, langam debates que podem ser
politicos, religiosos, ou totalmente futeis. De acordo com Murcho (2020), as melhores
revistas de moda s&o aquelas que conseguem ir além da superficie e oferecer uma
visao critica e aprofundada do mundo.

Nesse contexto, quando abordamos a moda no Brasil, Sdo Paulo e Rio de
Janeiro sdo as primeiras cidades citadas. E inegavel a importancia delas na
construgdo e disseminagdo da identidade da moda brasileira. No entanto, é
fundamental refletirmos sobre quem esta fazendo moda no Brasil, para que possamos

ampliar nosso horizonte além do eixo sul-sudeste (Instituto C&A, 2023).

Figura 1 — Desfile da PatBO na Sao Paulo Fashion Week.

-

Fonte: Revista Marie Claire (2023).

Estima-se que o estado de Pernambuco movimenta em torno de R$ 5 bilhdes
por ano com confecgdes. Em 2021, foram produzidas mais de 800 milhdes de pegas
de vestuario para o mercado nacional e internacional (G1,2023).

Deste modo, o presente trabalho tem o intuito de mostrar a elaboracédo do
projeto grafico editorial piloto de uma revista de moda e de cultura pernambucana,
utilizando a metodologia projetual de Bruno Munari, composta por 12 etapas para a

solugédo de um problema de design e consequentemente a geragdo de um produto.
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1.1 OBJETIVO GERAL
e Elaborar um projeto de uma revista de moda e cultura pernambucana

baseando-se nos principios do design editorial.

1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS
e Analisar referéncias visuais de revistas de moda brasileira através de
moodboards;
¢ Desenvolver um editorial de moda para ser a matéria principal da revista e da
capa;
e Usar a metodologia de Bruno Munari para o desenvolvimento projetual da

revista;

1.3 JUSTIFICATIVA

O presente projeto surgiu através da observagao do cenario de moda e cultura
de Pernambuco, mais especificamente nas produ¢des de moda, escolhemos elaborar
essa revista por conta da sua importancia no ambito cultural e social, visto que ao
mostrar a moda e a cultura pernambucana criamos um acervo de referéncias que
podem ser usados para futuras pesquisas. Sendo assim, Murcho (2020), afirma que
uma revista de moda é uma reliquia ou uma capsula do tempo, uma janela para um
mundo num determinado momento, ndo apenas o mundo da moda, mas musica,
cultura, arte, vida, tudo.

O papel do designer € criar solugdes para problemas da sociedade, de forma
eficiente e que encante o usuario, despertando o desejo e interesse pelo produto.
Utilizando os principios basicos do design, minimizando possiveis caréncias e
garantindo um produto de sucesso, que atenda as necessidades a que se propods.
Sobre o papel do designer, Soromenho e Amaro (2012) afirmam que o designer deve
ser um observador, o qual entende o comportamento do individuo e usa o
conhecimento que absorve do mundo para o seu trabalho.

Analisando o cenario da moda e da cultura em Pernambuco, percebemos a
necessidade de ter uma fonte de referéncia para estudantes e pesquisadores. Para
que eles possam ter acesso a textos e imagens com qualidade a qualquer momento,
diferente do meio virtual, o qual é efémero e o conteudo pode ser em algum momento

tirado do ar, ja o impresso € um registro fisico e perene.
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Do ponto de vista cultural, a revista serve como veiculo para mostrar e
documentar produtores e produgdes locais. Por fim, o designer tem papel fundamental
na aplicagdo dos principios basicos do design editorial, minimizando possiveis

caréncias e garantindo um produto de sucesso, que atenda as necessidades do leitor.
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2 METODOLOGIA

Para a realizagao deste projeto foi escolhida a metodologia do designer Bruno

Munari, disposta no livro “Das Coisas Nascem Coisas”, de 1998. Munari (1998) divide

sua metodologia em 12 passos, e expressa como o meétodo de design ndo é estrito

nem permanente, e pode ser alterado caso encontre uma forma de aprimorar o

processo. As etapas do processo sao bem divididas e praticas, partindo desde a

definicdo do problema até a sua solugao. Elas foram organizadas da seguinte forma:

—

. Problema (P): Apresentar o problema.

Definicao do problema (DP): definir o problema que deseja resolver.

3. Componentes do Problema (CP): Decompor o problema em seus

componentes, ou seja, em problemas menores.
Coleta de Dados (CD): Pesquisa de dados necessarios para o estudo do

problema, para sua resolucao.

5. Analise de Dados (AD): Filtragem das informacgdes coletadas.

6. Criatividade (C): Utilizar os dados coletados para geragao de ideias.

7. Materiais e Tecnologias (MT): Estudo sobre possiveis materiais e processos

9.

necessarios para execugao do projeto.
Experimentacao (E): Realizagcdo de experimentos de materiais e projetos para
a solucao do problema.

Modelo (M): A partir dos resultados da experimentagéo, construir prototipos.

10. Verificagao (V): Apontamentos de erros e melhorias a partir do modelo.

11.Desenho de Construcdo (DC): Finalizacdo do modelo final apés todos os

passos anteriores.

12.Solucgao (S): O projeto final.

A partir disso, fizemos a juncdo de algumas etapas para a concepgao do

projeto, Problema com Definicdo do problema (etapa 1), Coleta de Dados com Analise

(etapa 3) e Modelo com Verificagdo (etapa). Optamos por retirar a etapa de

Experimentacao visto que nao haveria tempo habil para tal.



Quadro 1 - Método de Munari adaptado.
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1- Problema e Definigdo do Problema

1. Design de um piloto de uma revista de moda
pernambucana.

2. Definir publico-alvo.

2- Componentes do problema

1. Capa e contracapa.

2. Sumairio.

3. Pagina de editorial/expediente.
4. Pagina de abertura de matéria.

5. Grid das paginas internas.

3- Coleta de Dados e Analise de Dados

1. Analise de revistas do segmento
2. Extrair elementos relevantes da
pesquisa feita, ou seja, paleta de
cores, tipografias, formatos e

diagramacdes.

4- Criatividade

1. Organizar e juntar as etapas anteriores.
2. Produzir alternativas.

3. Criagao do projeto.

4. Elaboragao do editorial de moda como

matéria principal.

5 - Materiais e Tecnologias

1. Tipos de folhas e meio de impresséo.
2. Softwares de edigao grafica e

aplicativos de diagramacéo utilizados.

6- Modelo e Verificagédo

1. Produgao do modelo.

7- Desenho de Construgao

1. Finalizag&o da revista.

2. Ficha Técnica.

8- Solucao

Arevista.

Fonte: Elaborado pela a autora (2024).
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3 DESENVOLVIMENTO PROJETUAL

3.1 PROBLEMA E DEFINICAO DO PROBLEMA

O problema do trabalho trata-se de uma producéo editorial de um piloto de uma
revista de moda e cultura. Essa revista tera como foco principal a moda e a cultura do
estado de Pernambuco, assim como outros assuntos relacionados. Seu propdsito &
também resgatar a experiéncia do consumo de revistas impressas através do design

editorial.

3.1.1 Revistas de moda e cultura pernambucana

De acordo com Ali (2009), as revistas podem ser consideradas historia viva,
pois retratam a sociedade do tempo em que foram produzidas, as mudangas politicas,
econdmicas e sociais, além dos novos comportamentos e as inovagdes.

No estado de Pernambuco, o mercado de revistas de moda sofreu com a crise
editorial brasileira de 2014, devido a recessao da economia. Dessa forma, os poucos
titulos que ainda estavam ativos viram a necessidade de migrar para o formato digital
ou encerrar suas atividades.

Em Recife, na década de 1930, a revista P’ra Vocé era um importante veiculo
de comunicagao que tinha como objetivo abordar assuntos da sociedade recifense
como as festas da cidade, personalidades da época e concursos, por exemplo. Porém
a revista ndo abordava a moda local, apenas a moda europeia. Segundo Araujo e
Jardim os textos dispostos eram traduzidos geralmente do francés e nao havia uma

adaptacao para o biotipo pernambucano.



Figura 2 — Capa da revista semanal P’ra Vocé.

Fonte: FUNDAJ (2023).
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Figura 3 — Pagina mostrando evento social na cidade do Recife.

—

10 de Maio de 1930 . » .
p'ra vocé 12
FEIRA ente. enchendn  on sxeus olhos e n 8r  Amaro Samico Mello
sl weln, comn nm roslinho mo Sra. Marin Amella ‘Walter
D Menino Anerges te
e perada, vinds nin sei de 10 Bonnerges Lei
Senhorinha Noemla Motta
SORRISOS wide, gue, ne cinema, me fe: penaor
na tolice grande e ler tambem wm DIA 13
Jusis I, “juz=-bahy in “gentimento” bem doce. que me dés- Br. Antonio de Assla Guedes
el n nnma noite ale s¢ noites inuleix ¢ cheiax de luris- 8r. Luiz Areias
) Bra. Margarida Soures Mello
ne
gre ‘ 5 an Sr. Prancisco de Lyrs Ouedes
los 1 Ie [ Sels 11 AN
P - - = DIA 14
tre i na
las « a ANNIVER®ARION Sra. Marla Carolina da Motta
- T 3 uha Olga Mello
¥ HOJE nha Maria José Gomes
expalh pel

Benhors Marietta Dubeux ge Mirands

s HNal 1 Ke B O “ampello 8r. Gil Maranhio

erp ' fe le T mbnco 8r. 1 Almelda . i
al (B: iR iRl o 8fn rida Moraes DA 1B
iy Dr. Coelho de Almelda

Al . = - Ea. Enedina Rocha

Senhorinha Mart na Araujo
cantoa > de Andrade Senhorinha Maria Lucia Lopes Neves
Soura Queiron

The whale dan I tall: abaut poun Te f DIA 16
The whale night 1 (hink abuut o e, e (Snit: Senhorina Cirony Patva
o e Tr— M o Joel Assumpcho

u LI | J ¢ DIA 12: - Sr. Antonio de Olivelra Cavalcant
aguille tinha chegndo, asmm, de re Senhorinha Marta Allos Nunes Senhorinha Lilia Ledebour

Festa commemerativa do dia do trabalho no Associagdo dos Empregados no Commercin

Fonte: FUNDAJ (2023).



Figura 4 — Pagina ilustrada de moda.

17 de Maio de 1930 p'ra vocd

BENGALE.—Cloche de palha
com fundo de feltro
WEEK-END. -Togque de plu
mas e feltro

CREACOES JANE BLANCHOT
Reminiscencias do passado

1930 tinha o dever de se offerecer em
homenagem d memoria do sen anle-
passado de wm seculo alraz. Assim,
as novas creagoes que temos podido
condemplar, sdao ornadas de detalhes
que tém wum encanto desusado, muito
gentilmente 1830.
Esta ideia que se senle palpitar na es
sencia das inspiragdes modernas ¢ lo-
cante. Os coloridos e os lecidos con-
Jugaram sua fantasia para inspirar a
ressurrei¢do de amavels fantasmas, de
coquetieries anligas e docemente pre
ciosas. F muito 1830 de aspecto este

manteaw que crion Martial et Armand

29
para o “ensemble” - confidencias" - que
estampamos aqui
Em crépe Marocain castanho, disstnu-
la, como uma chrysalida, o fresco vess
tido de crépe Georgelle rosa que surge

como wma sorridente surpresa quando

e = oo

CONFIDENCIA - Vestido ensemble, de tarde, em crepe
Marocain ornado de rocortes incrustados.

CONFIDENCIA - Manteou de Marocain formando con-
juncto com o vestido.

CREACOES MARTIAL ET ARMAND

s¢ abre o mantean
Os pacientes recorles que se incrustam
na saia ¢ nas mangas, fazem lembrar
os ornaltos complicados de que eram

apaixonadas as bellus damas de antdo.

Fonte: FUNDAJ (2023).
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Figura 5 — Pagina mostrando propagandas de roupa e vestidos franceses.

20 de Maio de 1930 . p'ra vocé g
i. .
1 Sabao Marmorisado
‘ £
| E SABOARIA FRANCEZA
" LEGITIMO sSABAO
: MARMORISADO TEM EM
CADA BARRA A MARCA
“MARMORISADO L. B. C."
&- % N&o corta o tecic CeE;;CW“' suas bdas qua-
. lidades saponaceas, & sel }I( o pre ferido
' § ECONOMICO, UMA BARRA VALE Pﬂﬂ TREZ DE QUALQUER SIMILAR
! E. LoureiroF;;;II):As:T;zsCia. Ltda.
L L RECIFE .
f - - A

| Sobretudo de ga-
bardine para
meninos de 6 a
15 annos
Pelerines de
cazemira com
Capur
* | Capinhas e casa-
quinhas de malha
para creancinhas
Casacos de ma-
" | Iha para senhoras
Sobretudos - para homens.
O maior e o melhor sortimento
de artigos para agasalho na

i
i
B
"@
l
j

Linda collec¢ao de vestidos

Mile. Aida Conceicio, de passagem por esta o
& cidade, acaba de expor no Hotel Central, quarto

401, uma fina collecgio de vestidos dos ultimos MAISON CHI c
modelos parisienses

PREGOS CONVIDATIVOS

265 — RUA NOVA

Fonte: FUNDAJ (2023).

Em contrapartida, a revista Moda Agreste, publicada na cidade de Caruaru
entre os anos 2000 e 2012, apresentava matérias relevantes sobre o mercado de
moda regional, como a roupa intima de Pernambuco e o festival do jeans de Toritama,
juntamente com os eventos sociais da regidao. Apos sair de circulagao, ndo houve mais

titulos relevantes que publicassem e falassem da moda no estado.



Figura 6 — Capa da revista moda agreste.

AS DIVAS DO BURLESCO
ROUBAM A CENA

MISANTA

Fonte: Dokumen (2023).

22



Figura 7 — Pagina sobre o festival de jeans de Toritama.

fMiloda e cultura
nc 92 Feotival do Jeano
de Toritomo

Mais de 150 mil pessoas devem circulor nos quakro dias do evento,
que terd desfiles, exposigtes, filmes e shows multiculburais.

A cidade de Toritama estd nos preparativos para
o 9° Festival do Jeans, que serd realizado entre o3
dias 14 & 18 de maic, no Parque das Feiras, que fica
as margens da BR-104, & 167 quildmetros do Re-
cife. Durante o evento, que vai ocarrer numa area
climatizada de 1.200 m?, havera desfiles, treina-
mentos, palestras, exibicao de filmes, exposicoes
& shows multiculturais. Varias empresas ja confir-
maram a presenca no festival, realizado pelo Presi-
dente Luciano Cavalcanti da Associagao Comercial
e Industrial de Toritama (Acit), com apoic da pre-
feitura do municipio e da Associagao dos Lojistas
do Parque das Feiras.

O grande objetivo é agregar valor através de con-
ceito para a regiao, ja que Toritama faz parte do
Pélo de Confecgbes do Agreste - responsdvel pela
confecgao de mais de 700 milhoes de pecas por
ano - e é considerada a sequnda maior produtora
de jeans do Brasil, com 3 mil empresas geradoras
de 20 mil postos de trabalho, de acordo comdados
do Sebrae. "0 festival vem para reforcar a identida-
de institucional de Toritama e mostrar que o jeans,
a partir de alguns elementos, pade ter valor agre-
gado. Vamos valorizar a criatividade, o conceito, a
qualidade e a tecnelogia na producao de moda’,
analisa o consultor de moda Leopoldo Nébrega,
que estd & frente da diregao de arte e Consultoria
técnica do Festival do Jeans.

“Wamos trabalhar os elementos dos poves ndma-
des, resgatando a cultura popular a partir dos con-
ceitos do Movimento Armorial. Escolhemos tam-
bém a temdtica do circo para fazer a amblentagao
cenografica’ explica.

Ariano Suassuna serd um dos expoentes convida-
dos do festival. A cultura popular serd o mote da
programacao multicultural, que inclui shows que
trazem misturas das raizes nordestinas, como o
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grupe de danga Grial, Cabruéra e Antilic Madurei-
ra.

Outra novidade do festival é a realizagio de de-
bates com politicos, empresdrios, profissionais de
moda e pesquisadores, para fomentar a produgao
de conhecimento sobre a regido do jeans. Esta
prevista a realizagao do debate com o tema “Pano-
rama da moda pernambucana’ de onde saira um
documento com as principais idéias sobre o atual
cendario do segmento no Estado.

A preocupagac com o meio ambiente também vai
permear as acoes do Festival do Jeans de Torita-
ma. Durante o evento, serd entregue um selo de
responsabilidade ambiental as lavandeiras que ja
funcionam com unidade de tratamento de agua.
A cidade possui atualmente 50 lavanderias que
mantém uma média de 50 postos de trabalho
cada uma. O selo vai ratificar 2 mudanga de pos-
tura dos empresarios locais, que, nos ltimos anos,
tém buscado respeitar a sustentabilidade ambien-
tal durante o processo de producao das pegas.
Para que os participantes possam levar pra casa
um "pedacinho” do festival, a Camara dos Profissio-
nais de Moda da Associagio Comercial e Empre-
sarial de Caruaru (Acic) estd preparando uma co-
lecao de souvenir do evento, como bolsas, bonés,
chaveiros e camisas,

A expectativa dos organizadores € atrair um pu-
blico de mais de 150 mil pessoas. O 9° Festival do
leans de Toritama deve incrementar a economia
local e estimular a producao do jeans nos meses
seguintes ao evento, apresentando um nove con-
ceito de moda na regido Agreste.

Fonte: Dokumen (2023).
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Figura 8 — Pagina sobre a roupa intima de Pernambuco.

A Roupa intima
de PERNAMBUCO

Em Pernambuco, mais especifi-
camente em Santa Cruz do Capi-
baribe, esta instalada a Michelle
Lingerie que, hé 20 anos se man-
tém em atuacac no caminho
do crescimento. MNao apenas
pelas estatisticas nacionais que
apontam a ascensao de todo o
segmento de roupa intima, mas
principalmente pelos proprios
investimentas da empresa para
o desenvolvimento da marca

Do maquindrio aoc design, a
Michelle tem estado atenta as
atualizagdes de mercade. Da
aquisican  do  ploter  (equipa-
mento para modelagem com-
putadorizada), & participacao do
badalado designer Melk Z-da nas
criacoes, que serao lancadas em
breve, & evidente a preocupagao
da Michelle em acompanhar a
evolugao da cadeia.

“Estamos sempre de olho
no que esta aconte-
cende no mundo,
Semanas de moda,
revistas direcio-
nadas, sites,

e até pela
propria
televisao”,

comenta a jovem Laura Bezerra,
que segue o caminho dos pais -
fundadores da empresa. Envolvi-
da no Departamento de Criacao,
ela ja tem foco: a faculdade de
Design, para aprimorar os con-
hecimentos.

Os reflexos deste perfil sao re-
fletidos no crescimento na média
dos 6% de 2008 a 2009, atenden-
do Sao Paula, Minas Gerais, Para,
Acre, Amapa e Mato Grosso, en-
tre outros estados. As inovagdes
sao da matéria prima a usabili-
dade, como o body antialérgico
- feito com tecido de microfibra,
com recortes & marcagao de om-
bros.

O 3X1 tamb&m &€ outra inovagao,
podendo ser usado com o rolité
de tecido preso as algas ou com
o rolité cruzado (fazendo um "X*
nas costas), e ainda com as algas
independentes - cada uma para
um lado, sem esquecer de de-
stacar o Sutia 7 Formas, nas suas
mais irreverentes versatilidades
para ser usado de até sete ma-
neiras; e o Sutia Neon na linha
dos tops, com a sobreposicao de
tecido no baojo dando a idéia de
laco na frente.

Servico:

Michelle Lingerie

Fabrica - Rua Dr. Claudic Abllio Aragao, 250
Fore: (81) 3731.1938

Lojas: Avenida Jodo Francisco, 47 e

Moda Center, SetorVerde/ Lojas 1e 2

Fonte: Dokumen (2023).

De acordo com a pesquisa realizada pelo G1 em 2023, o estado de
Pernambuco movimenta em torno de R$ 5 bilhdes por ano com confecgdes. Em 2021,

foram produzidas mais de 800 milhdes de pegas de vestuario para o mercado nacional
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e internacional. Logo, observa-se uma caréncia de veiculos de comunicagao que

falem sobre a moda produzida na regiao.

3.1.2 Publico alvo

Definir o publico-alvo do projeto € fundamental para que possamos criar um
produto eficaz e que atenda as necessidades do consumidor. O presente trabalho
busca atingir um publico de jovens e adultos que consumam conteudos de moda, além
de pessoas que se interessam pelos assuntos também abordados na revista, como

cultura, bem-estar, entre outros.

3.2 COMPONENTES DO PROBLEMA

Para entendermos melhor os elementos necessarios para a composi¢ao de
uma revista, foi utilizado como referéncia bibliografica a obra “A arte de editar revistas”,
de Fatima Ali.

Elementos pré-textuais

o Capa: é responsavel por chamar a atencao dos leitores e indicar as principais
mateérias e assuntos que serao tratados a cada edigcdo. Em geral as capas sao
compostas pelo logotipo da revista, uma foto principal, uma chamada principal
e outras chamadas ou imagens de capa. Na capa também pode estar
apresentado o prego da revista e o seu cddigo de barras;

e Sumario: € uma pagina guia para o leitor, indicando as matérias disponiveis e
a localizacdo delas por meio do nimero da pagina. E também uma forma de
atrair o leitor através de fotografias e chamadas cativantes;

e Expediente: € uma lista de todas as pessoas que colaboraram em uma
publicagdo, indicando o nome e a funcdo que cada um desempenhou. E
também uma forma de trazer reconhecimento para a equipe;

e Carta ao leitor: introdugéo a revista, € um texto de boas-vindas que apresenta

as principais matérias.
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Elementos textuais

Pagina de abertura das Matérias: cada matéria possui uma, nela podemos
colocar elementos que remetem a matéria e que chamem a atencao do leitor
para a mesma;

Grid para as sessdes: aqui determinamos o0 espagamento entre colunas, as

margens, para criar um layout harménico e simples.

3.3 COLETA DE DADOS

Nessa etapa do processo, utilizamos painéis semanticos para analisar as

caracteristicas da capa e da parte interna das revistas, a fim de identificar tipografias,

paletas de cores, elementos estéticos, entre outros aspectos.

No primeiro painel temos um comparativo entre capas de revistas do

sul-sudeste com capas de revistas Pernambucanas.

Figura 9 - Painel semantico: capas de revista.

soportunidades com
g e-commerce!

Revistas do SUL-SUDESTE Revistas Pernambucanas

Fonte: Elaborado pela autora (2024).
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Figura 10 - Painel semantico: parte interna das revistas.
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Fonte: Elaborado pela autora (2024).

A partir disso foram extraidos alguns elementos do painel:

Tipografia: uso de tipografias serifadas para o titulo;

Cores: a paleta de cores, geralmente é determinada a partir das fotografias;
Grid: sao utilizados na maioria das vezes grid de colunas;

Capa: contém uma fotografia, geralmente do editorial principal da edigao, o

titulo em destaque e podem ou nao conter chamadas de matéria.

Porém, este projeto se inspirou em outros elementos que ndo costumam estar

presentes nas revistas analisadas, optamos por utilizar colagens e ilustragbes que

conversam com as imagens do editorial, criando um layout divertido e atrativo.
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Figura 11 - Painel seméantico — inspira¢des de colagens.
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Fonte: Elaborado pela autora (2024).

Para o nome da revista, analisamos a logo de marcas de moda nacionais e
internacionais e identificamos que a maioria segue um padrao de tipografia
minimalista e simples, as vezes com serifa ou ndo, todas as fontes sdo faciimente

associadas a marca, por terem caracteristicas unicas e especificas.
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Figura 12 - Painel semantico: inspiragdes de tipografias.

ISABEL MARANT

50106140 EARAWGS.
S SUMMER 255

Fonte: Elaborado pela autora (2024).

3.4 CRIATIVIDADE
Nessa etapa, iremos sintetizar, a partir dos dados coletados, uma alternativa

que atenda da melhor forma possivel as necessidades do usuario.

3.4.1 Tamanho e diagramacgao

Pensando nos custos de producao, o tamanho escolhido para a revista foi de
uma folha A4 (21cm x 29,7cm), com uma sangria de 0.5cm, pois diminuiria os custos
e manteria a legibilidade das informagdes. O grid contém margens de 1 cm, para dar
a sensagao de uniformidade e prevenir possiveis erros de impressao. As paginas
serdo compostas por duas colunas e uma calha central, permitindo uma melhor

distribuicao das informacgdes e otimizando a leitura.
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Figura 13 - Representagéo do grid.

1em

Calha: 0,5 cm

Sangria= 0,5 cm

Tem

Fonte: Elaborado pela autora (2024).

3.4.2 Capa

A capa deve atrair o leitor a distancia pelo conteudo, sendo assim cores vivas
sdo melhores que as apagadas. Por isso, optamos por utilizar uma fotografia do
editorial principal, que transmite a identidade da revista. (Figura 4).

A tipografia utilizada € um elemento importante na composi¢ao e na identidade
de uma revista, durante a etapa de coleta de dados, foi observado que as revistas
costumam ter o titulo composto por uma tipografia serifada. No entanto, para este
projeto foi escolhida uma tipografia sem serifa com tragos finos e curvilineos, para

conotar modernidade e sofisticagcao, conceitos primordiais para a revista.
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Figura 14 — Capa escolhida.

Fonte: Elaborado pela autora (2024).

3.4.3 Sumario

Para o sumario, pensamos primeiramente em utilizar poucos elementos, porém
durante o processo notamos a necessidade de adicionar alguns componentes que
ilustrassem as paginas. Portanto a paleta de cores e os elementos foram escolhidos
para dar destaque a essa parte da revista. Foi utilizado um grid modular para informar
as sessbOes e o0s temas abordados. A tipografia, € um recurso importante na
composicao e na personalidade de uma revista, por isso, foi utilizada a fonte Tropican

Regular para as sessdes e a Poppins para o corpo do texto.



Figura 15 — Evolugédo do sumario.

SUMARO | .‘ FU'ﬁ“ﬂ

Margo 2023

MODA

16 UFPE na Fenearte

CULTURE

16 Aqui e Agora
Confira a coleao dos alunos da UFPE - CAA Sob o comar Yur

desfilada na Fenearte 2023

20 Ritos de Passagem

Brechds ganham forga com a anda da moda
sustentdvel e consumo consciente

CULTURE

26 OsGemeos

Oinstituro Ricardo Brennand recebe a
exposicdo dos artistas OSGEMEQS

30 Histéria da Moda BELEZﬂ
Veja tendéncias dos anas 90 que estio de

volta & moda atual

46 Aromaterapia

L Selecianamos velas que além de enfeitarem o
seu espago, proparcionam uma viagem de

notas relaxantes

36 Beachtennis 50 Sobriedade

Conheca o esporte que virou febre nas Impulsionads pela pandemia e por movimen-

quadras da cidade e que traz virios beneficios tas como o Dry January e Sober October, a

2saude sabriedade & palavra do momento no
universa do bem estar

Fonte: Elaborado pela autora (2024).

Figura 16 — Demonstragao da tipografia Tropican Regular.

TROPICAN REQUIAR

ABCDEFGRIKLMNOPQRSTUVWXY!Z

Fonte: Elaborado pela autora (2024).
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Figura 17 — Demonstragao da tipografia Poppins.

Poppins
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz .;:;I" ~A
123456789

Fonte: Elaborado pela autora (2024).

3.4.4 Expediente e carta ao leitor
Para o expediente seguimos o mesmo grid e estética do sumario, apresentada
anteriormente, por se tratar de uma pagina dupla, optamos por coloca-lo junto a carta

ao leitor, otimizando assim o espaco em branco dessa sessao da revista.
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Figura 18 — Expediente e carta ao leitor.

EDITORIfL

NASCE UMA REVISTS

E com imensa alegria e entusiasmo dque
brames o langamento da Revista Fulana.

nambuco sempre foi um berco de criatividade
e talento, e a modd permambucana & um reflexo
i Desde ecidos colorid estampados
do Alto ¢o Mourd até cis rendas delicadas de
Pesqueira, a moda pernambucana & uma
express@o Unica da n identidade.

AFulona tem como objetivo celebrar essa rica
tradigéo e dar voz aos designers e artistas que

estdo moldando o future da moda pernambucana.

Nas paginas da revista, vocé encontrard perfis

de desi s talentosos, editoticis de modd
inspiradores e cobertura dos eventos mais
importantes do mundo da moda perambucana,

EXPEDIENTE

Equipe
Diretora de redagao Daniela Falcao
Designer Laura Alves

Colaboradores
M6 das Sambeideiras
Nordestesse

Contatos

Bl 3123-45¢
contato@revistafulana.com.br
@revistatulana

Impress&o

Print Gréfica

come Adesigners. comubr
813701-569

Rua Pereira Leite, 323, Centro, Caruary, PE

Fulana & mis do gue apenas uma revista

de moda. £ uma plataforma para celebrar

@ criatividade, a cultura e a beleza de Per

E um espago para gue os designers
pernambucanos mostrem seu trabalho para o
mundo & para que os amantes da moda pessam
descobrir novos talentas & se inspirar.

Gostaria de agradecer a todos gue tormaram este
langamento pos 108 nossos colaboradol
S0S AnUNGiaNtes, Aos Nssos parcei
Imente, oos nossos leitores.
nada d i ssivel

Sem voc:

Convido vocg a se juntar a nés nesta jornada
de celebragde da moda pernambucanal

laal‘d ﬂ/lf‘ﬁ’nf

Encontre

M& das Sambadeiras
@modasambadeiras
Diabo a quatro
@diaboaquatro.loja
Duas Design

@duas

Wunderbar
@wunderbarbrasil
Ceramiquinho
@ceramiquinho
Ca-Ja

@vempracaja
Michelle Linge
@cficialmichellelingerie
Azulerde

@czulerde

Fonte: Elaborado pela autora (2024).

3.4.5 Paginas Textuais

e Paginas de abertura

Para a paginas de abertura de matéria, optamos por utilizar cores e elementos

presentes nas fotografias do editorial, dessa forma criamos uma identidade coesa e

atraente.
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Figura 19 — Pagina de abertura da matéria M6 das Sambadeiras.

MODA
SAMBADEIRES

Por LAURA ALVES

M arca de moda feminina que surgiu

da jungdo crigtiva e afetiva de duas
irmds, gémeas, Juliéta e Stela Mergulhéo,
ambas com o desejo de gerar impacto
social positivo atraves da cultura, arte e
empoderamento feminino.

O nome da marca surgiu das
Sambadeiras, uma bateria feminina de
sambd, com mais de 150 mulheres que

desfilam no carnaval de Olinda/PE desde
2008, um grupo pioneiro que influenciou a
criagéio de outros, inspira, empodera e
proporciona um ambiente acolhedor.

Essa é a esséncia que a

MédaSambadeiras quer espalhar através

= de uma produgdo que valoriza @ méo de
cbra de mulheres, gera oficio e renda

Fonte: Elaborado pela autora (2024).

Com isso, a revista finaliza em 20 paginas. Os programas utilizados para a

producao das paginas podem ser conferidos no tépico 3.5.2.
3.5 MATERIAIS E TECNOLOGIAS

3.5.1 Tipos de Folhas e Meio de Impressao

Apos a finalizagao da parte grafica, podemos comegar a pensar no processo
de impressao, ou seja, na parte fisica do projeto, os tipos de impressao e materiais.
Portanto, foi decidido junto a grafica responsavel, que o melhor tipo de impressao seria
a impressao digital, que é um tipo de impressao que ndo necessita de gravagdo em

chapa, tornando o processo mais rapido e tecnoldgico.



36

Com o arquivo digital pronto, o computador envia os comandos para a
impressora, iniciando a etapa de impressao.

Os materiais utilizados para a capa foi o papel Couché brilhoso de 115g/m2
(ele € um dos papéis mais utilizados na industria grafica, pois garante uma alta
qualidade de reprodugéo de cores em imagens e textos). Ja para o miolo, foi escolhido

o papel Couché brilhoso 90g/m2.

3.5.2 Softwares de edicao grafica

Foram utilizados 2 softwares de edi¢ao grafica para a criagéo deste projeto, o
Adobe Photoshop e o Adobe lllustrator. O Adobe Photoshop € um programa usado
para edicdo de imagens e criacdo de arte digital, € o software mais indicado para

tratamento de imagem.

Figura 20 — Interface do Adobe Photoshop durante a edigdo da capa da revista.
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Fonte: Elaborado pela autora (2024).

O Adobe Indesign € o programa mais recomendado para diagramacao,
porém, por se tratar de um protétipo optamos por utilizar o Adobe lllustrator, que € um

software utilizado em trabalhos com graficos vetoriais.
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Figura 21 — Interface do Adobe lllustrator durante a montagem de uma das paginas de abertura de

sessao.

Compartilhar

= & = T4 In tosomr H OFv op v
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MAREVILH(

Por CARINA BENEDETTI

uinte & fundagdo da

palavia, que significa

m alemao, se pronuncia

ena
/0 a B fundo,
ladas pelo designer
acto,
Desagrupar Isolar grupo
Salvar como simbolo
Recolorir

Organizar

Fonte: Elaborado pela autora (2024).

3.6 PRODUCAO DO MODELO
Com a producéo de um modelo digital podemos conferir as dimensdes e como
ficaria o resultado do produto impresso, essa etapa € importante pois a partir dela

podemos conferir o que precisa ser ajustado.



Figura 22 — Modelo 3D, capa e contracapa.

Fonte: Elaborado pela autora (2024).
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Figura 23 — Modelo 3D, sumario e carta ao leitor.

Fonte: Elaborado pela autora (2024).
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Figura 24 — Modelo 3D, revista aberta.

Fonte: Elaborado pela autora (2024).

3.7 DESENHO DE CONSTRUCAO

3.7.1 Finalizagao da revista
Por fim, a revista “Fulana” foi finalizada e o projeto foi inserido no gabarito
disponibilizado pela grafica responsavel e foram convertidos em PDF para o processo

de impressao.
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Figura 25 — Arquivo sendo preparado para a impressao.
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Fonte: Elaborado pela autora (2024).

3.7.2 Ficha Técnica

Revista: Fulana

Projeto grafico de capa e miolo: Laura Alves
Capa Foto: Stela Mergulhao

Exemplares: 10

Formato: 21x29,7

Encadernacao: Canoa

Capa e Contracapa: Couché brilhoso 115¢g



Miolo: Couché 90g/m2
Paginas: 20

Fonte: Poppins

Tipo de impresséo: Digital

Local da impressao: Printi - Grafica Online
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4 RESULTADOS E DISCUSSOES

Em um mundo frenético e digital, no qual as informagdes se propagam
rapidamente, as revistas se erguem como fontes de conhecimento e deleite. Entre
suas paginas, encontramos um universo de histérias, imagens e ideias que nos
transportam para outras épocas, nos convidam a refletir e nos inspiram a sonhar.

Com um olhar atento e sensivel, este projeto teve como objetivo olhar para a
moda e a cultura de Pernambuco através do design editorial. Esse objetivo foi atingido
visto que se pode desenvolver um produto que mostra a moda autoral e a rica cultura
do estado.

Projetar uma revista foi um desafio desde o inicio, primeiro na disciplina de
Design Editorial, na qual precisamos entender e pér em pratica os principios do design
editorial. Em seguida neste trabalho, no qual foi necessario aprimorar e finalizar de
forma satisfatoria o produto. A metodologia de Bruno Munari foi essencial para que o
processo de criagado fosse estruturado e organizado, facilitando o andamento do
projeto.

Cada projeto € uma nova oportunidade para aprender, crescer e criar algo unico
e especial. A ideia inicial era criar uma revista de moda e cultura ampla, portanto a
ideia foi lapidada até chegar ao formato de um protétipo do que seria a original. Além
da estética e funcionalidade, o design inspirador da revista se traduz na capacidade
de transformar o caos em harmonia, o inesperado em oportunidades e os desafios em
impulsionadores da criatividade. E sobre encontrar solugdes inovadoras para
problemas reais.

A “Revista Fulana” € um projeto que pretende contribuir para a area do design
editorial e esperamos que o projeto seja util para outros pesquisadores de design,
moda e cultura. Além de servir como inspiragao para todos aqueles que respiram a
moda e a cultura. Ja para ambicdes futuras, é possivel dar continuidade ao protétipo,
transforma-lo em uma revista completa e concorrer com as principais revistas do

mercado.
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Figura 26 — Prototipo fisico: capa.

Fonte: Elaborado pela autora (2024).



45

Figura 27 — Protétipo fisico: anuncio de pagina dupla.

Fonte: Elaborado pela autora (2024).
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Figura 28 — Protétipo fisico: sumario
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Fonte: Elaborado pela autora (2024).
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11 Editorial

Laura Alves detalha @ edigrio de langamenta
da revista que celebra a rica tradigdo da meda
pernambLcand e impulsiond novos talshtos

MODA

12 Méda Sambadeiras

As irmas que se inspiram em elementos presentes
no cornaval pernambucane para criar pegas
autorais e chelas de charme

4 Lol
|

14 0 diabo a guatro
Caonhega'a marca nascida:i

permambucano & que naose.
mals uma marea carmavalesea.

CULTURE

16 Aqui e Agora

$0b 0 comando de Yur Machodo, o Ca-Jé
redefine o concaito de requinta com camida
afetiva e amblente aconchegante

DESIGN

18 Casa Maravilha

A marca Wunderbar, das irmés recifenses Camila e
Renate Jotobé, oferece produtos com propésito,
estética auteral & qualidade

20 Conheca Guilherme Lira
O deskiner recifense que matsrializou, com
& ricrea Ceramiquinka, os animais que
habitovars o universe das suas ilustral

MOD
SAMBADEIRES

Por LAURA ALVES

arca de moda feminina que surgiu

da jungdo criativa e afetiva de duas
irmés, gémeas, Juliéta e Stela Mergulhdo,
ambas com o desejo de gerar impacto
soclal positive atraves da culturg, arte e
empoederamente feminino.

O nome da marca surgiu das
Sambadeiras, uma bateria feminina de
samba, com madis de 150 mulheres que

desfilam no carncval de Qlinda/PE desde
2008, um grupo pioneiro que influenciou a
criagdio de outras, inspirg, empodera e
proporciona um ambiente acolhedor.

Essa & a esséncia que o
Médasambadeiras quer espalhar através

e de uma producio que valoriza a méo de

obra de mulheres, gera oficio e renda

Salba Mals
amadasermbadeirs

A modslo usa brincos, fiaro,
top, saia e bolsa
M6 da Sambadairas

EDITORIL

NASCE UME REVIST

E com imensa alegrio & sntusiosme que
< e dr

o .
Pernambuce sempre foi um berco de crigtividode
& talento, & a moda pamambucana & um reflexa
disso, Desde 05 tecides coloridos € estampados
o Alto do Moura até as rendos delicadas de
Posquaira, o mad pernambucanc & Uma
expressdo inica da nossa identidade.

A Fulana tam como objetive celebrar essa riea
tradictio e dar voz aos designers e artistas que

estdo moldendo o futuro da moda perambucana.

Mas paginas da revista, vore encontrard perfis
de designers talentoses, editoriais ds moda
inspiradorss 8 cobsrura dos aventes meis
importantes do mundo ¢a meda pernambucana,
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Diretora de redogdo Daniela Falc@o
Designer Laura Alves
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M das Sarmbodeiras
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Fulana & mais clo que apenas uma revista

da maoda. Euma platatomna para celsbrar

u criatividode, o cullura € a beleza de Permambuco.
£ umn espaco para gue os designars
pernambucanos mastrem seu trebalho para o
mundo & pora que os omantes da moda possam
descobrir novos talentos e sa inspirar.

Gostaria de agradecer a todos que tarnaram este
Iangamantn possival: A0S NOsS0S ColbOradomes,
TS NOSSOS UNUNCIoNLEs, Q0S NOSSOS PArceiros.

& espaciciments, aos nossos leitorss.

Sem vocts, nada disso seria possivel,

Convido vocé o sa juntar a nés nesta jormada
de celebragao da moda pernambucanal

[ acrd 14 / ves

Encontre

Mé das Sambadeiras
@modasambadeiras
Diabo a quatro
@diaboaguatro.loja
Duas Design

@duas

Wunderbar
@wunderbarbrasil

@ceramiguinhe

Ca-Ja

@vempracaja

Michelle Lingerie
@oficialmichellelingerie
Azulerde

@azulerde




NODA

ODIfBO
AQUATRO

Por LAURA ALVES

Brincaceragte embrasa

-I—uis Fernandes, a ideclizadora e designer
por tras da Diabo A Quatro, contd gue
depol anos trabalhanda para
empresas da areq, desbravando quatro

WNeNtes, rescliveu criar uma marca
prépria com design autoral.

A Dicbo A Quatro surgiu em novembro
2017 no Recife. A marca foi criada
iniciclmente para o carnaval, expresséo
maxima da cultura Pernambucana. Seu
nome foi extraido da expressdo popular
"digbe a quatro’, advinda do teatre
francés, que tinha o intuito de causar
alegria, espanto e representava grande
ousadic em pecas com criticas seciais.
Posteriorments, também ganhou o
significado de diversidade, variedade.

CULTURE

QU
(AQORE

Por CARINA BENEDETTI

e ganhar
!

Brinco Labaredas.
R

Brinco Al qua delicla
A8 5l

O sucesso da primeira coleg@o e a
En’\pﬂtld do pU ico deram combustivel
para que Tals seguisse adiante.
A marca possuium m

i uas criagoes wao da calmari
& explosdo de cores e formas, cle acordo
cam g époce, abordando nas colegoes
assuntos pertinentes a atualidade.

“Priorize uma moda mais slow, com
menos carreria e madis cuidade, valatize
a mao de obra local e feminina e a
liberdade criativa, sem medo de ousar.
Persondlidade!? Aqui tem de sobral”.

Saiba Mol
Siabe o iabeagua

Unidos. Ele queria conhece

Or
ntade de voltar pa

falou mais ailto.

assim nasceu, em 2018, 0 Ca-Ja.
O restaurants, qus fica em um casardo no
simpético no bairro dos Aflitos, em Recife,
6 famoso por cléssicos reinventados - &
pela porta da construgdo original de 1950
= como a Galinhadg, o Nhogue de
Chambaril, a Coxinha de lingua e o
Guioza de Caruru.

Nascide em Sergipe, Yuri se mudou aos 18
anos para Perncmbuco para cursar
Gastronomia na Universidade Federal
Rural. Nas férias, enquanto os colegas
descansavam, Yuri labutava em classicos
recifenses, como o Ponte Nova (leia mals
sobre ele agui) e o Thaal Cuisine.
Estratégico, Usava o saldrio para bancar
estagios ndo remunerados fora do pais.
56 em Nova York, passou pelo Panca,
Glasserie & CoSME, & Gproveitou o
maximo da experiéncia na cidade.

Tudo pensado para quem sabe apreciar
o aqui e o agora!

Salba Mals
Coml6 - @varmprosaj

N&o & toa, quem visita o Ca-Ja se
depara com entradinhas como o Bolinho
de siri e o Caldinho de Sururu & pratos
principais como a Peixada e ¢ Arroz de
Coragao. © toque de Yuri Machado as
receitas tdo tipicamente nordestinas

se foz presente néio apenas na
apresentacdo, Mmas nd atualizacao

de sabores e texturas, Quer mals um
exemplo? O Creminho de Goiobada
brinca com camadas e com o contraste
do doce da fruta e do azedinho do queijo,
repaginando umao sobremesa com roizes
brasileiras.

O ambiente, rodeado de plantas e arte,
& um convite para estender o late lunch
para drinks com comidinhas para

compartilhar, Desde janeiro, o CG-Ja
conta com uma nova carta de bebidas,
todas pensadas pela consultoria do
endloge € mixologista Jilio Rizuto,

do Baca Belha Drinks & Cocktails.
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arca pernambucana de moveis e
objetos de design, a Wunderbar - como
0 NOMe entrega — CoMegou d ser gestada
em Berlim na década passada,

A designer Renata Jatoba deixou Recife

para trabalhar na Alemanha e, apesar de

ser funciondaria pablica, tinha no garimpe
dos seu principal hobby. De volta

o Brosil, em 2014, resolveu transformar

esses materiais em pegos de decoragdo

e mbveis, dondo o start para o negécio,
sua principal atividode desde

Mo ano seguinte & fundagao da
Wunderbar — o palavia, gue significa
“maravilhoso” em alemdo, se pronuncia
“yundeb@” -, a irmd de Renata, Cami
Jatobd, entrou para o negbcio. Arguiteta,
trabalhou ativamente na criagdo da
primeira coleg@o da marca, que desde
entao j& possui no porttdlio 15 mévais -

que sdo repaginados o coda langamento
— e 300 estampas, tudo com design
autoral & fabricagdo prépria.

Casd
MARAVILH(

Por CARINA BENEDETTI

mais recente, Avoa, surgiu de
uma xilogravura de Gobriela Carvalho e
tem desenhos do sanhagu, passaro
comum em Pernamnbuco, e da flor de lis,
também conhecida come flor do
Cango pOr ser comum na semi o e

s e vestes de couro do

bando de Lampido.

Também teve a Brasil Profundc, com ti
estampas cricdas pelo designer
Guilherme Luigi. Uma trazia o cacto, a
outra reverenciava a arquitetura dos
vilarejos do sertdo e a terceira us estrelas
que ornamentavam as vestimentas dos
cangacoiros,

@550 da mare
com proposito, estética autoral

e qualidade. A Wunderbar & mesmo
“maravilhosa"
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