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A construciio da imagem de moda das marcas presentes no Instagram: Uma analise da

informacao de moda no APL do Agreste pernambucano

The image construction of the fashion brands present on Instagram: An analysis of

fashion information in the APL of the Agreste in Pernambuco

Suany de Melo Farias!

RESUMO

Este trabalho propde analisar e classificar a comunicag¢do da imagem de moda de marcas do
APL de confecgdes do Agreste pernambucano no Instagram pela perspectiva da analise de
conteudo. A pesquisa € justificada pela necessidade da expressdo de identidade das empresas
de moda, importancia do APL pernambucano em relagdo a producao de confec¢ao nacional e
a caréncia de conteudo sobre as campanhas de moda para o meio virtual na regido. O artigo
foi dividido em duas partes, sendo a primeira a fundamentagao teorica sobre informacao de
moda, relevancia e recursos do Instagram e o panorama do Polo de Confec¢des do Agreste.
J4 a segunda parte, tem como base a analise de contetido, onde apropriou-se das classificagdes
comuns de posts presentes em blogs assim como, também, de termos ligados a imagem de
moda. O percurso metodolégico visou a identificacdo da presenca de publicagcdes no
Instagram que trabalhem a informacdo de moda de trés marcas do Agreste pernambucano.
Enquanto resultado, sdo analisados os tipos de contetdos, predominantemente imagéticos, no
meio virtual e de que maneira as empresas estao construindo suas imagens de moda. A analise
de conteudo a partir de Bardin (2016) permitiu compreender que as marcas de moda do
Agreste pernambucano através do Instagram podem comunicar sua informag¢do de moda e

como isso pode auxilid-las na conexdo com o seu publico e participagdo no mercado.

Palavras-chave: imagem de moda; producdo de conteudo; Instagram.

ABSTRACT
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This work proposes to analyze and classify the fashion image communication of brands
from the Pernambuco Agreste Clothing Production Arrangement on Instagram from the
perspective of content analysis. The research is justified by the need for fashion companies
to express their identity, the importance of the Pernambuco Agreste Clothing Production
Arrangement in relation to national clothing production, and the lack of content about fashion
campaigns for the virtual environment in the region. The article is divided into two parts, with
the first part providing a theoretical foundation on fashion information, the relevance and
resources of Instagram, and an overview of the Agreste Clothing Production Arrangement.
The second part is based on content analysis, incorporating common post classifications
found in blogs as well as terms related to the fashion image. The methodological process
aimed to identify the presence of fashion information posts on Instagram for three brands
from the Pernambuco Agreste. As a result, the types of content, predominantly visual, in the
virtual medium are analyzed, and how companies are constructing their fashion images.
Content analysis according to Bardin (2016) allowed us to understand that fashion brands
from the Pernambuco Agreste, through Instagram, can communicate their fashion information

and how this can help them connect with their audience and participate in the market.

Keywords: fashion image; content production; Instagram.
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1 INTRODUCAO

Entre as demandas do nosso tempo, uma palavra tem predominado como foco das pessoas e
empresas: proposito. Para os individuos a busca pelo seu proposito de vida gera uma variedade
de processos de autoconhecimento e um deles € o questionamento dos héabitos de consumo.
Consequentemente, vemos a preocupacao das marcas a fim de alinharem sua comunicagdo em
torno de um proposito semelhante aos seus clientes ideais. No entanto, ao observarmos
empresas inseridas no sistema capitalista, a ideia de maximizar os lucros ainda representa seu
real objetivo. Hoje, vivemos numa era conectada e critica, a nova geracdo cobra por
comprometimento social e ambiental. Sendo assim, a escolha de um produto ou servigo ofertado
tem se tornado uma questao relevante e transcendente.

O setor de vestudrio ¢ um dos que mais movimenta a economia do Brasil. Em 2017, as



vendas no varejo de moda brasileiro somaram R$220 bilhdes (IEMI, 2018). Dentro do
contexto digital, o e-commerce também ¢ liderado pela moda, predominando com mais de
20% de taxa de presenga (Conversion, 2022). Em 2020, o mercado virtual teve um grande
disparo positivo devido ao periodo de isolamento social imposto pelo periodo pandémico do
Covid-19. Neste momento histdrico, percebemos nao somente a aceleracdo do processo de
insercdo das marcas no meio virtual, como também, a importancia de compartilhar um canal
de comunicagdo proximo entre empresas € seus consumidores, especialmente nas redes
sociais mais utilizadas e difundidas neste recorte temporal, como o Instagram e WhatsApp.

A moda ¢é uma area crescente na economia e ndo se limita aos espagos tradicionais. De
acordo com Carvalhal (2020, p.13), “Moda ¢ expressao. [...]. Quem decide como se mostrar
somos nods. Todos os dias, quando acordamos e abrimos o armdrio.”. Ou seja, ela ¢
intimamente ligada ao processo de expressdo de identidade.

Entretanto, ha o lado negativo, onde a moda ¢ associada a superficialidade impulsiva apoiada
na propaganda, venda e consumo excessivo, por exemplo. Apesar dos antagonismos, as marcas
de moda brasileiras ja sentem a necessidade de ir além através da formacdo de proposito e
comunicac¢do de sua identidade através da imagem de moda. Necessidade esta que se apoia no
fator de diferenciagdo no mercado, segundo Aaker (1996). Nesse sentido, a criagdo da imagem
de moda detém importancia na manutencao dessas relacdes. A partir disso, € interessante expor
a diferenga entre consumo de vestuario e de imagem de moda que sdo bases para a realizagao
do diferencial competitivo na moda.

No consumo de um produto de vestudrio existe uma relacdo pratica de uso e de designacao
do individuo perante a sociedade, visto que roupas e acessorios possibilitam as expressoes do
eu (MIRANDA, 1998). Porém, o inicio do consumo de um produto de vestuario pode partir da
sua imagem de moda, ndo necessariamente do seu uso de fato. Para Bezerra (2019) a imagem
publicitaria de moda ¢ uma imagem representativa visual que advém da producdo de imagem
mental criada e executada por agentes. Dessa maneira, uma marca de moda se relaciona
primeiramente com a criagao de sua imagem e de que maneira as mensagens atreladas a ela sao
recebidas pelos consumidores que podem ou ndo consumir o vestudrio ofertado. Sendo assim,
o mercado da moda falha em realizar copias, pois, tal qual j& foi dito, o tempo em que uma
empresa se apoiava apenas no lucro estd com os dias contados.

A tendéncia da era ¢ se render aos questionamentos, buscar razdes € comunicar para que
viemos. Carvalhal (2016) refor¢a que a nova tendéncia € ter esséncia, pois o consumidor agora
atua de maneira intencional e por isso exige das empresas exposicdo de seus propositos.

Nesse contexto, o design aparece como ferramenta multidisciplinar para auxiliar na



construcdo da imagem de moda. Partindo da criagdo dos elementos que compdem a marca
para a comunicacdo desse conjunto de informagdes que permeiam os ambitos da imagem de
moda, a qual seria primeiro contato com o consumidor. O designer tem as competéncias
necessarias para por em funcionamento as dimensdes de produto, consumidor, simbolo e
organizacdo (AAKER, 1996).

De acordo com Estudo Econdémico do APL do Polo de Confecgdes do Agreste de
Pernambucano feito pelo SEBRAE (2013), o faturamento total da industria de moda com mais
de 18 mil unidades produtivas, em 2011, gerou R$1,1 bilhdo. Os nimeros afirmam a grandeza
socioecondmica do polo. Entretanto, para manter o crescimento no mundo empresarial sdo
necessarias atualizagdes que acompanhem o movimento do mercado.

Atualmente, as redes sociais sdo vitrines obrigatorias a serem ocupadas pelas empresas. O
Instagram ¢ a principal rede social de compartilhamento de imagens e videos, ambiente ideal
para um mercado predominante visual, como o da moda, a fim de interagir com seus
consumidores e divulgar produtos. Nesse sentido, Carvalhal (2016) aponta que a revolugdo
digital abriu novos caminhos e aumentou o consumo da informacdo, porém, em um ritmo
acelerado ¢ insustentavel. Em contrapartida, nas ultimas duas décadas, temos na
democratizagdo da informacdo de moda através das midias sociais (Rocha, 2016), a
possibilidade de entendimento mais préximo com o consumidor das marcas e o mercado da
moda teve na interacdo com publico a grande ferramenta de transformag¢do. Assim, no digital,
espera-se uma imagem de moda mais sustentavel, estratégica e passivel de adaptacdes
continuas, ou seja, conectada com os complexos anseios dos consumidores contemporaneos.

Neste contexto, este estudo teve como objetivo analisar e classificar a comunicag¢do da
imagem de moda de marcas do APL de confec¢des do Agreste pernambucano no Instagram
pela perspectiva da analise de contetido de Bardin (2016). Para a andlise, foram apropriadas as
classificagdes comuns de posts presentes em blogs assim como, também, de termos ligados a
fotografia de moda. O percurso metodoldgico construido visou a identificagdo da presenca de
posts no Instagram que reforcem a informagdo de moda de trés marcas do agreste

pernambucano.

2 INFORMACAO DE MODA

A historia da informag¢do de moda tem sido marcada pela evolugdo da midia, que tem
desempenhado um papel fundamental na divulgacao e construcao de imagens e identidades de

moda. Para Lipovetsky (1989) foi ao longo da segunda metade do século XIX que a moda, no



sentido moderno do termo, estabeleceu-se. Desde o século XIX, as revistas de moda tém sido
uma das principais formas de difusdo de tendéncias e estilos, com editoriais de moda e antincios
que ajudaram a definir a estética de cada época. De acordo com o site Fashion Bubbles (2011)
com a popularizacdo da televisdo, a moda ganhou uma nova dimensao, com programas e
desfiles transmitidos ao vivo, tornando a moda ainda mais instantdnea para o grande publico.
No advento da internet, a moda passou a ter uma presenca ainda mais abrangente, com blogs
que permitiam que qualquer pessoa pudesse compartilhar suas opinides e ideias sobre moda,
como um diario (FASHION BUBBLES, 2011).

A web 2.0, por sua vez, marcou a mudanga na maneira que a informagdo de moda se
relacionava com os consumidores. Antes, havia uma comunica¢ao unilateral entre os agentes
responsaveis pela criagdo da imagem de moda e os consumidores. Hoje, existe o conteudo
criado pelo proprio consumidor e debates sobre o consumo de moda, em forma de feedback,
facilitado pelas redes sociais (FASHION BUBBLES, 2011). A possibilidade de interacdo entre
marcas e consumidores representa um mecanismo importante para o sistema de moda.

A informacdo de moda, parte essencial na transmissdao do sistema, ¢ divulgada através das
midias para expressar ndo s6 tendéncias de comportamento, mas para fortalecer a imagem das

marcas de moda.

2.1 Imagem de Marcas de Moda

A imagem de moda ¢ estabelecida a partir da curadoria de sua identidade. André Carvalhal
(2014) ressalta que gerenciar a imagem de uma marca ¢ crucial e deve considerar desde o efeito
de um conceito de cole¢do, uma associagdo até¢ um depoimento. Nesse sentido, a decodificacao
de valores, personalidade e atributos tem potencial de enviar uma mensagem do que a marca
deseja significar. As revistas foram as primeiras ferramentas editoriais importantes de difusao
de moda, assim, por meio delas, a fotografia se estabeleceu como principal maneira de
comunicacdo para a moda. Carvalhal (2020, p.187) ressalta que:

“Embora os produtos consigam transmitir uma ou algumas ideias e auxiliar no
processo de construgdo de significado de uma marca, ¢ por meio das imagens que as
marcas tém a chance de estabelecer uma comunicagdo mais clara, que dé contexto as

roupas, € inserem a colecdo em um ambiente que ajuda na significacdo e na
comunicac¢do das ideias por trds da marca. ”

A imagem ¢ a que chega primeiro ao consumidor por isso merece ser estudada.

Concomitante ao estudo da imagem de moda, Jacqueline Bezerra (2019) afirma que as imagens



influenciam nossas atitudes, como a da compra, e ¢ uma situacdo recorrente no consumo de
produtos de moda. Atualmente, as imagens publicitarias contemporaneas maquiam cada vez
mais a realidade a fim de convencer o consumidor de uma representacao fantasiada. Ademais,
nao basta apenas se atentar as origens da imagem transmitida, € importante ter consciéncia que
o tempo e espaco influenciam na constru¢do da imagem de moda e, claro, também vao interferir
na maneira como os consumidores enxergam a marca (BEZERRA, 2019).

Frange (2012) apud Bezerra (2019, p. 39) afirma que para a criagao da imagem de moda ¢
necessaria uma equipe que envolva “fotdégrafo, modelo ou atriz, [...] profissionais responsaveis
pela beleza, [...] o diretor da revista ou veiculo que dardo suporte a esta imagem, o estilista, o
cenografo, entre outros.”. Esse escopo profissional revela a importancia de ter um trabalho em
conjunto em busca de favorecer a identidade de marca a ser propagada pela imagem de moda.
De acordo com a publicacdo de Dai Lourengo no site focado em dicas de fotografia, Epics, na
fotografia de moda existem alguns termos populares, tais quais: lookbook, campanha, editorial
e lifestyle.

Para Dai Lourencgo, lookbook ¢ a apresentacao dos produtos com teor de venda, focando na
visualiza¢dao da pega. A campanha serve para comunicar um conceito, uma ideia e o DNA da
marca, ela tem a intengdo de vendé-la. Por sua vez, o editorial seria uma abordagem forte de
um tema, de estilo ou tendéncia. Nessa classificagdo nem sempre os produtos serdo mostrados
como sa0, 0 objetivo principal ¢ vender o conceito da colegdo através das imagens. Enfim, o
termo lifestyle, de acordo com o site Epics, segue conforme uma evolug¢do do lookbook
inspirada na necessidade das redes sociais em publicar vivéncias idealizadas que, neste caso,
propagam o consumo de estilo de vida envolvendo o produto de moda.

Somando-se a essa gama de possibilidades imageéticas, as redes sociais nos trouxeram
ferramentas de constru¢do de significado e acompanhamento das reagdes sobre a marca. O
ritmo das campanhas de moda aumentou tanto quanto o numero de possibilidades de abordalas,
perpassando por fotos, legendas e videos, por exemplo. Entretanto, antes de qualquer marca de
moda comunicar sua imagem de moda, ela precisa entender o seu DNA, ter um relacionamento

significativo com o consumidor, processo este, constante e mutavel (CARVALHAL, 2020).

3 MARCAS DE MODA

A industria da moda é um segmento tradicional e que ocupa grande importincia na economia
mundial. Segundo dados do site Statista, em 2021, a receita desse mercado foi de

aproximadamente 1,55 trilhdo de dolares.
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Rowles (2019) diz que a marca ¢ a personalidade de alguma coisa. No ambito da moda,
Cobra (2007, p. 39) relata que as marcas comegaram a ser importantes "quando os tecidos
passaram a ser identificados pelo nome do fabricante”. A marca ¢ considerada o principal
recurso daqueles que produzem produtos de moda. Ela ¢ um reflexo da cultura e estilo de vida

quc a empresa representa.

De acordo com Cobra (2007) a percepcao do valor da marca pelo consumidor esté ligada a
dois fatores: consciéncia da marca e imagem da marca. O aspecto da consciéncia ocorre quando
o nome da marca surge na mente do consumidor ao pensar sobre determinada categoria de
produto de moda, como ténis e Nike ou jeans e Levi’s. Enquanto a imagem da marca pode ser
analisada a partir dos tipos de associagdo que o consumidor realiza ao visualizar a marca.
Imagens ou pensamentos sdo exemplos de associagdes que podem surgir a partir das

caracteristicas fisicas, qualidades e, inclusive, fraquezas evocadas pela marca.

Em contrapartida, ¢ importante destacar que as empresas devem estar abertas para mudangas.
Em sua dissertagdao, Bezerra (2019) ressalta que ¢ perceptivel as muitas mudancas no cenario
da moda ao longo dos anos, incluindo novas tendéncias, formas de comunicagdo ¢ mudangas
sociais, econdmicas, politicas e estéticas. Para as marcas se manterem atualizadas, elas precisam

entender e respeitar as necessidades e desejos do seu publico, além de acompanhar as mudangas

e tendéncias do mercado (BEZERRA, 2019).

Na perspectiva de mudanga, a pandemia do Covid-19 acelerou a presenca de pequenas a
grandes marcas nas redes sociais. O afastamento fisico proporcionou um estreitamento nas
relagdes entre marcas de moda e consumidores através de um canal de comunicagdo com

predominancia imagética: o Instagram.

3.1 Instagram e marcas

O Instagram ¢ uma rede social criada em 2010 conhecida pelo seu vigor visual. Atualmente,
ela € a principal rede de compartilhamento de imagens e videos, onde ¢ possivel aplicar filtros
e efeitos assim como também interagir com as publicacdes de outros usuarios através de
comentarios, curtidas e compartilhamentos. O Instagram evoluiu de uma rede social de
exposicdo de fotografias pessoais para um canal de comunica¢do importante de outras

empresas, consumidores e divulgagdo de produtos.



11

Segundo dados disponibilizados no site Conversion (2022), durante a pandemia do novo
coronavirus houve crescimento em 33% na audiéncia dos e-commerces. O processo de inser¢ao
das marcas no mercado digital era inevitdvel, mas a pandemia veio para acelerar, visto que as
pessoas tiveram que ficar mais tempo em casa € o ambiente virtual se tornou o principal meio
de consumo. Entre as possibilidades de modalidades de vendas e canais, o Social Commerce se
apresenta sem a necessidade de uma loja virtual, pois as vendas podem acontecer até
informalmente (Conversion, 2022). Atualmente, no contexto brasileiro, o setor que lidera o

comércio online é o da moda.

Por essas caracteristicas, o Instagram se promove como a rede social principal para o
mercado da moda. Além de ser uma possibilidade de canal de vendas online, ele oferece
condigdes para as marcas de moda se posicionarem, ndo s6 com o intuito da venda, mas

constru¢ao de marca com as pessoas.

3.1.1 Recursos e tipos de postagens

Numa secdo do site oficial do Instagram voltada para os criadores de conteudo, a pagina
Creators (2023), ao abrir a aba “Criar” surge com a seguinte frase: “Crie a sua marca e
compartilhe-a com o mundo”. O aplicativo se destrincha em layout, algoritmos e recursos que
sdo constantemente atualizados a fim de contribuir na experiéncia dos usuarios. O layout do

Instagram ¢ a forma de como a interface da plataforma € organizada visualmente.

O Instagram € composto por diferentes elementos, incluindo a tela inicial, a pagina de perfil
(Anexo 1), as paginas de stories e a pagina de explorar, cada uma com um layout proprio. A
pagina de perfil, segundo Creators (2023) apresenta a foto do perfil, biografia, destaques e a
prévia do feed que sdo as partes do Instagram em que os seguidores t€ém a oportunidade de
conhecer momentos mais interessantes € memoraveis. Sendo assim, ¢ importante ressaltar que
o aplicativo ¢ constantemente atualizado e o layout pode variar de acordo com as novas

funcionalidades e recursos que sdo adicionados a plataforma.

Sobre algoritmos, a rede social discorre que com o seu crescimento, as pessoas passaram a
ter dificuldade em localizar seu contetido de interesse (CREATORS, 2023). Ainda segundo a
pagina Creators (2023), para tal objetivo foram instituidos diferentes algoritmos em todas as
ferramentas para classificar e distribuir conteudo baseado em como o usudrio interage com o

aplicativo e as pessoas interagem com o usudrio. Por exemplo, se um usudrio consome
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constantemente videos de dangas curtas de musicas virais, o aplicativo dara énfase a contetido
desse tipo. Isso pode ser visto de maneira positiva para as marcas presentes no Instagram que
praticam constancia em sua identidade comunicada. Tal atitude facilita a entrega direcionada

ao publico a partir da midia postada.

Em relacdo aos recursos disponiveis podemos citar os mais conhecidos: stories (videos e
fotos rapidas que duram 24h) reels (videos de até 90 segundos), foto no feed (publicagdo que
pode ser uma foto ou sequéncia de fotos, dita carrossel, no mesmo post) ¢ legendas (se¢ao de

texto presente abaixo da publicacdo ou inseridas diretamente nos stories).

Esses sdo alguns recursos que tornam o aplicativo abrangente e popular por sua vasta
experiéncia de criacdo e interacdo. Logo, ¢ esperado que as empresas de moda desfrutem desse
ambiente interativo e primordialmente visual através de estratégias que expressem sua
identidade corporativa. Para tal, existem tipos de postagens que podem ser um ponto de partida

da prética dessa criacdo da informag¢do de moda digital.

Os tipos de postagens com teor corporativo presentes no Instagram sdo concomitantes a de
outros locais de compartilhamento online, tais quais sites e blogs. Os tipos podem ocorrer
isoladamente nas postagens, assim como, de forma mesclada, tendo em vista os recursos
disponiveis. Nos sites Publike (2019) e Resultados Digitais (2013) sdo discorridos tipos de
posts para blogs, que servem como guias de conteudo para esses espacos € também podem
envolver a realidade do Instagram para marcas de moda. As classificacdes de conteudos

encontrados nos sites foram selecionadas e resumidas no Quadro 1 a seguir:
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Quadro 1 - Tipos de conteudos digitais genéricos
TIPO DE POST DEFINICAO

Apresentacdo das ideias, valores e do trabalho realizado pela marca.
Institucional Contetido que mostra a transparéncia dos processos e tece historias
(conquistas e dificuldades) sobre a empresa.

Compartilhamento de informagoes relevantes e que podem tirar suas duvidas
Educativo sobre algum assunto. Abordagem que reforga a autoridade/experiéncia da
marca e estreita a relagdo de confian¢a com seus consumidores.

Tutorial/Passo a | Explicagdo de um processo que envolva alguma davida dos consumidores.

Passo
Demonstrag¢ao do produto por alguém. No post ¢ compartilhado a opinido da
Review pessoa que o testou. Nessa situagdo € possivel vislumbrar outras maneiras de
uso.
Postagem com convidados que agregam, primordialmente, no segmento em
comum. Parcerias no mundo dos negdcios sao bastante comuns. No
Guest post

Instagram, elas podem proporcionar conexao entre comunidades distintas no
produto/servigo almejado, porém semelhantes no propdsito.

Langamento de novas ofertas por meio da promogao no canal digital.
Langamento Recomenda-se fazer um breve resumo sobre o que o leitor ird encontrar ao
acessar os langamentos.

Aproveitamento de conteudos sempre presentes no calendario. Como datas
Conteudo sazonal | comemorativas que podem ser adaptadas ao contexto do segmento a ser
publicado.

Fonte: Criado pela Autora (2023)

Conforme dito anteriormente, essas sao algumas classificagdes generalistas perante varias
possibilidades de gerag¢do de contetido para plataformas digitais, como o Instagram. Elas podem

surgir de forma particular ou sobrepostas nos recursos disponiveis, de fotos e videos.

4 MODA NO AGRESTE PERNAMBUCANO

O Polo de Confecgdes do Agreste ¢ uma regido localizada no estado de Pernambuco, que
abrange as cidades de Caruaru, Santa Cruz do Capibaribe e Toritama. Esse polo ¢ conhecido
por ser um dos maiores polos de confec¢des do Brasil e tem grande relevancia no cenério
econdmico do pais. Segundo o SEBRAE (2013, p.14), “nos dez municipios onde se concentra
a atividade confeccionista no agreste pernambucano, ha mais de 100 mil pessoas ocupadas em

produzir pecas de vestuario. Muitas, em empregos formais; a maioria, ainda nao”.

O sucesso do Polo de Confecgoes do Agreste pode ser explicado por diversos fatores, entre
eles: o baixo custo da mado de obra, preco baixo do produto e a localizacdo do polo. A

localiza¢do geografica permite a conexdo com cidades como Recife e Jodo Pessoa e o meio
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produtivo concentra empresas da mesma regido que produzem um mesmo tipo de produto e
acabam por especializar tecnologias, fornecedores ¢ mao de obra proximas de si (SEBRAE,

2013).

Em sua dissertag@o sobre a imagem de moda no Agreste pernambucano, Jacqueline Bezerra
(2019) ressalta um dos principais segmentos das confecgdes da regido, o jeanswear. Dentre as
dificuldades encontradas nessa industria do jeans, Bezerra (2019) destaca o pouco investimento
no setor, a alta concorréncia, a falta de mao de obra especializada e a crise econdmica. Todavia,
a concorréncia com outros mercados ocorre apenas pelo principio do pre¢o dos produtos, de
baixo valor agregado. Dessa forma, essa problematica pode ser vista como reflexo da falta de

investimento em profissionais que desenvolvam as pecas e na area de comercializagdo e de

marketing (BEZERRA, 2019).

5 METODOLOGIA

O presente estudo segue a Analise de Contetido proposta por Bardin (2016). A analise de
conteudo ¢ um método de pesquisa sistematico oferecem meios para comparar a abrangéncia
do material examinado, permitindo uma exploragdo critica e a descricdo do conteido das

mensagens.

Bardin (2016) sugere trés fases principais para realizar a analise de contetido: a préanalise,
que engloba a organizagdo do material a ser analisado por meio de etapas como leitura flutuante;
a exploracio do material; e por fim, o tratamento dos resultados, onde as informagdes sdo

condensadas e destacadas para andlise, culminando em interpretacdes.

Partindo disso, o objetivo sera analisar e classificar a imagem de moda de marcas do APL

de Confecgdes do Agreste Pernambucano no Instagram.

Na pré-analise, ap0s a leitura flutuante pelo aplicativo foram escolhidas trés marcas de moda
presentes da regido: Prahdus Jeans, Pacto Jeans e Cocota Jeans. A escolha se justifica pelo
potencial econdmico e social do polo de confec¢des, onde as marcas estdo inseridas, e pela
facilidade de acesso que as informagdes vindas diretamente pelos proprietarios, com fabricagdes
residentes em Surubim-PE. Além do fato de que elas pertencem a uma mesma configuragao de
mercado de atacado e segmento de moda, o jeans, que nos possibilita uma analise comparativa

das possibilidades de abordagens da imagem de moda.
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Com o intuito de compreender as particularidades de cada marca foram realizadas entrevistas
com seus proprietarios através de reunides online e presencialmente. Toda entrevista seguiu um
mesmo roteiro de perguntas que abordavam desde a historia da empresa até sua visao com o

digital. As informacdes fornecidas foram autorizadas e registradas para uso.

Na fase da explorag@o de materiais, as postagens das empresas no Instagram serao utilizadas
para compor este corpus. Dessa forma, delimitou-se a andlise de trés recursos dentro das

postagens: reels, foto no feed e legenda.

Para categorizar a presenga da imagem de moda nas postagens serdo consideradas dois
segmentos apresentados na fundamentacdo teodrica presentes no meio de contetido digital de

moda e que se desdobram nos tipos de postagem, sdo eles:

Contetido de moda: Lookbook, Lifestyle, Campanha e Editorial.
Conteudo digital genérico: Institucional, Educativo, Tutorial/Passo a Passo, Review, Guest

Post, Lancamento e Conteudo sazonal.

Para coletar e organizar as informagodes, houve a elaboracao de dois modelos de fichas de
analise. A “FICHA 1 - Informacdes sobre a marca” (Figura 1) contém dados sobre cada

empresa € sua presenca nas redes sociais.

Figura 1 - Ficha 1: Informacdes sobre a marca

. Informacoes sobre a marca

Nome da marca:
Prahdus Jeans

Marca grafica:

PRAHDUS

Tempo de atuagéo:
13 anos

Segmento:

Roupas em jeans
femininas e masculinas

Piiblico-alvo:
Lojistas e atacadistas

Presenca no Instagram:
2019-Atual

Breve historia:

A Prahdus Jeans comegou ha 13 anos, na cidade de Surubim-PE, a partir da
oportunidade de crescimento do mercado de confecgdes na regiao do agreste
pernambucan. Ela foi criada por Maria e Roberto, inicialmente, produzindo pesas
de moda infantil, com o nome RayBel, até migrar para a fabricacao do jeans,
tornando-se a Prahdus. A mudanca para o segmento do jeans era atrativa, porém
dificil pela necessidade de conquistar confianca com fornecedores quando ndo se
tinha verba para concorrer com empresas maiores. Por isso, conquistar € o
compromisso diario que a marca assume desde seu comego. Nao apenas visando
a obtengao de lucro através do jeans, mas de uma canquista que beneficia o dia a
dia dos seus clientes, parceiros e do piblico final

Missao:

Realizar uma entrega extraordinaria de produtos e servigos.

Visdo:

Tornar-se reconhecida em todo territério brasileiro pelo
comprometimento com a satisfacao dos clientes e todas as pessoas

que estdo direta ou indiretamente ligados a empresa.

Valores:
Aut

entrega ext aria, gratidao, cooperacao

e crescer e contribuir.

Fonte: Autora (2023)

Os materiais foram obtidos através dos proprietarios das empresas em entrevistas que podem
ser lidas por completo no apéndice. Enquanto a “FICHA 2 - Classificacdo do conteudo da

postagem” (Figura 2) concentra as imagens em miniatura, identificacao, classificacdo dos posts
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e um paragrafo justificando os tipos de conteudos identificados. Todas as fichas preenchidas se

encontram em apéndices no fim do artigo.

Figura 2 - Ficha 2: Classificacdo do conteudo da postagem

G Classificacao do conteldo da postagem

Miniatura da postagem Identificagdo do post
:v '“ B Marca; Prahdus Jeans Data: 11 de Abril de 2021 | Recurso: Past no Feed
3" é’i&& ﬁ-_ T e e J Data do registro: 09/09/2023
4” * Classificagio do conteido
, | = ‘ Institucional Lookbook
- Educativo Lifestyle
Tutorial/Passo a Passo Campanha
Review Editorial
Guest Post
Langamento | Presente
Contelido sazonal Nao presente

Justifieativa da classificagio: A publicagio em questio atende a trés classificagbes: lfestyle, campanha e editorial. A justificativa do
conteiido lifestyle & por apresentar a experiéncia de um parque de diversées com as amigas. & ocorréncia da campanha se da por existirem
outras conteiidos elaborados em conjunto nessa ideia de parque de diversdes que, em muitos posts, foi retratada de maneira em que mal
se visualizava as pegas das marcas. Por esse motivo, a classificagao de editorial, viste que ha uma abordagem forte de um tema. Nessa
classificaao nem sempre os produtos serdo mostrados como sao, o ebjetivo principal & vender o conceito da colegao através das
postagens.

Fonte: Autora (2023)

O periodo de coleta dos posts se estendeu entre margo e junho de 2023. Foram ponderadas
publicacdes desde o inicio da presenca das marcas no Instagram até junho de 2023. O recorte
temporal foi em razdo de visualizar possiveis mudancas das empresas na maneira como se
comportam em suas vitrines virtuais. Além disso, o total de posts das trés marcas até junho de
2023, considerando posts no feed e reels, somam mais de 2500. Entdo, a sele¢do do corpus
analitico para as fichas foi de 18 posts para que representassem um pequeno recorte das
possibilidades de como a imagem de moda se comporta no Instagram das marcas do Agreste

pernambucano em diferentes tipos de recursos e estratégias.

A coleta midiatica apresentada neste trabalho se limita em apresentar imagem e legenda
(quando existente) presentes para a analise das postagens. Por fim, os dois modelos de fichas
foram instrumentos necessarios para a fase da exploragdo de material para entdo se chegar ao

tratamento dos resultados propostos por Bardin (2016).
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6 RESULTADOS E DISCUSSAO

Nesta terceira e ultima fase prevista da analise de contetido, teremos o tratamento dos
resultados. Que aqui serdo discutidos e interpretados a partir das classificagdes dos contetidos e
0s aspectos que, em conjunto, produzem a informag¢ao de moda presente nos perfis do Instagram
das trés marcas jeanswear do Agreste pernambucano: Prahdus Jeans, Pacto Jeans e Cocota

Jeans.

Das 18 postagens selecionadas para a realizacdo dessa pesquisa, mais de 50% delas
apresentam o lookbook como um de seus contetidos de moda. A ocorréncia dos conteudos vistos
como digitais sdo mais distribuidos e podem ocorrer de maneira simultanea com os de moda.

Essa ocorréncia dos tipos de contetidos ¢ resumida nos Gréaficos 1A e B abaixo:

Graficos 1A e B - Presenga dos tipos de contetido por segmento
A. B.

DISTRIBUICAO DOS TIPOS DISTRIBUIQI\O DOS TIPOS
CONTEUDOS DIGITAIS GENERICOS CONTEUDOS DE MODA

Institucional
Lookbook

Educacional
Tutorial/Passo a passo Lifestyte
Review

Guest Post Campanha
Langamento

) Editorial
Contendo Sazonal

o 1 2 3 4 5 o 25 5 75 10

Fonte: Autora (2023)

A recorréncia do lookbook em mais de 55% dos 18 posts comprova que um dos maiores
assuntos abordados pelas empresas ¢ a venda das roupas. Os conteudos menos abordados foram
guest post, do segmento digital, e editorial, de moda. Esse dado pode ser justificado pelas trés
marcas terem como publico-alvo lojistas e atacadistas, ou seja, haveria uma possivel percepgao
de que a construgdo da imagem de moda seja em torno de um publico que procure produtos
para revenda, ndo consumo proprio. Porém, ¢ importante ver de que forma o assunto de maior

destaque, o lookbook, ¢ apresentado, como exemplifica na Figura 3.
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Figura 3 - Post no feed da Prahdus Jeans

prahdusjeans + A seguir
77 prahdusjeans Ed

Teve interesse em nossos produtos? Entre
em contato conosco através do link da
bio.

#prahdus #jeanswear #estilo #denim
#lookdodia #modacentersantacruz
#toritamajeans #fashion #atacado
#atacadista #calgaflare #calcaflare
#calcajeans

Ainda sem comentarios.

Inicia a conversa.

oQv

15 gostos

5 )
é Adiciona um comentério... @
& 1

Fonte: Instagram da Prahdus Jeans (2023)

No primeiro registro, temos um post no feed da Prahdus Jeans. O contetido enfatiza a venda
da calga jeans apresentada por uma modelo em um fundo neutro, caracterizando o foco no
produt, no contetdo de moda tipo lookbook. O foco na pega ¢é refor¢ado pela legenda do post:

“O poder de um jeans flare”.

A constru¢ao da legenda apresenta também uma chamada para contato ao dizer “Teve
interesse em nossos produtos? Entre em contato conosco através do link da bio”. Esse convite
estd presente na maioria das postagens analisadas e pode ser justificado pelo fato de que o
Instagram ndo ¢ apenas uma vitrine, ele faz parte de um caminho para concluir a compra online.
De acordo com o que foi relatado pelos entrevistados das empresas, o aplicativo faz parte de
um processo que leva até o WhatsApp, outro aplicativo, de mensagens, por meio de links de
acesso onde os clientes sdo atendidos, visualizam catdlogos e fecham a compra. O que aparenta
ser um sistema informal, quando comparado a um site, ¢ o meio principal pelo qual essas

empresas do APL do Agreste efetuam suas vendas virtuais.

A Pacto Jeans no inicio das suas postagens adotava uma constante linguagem de ofertas dos
produtos. Ela utilizava adjetivos genéricos nas descri¢des de seus posts. De acordo com uma

das publicagdes na Figura 4.
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Figura 4 - Post no feed da Pacto Jeans

pacto_jeans - A seguir

St ﬁ‘ pacto_jeans sem
=7 Corre para Pacto e conhega nossas

} O novidades!tt
‘& C O \’ » Colegdo linda da Pacto
\/ /5\ &, oreidasmeiasbr 166 sem
Atacado
-

; rogerinho_aguiarcarlos 167 sem

p 5 ‘ & Valor atacado

@& anderson_d.paula 171 sem
E’. Vir atacado 20 PCs?

Moda Masculina com
Estilo e Qualidade.

Inia multimareas1? 171 sem

Fonte: Instagram da Pacto Jeans (2023)

Existem varias publica¢des antigas da marca com fotos onde as roupas eram alocadas em
alguma superficie plana, sem estarem vestidas com o intuito de promové-la. Neste caso em
especifico a imagem das pecas serve de fundo para dar énfase ao texto. Em primeiro plano, hé
a mensagem “Cole¢do Nova” fortalecida também na legenda “Corre para Pacto e conhega
nossas novidades!!! Colecdo linda da Pacto”. Essa postagem se classifica como contetdo de

lancamento pelo destaque da parte textual.

Segundo relatos de 1zabel, proprietaria da marca, no inicio era ela propria que fotografava e
criava a maioria das postagens no Instagram com o auxilio de aplicativos de edicdo com base
no que observava em outros perfis. Neste inicio, de acordo com ela, ndo se tinha ainda a

necessidade tampouco conhecimento de profissionais que pudessem gerenciar o perfil.

Até entdo, os posts discutidos possuem a intengao de promover os produtos e atrair clientes
para a compra via WhatsApp. Contudo, Carvalhal (2016) aponta que a imagem de moda se
constréi por valores, personalidade e atributos que juntos enviam uma mensagem. E nesse

sentido que outras classificagdes de contetidos aparecem, tal qual o lifestyle (Figura 5).
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Figura 5 - Post no feed da Cocota Jeans

20 gostos

©

Fonte: Instagram da Cocota Jeans (2023)

A Figura 5 desperta o estilo de vida associado a marca Cocota Jeans que esta literalmente
estampada no notebook, caneta e caderno. A xicara de café na mao e a citagdo da legenda
“Planejar ¢ decidir de antemao qual €, e como sera sua vitoria” reforca o propodsito da Cocota
relatado na Ficha 1 n°® 3 que ¢ de inspirar seus clientes por meio da fé, amor e
empreendedorismo. Nao s6 a Cocota Jeans, como as outras marcas conseguem trabalhar
abordagens que envolvem os clientes para além da venda, que é o caso da Pacto Jeans ao

promover uma campanha de verdo em uma série de diferentes tipos de postagens (Figura 6).

Figura 6 - Publicacd perfil da Pacto Jeans

Fonte: Instagram da Pacto Jeans (2023)

O recorte em questdo das publicagdes no perfil da Pacto datam do inicio de janeiro de 2022.
Dentro desse conjunto, 3 posts, marcados em vermelho, foram analisados na Ficha 2 e
classificados em contetdo de campanha de moda, além de outros tipos de contetidos particulares

de cada um, como lookbook, lifestyle, langcamento e contetido sazonal. A triade segue um mesmo
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conceito de campanha sazonal de verdo através das cores, legendas e fotografias combinadas

de maneira semelhante.

Outro ponto importante de ressaltar ¢ que podem existir varios tipos de conteudos em uma

sO publicagdo, conforme a Figura 7.

Figura 7 - Post no feed da Prahdus Jeans

prahdusjeans - A seguir

JEANS 100%
ELYCRA

Jeans que comunica
sofisticagdo e criatividade
através de adornos e
modelagens. A Prahdus é
o jeans ideal para arrasar
em ambientes que
requerem um look de
efeito U-A-U, como festas.

PRAHDUS (i
¢
Fonte: Instagram da Prahdus Jeans (2023)

Neste recorte de post no feed, de tipo carrossel, da Prahdus Jeans se fazem presente trés tipos
de postagens em uma so. Institucional, por apresentar caracteristicas da marca descritas na
imagem, lookbook, por conter uma imagem de modelo que apresenta de maneira objetiva o
conjunto jeans ofertado, e educativo, em apresentar na imagem e na legenda informagdes

relevantes sobre a marca tal qual “JEANS 100%&LYCRA”.

A Prahdus Jeans ¢ uma marca que desde do inicio do seu perfil no Instagram, em 2019,
investiu em profissionais que realizassem a curadoria da imagem de moda voltada para o canal
virtual, como gerenciadores de redes sociais (ou social media), fotografos, designers, modelos,
influenciadores digitais e entre outros. Essa informagdo comprova a importancia da vitrine
online de ser um fator que colabora na competitividade e diferenciacdo dentro do mercado da
moda. Ademais, € interessante observar a diversidade de conteudos trabalhados nos posts da

Prahdus desde seu inicio, como através do recurso em video, o reels (Figura 8).
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Figura 8 - Reels da Prahdus Jeans

Fonte: Instagram da Prahdus Jeans (2023)

Explorando os recursos do Instagram, o reels aparece como potencial imagético. Sua entrega
¢ influenciada pelo algoritmo, tal qual foi visto na fundamentagdo deste artigo, assim, uma das
maneiras de obter maior entrega ao publico ¢ se apropriando de tendéncias que fagam sentido
ao gosto do publico da marca. A Figura 8 apresenta o recorte de um video com musica de fundo
que mostra uma modelo apresentando diferentes maneiras de combinar o jeans da Prahdus. De
acordo com os tipos de conteudo, a postagem se classifica em review, por conta da
demonstragdo do produto sem vestir e vestido, e lookbook pelo fato de que ¢ um video com foco

na imagem do short jeans ofertado pela marca.

Até entdo, observamos a imagem de moda de uma marca sendo personificada através de
modelos. Entretanto, ha situagdes onde sdo mostradas as pessoas por trds da produgao,

atendimento e até os proprietarios que usam sua marca no dia a dia (Figura 9).



Figura 9 - Reels da Cocota Jeans

cocotajeans *
s S
“ +

qué

ou WhatsApp

Q‘ luluz santos 24 ser
> Gataqflant §. &.@

oQv

94 gostos

]
Fonte: Instagram da Cocota Jeans (2023)
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O recorte do Reels acima representa uma realidade atual do posicionamento da Cocota: a

presenga constante da proprietaria da marca como modelo do seu proprio produto. No video

publicado (Figura 9) Amanda caminha lentamente com seu jeans simulando a imagem do dia a

dia de empresaria que adere ao “Look Poderosa” do mesmo modo reforcado na legenda. Nesse

sentido de associar a imagem de moda as pessoas, existe a possibilidade de envolver postagens

do tipo Guest Post (Figura 10).

Figura 10 - Reels da Cocota Jeans

3 ' cocotajeans -
| Cheryl Lynn = Got to Be Real (Single Version)

@ cocotajeans
A Cocota mais PINK# do momento

contando seu segredinho pra arrasar no
Jjeans.

Melhor coisa é a gente ter pegas verséteis
pra poder explorar nosso estilo de varios
jeitos. Gostou? @

#SejaCocota #Cocotaleans #saiafeminina
#modafeminina #jeansatacado
#modacentersantacruz #jeansfeminino

Q skincare_da_ro @ 22 sem
-t da! Amei

der

oQv

T 41 gostos

Fonte: Instagram da Cocota Jeans (2023)

A Figura 10 retrata como a imagem pode ser construida através de influenciadores digitais.

A associagdo da imagem de marca a imagem de um influenciador ¢ um exemplo de guest post
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que parte da conexdo de propositos semelhantes de ambas as partes. No exemplo acima, a
influenciadora brasileira Pink, identificada na postagem, demonstra maneiras de usar a saia

jeans da marca, estabelecendo-se também como um post de review.

No recorte temporal dos 18 posts € perceptivel que a maioria das marcas de atacado apostam
em conteudo do tipo lookbook. Apesar de que podemos reparar que, em boa parte dos casos, o
lookbook ocorre simultaneamente com outros contetidos, como o lifestyle, caracteristico da
plataforma Instagram. A escolha constante pode residir no fato de que o publico-alvo do atacado
da regido analisada geralmente s3o lojistas e atacadistas que compram para revenda. Entdo, as
marcas da regido priorizam focar em materiais de divulgacdo que destaquem os detalhes do
produto e acabam deixando de lado outras formas de abordagens que podem incrementar no

valor da marca, como, por exemplo, a criagao de editoriais e campanhas de moda.

Em comparacao aos posts dos primeiros anos de Instagram que se apoiavam, principalmente,
em fotos, as publicagdes atuais dispdoem de varios recursos. Atualmente o aplicativo possibilita
criar a imagem de moda para além da imagem estética. Essa mudanca pode ser justificada pelos
incrementos que o app fez ao longo do periodo analisado, tal qual a inser¢do do reels,

exemplificado na ultima Figura 13 da Cocota Jeans.

Na andlise das datas de publicacdes e dos relatos das entrevistas com os proprietarios se
percebeu, também, que as empresas comegaram a despertar a consciéncia da importancia em
investir nas midias digitais a partir do contexto pandémico. Um dos fatores visiveis foi a
melhoria da qualidade da imagem fotografica. As marcas de moda analisadas em questao, do
Agreste pernambucano, criavam seus materiais de divulgacdo de maneira amadora, como
aconteceu na Pacto Jeans, e agora investem em fotografos, modelos profissionais e gerentes

para seus perfis no Instagram.

A Cocota Jeans, por exemplo, apresenta um caminho da humaniza¢do da marca, ao
predominar sua imagem de moda protagonizada pela proprietdria Amanda. O ganho se da a
partir do momento em que, ao vestir seu jeans, ela cria uma conexao para a marca, conforme
foi citado anteriormente com Carvalhal (2014) ao dizer que ao gerenciar a imagem de uma
marca devem ser considerados os efeitos de uma associa¢ao. Nesse caso, os consumidores

conseguem receber a imagem de marca partindo do intimo de quem a administra.

Sendo assim, existe uma diversidade de tipos de postagens que podem ser combinadas,
quando feitas de forma estratégica, elas podem criar experiéncias completas dentro dos recursos

do aplicativo Instagram e outras plataformas de interagdo. Ou seja, a informacao de moda possui
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uma gama de possibilidades a sua frente para ser criada e comunicada. Contudo, o ritmo da
moda do Agreste pernambucano perante as mudancas do mercado ainda precisa acelerar para
acompanhar outras tendéncias que estao surgindo, como a implementagdo de plataformas

digitais de compras por meio de sites.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo deste estudo foi possivel perceber o quanto informagdo de moda pode auxiliar na
constru¢ao da imagem corporativa das marcas de confec¢des do Agreste pernambucano. Assim
como o conhecimento das atualizacdes digitais pode conectar diversas atividades e ambientes
que englobam a atuacdo de uma empresa. Dessa forma, percebemos que o designer pode atuar
nao apenas na construgdo da identidade visual de uma marca, mas também pode agir na area da
comunicagdo das redes sociais. Ele pode assumir o papel de maneira mediadora e interativa
com outras areas responsaveis pelo desenvolvimento da imagem de moda, como estilistas,

gerenciadores de redes sociais, fotografos, designers graficos e entre outros.

Além disso, foi visto que na historia mididtica da moda, a influéncia unilateral entre
consumidores e marcas ndao ¢ mais uma realidade. Hoje, os consumidores participam da
construgdo de uma marca de moda. Eles estdo cada dia mais conectados, informados e
conscientes de que relagdes querem ter. As pessoas almejam produtos e servigos com proposito,
visdo e valores concomitantes com o que acreditam. Na moda, onde a imagem ¢ sua principal
difusora, € necessario praticar a curadoria da fotografia de moda, por exemplo, para o

fortalecimento da imagem da marca no canal digital.

Nesta pesquisa, constatamos que o objetivo foi atingido ao conseguirmos analisar e
classificar a comunicacao da imagem de moda de marcas do APL, compreendendo os tipos de
postagens presentes no Instagram como meio de divulga¢do da imagem de moda e as diversas
maneiras que podem ser utilizadas. Contudo, ¢ interessante que haja este reconhecimento e
classificagdo da existéncia de tais contetidos ¢ apenas um ponto de partida da pratica da imagem

de marca no ambiente digital.

A analise das postagens demonstra que a pluralidade de linguagens utilizadas enriquece a
presenca online. No ambiente digital, recursos variados podem melhorar a experiéncia do
usudrio, nao apenas para as empresas de moda do Agreste pernambucano, mas para todas as

empresas. E relevante explorar outras possibilidades, uma vez que a andlise se concentrou em
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termos de moda e classificagdes genéricas de posts. Por exemplo, qual seria o efeito visual da

montagem do feed do perfil como vitrine virtual?

Além disso, o foco deste trabalho em questao vislumbrou a analise pelo olhar do profissional
criador da imagem de moda e dos proprietarios das marcas. Existe uma abertura oportuna para
outras pesquisas apresentarem a visao dos consumidores que também estdo nesse processo de

maneira cada vez mais incisiva e colaborativa, tal qual foi visto.

Faz-se relevante nao apenas focar no Instagram e seus recursos constantemente atualizados
como meio atual da imagem de moda. A pesquisa pode ser expandida para outras redes sociais
e tecnologias emergentes que possibilitem maneiras de perceber e criar a informacao de moda

através das inteligéncias artificiais, por exemplo.

Por fim, os agentes responsaveis pela moda no Agreste pernambucano podem utilizar dessas
informagdes e resultados para criar uma imagem de moda mais consistente e focada no
conteudo de suas marcas para o Instagram. Em comparagdo com o grande potencial da regido,
acreditamos que as empresas ainda ndo alcangaram a identidade de moda exigida pelo mundo
contemporaneo. Este estudo ¢ mais um caminho de possibilidades para estruturar melhor a
comunicacdo das marcas regionais nas redes sociais, por percebermos que as empresas
precisam modificar a estratégia de posicionamento no mercado, antes focado muito nos pregos
dos produtos. E agora seria 0 momento de posicionar as marcas com mais informag¢do de moda
agregada aos produtos e sua imagem, ja que os consumidores passam a buscar mais a imagem

de moda para além do vestuario.
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APENDICE A - ENTREVISTA COM MARIA BERNARDO, CEO DA PRAHDUS

JEANS, REALIZADA EM AGOSTO DE 2023

Entrevista para compor a Ficha 1: Informagbes sobre a marca

Essa entrevista faz parte da minha pesquisa de conclusao de curso. Ela é sobre a
constru¢cdo da imagem de moda, a imagem publicitaria de moda, que acontece no
Instagram das marcas do APL de confeccbes do Agreste pernambucano. A sua
empresa € uma das marcas que eu escolhi para fazer essa pesquisa. Minha proposta
gira em torno da identificagcao e analise dos tipos de postagens das marcas dentro do
Instagram.

. Antes de tudo, eu queria saber um pouco sobre a histéria da sua marca, como

foi fundada, por quem, quando, onde, qual o segmento/nicho, publico-alvo e
entre outros pontos. Conta pra mim um pouco sobre isso...

Comecou como todo mundo comeca, sem saber por onde ir. Eu e meu esposo
precisavamos de renda e viamos que o negoécio das confecgdes ia bem na época aqui
na Surubim e regido. Entéo, iniciamos ha 13 anos produzindo moda infantil com nossa
primeira marca RayBel, depois entramos no jeans, porque visualizamos uma
oportunidade melhor. Se eu (Maria) nao soubesse costurar desde pequena, o negocio
nao aconteceria. Claro que o modelo de producao € diferente de costurar em casa,
como eu fazia, mas ajudou muito. Produzir jeans da mais trabalho, por isso fomos atras
de ajuda aqui e ali, qual tecido era melhor, onde tinha facgao e assim foi. Por isso, que
“conquistar” € o compromisso diario que nds assumimos desde o comeco. O lucro
através do jeans foi nosso pontapé inicial, sabe? Mas hoje temos essa missao da
entrega extraordinaria, de beneficiar o dia a dia dos nossos clientes, parceiros e do
publico final. Atualmente, fabricamos jeans feminino (slim e plus) e masculino com foco
em atacado.

. A sua empresa possui uma definicao de missao, visao e valores? Se sim, quais

sao?

Missao: Realizar uma entrega extraordinaria de produtos e servigos.

Visao: Tornar-se reconhecida em todo territorio brasileiro pelo comprometimento com
a satisfagcéo dos clientes e todas as pessoas que estao direta ou indiretamente ligados
a empresa.

Valores: Auto-responsabilidade, entrega extraordinaria, gratiddo, cooperagido e
crescer e contribuir.

. Agora sobre a parte da publicidade de moda da sua marca. Existia publicidade

de moda da marca antes das redes sociais? Se sim, como era?

Com a Raybel ndo lembro se tinhamos Instagram. A gente divulgava na radio do Moda
Center, tinhamos até musica, banners com fotos profissionais. Na época nés tinhamos
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e-commerce, foi um investimento caro, sem resultado, porque ndo chegamos a
anunciar.

Quando se iniciou a presenga da marca nas redes sociais? Em qual ou quais a
marca se faz presente atualmente?

A Prahdus entrou no Instagram e Facebook em 2019.

Por qual razdo houve a entrada no meio digital?

A razdo de entrar no Instagram foi a de divulgar o que vendemos. N&o tinhamos opgao,
pois era a nova realidade.

O que motivou a procura por profissionais, como fotégrafos, modelos, estilista,
social media, diretor de arte, filmmaker e entre outros, que viabilizassem a
imagem de moda da marca nas redes sociais?

Ter condigdes de concorrer no mercado.

O que o Instagram representa hoje para a Prahdus?

Eu acho que ¢ a vitrine, o posicionamento da marca, onde ela € vista, atrai clientes e
fortalece a marca.

A marca possui um canal de vendas online? Se sim, qual ou quais?
Instagram e WhatsApp. Porém, temos um e-commerce em desenvolvimento.

Como vocé definiria a jornada de compra preferivel dos clientes atualmente, no
sentido de fechar o pedido online com sua marca?

Hoje € no WhatsApp. Na verdade, geralmente a primeira compra do cliente acontece
no presencial em nosso ponto do Moda Center e através do WhatsApp ele tem acesso
as novidades para realizar outros pedidos. A maioria pede pelo catadlogo quando vem
do Instagram ou entra nos grupos de atacado para acompanhar as novidades
langadas periodicamente por |a.
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APENDICE B - ENTREVISTA COM AMANDA FARIAS, CEO DA COCOTA JEANS,
REALIZADA EM AGOSTO DE 2023

Entrevista para compor a Ficha 1: Informagbes sobre a marca

Essa entrevista faz parte da minha pesquisa de conclusao de curso. Ela é sobre a
constru¢cdo da imagem de moda, a imagem publicitaria de moda, que acontece no
Instagram das marcas do APL de confeccbes do Agreste pernambucano. A sua
empresa € uma das marcas que eu escolhi para fazer essa pesquisa. Minha proposta
gira em torno da identificagcao e analise dos tipos de postagens das marcas dentro do
Instagram.

1. Antes de tudo, eu queria saber um pouco sobre a histéria da sua marca, como
foi fundada, por quem, quando, onde, qual o segmento/nicho, publico-alvo e
entre outros pontos. Conta pra mim um pouco sobre isso...

Na verdade comegou comigo e Jossana, né? Eu e minha irma comegamos, ela sempre
costurou muito bem, tinha facgao e eu vi ali uma oportunidade de investimento e
sociedade com ela. No inicio nem se tinha ainda nome para a marca, ele surgiu quando
desfizemos a sociedade. A partir disso foi algo meu, bem particular, entdo busquei um
nome para sustentar isso. Foi ai que me lembrei de que, tempos atras, as pessoas me
chamavam de “cocotinha”, porque sempre esperava todo mundo se arrumar, pegava
roupa emprestada com as amigas, pois nao tinha tantos recursos e, mesmo assim,
sempre saia a mais bem vestida. “Amanda s6 quer ser a cocotinha!”, eles diziam.
Inspirar mulheres a reagirem através da fé, amor e do empreendedorismo é o proposito
da Cocota que surgiu em 2021 na cidade de Casinhas-PE.

2. A sua empresa possui uma definicdo de missao, visao e valores? Se sim, quais
sao?

Misséo: Fortalecer o sucesso das lojas e atacadistas de moda feminina por meio de
produtos excepcionais, apoio personalizado e parcerias de confianga.

Visao: Ser a fornecedora favorita no fornecimento de jeans das lojas de moda feminina
em todo o pais, oferecendo produtos de qualidade excepcional e servigo
surpreendente.

Valores: Fé, amor, familia, qualidade e empatia.

3. Agora sobre a parte da publicidade de moda da sua marca. Existia publicidade
de moda da marca antes das redes sociais? Se sim, como era?

Nao tinha nada fora ndo. Era o boca a boca e a rede social. S6 que era muito amador,
eu comecei sozinha vendo os outros e trazendo o maximo que eu podia pra minha
identidade.

4. Quando se iniciou a presenc¢a da marca nas redes sociais? Em qual ou quais a
marca se faz presente atualmente?
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No Instagram, a Cocota entrou em 2020, logo no comeco.
Por qual razéo houve a entrada no meio digital?

Primeiro, por vender mais, diziam que la era o caminho, a vitrine que vende. Veio a
pandemia e o presencial tinha sido extinto, entdo, tinha que investir no online através
do Instagram, que era o principal. Era o0 que eu podia organizar e era uma vitrine,
digamos que de graca.

O que motivou a procura por profissionais, como fotégrafos, modelos, estilista,
social media, diretor de arte, filmmaker e entre outros, que viabilizassem a
imagem de moda da marca nas redes sociais?

Profissionalizar mais, passar mais credibilidade ao cliente. Quando fui atras de modelo,
fotégrafo, social media, tudo foi se encaixando a fim de formar o que eu queria repassar
pro cliente.

O que o Instagram representa hoje para a Cocota?

90% de vendas, relacionamento, tudo é o Instagram. E o canal online que a Cocota
tem, fora o WhatsApp. E vitrine, relacionamento, rotina, tudo & 4.

A marca possui um canal de vendas online? Se sim, qual ou quais?
Instagram e WhatsApp.

Como vocé definiria a jornada de compra preferivel dos clientes atualmente, no
sentido de fechar o pedido online com sua marca?

Visualiza o Instagram primeiro, onde eles conhecem tudo, e de Ia eles vdo ao
WhatsApp através de algum link. Pelo WhatsApp eles conhecem de maneira mais
minuciosa, analisam o catalogo, conversam diretamente comigo e fecham os pedidos
por la.
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APENDICE C - ENTREVISTA COM GLAUBER E IZABEL, PROPRIETARIOS DA
PACTO JEANS, REALIZADA EM AGOSTO DE 2023

Entrevista para compor a Ficha 1: Informagbes sobre a marca

Essa entrevista faz parte da minha pesquisa de conclusao de curso. Ela é sobre a
constru¢cdo da imagem de moda, a imagem publicitaria de moda, que acontece no
Instagram das marcas do APL de confeccbes do Agreste pernambucano. A sua
empresa € uma das marcas que eu escolhi para fazer essa pesquisa. Minha proposta
gira em torno da identificagcao e analise dos tipos de postagens das marcas dentro do
Instagram.

1. Antes de tudo, eu queria saber um pouco sobre a histéria da sua marca, como
foi fundada, por quem, quando, onde, qual o segmento/nicho, publico-alvo e
entre outros pontos. Conta pra mim um pouco sobre isso...

GLAUBER: A Pacto Jeans se iniciou em 2008, dois anos apds a abertura do Moda
Center Santa Cruz. Eu (Glauber) e minha mae produzimos short jeans feminino na
época. Mas em 2012, houve uma parada, pois decidi investir em outro negécio e sé
em 2017 retomei a Pacto. Nesse retorno, fabricamos, principalmente, bermudas
masculinas. Posso dizer que conseguir clientes fortes de atacado, participar de
rodadas de negécios e a inser¢cdo de lzabel no negdcio, minha esposa, foram as
chaves principais para sustentar esse retorno.

IZABEL: A pandemia foi um periodo proveitoso para nds, na empresa. Apesar do
nosso ponto fisico no Moda Center estar fechado, conseguimos realizar bons pedidos
pelo online, principalmente através da divulgagéo pelo Instagram do Moda Center. De
la para ca, crescemos nossas linhas de produtos, equipe, maquinario e espago para
sermos essa empresa com a promessa de 6tima qualidade, servico e parceria de
sucesso, um pacto de sucesso.

2. A sua empresa possui uma definicdo de missao, visao e valores? Se sim, quais
sao?

Missao: Firmar parcerias de sucesso mutuo junto aos seus clientes pelo Brasil afora e
criar produtos cada vez mais atualizados na moda com detalhes que sé a Pacto tem.
Visao: Ser uma empresa de vestuario reconhecida em todo o territério nacional por ter
produtos de primeira linha, servigos impecaveis e sucesso obtido junto com seus
parceiros.

Valores: Superacao, experiéncia, parceria, qualidade e reconhecimento.

3. Agora sobre a parte da publicidade de moda da sua marca. Existia publicidade
de moda da marca antes das redes sociais? Se sim, como era?
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IZABEL: Sim. Tinhamos anuncio na radio do Moda Center e chegamos a entregar
panfletos com fotos profissionais.

Quando se iniciou a presenga da marca nas redes sociais? Em qual ou quais a
marca se faz presente atualmente?

IZABEL: Em 2017, no Instagram e Facebook até hoje.

Por qual razdo houve a entrada no meio digital?

GLAUBER: A necessidade, que ficou ainda mais forte com a pandemia.

IZABEL: Uma forma de divulgar, de mostrar pro publico a Pacto. Eu gostava de mexer

em aplicativos e realizar postagens.

O que motivou a procura por profissionais, como fotégrafos, modelos, estilista,
social media, diretor de arte, filmmaker e entre outros, que viabilizassem a
imagem de moda da marca nas redes sociais?

IZABEL.: Para ficar mais profissional, pois o tempo exigia isso. O online e a pandemia
exigiram isso. O digital era a nossa feira. Quanto mais investiamos, mais saiamos na
frente.

O que o Instagram representa hoje para a Pacto?

IZABEL: Ele é essencial. Se hoje a gente vai pensar em comprar algo, pensamos no
Instagram. E uma loja virtual.

. A marca possui um canal de vendas online? Se sim, qual ou quais?

IZABEL: O WhatsApp.

Como vocé definiria a jornada de compra preferivel dos clientes atualmente, no
sentido de fechar o pedido online com sua marca?

IZABEL: Geralmente os clientes chegam pelo Instagram ou aplicativo do Moda Center
e fecham seu pedido no WhatsApp.



Informacoes sobre a marca

Nome da marca:
Prahdus Jeans

Marca grafica:

PRAHDUS

Tempo de atuagao:
13 anos

Segmento:
Roupas em jeans
femininas e masculinas

Piblico-alvo:
Lojistas e atacadistas

Presenca no Instagram:
2019-Atual

APENDICE D - FICHAS 1: INFORMACOES SOBRE A MARCA

Breve historia:

A Prahdus Jeans comegou ha 13 anos, na cidade de Surubim-PE, a partir da
oportunidade de crescimento do mercado de confecgdes na regido do agreste
pernambucano. Ela foi criada por Maria e Roberto, inicialmente, produzindo pegas
de moda infantil, com o nome RayBel, até migrar para a fabricacao do jeans,
tornando-se a Prahdus. A mudancga para o segmento do jeans era atrativa, porém
dificil pela necessidade de conquistar confianga com fornecedores quando nao se
tinha verba para concorrer com empresas maiores. Por isso, conquistar é o
compromisso diario que a marca assume desde seu comego. Nao apenas visando
a obtengao de lucro através do jeans, mas de uma conquista que beneficia o dia a
dia dos seus clientes, parceiros e do piblico final.

Missao:

Realizar uma entrega extraordinaria de produtos e servigos.

Visao:

Tornar-se reconhecida em todo territério brasileiro pelo
comprometimento com a satisfacao dos clientes e todas as pessoas

que estdo direta ou indiretamente ligados a empresa.

Valores:

Auto-responsabilidade, entrega extraordinaria, gratidao, cooperagiao

e crescer e contribuir.

FICHA N° 01

Informacoes sobre a marca

Nome da marca:
Pacto Jeans

Marca grafica:

Tempo de atuagao:
10 anos

Segmento:

Roupas femininas,
masculinas e infantis com
predominancia do jeans.
Piiblico-alvo:

Lojistas e atacadistas
Presenca no Instagram:
2017-Atual

Breve historia:

A Pacto Jeans é uma empresa que fabrica e vende em atacado ha 10 anos.
Idealizada pelo casal Glauber e Izabel, a empresa comegou produzindo pegas
femininas adultas em jeans. Posteriormente, expandiu variedade de produtos,
focando, principalmente, na linha masculina adulta através das bermudas. A
empresa se localiza em Surubim-PE com atendimento presencial no Moda
Center Santa Cruz na cidade de Santa Cruz do Capibaribe-PE. Promover um
estilo pessoal recheado de experiéncia, comodidade e autoconfianga é a
intengdo da imagem passada pela Pacto. Mensagem reforcada por seu slogan:
Sua marca, seu estilo.

Missao:

Firmar parcerias de sucesso muatuo junto aos seus clientes pelo Brasil afora
e criar produtos cada vez mais atualizados na moda com detalhes que s6 a
Pacto tem.

Visdo:

Ser uma empresa de vestuario reconhecida em todo o territorio nacional
por ter produtos de primeira linha, servigos impecaveis e sucesso obtido
junto com seus parceiros.

Valores:

Superagao, experiéncia, parceria, qualidade e reconhecimento.

FICHA N® 02

Informacgdes sobre a marca

Nome da marca:
Cocota Jeans

Marca grafica:

cocota
]

Tempo de atuagao:
2 anos

Segmento:

Roupas femininas em jeans
Piblico-alvo:

Lojistas e atacadistas

Presenca no Instagram:
2021-Atual

Breve historia:

A Cocota Jeans @ uma empresa de moda feminina fabricante de jeans com estilo
tradicional no atacado. Ela iniciou a partir da parceria de duas irmds, Amanda,
que era responsavel pelas negociagdes, e Jossana, na parte da costura. Até hoje
as duas colaboram juntas, mas Amanda se estabelece como proprietaria marca.
0 nome Cocota surgiu dos apelidos “cocota” e “cocotinha” que ela recebia por
conseguir se arrumar bem com pouco recursos, anos atras. Inspirar mulheres a
reagirem através da fé, amor e do empreendedorismo & o propdsito da
empresa que surgiu em 2021 na cidade de Casinhas-PE.

Missao:

Fortalecer o sucesso das lojas e atacadistas de moda feminina por meio
de produtos excepcionais, apoio personalizado e parcerias de confianga.
Visao:

Ser a fornecedora favorita no fornecimento de jeans das lojas de moda
feminina em todo o pais, oferecendo produtos de qualidade excepcional e
servigo surpreendente.

Valores:
Fé, amor, familia, qualidade e empatia.

FICHA N® 03
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APENDICE E - FICHAS 2: CLASSIFICACAO DO CONTEUDO DA POSTAGEM

G Classificagdo do conte(do da postagem

Miniatura da postagem Identificagdo do post

[} Data: 10 de Julho de 2020 ‘ Recurso: Post no Feed

Marca: Prahdus Jeans

e etk Datado registr: 091092023

Classificagdo do conteddo

onteddo digital genérico onteiido de moda

Institucional Lookboaok
Educativo Lifestyie
Tutorial/Passo a Passa Campanha
Review Editorial

Guest Post

Langamento Presente

Conteiido sazonal Nao presente

Justificativa da classificagd: A postagem se classifica apenas coma loohbooh, visto que foca na visualizagao da pega.
Tanto a imagem, com fundo neutro, quanto a legenda que destaca o modelo da pega, O poder de um jeans flare”,
reforgam o teor de venda.

Identificagdo do post

Marca: Prahdus Jeans | Data:7 de Novembro de 2019 ‘ Recurso: Post no Feed

Classificagdo do conteddo

Institucional Lookboaok
Educativo Lifestyle
Tutorial/Passo a Passa Campanha
Review Editorial

Guest Post

Langamento Presente

Conteiido sazonal Nao presente

Justificativa da classificagdo: A publicagio se classifica como institucional e lookbook. Ela & institucional por
apresentar na legenda a missao da empresa e enfatizar essa intengao em sua marca grafica fixada no bolso da pega
com elementos graficos. Ademais, o post também se configura como lookbaok por ser uma foto com faco tatal nos
detalhes traseiros do jeans.

. Classificagao do contelido da postagem

Miniatura da postagem Identificagdo do post

Marca: Pacto Jeans | Data: 8 de Julho de 2020 ‘ Recurso: Post no Feed

‘cors em hilgs OB T T

I Data do registro: 09/03/2023

Institucional Lookbook
Educativo Lifestyle
Tutorial/Passo a Passo Campanha
Review Editorial

*Ndo contém legenda Guest Post

Langamento Presente

Conteiido sazonal Nao presente

Justificativa da classificagdo: A postagem se classifica apenas como loohbosk, pois apresenta a imagem parcial de
uma peca em jeans com sua tag posta em uma superficie plana. A intengao de venda predomina.
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Classificacao do conteudo da postagem

Miniatura da postagem Identificagdo do post

Marca: Pacto Jeans | Data: 28 de Maio de 2020 ‘ Recurso: Post no Feed

Pt il Data do registro: 09/09/2023

Classificagdo do conteiido

Institucional Lookbook

Educativo Lifestyle

Tutorial/Passo a Passo Campanha

Review Editorial

Guest Post

Langamento Presente
Conteiido sazonal Nao presente

Justificativa da classificagdo: A postagem se classifica apenas como langamenta pelo fato de destacar “Colegio Nova”
através da texto do post e ainda reforcar na legenda com "Corre para Pacta e conhega nossas novidades”. Neste
caso, aimagem dos produtos servem de fundo, sem destaque, a fim de priorizar a mensagem textual.

Classificacao do conteudo da postagem

Identificagdo do post

Marca: Cocota Jeans | Data: 25 de Agosto de 2021 ‘ Recurso: Post no Feed

115 SaVELAZ T

a0 I Data do registro: 09/09/2023

LTt 02

Classificagdo do conteiido

Contetdo digital genérico Conteiido de mod.

Institucional Lookbaok

Educativo Lifestyle

Tutorial/Passo a Passo Campanha

Review Editorial

Guest Post

Langamento Presente
Conteddo sazonal Nao presente

Justificativa da classificagio: A publicacio acima se classifica em lookbook e lifestyle. Primeiramente, laokbook, pois
podemos visualizar de forma clara o short jeans destacado e enguadrado ao centro da imagem. Enquanto a ideia de
lifestyle propaga o consumo de estilo de vida envalvende o produto da marca, O entorno da fota e a pose da modelo
transmitem um modo de ser.

Identificagdo do post
Marca: Cocota Jeans | Data: 19 de Outubro de 2021 ‘ Recurso: Post no Feed
priterrmia i I Data do registro: 09/09/2023

Classificagdo do conteddo

teddo digital genérico onteiido de moda

Institucional Lookboaok
Educativo Lifestyle
Tutorial/Passo a Passa Campanha
Review Editorial

Guest Post

Langamento Presente

Conteiido sazonal Nao presente

Justificativa da classificagao: A postagem se classifica apenas coma laakbaok, visto que foca na visualizagio de como
a pega fica vestida por meie da modelo. A imagem com funde neutro reforga a ideia olhar para a venda.
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‘ Classificagao do conteiido da postagem

Miniatura da postagem Identificagdo do post

@~ - Marca: Pradus Jeans | Data: 25 de Abrl de 2023 | Recurso: Post no Feed

Acesso em: https:| {wwn Instagram.com/p/ CreYSgOT2F | I Data do registro: 09409/2023
S 2
dls-

~opquista

Classificagao do contedido

onteddo digital ge: onteiido de moda
Institucional Lookbook
PRAHDUS Educativo Lifestyle
Tutorial/Passo a Passo Campanha
Review Editorial

Guest Post

Langamento Presente

Conteiido sazonal Nao presente

Justificativa da elassifieagao: O post estilo carrosel (com mais de uma fota) traz rés classificagdes: inst

clonal, educativa ¢ loohboak. Ele
o educativo se desenrol
@ dados sabre
a classificagan como lnokbook se justifica pelas imagens e videos utilizados que

pedida minimo, envio, linhas e e
priorizam a visualizagdo da pega.

Identificagdo do post
Marca: Prahdus Jeans | Data: 26 de Abril de 2023 ‘ Recurso: Reels
R+ friniiteer il I Data do registro: 09/03/2023

Classificagao do contedido

Conteudo digital genérico onteiido de moda

Institucional Lookbook
Educativo Lifestyle
Tutorial/Passo a Passo Campanha
Review Editorial

Guest Post

Langamento Presente

Conteiido sazonal Nao presente

Justificativa da classificaio: A publicagéo acima pade ser classificada como review e lookbook. O canteido do videa
M questio traz uma modelo que apresenta maneiras de combinar looks com diferentes shorts da marca. Além disso,
ele & lookbook por ser um reels que destaca 0s produtos e como eles vestem na carpo da modelo.

Identificacdo do post

Marca: Prahdus Jeans

Data: 20 de Dezembro de 2022 ‘ Recurso: Post no Feed

AoES30 11 PP ot sy 40011 XK VKA 7

AP MIRIODBIN WFZA s I Data do registro: 09/09/2023

Classificagdo do conteido

Contetido digital genérico Conteiido de moda

Institucional Lookbook

Educativo Lifestyle

Tutorial/Passo a Passo Campanha

Review Editorial

Guest Post

Langamento Presente
Conteldo sazonal Nao presente

Justificativa da dlassificagao: A postagem em questio pode ser classifitada coma conteiido sazonal, lifestyle, lookbaok e campanha. Ela &
sazonal por retratar um centeido comemorativo, a época da virada de ano. Logo, os detalhes da imagem, como a taga e 2 garrafa de
espumante, repassam a ideia do lifestyle esperado no cantexto abordado. A perspectiva de lookbook ocorre pelo enquadramenta da foto,
destaca o short com cinto, 10, a classificago como ca
oragio e recordagio, qu otros pests dessa campanha,

anha comunica um conceits, de

ste caso, se desdobra em conjunto com



Classificacao do conteudo da postagem

Miniatura da postagem Identificagdo do post

Marca: Pacto Jeans | Data: 4 de Janeiro de 2022 ‘ Recurso: Post no Feed

i Acesso am: I Data do registra: 09/09/2023
3 Classificagdo do conteiido

Institucional Lookbaok

Educativo Lifestyle

Tutorial/Passo a Passo Campanha

Review Editorial

Guest Post

Langamento Presente
Conteiido sazonal Nao presente

Justificativa da classificagao: O post ¢ classificado lookbook e campanha. Ele pode ser visto como lookboak por
enfatizar recortes de modelos de bermudas jeans. Enquanto a interpretagio de campanha se da pelo fato de que o
visual da imagem harmoniza com outras publicagbes feitas em um mesmo periodo, ou seja, essa escolha reforca a
ideia de vender um conceito através de atributos visuais semelhantes, por exemplo.

. Classificagao do conteiido da postagem

Miniatura da postagem Identificagdo do post

Marca; Pacto Jeans | Data: 5 de Janeiro de 2022 ‘ Recurso: Post no Feed

Ao e it winstagramcom/ WA T fimg_indea-t I Data do registro: 09/09/2023

Classificagao do contedido

Institucional Lookbook
Educativo Lifestyle
Tutorial/Passo a Passo Campanha
Review Editorial

Guest Post

Langamento Presente

Conteddo sazonal Nao presente

Justificativa da classificagdo: Neste post tipo carrossel ocarrem trés classificacdes: contedido sazanal, lifestyie
campanha. Em primeiro lugar, o teor sazonal e lifestyle se da pelo contexto de verdo da imagem, que retrata um
surfista & beira do mar, e, também, na legenda que complementa “Va curtir o verdo com estilo, conforto e coragem
para se jogar em novas aventuras”. A campanha acontece na analise de outros diferentes posts do feed, deste mesmo
periodo, que juntos repassam o DNA da marca que, segundo a propria, proporciona experiéncias,

‘ Classificagdo do conte(do da postagem

Miniatura da postagem Identificagdo do post

Marca; Pacto Jeans

Data: & de Janeiro de 2022 ‘ Recurso: Post no Feed

eiagram.com p{ CYEMNY_LETET
o

I Data do registro: 09/09/2023

Classificagdo do conteddo

Contedido digital genérico Conteiido de moda

Institucional Lookboaok
Educativo Lifestyle
Tutorial/Passo a Passa Campanha
Review Editorial

Guest Post

Langamento Presente

Conteiido sazonal Nao presente

Justificativa da classificagdo: A publicacio acima pode ser classificada como langamento, conteddo sazonal, lifestyle e
campanha. Ela se concretiza como langamento na legenda a0 mencionar "CATALOGOS LIBERADOS”, além da propria
imagem retratar uma pessoa que estaria conferindo um desses catalogos. O contelda sazanal e lifestyle ocorrem
simultaneamente ao passo que retratam a vivéncia do periodo de verao. Por fim, a publicaio em questio faz parte
de uma mesma campanha junto com outras publicagoes, como as apresentadas nas Fichas n® 13 e 14,
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Classificagao do conteldo da postagem

Miniatura da postagem Identificagdo do post
- Marca: Cocota Jeans | Data: 24 de Margo de 2023 ‘ Recurso: Reels
[T
=M TCAMTWNGZIRITID Data do registro: 09/09/2023

Conteddo digital genérica Conteiido de mod,

Classificagao do conteiido

Institucional Lookbook

Educativo Lifestyle

Tutorial/Passo a Passo Campanha

Review Editorial

Guest Post

Lancamento Presente
Contelido sazonal N&o presente

Justificativa da classificagdo: No video em questio foi identificado o conteido de lifestyle. O reels mostra a

proprietéria da marca falando ao celular vestindo uma

calga jeans de sua marca.

Identificagdo do post

Marca: Cocota Jeans | Data: 26 de Feversiro de 2023 ‘ Recurso: Reels

s e g o

Tnstagram com/reel CpONK eIy T

s NaZhOTRY2FmZ0 I Data do registro: 09/09/2023

Classificagdo do conteiido

Institucional Lookbook

Educativo Lifestyle

Tutorial/Passo a Passo Campanha

Review Editorial

Guest Post

Langamento Presente

Conteiido sazonal Nao presente
lustificativa da classificagdo: O reels acima contém cinco contedd . Ele & i por uma

influenciadora digital que mostra maneiras de usar o modelo da saia jeans, ou seja, correspondendo a classificagdes
de tutorial/passo a passo, review e guest post. O lookbook se desenrola pelo video focar apenas na visualizagio da
saia. Contudo, a fala da influenciadora destaca lugares onde ela podera usar a pega, assim, sugere-se o cantedido de

lifestyle.

Identificacdo do post

Marca: Cocota Jeans Data: 19 de

Junha de 2023 ‘ Recurso: Post no Feed

[T
S MIREODBIMWT .

CAavLalT

I Data do registro: 09/09/2023

Classificagdo do conteido

Conteiido de moda

Conteddo sazonal

Institucional Lookbook

Educativo Lifestyle

Tutorial/Passo a Passo Campanha

Review Editorial

Guest Post

Langamento Presente

Nao presente

Justificativa da clas:

cagdo: A publicacao apresenta a imagem da proprietaria da marca com sua mais recém cliente.

Esse registro destaca o processo conclusivo da compra e a transparéncia do sentimento da empresa em relagao a
isso, desenvolvide na legenda e retratado na foto.
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‘ Classificagao do contelido da postagem

Miniatura da postagem

Identificagdo do post

Marca: Prahdus Jeans

Data: 11 de Abril de 2021 ‘ Recurso: Post no Feed

jashid

cessi am: W e, nctagear.com [ CH-wG-WaAT

MZRIODEN WFLZA I Data do registro: 09/09/2023

Conteldo digital genérico Conteiido de mod.

Classificagao do contedido

Institucional Lookbook

Educativo Lifestyle I
Tutorial/Passo a Passo Campanha

Review Editorial

Guest Post

Langamento Presente
Contelido sazonal N&o presente

Justificativa da classifieagBo: & publicagis em questio atende  trés classificagdes: (festyle, campanha e editorial. A justificativa do

por apresentar a expe
nta f

a
se visualizava as pegas das marcas. Por esse motivo, a classificagao de editorial, vista que ha uma abordagem forte de um tema. Messa

ifica os produtas omo 530, 0 b
postagens.

cia de um parque de diversbes com as amigas.

i se 44 por existirem
mal

A ocorréncia da camp:

jetivo principal é vender o conceito da colegao através das.

Miniatura da postagem

Identificagdo do post
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Marca: Pacto Jeans | Data: 10 de Dezembro de 2021 ‘ Recurso: Reels

hcessia am: Wi e netagram.comn

AT T

Justificativa da cla:

st MRODBWFLZA-

I Data do registro: 09/03/2023

Contetdo digital genérico

Classificagao do contedido

Conteudo de mod.

Conteddo sazonal

Institucional Lookbook

Educativo Lifestyle

Tutorial/Passo a Passo Campanha

Review Editorial

Guest Post

Langamento Presente

Nao presente

cagdo: O post acima & institucional por apresentar o trabalho realizado pela produgéo da

marca. Ademais, na legenda é destacada um contraponto da sua definicio "Somos uma marca que nao vende s6
moda masculina, aqui vocé leva qualidade e variedade também”. No video, é demonstrado algumas etapas da
elabaragdo dos produtos. Nesse sentido, o conteddo educativo e de tutorial/passo a passo accntecem juntes na
medida em que sio tiradas dividas sobre como sio feitos 0s produtos e o proprio processo & explicado em imagens.

Identificagdo do post
Marca: Cocota Jeans Data: 3 de Janeiro de 2022 ‘ Recurso: Post no Feed
Aot 4T g T tagram o I CYRET AT
i I Data da registro: 09/09/2023

Classificagdo do conteddo

o Conteiido de moda

Institucional Lookboaok

Educativo Lifestyie |

Tutorial/Passo a Passa Campanha

Review Editorial

Guest Post

Langamento Presente

Conteiido sazonal Nao presente
da classificagdo: A publicagio se coma institucional por admitir ideais da marca, como o

planejamento, que se faz presente tanto na imagem, quanto na legenda. Outro ponto & a abordagem do lifestyle, o
qual ocorre de maneira clara em propagar um modo de vida através da experiéncia do café e planejamento.
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ANEXO A - REGISTRO DA PAGINA DO PERFIL DO INSTAGRAM EM MAIO DE
2023

prahdusjeans @ =

1.445 16,2 mil 31
Fublicagiies Sequidores  Seguindo

Prahdus Jeans
Vestuario (marca)
Conguiste mais com a Prahdus!
Ml Vendas no atacado
|J Compre Online
Ver tradugéo

¢ linktr.eefprahdus

Painel profissional

mil contas alcancadas nos dliimos 30 dias
Editar Compartilhar pe... Contato
Didvidas Localizago #Ritmos. Clientes Entregas

G @
3

]

Fonte: Instagram da Prahdus Jeans (2023)
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SUANY DE MELO FARIAS

A CONSTRUCAO DA IMAGEM DE MODA DAS MARCAS PRESENTES NO
INSTAGRAM: Uma analise da informagdo de moda no APL do agreste pernambucano

Trabalho de Conclusdo de Curso apresentado a
Coordenacao do Curso de Design do Campus
Agreste da  Universidade Federal de
Pernambuco — UFPE, na modalidade de artigo
cientifico, como requisito parcial para a
obtencdo do grau de bacharel/licenciado em
Design.
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