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RESUMO

O processo de significacdo e representacdo, se utilizando de aspectos culturais, € um
trabalho que deve ser realizado com cuidado pelos designers, pois qualquer informacao mal
interpretada ou que ndo transmita uma mensagem de forma clara e objetiva pode acarretar em
problemas de ordens diversas. Portanto, é preciso que seja feita, sempre, uma pesquisa sobre o
publico a ser estudado, a coleta de dados de suas memorias afetivas, culturais. Que se
compreenda bem aquilo o que sera representado para um publico massivo e que reage a estas
representacdes.

Como Caruaru é a cidade em foco deste trabalho da qual foram feitos os levantamentos de
pesquisa, este estudo mostrou através de diversas entrevistas um pouco do processo
representacdo e significacdo de elementos relacionados as festas juninas e como estes pontos
séo importantes na construgéo de identidade cultural. Mais: como os designers podem usufruir
disto para agregar valor em suas criagoes, trazendo a oportunidade de manter forte, lembrada e

valorizada a cultura desta regido.

Palavras - chave: Cultura. Identidade cultural. Representacgéo. Significagcdo. Sdo Jodo.



ABSTRACT

The process of meaning and representation, if using cultural aspects, is a work that
must be carried out with care by the designers, because any information misinterpreted or that
does not transmit a message in a clear and objective way can lead to problems of diverse
orders. Therefore, research must always be done on the audience to be studied, the collection
of data from their affective and cultural memories. Let it be well understood what will be

represented to a mass audience and that reacts to these representations.

As Caruaru is the focus city of this work from which the research surveys were done, this
study showed through several interviews a little of the process representation and significance
of elements related to the June festivities and how these points are important in the
construction of cultural identity. More: how designers can enjoy this to add value in their
creations, bringing the opportunity to keep strong, remembered and valued the culture of this

region.

Keywords: Culture. Cultural identity. Representation. Meaning.



Figura 1
Figura 2
Figura 3
Figura 4
Figura 5
Figura 6
Figura 7
Figura 8
Figura 9
Figura 10
Figura 11
Figura 12
Figura 13

Figura 14
Figura 15

Figura 16

Figura 17

LISTA DE FIGURAS

Entrada da feira de artesanato de Caruaru .............ccoceeveevnivnerennnns 15
Produtos artesanais de Darro ... 15
Produtos artesanais de COUND .........ccoeivrirerieirenieese e 16
Lata personalizada da marca de refrigerante Pepsi .......c.c.ccccevuvenee. 17
Aparelho celular Iphone da Marca Apple .......cccoovveviiieiiciece, 22
Emojis utilizados em redes SOCIAIS..........cccvevveieevieeiiieieeiecie e, 23
Propaganda da marca de cerveja SCHIN............ccccooevvveveeiiesieenenn, 24
Divulgacéo da festa Cavalheira na Fogueira...........cccevevveviennnnen. 25
Propaganda da clinica Sr. Pé..........cccveieiiiiinnie s 25
Foto da Rua SE0 ROQUE.........ccoveiiieieieie e 26
RUA 3 08 MAIO.......eiiiiiiiiicieeee s 27
Lata de bebida aguardente da marca YpPIoCa...........cccovvereriririenn 28
Lata de bebida aguardente da marca YpIoCa..........ccoocevvrvrvrnnnnnn 28
Trofeu Gonzagao 2014.........oooiiiieieeee e 29
Lata de bebida alcodlica personalizada da Marca Brahma.............. 40

Lata personalizada da marca de refrigerante Guarand Antarctica.. 40

Garrafa personalizada da marca de refrigerante Coca Cola.............. 40



1.1

1.2

1.3

2.1

2.2

SUMARIO

INTRODUGAO ....ooieecteceeeeeteee e, 9

ODBJELIVO GEIAl ... 10
ODbjetivos ESPECITICOS .......civveiiiiiiice e 10
JUSEIFICALIVA ... e 10

CULTURA: REGIONAL, IDENTIDADE CULTURAL, SIGNIFICACAO E

MERGCADO. ......coovimrieveieeeeiiesesseesiessesssessessesssss s ssss s asssssesss s 11
Cultura Regional, Identidade Cultural, conceito e transformagéo .............. 12
O mercado, design e cultura regional .............cccocoveviieieiiciecce e 15
AS FUNCOES DOS ARTEFATOS ......ovvvveveeseeneeeeeesessssensien s, 18
REPRESENTACAO E SIGNIFICACAO ......oooveieeeeeeeeeeeeeeeeee . 23
O SAO JOAO DE CARUARU ....coooveierereieteeeseeesee e 26
CARUARU DO IMAGINARIO .....coovvvrrieeeeereeeeeeesveeessesessensenions 28
METODOLOGIA ......oovveeveeeeeeeeeeesee et 30
CONCLUSAO ..ottt 42
REFERENCIAS ...ttt 43
ANEXO A - MAPA MENTAL ...oovoviieieeeeeeeeeeioesessesiesseesesnssnessesneen 45
ANEXO B - GRAFICOS DO QUESTIONARIO 1 ....ccooovvvrvererinrennes 46

ANEXO C - IMAGENS PARA REALIZAR PESQUISA ANALITICA .. 48



1 INTRODUCAO

Os simbolos fazem parte de toda cultura, e sua construcdo € uma das demandas da seara
do design grafico. Porém, nem sempre as representacOes estdo postas de uma maneira
compreensivel, e a ndo identificacdo de sua leitura acarreta problemas para as empresas que
pretendem comunicar sua mensagem ou divulgar alguma promog¢do. A informacdo que

pretendia difundir um contetido ndo chega de forma eficiente e significativa ao seu destinatario.

E comum num projeto grafico um designer se utilizar de elementos visuais que
agreguem valores culturais como uma estratégia para aproximar e criar vinculos com usuarios,
na qual se pretende comunicar alguma informacdo ou promover alguma publicidade. Quando
o designer gréafico se apropria de simbolos da cultura regional e faz uso destes em seus projetos,
as chances de ter éxito se tornam maiores. 1sso acontece porque, utilizando os icones da cultura
regional, o publico-alvo terd uma ligacdo mais especifica com determinada peca grafica através
da aproximacdo com suas préprias tradicdes (em que se pese o significado multiplo desta

palavra), que representam a propria identidade do usuério a ser sensibilizado.

A cultura regional busca enaltecer os valores socialmente construidos de localidades
especificos, geralmente é demonstrada em manifestagdes culturais como festas, comidas,
celebracdes religiosas, entre outros. Dos icones juninos mais representativos de Caruaru, objeto
de estudo inicial deste trabalho, apos analises realizadas através de questionarios, verificou-se que
aqueles ligados ao S&o Jodo sdo os mais significativos, foram os mais recorrentes nas respostas
apresentadas. Estas analises foram realizadas através de questionarios para que o principal
simbolo representativo da cidade fosse escolhido pelos participantes (caruaruenses ou pessoas

gue moram na cidade ha muito tempo).

O design grafico, assim como o design num todo, esta buscando cada vez mais, dia ap6s
dia, satisfazer as necessidades dos usuarios de uma sociedade para que 0S mesmos consigam
obter satisfacdo com as mercadorias adquiridas, e assim se ganha a confianca e a credibilidade
numa marca promovida. Estar em contato com a empresa cliente do designer, assim como com
0 publico-alvo desse, buscando criar solugdes o mais satisfatorias possiveis e interagdes que
dialogam culturalmente, é estabelecer um grande processo de interacdo. E isso € importante
durante todo o processo do design a ser realizado, conforme esclarece Maristela Ono:

(...) ainteracédo entre design e cultura é essencial para que os objetos produzidos estejam em sintonia

com as necessidades das pessoas que os utilizardo. Desta forma, tecnologia, design e cultura se

entrecruzam na préatica e na realidade social e ndo se pode deixar de considera-los fendbmenos
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interdependentes que estdo imbricados desde o inicio de sua existéncia (ONO, 2006, prefacio).

1.1 Objetivo Geral

Compreender e analisar a significacdo e representacdo dos icones juninos representativos

de Caruaru

1.2 Objetivos Especificos
Entender que icones representam a Cultura regional de Caruaru.
Definir os icones mais lembrados
Levantar os suportes onde se manifestam

Fazer anélise de autores que falam sobre funcéo simbdlica

1.3 Justificativa

O investimento da cultura regional aplicado em pecas graficas € uma forma de valorizar
a cultura da regido. A cultura regional, entendida em um sentido amplo, abrange todos os niveis
de manifestacdes de uma determinada regido que caracterizem sua realidade sociocultural,
caracteristicas estas que sdo criadas a partir de experiéncias sociais, neste caso experiéncia do
cotidiano, onde dia apds dia se aprende algo com a sociedade, seus costumes, sua cultura,
estabelecendo uma relacdo mais proxima aos cidaddos e potenciais consumidores desse
contexto. A ligacdo do usudrio para com uma marca, por exemplo, pode se tornar cada vez mais
forte com o uso de icones de uma cultura regional porque estabelece um vinculo de identidade

e localidade direta com o publico que fala.

Entender a importancia da funcdo simbolica do design grafico para a valorizacdo da
cultura regional, ajuda-nos a compreender a importancia da mediacao do design grafico com a
cultura de uma sociedade, também contribui para o dinamismo das tradi¢des de uma regido,

reinterpretando-a.

Acredita-se, nesse trabalho, na unido fundamental entre design e cultura. Uma “sintonia
essencial”, conforme sustenta Ono (2006). E, crentes nesse valor, mergulhamos no cenario do
S&o Jodo do Agreste de Pernambuco, da cidade de Caruaru, “princesinha do Agreste” ¢ “capital
do forr6”, para melhor entendermos como se relacionam simbolos, cultura, regionalidade e

design para a valorizagéo, entendimento e uso do poder das nossas tradicdes.
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2 CULTURA: REGIONAL, IDENTIDADE CULTURAL, SIGNIFICACAO E
MERCADO

Este trabalho se relaciona a questdes culturais importantes, aborda uma manifestacao
popular massiva, o S&o Jodo, festa muito representativa no Nordeste, uma expresséo coletiva e
acessivel a todas as camadas sociais. Aqui, vamos focar em uma cidade pernambucana, Caruaru,
na qual a festa é certamente uma das maiores do Brasil. Por fim, a pesquisa relaciona-se com
cultura porque investiga sistemas simbolicos, representacfes visuais, que estdo apresentadas no
design gréfico de embalagens, panfletos, outdoors, e todo tipo de campanha ligada a promocéo
das festividades juninas. Estes signos estdo relacionados com valores, conformacdes,
comportamentos, gostos e padrdes que foram compartilhadas por um povo de um determinado
lugar (VALADARES, 2016, P. 23) e retratam 0 seu tempo.

Todas essas abordagens sdo absolutamente culturais e também dizem respeito ao universo
do design, pois, entre as pessoas e suas culturas, estdo os artefatos que refletem esta relacéo de
significacdo. Por esses vinculos com as teorias da cultura, comegaremos essa fundamentacao
tedrica sobre o entendimento por esses conceitos, a fim de esclarecer ao leitor a importancia destas
representacdes culturais e suas significacbes como meio de enriquecimento cultural atraves de
produtos ou midias digitais, mantendo esta relacdo de cultura com o observador/ consumidor cada

vez mais forte.

Um dos primeiros sentidos relacionados a palavra cultura estd referente ao antigo
vocabulo latino colere, e diz respeito a “ag@o, processo ou efeito de cultivar a terra; a lavra,
cultivo” (HOUAISS, 2002). Cultura significava o cuidado do homem com a natureza, com os
deuses (culto), com a alma. Segundo Chauli, “cultura era o cultivo ou a educacao do espirito das
criancas para tornarem-se membros excelentes ou virtuosos da sociedade” (CHAUI, 1995, P.
372). Fazendo uma breve retrospectiva da evolugdo do conceito de cultura, temos, ainda no século
XVIII, o termo germanico kultur, que significa “os aspectos espirituais de uma comunidade” e a
palavra francesa civilization indicando as “realizagdes materiais de um povo”. Segundo Laraia
(2007), s6 no século XIX, em 1871, diz que o antropologo Tylor (1832-1917) sintetizou esses
termos num dnico vocabulo, o inglés culture, dando pela primeira vez seu significado
contemporaneo, tomado em seu amplo sentido etnografico, que incluia “conhecimentos, crengas,
arte, moral, leis, costumes ou qualquer outra capacidade ou habitos adquiridos pelo homem como
membro de uma sociedade (LARAIA, 2007, P. 25)”. Definiu entao cultura como sendo todo o
comportamento aprendido, tudo aquilo que independe de uma transmissdo genética (LARAIA,
2007, P. 28).
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Ono (2006) argumenta que:

Desde que o ser humano comecou a interferir no espaco natural, por meio da criacdo de seus
primeiros artefatos, estes passaram a interagir e a participar na construcdo de si mesmo, tornando-se um
referencial para a sua propria existéncia. Assim, a natureza, desenvolvimento e a cultura do ser humano
configuram-se como processos inseparaveis. E é desta relagdo fundamental que emergem a construgao de
simbolos, a linguagem, a comunicacéo, as relagdes e as praticas dos individuos e sociedades. (ONO, 20086,
P.3).

A cultura neste trabalho é compreendida como meio de significacdo, de representacdo dos
costumes, tradigdes, atitudes de uma determinada regi&o, que por sua vez acaba influenciando o
modo como as pessoas se comportam, pensam e agem, influenciam ao mesmo tempo que também

¢ influenciavel.

Toda cultura e suas tradi¢gfes estdo sempre em processo de desenvolvimento, de evolucéo,
€ uma construcdo simbdlica em transformacdo dos modos de significacdo. A cultura, além de
conter seus proprios significados, em seu processo de evolugdo, vai adquirindo e trazendo para si
outros tipos de costumes pertencentes a outras regifes, estados, ou paises, mas sempre carrega
algo do que era outrora, mixando a tensdo dialética de tradicdo e revolucao, permanéncia versus
transformacéo. Esse processo de apropriacdo de outros costumes € muitas vezes entendido por
um termo conhecido como acultura¢do. Porém, “cada cultura consiste em uma experiéncia Unica.
Deste modo, mesmo ao se tratar de uma cultura originada de outra, ela se afirma, cedo ou tarde,
em sua plena originalidade” (ONO, 2006, P.18).

O designer, por sua vez, tem sua importancia quanto a projecao de simbolos que passam
significados de acordo com a cultura pertencente a determinada regi&o, colaborando entéo para o

processo de construcdo simbdlica.
2.1 Cultura regional e identidade cultural: conceito e transformagéo

A cultura regional, segundo Jacks (1998), est4 condicionada a questéo da localidade, “por
regional, portanto, é entendida a cultura que se relaciona com o dominio da diferenca, do que é
especifico de uma regiao” (JACKS, 1998, P. 15). Segundo Jacks, a cultura regional “abrange
todos os niveis de manifestacbes de uma determinada regido que caracterizem sua realidade
sociocultural”. FEla estd em processo de transformacdo, como tudo na cultura: “as culturas
regionais como um todo no &mbito da cultura, possuem elementos de inovacdo e elementos
tradicionais, o que constitui a dindmica cultural, que é tdo movel e ambigua quanto a sociedade
em que estd inserida” (JACKS, 1998, P. 18).
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Existe uma grande diversidade de culturas regionais, cada uma com suas diferencas, que
acabam se tornando atrativas, despertando a curiosidade de individuos de diferentes regies
exatamente por suas singularidades e essas caracteristicas particulares e que faz, por exemplo, as
pessoas se locomoverem por todo mundo, seja no turismo em busca de conhecer novas e

diferentes culturas.

A identidade cultural se relaciona as particularidades de uma cultura. As condigdes
singulares que as diferenciam de outras sdo exatamente as que criam sua identidade. A identidade
sO pode ser reconhecida por uma relacdo de comparagdo, por exemplo, s6 sabemos que uma
determinada comida de uma regionalidade ¢ “pesada” por ser demais condimentada e gordurosa,
se a podermos comparar com outra, mais a base da salada e de legumes cozidos com pouca

gordura.

A identidade esta em fluxo constante e sujeita a transformacdo, equivalente a um
somatorio de experiéncias, multiplicadas pelas inclinacbes e divididas pelas memorias
(CARDOSO, 1964, P. 92). Ou seja, a construcdo da identidade cultural sempre deriva de outras
culturas, o que acontece € que as culturas se moldam umas as outras para criar sua identidade.
Podemos dizer que isto seria a pratica de agregar valores, adquirir mais conhecimentos, por isso,
a identidade cultural ndo sera algo completo, pois estamos sempre sujeitos as novidades que estdo
constantemente surgindo. “Identidade ndo é um ponto fixo, mas ambivalente” (HALL, 2010, P.
344).

Um modo bastante simples de introduzir o entendimento do que seja identidade ¢
ressaltando que esta ¢ um “conjunto de caracteristicas e circunstancias que distinguem uma pessoa
ou uma coisa e gragas as quais ¢é possivel individualiza-la” (HOUAISS, 2002). Entrando, na esfera
cultural, pode-se afirmar que as culturas estdo relacionadas ao processo de formagdo das
sociedades e ao desenvolvimento humano que caracteriza os individuos e 0s grupos, se
expressando em linguagem, tecnologias, artefatos, valores, comportamentos, enfim, na sua
identidade (ONO, 2006).

O conceito de identidade cultural sofreu algumas transformacdes com o tempo. Hall
(2006) esclarece que essas mudancas estariam relacionadas a trés tipos de sujeito, que foram
modificados durante a modernidade: o do lluminismo, o do sujeito socioldgico e, por fim, o do
sujeito pos-moderno. O conceito de identidade aqui tratado esta relacionado a nogéo do sujeito
socioldgico, onde é formada a interacdo entre 0 eu e a sociedade, e sujeito p6s- moderno,

“conceptualizado como ndo tendo uma identidade fixa, essencial ou permanente”. (HALL, 2006,
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P.12). Ono (2006) argumenta que:

A identidade pode ser compreendida como “um principio de coesdo interiorizado por uma pessoa ou um
grupo”, que lhes permite reconhecer os outros e ser por outros reconhecidos. E a identidade de um grupo
consiste em um conjunto de caracteristicas partilhadas pelos seus membros, que permitem um processo de
identificacdo das pessoas no interior do grupo e de diferenciacdo em relagdo a outros grupos (ONO, 20086,
P. 11).

Entdo, a identidade consiste no compartilhamento de culturas distintas com a finalidade
de passar a conhecer melhor o outro, enriquecendo uns aos outros com seu repertério de vida

cultural. Conhecer as diferencas € fundamental para o nosso préprio reconhecimento.

“Somos sempre construidos em parte pelos discursos e praticas que nos constituem,

de modo que ndo podemos encontrar dentro de nés mesmos como individuos ou sujeitos ou
identidades, o ponto a partir do qual a fala ou historia ou pratica se origina.” (HALL,2010, P.
340). Ou seja, ndo temos como buscar dentro de nds a origem da nossa identidade, pois a
mesma € construida aos poucos a partir de vivéncias, experiéncias, estudos, entre outros
fatores que se fazem necessarios para construcdo de sua propria identidade.

Sobre a flexibilidade e transformacéo das identidades culturais (Simdes, 2006) afirma que
“a identidade cultural passa a significar o processo de identificagdo de construgdao continuada,
caracterizado a partir de formas motivadas por fontes variadas” (SIMOES, 2006, P. 121), através
de experiéncias diversas que as pessoas vao adquirindo em seu cotidiano social. “...a medida em
que os sistemas de significacdo e representacao cultural se multiplicam, somos confrontados por
uma multiplicidade desconcertante e cambiante de identidades possiveis, com cada uma das quais

poderiamos nos identificar, ao menos temporariamente” (HALL, 2006, P. 13).

A identidade cultural estd sendo sempre renovada, absorvendo transformacgdes com o
passar dos anos. Simdes (2006), argumenta, com base em Hall (2003), que “as identidades séo,
na modernidade tardia, cada vez mais fragmentadas e fraturadas” (SIMOES, 2006, P. 122). Isto
devido a “crise de identidade” das pessoas, em relacdo a suas identidades culturais, que estdo se
tornando cada vez mais ampla, e fazendo com que o sujeito varie de identidade. “Para Hall, a
globalizacdo é um dos processos da modernidade tardia que mais tem exercido impacto sobre a
identidade cultural. Tal fendmeno tem provocado o deslocamento-descentracdo dos individuos

tanto de seu lugar no mundo social e cultural quanto de si mesmos” (SIMOES, 2006, P. 208).

Os meios de comunicagao sao um dos fatores que influenciam essa “crise de identidade”,
onde os consumidores sdo diariamente “bombardeados” por diferentes costumes e habitos de

diferentes paises e regides. Toda essa “tempestade” de informagdes que os consumidores recebem
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sobre culturas diversificadas agregam valor a sua propria identidade cultural, mesmo apés toda

“tempestade recebida” sem perder sua originalidade.

“Tanto a televisao como a identidade cultural passam a ser entendidas como instancias
sociais que se relacionam em um jogo dindmico, no qual se operam trocas simbdlicas
permanentemente mediadas por outras institui¢des” (SIMOES, 2006. P. 118). A televisdo por sua
vez se torna um dos principais meios de comunicacao, responsavel por esta troca simbdlica e de

significados entre regides distintas.
2.2 Mercado, design e cultura regional

O mercado de trabalho comumente busca investir na venda massificada de produtos que
representam sua cultura regional, o que se torna bastante atrativo a consumidores que estdo
visitando alguma regido de cultura diferente da sua. Em varios lugares existem, por exemplo,
polos de vendas de artesanato, onde se localizam estes produtos representativos da cultura

regional de determinado Estado.

Em Caruaru vemos esse investimento macico na cultura popular e regional. Existem
bairros, como o Alto do Moura, além de feiras de artesanato que vendem produtos geralmente

feitos de barro e couro (figuras 1 e 2).

(Figura 1: Feira de artesanato de Caruaru) (Figura 2: Produtos artesanais de barro.)
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(Figura 3: Produtos artesanais de couro)

“O consumidor (turista) e o cidaddo local, por olhares diferenciados, tém como elementos
de interesse comum o0s bens simbdlicos, que estdo estreitamente relacionados a questdes
identitarias, de hibridismo e desterritorializagdo” (SIMOES, 2006, P. 14). Por exemplo, o turista,
em visita a uma cidade, compra algum produto artesanal, este produto fard com que se lembre do
local onde ele esteve e de suas vivenciais neste lugar, a partir disto vemos que o valor simbélico

ja foi agregado neste produto.

O design tem como funcéo bésica tornar os produtos comunicéveis, em relacao as fungdes
simbolicas, de uso e técnicas do mesmo. Deste modo, a préatica profissional dos designers é
decisiva no desenvolvimento de suportes matérias, relacGes simbolicas e praticas dos individuos
nas sociedades. (ONO, 2006, P. 46).

O designer deve reconhecer e se apropriar das singularidades e diferencas de uma cultura.
Isso porque esses sdo valores que podem ser explorados em seus projetos graficos, sejam de
identidades visuais ou de qualquer peca grafica produzida para publicidade. Assim, 0 mesmo

estara dando énfase e valorizando a cultura pertencente a determinada regi&o.

E através da criacdo dos artefatos produzidos que vao nascendo as experiéncias de trocas
com 0s objetos e suas culturas, e estas experiéncias vdo sendo transmitidas de forma simbolica.
Nesse caso, a identidade cultural esta sendo aplicada e representada em produtos comercializaveis
que explora tradi¢des culturais lidadas a peculiaridades. A partir desta representacao simbolica
de identidade cultural, da-se inicio ao processo de significagdo e identificacdo que, por exemplo,
no Sao Jodo de Caruaru verificamos grandes marcas que se utilizam dos icones representativos

do imaginario coletivo que estdo ligados a época festiva junina para aplica-las em seus produtos.

A questdo da diversidade cultural traz em sua esséncia outra questdo a ela intimamente vinculada: a da
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identidade cultural, cuja discussao é fundamental para a compreensdo do papel do design, que atua na
concepcdo de artefatos, participando da composicdo dos espacos e influenciando o modo de agir e pensar
dos individuos na sociedade. (ONO, 2006, P. 10).

ISAO JOAD
COM PEPS
4 p o DE Sev

(Figura 4: Lata personalizada da marca de refrigerante pepsi)

Utilizar-se desse artificio (marcas culturais) faz com que as pessoas estabelecam um
vinculo de identificacdo com suas tradi¢Oes, pois aquela representacdo faz parte da sua identidade
cultural. O sistema simbdlico relacionado com a questdo da identidade, estabelece uma
aproximacéao entre o produto e o usuario, criando um laco afetivo que possibilita a realizacdo do
consumo dessa mercadoria, isto requer que o designer tome bastante cuidado para realizar um
projeto de modo coerente, conforme a cultura do local do qual sera estudado e analisado pelo

mesmo.
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3 AS FUNCOES DOS ARTEFATOS

Em design os produtos, suportes graficos, entre outros meios de comunicacdo visual e
material, possuem em si funcbes que atendem a necessidades dos usuarios, elas se dividem em
funcdo pratica, estética e simbdlica. Um produto, por exemplo, pode carregar consigo mais de
uma funcao, essas trés divisdes “...se tornam perceptiveis no processo de uso” (LOBACH, 2001,
P. 54) que o consumidor/observador faz com o produto adquirido ou peca grafica que o mesmo
esteja observando, analisando sem necessariamente ser algo palpavel. Todo projeto é pensado,
formulado com o objetivo de satisfazer os usuarios, de inicio hd uma funcgéo estabelecida para
cada produto criado que sera identificado de imediato, mas de acordo com Cardoso 1964, ndo
precisamente tal produto devera exercer determinada funcdo da qual foi designada.

No livro do autor Cardoso, Design para um mundo complexo, traz como exemplo o rel6gio
da marca Rolex, “Ter um Rolex ¢ sinal de prestigio, de status, de luxo, de poder: enfim, de
pertencimento a uma elite. Sua fungdo nédo se limita a cronometrar a passagem do tempo com
conforto a durabilidade. Sua verdadeira funcéo é psicoldgica, de afirmacéo da prosperidade e do
gosto de quem usa” (CARDOSO,1964, P. 103).

Ou seja, vemos presente nesta citacao a existéncia das funcdes pratica e simbdlica, pratica
no sentido de cronometrar o tempo e simbdélica em relacdo ao status, prestigio e luxo que o rel6gio
pode oferecer ao seu consumidor, entdo, os produtos podem comportar em si mais de um tipo de

funcéo.

Para entender um pouco mais sobre essas funcdes, Lobach (2001) traz de forma sintetizada o que

cada uma significa.

“A funcdo préatica é entendida como aquelas ligadas aos aspectos fisiologicos do uso”.

(LOBACH, 2001, P. 58). O mesmo da o exemplo entdo da funcdo pratica de uma cadeira:

“- A superficie do assento suporta o peso do corpo do usuario. O efeito de pés frios, ocasionado pela presséo
sob as coxas, com consequente deficiéncia de circulagdo nas pernas, € evitado por meio de um pronunciado

arredondado na borda frontal do assento.

- O encosto serve de apoio a coluna vertebral e relaxa os musculos das costas.

- O assento e 0 encosto em conjunto permitem, por meio do relaxamento dos musculos das pernas e das
costas, uma queda de pressdo arterial, economizando energia.

- A largura e profundidade do assento permitem liberdade de movimentos e mudangas de posi¢do, dois
fatores que evitam o cansaco do traseiro.

- Os apoios para bracos suportam os bracos dos usuarios e possibilitam uma posicao de sentar ereta.
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- O estofamento do assento e encosto possibilita ventilacdo das superficies apoiadas do corpo evitando-se o
acumulo do suor”. (LOBACH, 2001, P. 58).

A funcdo pratica busca, como o préprio nome diz, praticidade, juntamente a este adjetivo vem
o conforto ao usar o produto, o que resulta na satisfagdo do consumidor. O objeto ndo é percebido
apenas por meio desta funcdo, é também percebido sensorialmente, através da visdo, tato e

audicao, que atingem o psicologico do observador/consumidor.

Na funcdo estética é dado ao objeto uma atengdo maior a aparéncia, “A fungdo estética dos
produtos ¢ um aspecto psicoldgico da percepgao sensorial durante o seu uso” (LOBACH, 2001,
P. 59-60) o primeiro contato que o consumidor terd com o produto, o contato visual, que é quando

acontece a identificacdo a atracdo do mesmo para com o objeto.
Lobach diz que os usos sensoriais de produtos industriais dependem de dois fatores essenciais:

e “Das experiéncias anteriores com as caracteristicas estéticas (forma, cor, superficie, som etc.)
e por isto,

e Da percepgdo consistente dessas caracteristicas” (LOBACH, 2001, P. 62).

A funcdo estética € percebida de imediato pelo consumidor, por muitas vezes os produtos sdo

adquiridos por conta de sua estética, deixando de lado a funcdo pratica do objeto, se tornando

entdo na maioria dos casos “o fator que deflagra a compra” Lobahc 2001.

Em relagdo a funcé@o simbolica, Lobach afirma que é “Estabelecer ligagdes com suas
experiéncias e sensacoes anteriores” e que “a funcao simbolica dos produtos ¢ determinada por
todos os aspectos espirituais, psiquicos e sociais do uso” (LOBACH, 2001, P.64), tem como

objetivo atingir o emocional do consumidor, e fazer ligacdes com suas experiéncias vividas.

Ao analisarmos estas afirmacfes sobre a funcdo simbodlica, vemos entdo que a mesma
trabalha em conjunto com a funcgao estética, onde o autor diz que “A funcao simbolica deriva dos
aspectos estéticos do produto” e que a fungdo simbdlica “so serd efetivada se for baseada na

aparéncia percebida sensorialmente e na capacidade mental da associagao de ideias” (LOBACH

2001).

A estética relacionada com o simbolico é algo que pode variar quando aplicada a um
produto, por exemplo, o que ¢ atrativo e “bonito” aos olhos de uma pessoa pode ndo ser para
outra, ird depender, como diz Ono, das “experiéncias estéticas distintas entre os diversos
individuos e grupos sociais”. (ONO, 2006, P. 38). A aparéncia do objeto é importante, poiS 0
primeiro contato que o consumidor tem para com o mesmo é o visual, logo ap6s vem o contato

tatil e a partir destas acGes dar-se inicio as lembrancas de experiéncias e vivéncias que o produto
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pode passar para o consumidor, € uma transicdo da fungdo estética para a funcéo simbolica.

As aparéncias caracteristicas dos objetos nos remetem a vivéncias, habitos e até pessoas que associamos ao
contexto em que estamos acostumados a deparar com eles. Mais uma vez, 0 mecanismo prioritario de
identificacdo do sentido é a memoria. Se determinado objeto me remete & minha vé vou atribuir a ele as
qualidades que associo a minha infancia. Trata-se de uma transferéncia psiquica de valor baseado no
principio da associagdo. (CARDOSO, 1946. P. 110).

As interpretagdes dos objetos sdo diferenciadas pois cada individuo possuem um
repertorio de vida diferenciado, de acordo com sua cultura com o meio social onde vive, entdo o
simbolismo para com cada individuo sera diferente de acordo com esses pontos. Burdek (2006)

afirma que

O termo simbolo teve ao longo de sua historia muitas interpretagdes. De uma forma geral, significa um sinal
gue por meio de uma combinagdo (convencdo) possui significado intercultural. Sua fun¢éo como sinal ou
figura simbdlica o simbolo adquire na medida em que represente algo que ndo seja perceptivel. Estes
simbolos s&o encontrados na religido, na arte e na literatura, mas também nas ciéncias naturais, na légica e
na filosofia da lingua e na variedade da vida diaria: o significado dos simbolos se d& muitas vezes de forma
associativa e eles ndo sdo determinados de forma clara: sua interpretacdo é dependente de cada contexto
(BURDEK, 2006. Pag.323).

Ou seja, o significado e interpretacdo do objeto para com o consumidor ir&4 depender do
repertdrio de vida do mesmo. Cada pessoa participa de uma cultura diferente a depender de sua
regido, “As fungdes simbolicas variam, portanto, entre as culturas, quanto ao significado e
associacdes atribuidas”. (ONO, 2006, P. 34) E um dos fatores que ocasiona as diferentes

interpretacdes dos usuarios com determinado objeto por exemplo.

Em Design - histéria, teoria e pratica do design de produtos Burdek (2006) diz que "os
significados simbolicos s6 podem ser interpretados a partir de seus contextos socioculturais”
(BURDEK, 2006, P. 323) 0 mesmo diz também que "uma teoria do design fundamentada nas
ciéncias humanas deve permitir uma variedade de interpretacbes de um mesmo objeto”
(BURDEK, 2006, P. 325), produtos, simbolos, terdo seus diferentes significados de acordo com
as experiéncias socioculturais dos consumidores. A cultura é entdo um dos principais fatores que
dao inicio ao processo de simbolizacdo e significacdo para as pessoas, € quando as mesmas

também iniciam sua formacéo de identidade cultural.

Maggi (2010), em Fungdo simbdlica, subjetividade e linguagem, relata a atividade

psiquica do usuario.

A funcdo simbolica é condigdo desta atividade psiquica e esta associada a possibilidade do sujeito pensar,
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criar, inventar, encontrar saidas para os conflitos e desafios que as situagdes de aprendizagem exigem. A
arte, o gesto, a doenca, 0 pranto ou o riso sdo expressdes da funcdo simbolica e representam a tentativa de

a pessoa abarcar o0 mundo, domina-lo, contata-lo, representa-lo (MAGGI, 2010, P. 178).

Esta atividade psiquica abre um leque de possiveis significacfes em rela¢do a produto-
consumidor, ird depender do tipo de relagdo que o mesmo tenha para com determinado objeto,
sempre terd um significado para o usuério, e Ihe trara sensacdes ja vividas, como por exemplo,
uma colonia lavanda, pode trazer lembrancas de sua infancia, que te lembra momentos bons ou
ruins, a funcdo simbolica sempre se faz presente no quesito significacdo, representacao, de algo

ou alguém, é uma funco reflexiva.

O livro Design Emocional, NORMAN (2008) fala sobre trés niveis de design. S&o esses:
design visceral (aparéncia), design comportamental (prazer e efetividade do uso), design reflexivo
(autoimagem, satisfacdo pessoal, lembrancgas), a unido desses niveis e seus significados entram
em concordancia ao significado de funcdo simbolica, que, como dito anteriormente, busca atingir
o emocional do consumidor, cada nivel tem seus distintos significados. Mas, segundo Norman, é
necessario que o produto atinja esses trés niveis para que tenha éxito na acdo de compra do
consumidor. E preciso que esses trés niveis sejam percebidos para que a representacio e

principalmente para que a significacao aconteca.

O status social é também muito presente na funcdo simbdlica, pois esta diretamente
relacionado a posi¢do do usuario (em termos de hierarquia) perante todos. O que acontece com
muita frequéncia €, por exemplo, a compra de um determinado produto apenas porque ele sugere
uma posic¢ao social maior - um exemplo seria o celular iphone7 (figura 5), aparelho que pertence
a uma empresa renomada, midiatica, que cobra precos mais caros e mantém uma enorme

quantidade de fas e consumidores (muitos de classe social alta).

Os objetos dizem muito sobre as pessoas. Estamos acostumados a, hoje em dia, sermos
julgados pelo que vestimos, por um tipo de corte de cabelo, por algum aparelho eletrénico que
estamos usando. Os objetos exercem esse “poder” sobre as pessoas, 0 que acontece muitas vezes
é que, as pessoas obtém produtos de grande prestigio social, individuos de renda social média ou
baixa, para sugerir que pertencem a outra classe social, mesmo que isto lhe prejudique um pouco

na questao financeira.

Percebe-se, portanto, que o contexto social, cultural e econdmico exerce uma grande influéncia sobre os
valores, pensamentos e acfes dos individuos, e extensivamente, sobre o julgamento e o uso dos objetos
pelos mesmos, moldando os habitos de consumo. E o que se verifica, por exemplo, na introducéo de

modismos, como no caso de design de roupas, em cuja difusdo 0s meios de comunicacdo exercem uma



22

grande influéncia. (ONO, 2006, P. 38).

Todos os autores citados mostram a importancia da funcdo simbdlica do design e dizem

(Figura 5: Celular Iphone da marca Apple)

como se emprega ou estd empregada em produtos, suportes graficos e como fazer com que esta
funcdo seja aplicada. Lobach fala de trés tipos de funcdes, Burdek enfatiza sobre funcéo simbdlica
e Norman fala sobre trés tipos de niveis, cada qual com sua forma de pensar e organizar seus
entendimentos sobre esta funcdo. Apesar da trajetdria ser um pouco diferenciada com relacdo a
linhagem de pensamento, o resultado é um so, fazer com que o emocional seja atingido, fazendo

com que os Vvalores culturais das pessoas sejam recordados e vivenciados.

Observando a importéncia destas fungdes e principalmente da funcéo simbdlica, é papel
do designer no processo de criacdo de produtos, identidades visuais, entre outros suportes de
comunicagdes visuais, pesquisar, investigar, analisar o comportamento dos consumidores,
costumes, habitos, obter resultados no geral dos usuérios para que possa ser agregado valor ao
objeto a ser realizado, valores estes que faga com que os consumidores se identifiquem, fazendo

com que o objetivo seja alcangado, de satisfazer as necessidades e aspiracdes dos consumidores.

Neste trabalho, a funcdo simbolica, que é objeto de estudo maior, esta sendo entendida
como uma das funcBes de grande importancia, pois ela busca uma relacdo maior com o
consumidor através do produto, ndo apenas fisica e estética, mas principalmente psiquica, que
atinge o emocional, que signifique algo para as pessoas, de acordo com suas experiéncias vividas

e sua identidade cultural.
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4 REPRESENTACAO E SIGNIFICACAO

Neste capitulo, ressaltaremos conceitos sobre estes dois pontos bastante relevantes e
presentes também nas culturas. A cultura em si € constituida de representacdes e significacoes,
sempre sendo atualizadas e moldadas de acordo com as sucessbes da populagéo.
Etimologicamente, representacdo provém da forma latina repraesentare fazer presente ou
apresentar de novo. Fazer presente alguém ou alguma coisa ausente, inclusive uma ideia, por
intermédio da presenca de um objeto. Hoje em dia outro exemplo seria 0 uso de emojis presentes
em redes sociais (figura 6), que podem representar a pessoa que esta utilizando o mesmo, de

acordo com seu sentimento atual, seja ele fisico ou emocional.
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(Figura 6: Emojis utilizados em redes sociais)

“A representacdo ¢ um processo pelo qual institui-se um representante que, em certo
contexto limitado, tomard o lugar de quem representa” (MAKOWIECKY, 2003, P. 4) - por
exemplo, em um evento, haverd a apresentacdo de um livro, mas este ndo se faz presente
fisicamente, entdo sera utilizado uma imagem projetada ou um banner deste objeto para que o
mesmo seja apresentado de alguma forma. Estas solucBes de apresentacdo serdo entdo, as

representacdes do livro que ndo esta presente de forma fisica.

A significacdo é construida ao longo da historia social e cultural dos povos, formada
também pela experiéncia pessoal e social de cada individuo (PINO 1993), entdo inclina-se mais
para o lado pessoal, pois nem tudo pode obter 0 mesmo significado, cada pessoa tem vivéncias
que diferem uma das outras e por este motivo, uma determinada palavra, objeto, simbolos entre

outros podem ter diversos significados.*

A representacédo e significacdo esta presente em nosso dia a dia em tudo que fazemos,
vemos, sentimos, 0 papel da representacdo e a combinacdo a linguagem é muito simples, as

linguas atuam por sistemas de representagdo, que liga o sentido e a linguagem a cultura. A ligagéo
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entre ambos tem, como por exemplo, resultado a partir do reconhecimento de uma pessoa a algo
que esteja sendo retratado no momento, sendo assim, este reconhecimento acontece a partir do
momento em que o individuo ja possui conhecimentos sobre sua cultura. Em cada regido, um
objeto tera uma nomenclatura diferente, podendo ser interpretado de diversas formas, isso ira

depender dos costumes, habitos, tradi¢bes, entre outros, de cada regido.

As representa¢des podem ser “modificadas” no sentido de agregar valor ao significado
das mesmas, apropriacfes de uma acepcdo existente, exemplo, Caruaru é conhecida como a
cidade que tem o maior e melhor Sdo Jodo do mundo, € representada desta forma para pessoas
que desconhecem um pouco da cultura desta cidade do agreste, as musicas tocadas, o estilo
musical em tempos anteriores, eram de inicio as chamadas “pé de serra”, hoje em dia fez-se a
juncgao desse estilo musical com o chamado “forr¢ estilizado”, sertanejo. Este seria entdo o valor

agregado, as novidades que surgem no cotidiano.

O diferente é essencial e 0 que permite a existéncia do significado, construimos 0 mesmo
do dialogo com o outro, este dialogo faz com que conhecimentos sejam adquiridos, e armazenados
em seu repertério cultural. Ha aqui as representacdes graficas do Séo Jodo de Caruaru através de
suportes graficos, sdo representacBes que utilizam, simbolos que fazem parte da cultura
nordestina e da cultura junina que se faz tdo forte na Cidade, principalmente nesta época festiva.
Percebemos entdo o uso de elementos representativos, que mais adiante serdo discutidos e

analisados.

7 A CERVEJA OFICIAL . A\ =
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(Figura 7. Propaganda da marca de cerveja SCHIN. Data: 22/06/18, imagem registrada na cidade Caruaru)
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5 O SAO JOAO

Sendo o S&o Jodo o foco principal deste trabalho, sera descrita brevemente a histdria desta
festa. Em tempos atras, quando Caruaru ainda era considerada fazenda, esta festa anual junina era
chamada de “Festa do comércio” antes também chamada de “Festa da Concei¢do”. O festejo entdo
foi se tornando grandioso, aumentando o indice de visitantes, turistas, consequentemente o
consumo também foi crescendo, se tornando alvo para grande consumo de artesanato e produtos

que se utilizem de simbolos representativos deste festejo (fonte: Museu de Caruaru).

Foi dado inicio ao Sao Jodao de Caruaru conhecido como “O maior ¢ melhor Sao Jodao do
mundo” em 1972 na Rua Sao Roque, localizada no centro da cidade. A ideia veio do odontologista
Agripino Pereira, que juntamente a sua familia morava nesta mesma rua. Ele sua esposa Tereza
organizavam a festa com a ajuda de muitas familias, as mulheres eram responsaveis pela parte
dos alimentos e os homens por montar as palhogas, os locais de atragdes musicais, 0s mais jovens
ficavam responsaveis por decorar todo o local, além disso o casal também organizavam as
apresentacdes onde nomes importantes da musica se fizeram presentes como, Luiz Gonzaga,

Azuldo, Trio Nordestino e Jackson do Pandeiro.

Sao Jodo da Rua
Sao Roque -
déc.de 1970

Figura 10: Fotografia da Rua S&do Roque déc. de 1970

N&o apenas nesta rua, a Rua Sdo Roque, mas 0 Sao Jodo também foi comemorado em
outras ruas, como a rua 3 de maio, Avenida Rui Barbosa. O casal entdo passou a responsabilidade
de organizar o festejo para as irmas Lira, que tiveram esta lideranca até o ano de 1993, entre estas
ruas havia sempre competicdes de qual delas faria a melhor festa de Séo Jodo. Logo, o festejo
ficou por responsabilidade da Prefeitura de Caruaru,. O S&o Jodo passou pela Estacdo Ferroviaria
e o Pétio de eventos Luiz Gonzaga, o local de maior concentracdo de turistas e dos proprios

moradores de cidade. Percebe-se, assim, que a festa torna-se mais midiatica, mais espetacular, em
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conformidade com demandas do capital.

Figura 11: Rua 3 de Maio sendo campead pela 3° vez

Em alguns bairros da cidade, foram criadas as comidas tipicas juninas gigantes fornecidas
a mais de 25 anos, como o maior cuscuz, pé-de-moleque, bolo de milho, pamonha, bolo de
macaxeira, entre outras. Ha também as quadrilhas e palhocas, local onde familias festejavam e
ainda festejam de forma isolada apenas com os familiares. H& palhocas também que s&o
organizadas pela prépria prefeitura (com parcerias de empresas) para todo o publico, com dangas
e musicas que fazem parte da cultura nordestina, como o forrd. Variam, no ultimo, arranjos

musicais entre baido, xaxado.

E perceptivel que nesta época de festas juninas, a cidade se transforma em S&o Jodo, casas
e ruas sdo tomadas por decoracdes, é uma festa que comeca a ser divulgada desde o0 més anterior
(neste caso 0 més de Maio), para que as pessoas possam se preparar para as festas. As divulgagdes
desta festividade vem por meio da midia e também em produtos, como por exemplo em latas de
cervejas e de refrigerantes para algumas marcas. Através dos questionarios realizados para
construcdo deste trabalho foi claro que muitos dos itens decorativos do S&o Jodo tornaram-se
simbolos representativos desta festa e sdo de facil associagdo para 0s caruaruenses e pessoas que
moram a muito tempo na cidade. Também foram mencionados lugares da mesma que ndo estdo
representados nestes produtos citados anteriormente, ou seja, ainda esta preso ao imaginario.
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6 CARUARU DO IMAGINARIO

No livro Caruaru ontem e hoje: de fazenda a capital (Marques 2012) mostra um pouco
da evolucéo desta cidade e nesta ha o registro em fotos de lugares, prédios que permanecem até
hoje na cidade, porém acaba sendo um pouco esquecida pelos cidadaos da regido, principalmente
0S mais jovens, pessoas de mais idade demonstram uma certa saudade da regido como era a cidade
tempos atrés. Estes lugares poderiam estar representados de forma grafica em divulgacGes de
produtos principalmente na época de festas juninas da cidade, assim como por exemplo, a cidade
de Parintins faz no Festival Folcldrico de Parintins no Amazonas desde 1965, onde em sua
festividade a uma competicéo entre Boi-Bumba na cor vermelha (o Garantido) e Boi-Bumbé na
cor azul (o Caprichoso), como esta festa se tornou grande atingindo a midia, muitas empresas
passaram a patrocinar esta festividade dando uma visibilidade maior, algumas empresas que ja
patrocinaram esta festa foram a Coca Cola, Guarand, Brahma, e usaram seus produtos, latas e
garrafas, como suporte de divulgagdo tanto de suas marcas como principalmente da festa
folclorica neste caso, representaram graficamente usando a imagem e cores de cada Boi-Bumba,

Garantido e Caprichoso, e tornaram isto Unico e bastante atrativo para sua regiao.
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Figura 13: Lata personalizada da marca de refrigerante Guarana Antarctica
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Figura 14: Garrafa personalizada da marca de refrigerante Coca cola

Tomando como exemplo esta festividade, uma forma de trazer um pouco dessa Caruaru
de antigamente seria transformar fotos da cidade para uma imagem iconogréfica, assim como foi
feita a representacdo da feira de Caruaru no Troféu Gonzagao 2014, ndo despertaria apenas as
lembrancas da Caruaru de ontem com relacdo aos moradores mais velhos desta cidade, como
também despertaria o interesse e curiosidade que 0s mais jovens tém em conhecer algo que nunca
tinha percebido ou prestado atengdo maior antes. Mas especificamente os jovens do fim dos anos
90 e comego dos anos 2000, com relagdo a andlise feita de acordo com as respostas das pessoas

que participaram dos questionarios, referentes a idade dos mesmos.

E neste momento onde se faz muito importante o designer: é seu dever solucionar estes
desafios de representar algo de forma imagética, iconogréafica e que traga consigo lembrancgas que

a certo tempo deixaram de ser recordadas.

A construcdo e transformacdo da memaoria € um processo continuo, culminando com sua
consagracao como a historia. Cabe aos designers valorizarem o passado do campo em que atuam,
até como forma de garantir que geragdes futuras possam fruir dos valores culturais que mais
prezamos no presente. (CONSOLO, 2009, P. 87).
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7  METODOLOGIA: SIMBOLOS MAIS RECORRENTES (QUESTIONARIO 1 E 2)

Para fazer as analises das imagens registradas, foram realizados dois questionarios nos
anos de 2017 e 2018 no periodo de festividades juninas (més de junho dos respectivos anos),
buscando informac@es sobre simbolos que mais representam a cidade de caruaru e do Sao Jodo
da mesma, também com o intuito de conhecer melhor os participantes e sua vivencia com a
festa de S&o Jodo da cidade de Caruaru. O primeiro questionario foi realizado no ano de 2017
e neste tiveram perguntas referentes ao participante como idade, ocupacéo, sexo, até chegar as
questdes mais importantes como, “quais simbolos mais representam este festejo e como a
pessoa costuma festejar o Sdo Jodo”. Também foram coletadas imagens de suportes gréficos,
onde nestas estdo inseridas representacdes graficas de icones representativos do Sdo Jodo da
cidade em questdo. Foram coletadas estas imagens para que pudéssemos realizar a analise de
representatividade da cultura regional.

Como simbolo representativo do Sdo Jodo, a fogueira foi a op¢do mais escolhida pelos
participantes. Como simbolo mais representativo da cidade, a “feira de Caruaru” foi a op¢ao mais
comentada. A maior parte dos participantes sdo da cidade de Caruaru ou residem na mesma, Como
comentado anteriormente. Com relacéo a faixa etéria, a maioria é de jovens entre 20 e 27 anos,
com maior participacdo do publico feminino (em questionario 2017): 62,2% dos participantes sao
mulheres e 37,8% sdo homens, em questionario 2018, 64,3% mulheres e 35,7% homens. Abaixo

estdo as questdes com as respectivas respostas.



Questionario realizado em 2017:

Pergunta 1

Vocé gosta de Sao Jodo?

37 re Stas

Sim (21)

Sim (2)

Nzo (2)

Adoro (2)

sim

SIM

Gosto

Sim, em parte. A festa de Sdo Jodo é uma das minhas épocas favoritas do ano. Mas também, ndo gosto do jeito
como é comemorado hoje em dia, que mais parece um simples "show” comum, como no caso do S&o Jodo de
Caruaru.

Muito

Mais ou menos

gosto

AMO
Sim.

Nao
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Pergunta 2

Como vocé festeja?

7 respostas

Comendo (2)

Indo ao patio poucas vezes e fazendo fogueira em casa

Patio do Forré e confraternizagdes com amigos

no sitio da minha familia ou na serra negra (bezerros)

INDO AO PATIO E NAS FESTAS EM CASA

néo festejo, fico em casa.

Comendo comidas tipicas kkkkk

Em casa ou nas festas

Na casa dos meus pais, comendo comidas de milho, reunindo os familiares.

Com festas juninas "familiares" ou "eclesiais" (tipo quermesse).

Dangando forré e indo para as festas de rua, como a que acontece durante ¢ més de Junho em Caruaru.

Patio de Evento

Como vocé festeja?

37 respostas

N3o festejo

Casa, entre amigos

Participando das Festas

Festas, bebida, amigos etc

Indo ao pétio do Forro e as festas da familia

Festas na rua, geralmente em caruaru ou em festas de familia
Saindo com 0s meus amigos para shows

Dependendo dos festejos vou para algum show ou apenas fico em casa
néo festejo

Na palhoga da minha familia.

Vou para Caruaru

Quando n&o estou tocando, vou a algumas festas
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Como vocé festeja?

Com a familia ao som de um bom trio pé-de-serra

Indo a eventos juninos e reunindo a familia nos dias de fogueira.
Saindo com amigos e familia.

Como ndo gosto muito, fico em casa com a familia

Na casa de familia e amigos

Com a familia, no interior.

Comidas

Em casa

Indo a festas tipicas

Vou para o patio em caruaru

N&o costumo ir as festividades. Prefiro o Sdo Jodo mais "intimeo", com fogueiras, comidas de milho etc.
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Com a familia Com amigos Em eventos juninos (patio do forrd

festas)

(15) (5) (8

Entre paréntese estd a quantidade de vezes que foram repetidas as respostas dos

participantes.

Pergunta 3

Qual o simbolo mais representativo desse festejo para vocé?

37 respostas

Fogueira (7)

Comida de milho (2)

A fogueira. (2)

Bandeirinhas

Forroll

as comidas!

AS COMIDAS TIPICAS, O XADREZ E A FOGUEIRA
comidas de milho

Fogueira

Comidas e musicas tipicas
Aimagem de Sdo Joao Batista.

Sanfona



Qual o simbolo mais representativo desse festejo para vocé?

respostas

Baloes

Musica

Quadrilha

Quadrilha e Canjica

Alegria

Fogueiras

Fogueira e balao

sol e sanfona

Sanfona, zabumba e triangulo

0 baléo colorido.

As comidas tipicas da época.

A fogueira

Todo o folclore que existe no S&do Jodo. Os costumes preservados.

Bandeira
Baldo junino
Forré
Forré
Morro Barro Sao Jodo Feira Cacto Sol
Artesanato
Bom Jesus ( )
XXXX XXXXXXXX XXXXXXX XXXXXXX XXXXX XXXX
4) XXXXXXXX XXXXXXX XXXXXXXXX | (B) (@)
XXXXXXXX XXXXXXX (16)
XXXXXXXX XXXXXXX
(32) XXXXXXXX
(36)

X: Quantidade de vezes que foi repetida.
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Treze (13) pessoas responderam que a fogueira é o simbolo que mais representa o S&o Jodo.

Neste questionario vemos que boa parte dos participantes tem grande afinidade com esta
festa, ja que faz parte de sua identidade cultural, seguindo também uma tradicdo de anos que é
comemorar este festejo com suas familias, até os dias de hoje este costume vem sendo preservado,
mesmo participando da festa aberta ao publico, ainda a pessoas que aproveitam das duas formas
dividindo um pouco de seu tempo, parte festeja com a familia e depois vai prestigiar os masicos

no evento aberto.

Questionario realizado em 2018 (Realizado no dia 23/05/2018):

Perguntal

Que simbolos mais representam Caruaru para vocé?

8 respc

pstas

Capital do forrg

Feira de Caruaru e os bonecos de barro.

A feira e 0 séo Jodo.

Artesanato, forrd, sdo joao

Feira de Caruaru e Sdo Jodo

Artesanato,capital do forro, feira da sulanca....
Morro Bom Jesus e Feira de Caruaru.

Sanfona, barro, bandeirinhas de 5J

Morro Bom Jesus, Forrd (sanfona), boneco de barro
A feira de artesanato de Caruaru

igreja da conceigdo, monte bom Jesus, Feira do pargue 18 de maio

Sanfona, bonecos de Virgulino,



Baldo junino, sanfona e bonecos de barro

Bonecos de barro, forrd, feira da sulanca.

Forrg, alto do Moura, feira de Caruaru

Barracas da feira, bonecos de barro, sanfona, fogueira.
Couro, sanfona, zabumba

0 Artesanato de Barro

Sol

Barro/Feira da Sulanca/Sao Jodo

A arte do barro, o forrd pé de serra e a feira de artesanato
Elementos culturais relacionados ao forrg, ao artesanato
Forré, barro

Boneco de barro, artesanatos

Boneco de barro, artesanatos

Séo Jodo

Morro Bom Jesus, Alto do Moura e Feira de Artesanato
Festa de Sao Jodo

A feira, o morro bom jesus e o sdo Jodo

Pergunta 2

Dentre estes simbolos, qual melhor simboliza Caruaru e por qué?

28 respostas

530 Jodo, pg a cidade recebe turistas.

A feira. Porque nela estdo contidos todos os elementos que caracterizam a cultura de Caruaru. De tudo tem.
A feira, pois Caruaru é lembrada por todo ano através dela.

Artesanato

Feira de Caruaru, simbolo cultural e econémico

Artesanato, pois acho lindo oq eles fazem !

A Feira de Caruaru... conhecida mundialmente.

Sanfona, porque é a capital do forré

0 Monte Bom Jesus. Pois é um cartdo postal da cidade, que € visivel de todo o municipio e possui a igrejinha
simbaolica em seu topo. Vejo como um ponto central que une toda a cidade

A feira de artesanato de Caruaru porgue & um evento que s Caruaru tem naguela magnitude.
igreja da conceigdo, pois € em torno dela que a cidade nasce, juntamente com a feira do parque 18 de maio, que

em sua origem era ao redor da igreja. Sdo elementos que configuram a origem da cidade, é de onde surgi sua
historia.



Bonecos de Virgulino

Baldo Junino, porque & o maior e melhor sdo Jodo do mundo. Caruaru, a capital do forro.
Bonecos de barro, pela cultura agregada as cidade.

Forré (séo joao), pois quando se fala em caruaru é a primeira coisa que se vem a mente.

0s bonecos de barro, pelo ‘pioneirismo’ de Vitalino. Embora ele ndo tenha sido o primeiro a produzi-los, foi o
primeiro a ver nos bonecos uma forma de sustento e a construir narrativas para suas obras.

Trio do forro por ser a capital do forro

Pela a cultura envolvida desde dos tempos antigos que até hoje perdura
Sol

Barro, pois faz parte de sua historia

A arte do barro. Pois € um patriménio municipal e ainda foi reconhecido internacionalmente gragas as obras
primeiramente de Vitalino.

0 do forrd pelo reconhecimento nacional, uma figura seria um arcordedo

Forro

Boneco de barro

Forro,pois é conhecida como a Capital

Feira de Artesanato, pela representatividade nacional
Pateo de Eventos

A feira porque é reconhecida nacionalmente

Pergunta3

Como vocé se relaciona com estes simbolos? Sua vivéncia, o que estes
simbolos remetem a vocé?

28 respostas

Alegria

Cultura, socializagdo, conhecimento.

Na feira encontro tudo que preciso e com um prego acessivel.

Me relaciono normal. Vivéncia cultural

Compro brusinhas sempre que da kkkkk

Bom, o artesanato tem muitas variedades e servem para todos os tipos de ocasioes, capital do forro bom... ja
nao vou muito para as festas, e a sulanca pode melhorar ne? Para podermos usufruir coisas de qualidade e
preco justo!

Desde pequeno gostava de passear no Morro... e na Feira eu tiro meu sustento.

Amo forré e na festa anual sempre vou, porgue lembro que meu pai ouvia cangdes de Luiz Gonzaga quando eu
era crianga e eu amava o som da sanfona

Me remete a uma bela paisagem e paz, pois essa € a sensagio que sinto quando vejo a cidade de 14 de cima.
Também lembra religido, por conta da igrejinha no topo.

Me sinto bem, inclusive gosto muito de ir a feira de artesanato de Caruaru.

37



leva a lembrangas de crianga, quando ia a feira com minha mée( observagdo a feira ja era no parque 18 de o

maio), o marco zero da cidade, seu coragdo e junto a igreja, leva a reflexdo que a cidade surgi diante de um
cenario rural, de fazenda, ligada a fé, o que me leva a uma grande identificagdo com essa origem.

Remete o agreste

A melhor época do ano

Me relaciono de forma cultural, gosto de sua representatividade.

Remetem a cultura da nossa cidade. Caruaru respira forrg, o sdo Jodo € a festa mais esperada por nos.

As barracas da feira sdo uma lembranga mais cotidiana, qguando aos sabados eu costumava acompanhar
minha mae na feira. Os bonecos de barro também estdo ligados a essa vivéncia na feira. Sanfona e fogueira sdo
mais ligados ao periodo junino.

Sdo Jodo

Muito pouco

Calor, chdo batido, terra vermelha, casa de taipa, gente trabalhadora

Tem total envolvimento com minha rotina e minhas vivéncias sociais

Sim, o barro sempre esteve presente no cotidiano, das panelinhas de barro quando crianga aos artigos de
decoragdo.

Eu me relaciono com admiragao da cultura, ndo tenho contato com a produgéo
Sdo Jodo, principalmente

Me lembram diretamente da feira de artesanato e alto do moura

Inféncia

N&o me relaciono, mas me traz a ideia de identidade do Agreste, do natural.
Minha Infancia e Adolescencia

Minha familia em sua maioria é feirante, a feira em geral remete variedade
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Pergunta 4

Como caruaruense, vocé se sente representado por estes simbolos?

28 respostas

Sim (11)

Sim. (3)

Sim! (2)

Nao

N&o muito!

Com Certeza.

Sim

sim, sdo simbolos muito fortes, imponentes da cidade.
Com toda a certeza

Sim!! E a express#o artistica e cultural de nosso povo.
Sim, me sinto no S3o Jodo o ano inteiro

N&o sou Caruaruense...

Importante pois tem valor cultural e material para mostrar pro mundo todo.
Um pouco, pois apesar de admirar ndo integra uma parte ampla da minha identidade

Sentiria

Com base nos questionarios realizados (principalmente o segundo questionario realizado
no ano de 2018), e imagens coletadas, foi percebido que muitas das respostas relacionadas aos
simbolos representativos estdo interligadas a uma imagem que esta na memoria do observador
(pois ndo esta representada fisicamente e/ou visualmente), como o foco principal retrata sobre a
simbologia dos icones juninos, é notdrio que as empresas sempre utilizam os simbolos que mais
representam o Sao Jodo, como por exemplo, propagandas que utilizam bandeirinhas, fogueira,
casal dangando, comidas tipicas, entre outros, que sdo costumeiros neste tipo de divulgagao nesta

época do ano, seja em midias digitais, embalagem, meios impressos.
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(Figura 15 e 16: Lata de bebida aguardente da marca Ypioca).

Muito dos participantes responderam alguns locais de Caruaru como simbolo
representativo, como o morro bom Jesus e a Feira de Caruaru. Ambos foram bastante citados, e
apos analisar as imagens coletadas, notamos que ndo ha o uso iconografico destes locais tdo
icnicos para os caruaruenses (apenas had uma representacdo da Feira de Caruaru de forma
iconografica no Troféu Gonzagdo dado ao compositor Onildo Almeida pela musica A feira de
Caruaru. Na imagem a seguir, abaixo do simbolo da igreja esta a representacdo da feira de

caruaru, esta sendo representada com o simbolo de trés mesas.

Figura 17: Troféu Gonzagao

Este trabalho segue o método quantitativo, pois foram necessarios a obtencdo de
respostas dos questionarios aplicados para que a analise deste feedback fossem realizadas.
Também foi utilizado o método descritivo. Fez-se necessarios seguir métodos assim como em
todo projeto académico, fora utilizado o livro Metodologia Cientifica (LAKATOS 1991).
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A pesquisa descritiva pode assumir diversas formas, entre as quais se destacam: a) Estudos
descritivos: trata-se do estudo e da descricdo das caracteristicas. Comumente se incluem nesta modalidade
os estudos que visam identificar as representac@es sociais e o perfil de individuos e grupos, como também
os estudos que visam identificar estruturas, formas, funcbes e conteldo. b) Pesquisa de opinido: procura
saber atitudes, pontos de vista e preferéncias que as pessoas tém a respeito de algum assunto, com o objetivo
de tomar decisGes. (MANZATO, 2012. P. 4)

A maioria dos respondentes, jovens, sdo estudantes, como demonstra o grafico abaixo.

Ocupacgao

8 (21,6%)

50

. 2 (5,4%) 2 (5,4%) 2 (5,4%)
1(2,7192,79(2, 152, 790 (2,192,192, 7900 (2, 19(2,719(2, 1942, 152, 192, T%)a (2,719(2,18(2,7%) 41 (2,132, 1°(2,7%)41 (2,75

0,0
Analista Finan... Designer Estudante Estudante. Professora de. .. Universitaria la..

Auxiliar de far...  Diretor de Arte  Estudante (de... Nutricionista Servidor publico estagiaria

A plataforma utilizada para a coleta de dados dos participantes foi uma ferramenta do
Google (formularios google) que permite que vocé faca questionarios que tenham como
finalidade levantar dados a serem analisados, como fora realizado neste trabalho.
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8 CONCLUSAO

Com isto, a proposta deste trabalho tem como finalidade trazer um pouco da Caruaru de
antigamente. Ao analisar as pesquisas, foi percebido que alguns simbolos representativos
cairam em esquecimento com relacdo a questfes de representacdo grafica a serem divulgadas

no periodo de festividade junina da cidade.

No decorrer deste trabalho a questdo em principal foco fora relacionado a cultura e o
Sdo Jodo, onde foi discutida sua importancia para a formacdo de identidade cultural dos
individuos de uma regido, embora cada pessoa passe por todo o processo de construgdo de sua
identidade cultural, ird prevalecer a qual o mesmo fora nascido e criado. Com rela¢do ao Séo
Jodo conclui-se que a tradicao ainda permanece, mas de forma ajustada aos dias de hoje, devido
justamente a amplitude cultural, que foi agregada a este festejo da cidade, se tornando um pouco

pluricultural.

Ap0s toda pesquisa realizada, imagéticas e em questionarios, se tornou perceptivel que,
0 uso dos simbolos representativos das festividades juninas de Caruaru, se utilizam, de simbolos
que sdo repetidamente utilizados, e sdo simbolos que a populacéo se identificam, mas também
foram analisados simbolos que os participantes responderam nos respectivos questionarios que
néo estdo presentes (A Feira de Caruaru e Morro do Bom Jesus), nos suportes, registrados em

fotografia (em anexo) para realizacdo de analise para construcao deste trabalho.

Fazer com que sua cultura se mantenha sempre intacta sem sofrer grandes mudancas
ndo é tarefa facil, e perceber que lugares bastantes representativos da cidade de Caruaru ndo
esta presente em divulgacédo especificamente na época junina, faz com que percebamos o quanto
nos designers graficos somos importantes para desempenhar nossa funcao de representar algo
do qual esta sendo esquecido, entdo € nosso papel fazer com que as pessoas se lembrem do que
foi deixado para tras e se surpreendam com as representaces e fortificando a fungédo simbdlica
através dos projetos realizados por estes profissionais, valorizando o profissional e mantendo

firme a propria cultura regional.
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ANEXO A - MAPA MENTAL

Compreender como funciona a funcao simbolica

de um icone representativo da regido de Caruaru

icones
Fungéio Simbélica Des!gn: Popular, Cultura: Regional, represgptatlvos
Regional Popular, Local da regido de

Caruaru
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ANEXO B - GRAFICOS DO QUESTIONARIO 1 (Realizado no dia 12/06/2017)

Idade

34 respostas

4
4 (11-,4’- («1;1-41(’-}1'-8%)

3(8,8%) 3 (8,6%),

2 (5,24(5,9%)

1(2,914(2,9%), 1 (2,902, 5142, 92, 51(2,9%(2,0(2,9%

17 anos 21 anos 25 31 44
20 23 27 33

Sexo

34 respostas

@ Masculino
@® Feminino




47

Cidade onde mora

34 respostas

15
15 (4“4,1 %)
10
3 3(8,8%)
2 (5,9%) |
1 (2,916(2,914(2,9%) | 1(2,914(2,51¢(2,9%) K1 (2,51¢(2,51¢(2,914(2,516(2,516(2,51¢(2,9514(2,9%
‘ . ‘ | | \ | ! ! 1 ‘ . !
0
Agrestina Caruaru Recife Sao Caetano car...

CARUARU Floresta-PE. Santa Cruzdo C... Toritama

Observacdo: Os participantes em sua maioria moram na cidade de Caruaru- PE.

Imagens dos icones representativos do Séo Jodo de Caruaru aplicados em suportes

gréaficos, propagandas, e programaces deste festejo junino.
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ANEXO C - IMAGENS PARA REALIZAR PESQUISA ANALITICA
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(Data: 01.06.2017)
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CLULTURAL

(Data: 01.06.2017. Logo do Sédo Jodo de Caruaru 2017).

IMAGENS COLETADAS NO ANO DE 2018
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% prefcaruaru

@ prefcaruaru
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IMAGENS REGISTRADAS NO MUSEU DE CARUARU (Antigo mercado de farinha) em
13/09/2017.
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- Caruaru
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IMAGENS REGIDTRADAS NA EXPOSICAO SOBRE A CIDADE DE
CARUARU, ESPECIFICAMENTE IMAGENS RELACIONADAS AO SAO JOAO DA
CIDADE.




