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RESUMO

O presente trabalho busca compreender como as igrejas cristds utilizam o instagram, o0s
desafios e as novas perspectivas para difundir o evangelho. A metodologia define-se como
exploratoria onde compreenderemos como é essa relagdo entre comunicacdo e algumas
igrejas cristds de Pernambuco em que aplicamos métodos e técnicas, adquirindo dados sobre a
difusdo da fé. No referencial tedrico destacamos a escola de Toronto com 0s conceitos de 0
meio é a mensagem, aldeia global e os meios como extensGes do homem instituidos por
Mcluhan, viés da comunicacdo e monopdlios do conhecimento de Harold Innis, logo em
seguida vem o capitulo sobre os meios de comunicagdo utilizados ao longo do tempo pela
igreja, as forcas neoconservadoras e 0s imigrantes digitais e a importancia do Instagram nas
igrejas cristds de Pernambuco. Na analise de dados entrelagamos o conceito de Bardin com os
perfis das instituicOes cristds. Realizamos uma analise de contetdo dos perfis de algumas
igrejas cristas e concluimos que as instituicdes cristds que analisamos ainda ndo exploram as

ferramentas que o Instagram oferece para difusdo da fé.

Palavras-chave: midias sociais digitais; Instagram; igrejas; cibercultura; Escola de Toronto.



ABSTRACT

The present work seeks to understand how Christian Christians use Instagram, the challenges
and new perspectives to spread the gospel. The methodology is defined as exploratory where
we will understand this relationship between communication and some Christian churches in
Pernambuco in which we apply methods and techniques, acquiring data on the transmission of
faith. In the theoretical framework, we highlight the Toronto school with the concepts of the
medium is the message, global village and the medium as extensions of man established by
Mcluhan, communication bias and monopolies of knowledge by Harold Innis, soon after
comes the chapter on the means of communication used over time by the church,
neoconservative forces and digital immigrants and the importance of Instagram in Christian
churches in Pernambuco. In the data analysis we intertwined Bardin's concept with the
profiles of Church Christians. We carried out a content analysis of the profiles of some
Church Christians and concluded that the Christian institutions that we analyzed still do not

exploit the tools that Instagram offers for transmitting the faith.

Keywords: digital social media; Instagram; churches; cyberculture; Toronto School.
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1 INTRODUCAO

No século XX com o avanco da tecnologia adveio um fato importante que mudou
significativamente as nossas relagdes com o meio social, a chamada terceira revolucéo
Técnico-Cientifica. Destarte, houve diversas mudancas na forma de comunica¢do nas mais
distintas instituicdes sociais, resultante ao advento das novas midias. Posto isso, 0 emprego
de novos aparatos tecnolégicos possibilitou as igrejas difundir o evangelho se adequando
gradativamente a este cenario.

Na perspectiva da hist6ria das religides cristds ou das suas relacdes entre a igreja e a
comunicacdo, convém referir que as instituicdes religiosas consideraram o topico a respeito
dos meios de comunica¢do como um componente importante e que deveria ser contemplado
nas suas particularidades. Face ao exposto, surge a nossa intencdo de compreender de que
forma as instituigdes religiosas empregaram 0s novos meios de comunicagdo para este fim.
Assim, a leitura da literatura cientifica a respeito desta tematica possibilitard o conhecimento

dos obstaculos e das novas perspectivas desta nova realidade das celebragdes.

A nova evangelizacdo é a acdo de levar o Evangelho de Nosso Senhor
Jesus Cristo de forma nova e renovada. Esta saida para anunciar o
Evangelho de forma nova e renovada é fruto dum grande acontecimento na
histéria do povo cristdo, a que nds chamamos ressurreicdo. Sem a
ressurreicdo de Jesus, a evangelizacdo e tudo aquilo que nos motiva a sair
seria em vao. Assim sendo, a nova evangelizacdo é um levar o Evangelho
sempre de forma nova e atualizada. Ela é também um compromisso a
assumir com afinco e determinacfo. E também uma forma nova de estar na
Igreja, usando novos métodos e novas formas de dizer e fazer as coisas
(GARCIA et al ,2020,p.3).

Destarte, na perspectiva de Garcia, mestre em teologia canbnica, propde-se em sua
pesquisa aprofundar o conhecimento sobre a nova evangelizacdo e suas consequéncias para
o futuro da Igreja. Com o avanco tecnoldgico novos métodos desabrocharam para propagar
o0 evangelho. Segundo o Conselho Nacional dos Bispos do Brasil -CNBB (2014, p.2) existe
um carecimento de inovacdes hermenéuticas teoldgicas, a qual consiste em técnica que tem
por fito a interpretacdo de géneros textuais religiosos e filos6ficos das sagradas escrituras.
Estas estdo relacionadas aos procedimentos de midiatizacdo religiosa e seu pressuposto
historico. As técnicas da conexao entre midia e religido apresentam consigo uma rede de
composicdo religiosa e de experiéncia da fé, meios que modificam e pluralizam as formas e
espacos da divulgacdo do evangelismo digital. A comunicacdo é concebida como uma

pratica que sucede na vida das pessoas e, por conseguinte, precisa ser objeto de reflexdo



12

pessoal. “E essencial educar as novas geragdes para a convivéncia com o mundo da
comunicagdo. A Pastoral da Comunicagdo precisa ser priorizada nos planos de agéo da
Igreja, em todas as suas instancias” (CNBB, 2014, p.2).

Neste contexto, tornou-se impossivel conjecturar a presenca da igreja na comunidade
sem levar em consideracdo a formacdo dos membros das pastorais, movimentos e servicos
para se adequarem as inovagGes comunicativas, visando reduzir o abismo existente entre o
progresso tecnolégico e as instituicbes formativas e sociais. E um procedimento
multidimensional, entretanto, esta conectado a emergéncia de um novo padrao tecnoldgico,
fundamentado nas tecnologias de comunicacdo e informacgdo, que comecaram a tomar
formato no século XIX, e que se propagam de modo desigual por toda sociedade mundial.
NoOs compreendemos que a tecnologia ndo decide a sociedade: é a sociedade. A sociedade é
que da a configuracdo a tecnologia conforme os imperativos, valores e interesses dos
individuos que empregam as tecnologias. Alem disso, as ferramentas tecnologicas de
comunicagéo e informag&o sdo individualmente sensiveis aos efeitos da utilizagdo social do
proprio recurso tecnoldgico, ocasionando em uma mudanca cultural da sociedade planetaria
(CASTELLS, 2007, p.17). Ademais, nestes meios eletronicos sdo manifestos interesses
comerciais, tanto das préprias midias digitais, quanto daqueles que evangelizam por este
espaco virtual. Desta forma, € pertinente mencionar que inimeros tedricos tém trazido a
tipografia na ampliacdo da Reforma protestante: estas ferramentas tecnologicas tornaram-se
um meio de difusdo social e abertura publica da religido; composicdo da matéria religiosa e
teologica; movimento da Igreja para o advento comunicacional na era digital (BUDKE,
2016, p.265). Se, por um lado, a midia digital proporciona uma comunicacdo de massa em
termos numéricos; por outro lado, ndo o realiza em termos de sincronismo e padronizagédo da
mensagem recebida. A pluralidade de mensagens e de fontes torna a audiéncia mais seletiva
(CASTELLS, 2007). Neste contexto, “todos os simbolos sdo, de certa forma, deslocados em
relacdo ao sentido semantico que lhes sdo atribuidos. De certo modo, toda realidade é
percebida de maneira virtual” (CASTELLS, 2007, p. 24).

Em conformidade com os historiadores e especialistas em estudos sociais, ha uma
divisdo ininterrupta, de um lado, alguns reivindicam que ndo ha implicacGes da utilizacdo do
computador em si, pelo menos ndo mais do que existe com o letramento (incluindo o visual
e o computacional). Somente tem beneficios para individuos que usam essas ferramentas.
Por outro lado, outros indicam que o emprego de um novo meio de comunicacao
inevitavelmente modifica a longo prazo, se ndo antes, a concepcdo das pessoas a respeito do
mundo (BURKE, 2006, p.24).
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Essa perspectiva de entender os meios de comunicagdo enquanto tecnologias néo
neutras é objeto principal da denominada Escola de Toronto. Na visdo dos tedricos desta
teoria a comunicagdo é uma consequéncia das tecnologias utilizadas. E oportuno mencionar
0 Viés da Comunicacdo inscrito por Harold Innis onde este explica que um meio de
comunicagéo influencia na transmissdao do conhecimento por meio de duas dimensdes: 0
espaco e o tempo, mas a duvida que este pesquisador buscava cessar era de como este meio
com todos os seus atributos influenciava em um contexto cultural. A concluséo de Innis é
que depende das caracteristicas do meio, se este for pesado a propagacéo é através do tempo,
mas se for leve e exista uma facilidade para transportar, entéo, conclui-se que a sua difuséo é
através do espaco.

A comunicacdo segundo Harold ira moldar a sociedade, isto, se deve ao fato do que
chamamos monopdlio de tempo e espaco gerado pelas tecnologias comunicacionais,
exemplo: As trés revolucGes tecnolégicas com a escrita, a génese da imprensa e a eletronica.
A primeira influenciou a forma de controle do tempo contribuindo diretamente nos discursos
do poder, entretanto, limitou a oralidade e as pontes que facilitava a sintonia na sociedade
primitiva. A segunda propiciou uma hegemonia midiatica dos controladores sobre um
territorio, mas também descentralizou o poder e a terceira é a eletronica.

Neste vies interpretativo, convém referir o Diretorio de comunicacéo da igreja no
Brasil que ofereceu uma visdo estrutural de como os procedimentos de comunicagdo e suas
tecnologias se fazem presentes no cotidiano da sociedade hodierna. Todavia, a necessidade
de mudanca do paradigma de difusdo da religido foi decisiva para qué o grupo conservador e

resistente aderisse a inovacao tecnoldgica na missao evangelizadora da igreja.

De igual modo, considera a Igreja, uma instituicdo diversa em sua
estruturacdo e em suas multiplas a¢Ges, animadas por um mesmo e grande
ideal, que é a mistica missionaria da Igreja em missdo. O Diretério aspira
que todas as pessoas, setores ou organismos vinculados a Igreja ndo se
sintam ausentes ao grande projeto de comunicacdo (CNBB, 2014, p.2).

A CNBB, considera que merecem atencdo especifica 0s procedimentos
comunicativos que envolvam as criangas e 0s jovens como membros ativos do corpo mistico
de Cristo que é a Igreja. Para a CNBB é importante adotar métodos educacionais, que sdo
uma conexdo entre comunicacdo e educacdo, que beneficiem as novas geracGes numa
justaposicdo dos meios e recursos da informacdo. O Diretério apreende a Pastoral da
Comunicacdo como um processo ativo, dialégico, interacional e multidirecional (CNBB,

2014). A pastoral da comunicagdo concretiza o seu processo de evangelizagéo deste modo
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referenciado, visto que, os diversos segmentos das pastorais atuam ativamente no
desenvolvimento do projeto evangelizador, o qual se efetiva de modo dialégico entre os
envolvidos e a interatividade se efetiva entre os envolvidos de modo vertical e horizontal,
tanto os leigos quanto o clero definem as agGes de modo colaborativo, revelando a
multidirecionalidade.

Segundo a CNBB, 2014, os frutos serdo recolhidos com o tempo, e com o auxilio de
toda instituicdo religiosa. Todas as dioceses, pardquias, pastorais, movimentos e midias
cat6licas podem incluir o Diretério e estuda-lo confrontando suas teorias com a conjuntura
local e delineando os tipos de intervencGes imprescindiveis para resolver as questdes
manifestas. Em virtude do exposto, a comunicacdo que insurge das comunidades precisa
ganhar reconhecimento por parte dos padres e pastores.

De acordo com pesquisas recentes do Datafolha 2020 (G1,2020) a maioria dos
brasileiros séo cristdos, destes 50% se autodenominam cristdos catolicos-romano e 31%
Protestante. Atualmente, a porcentagem de protestantes representam a metade destes fiéis. A
criacdo de novas denominacdes religiosas tem sido perene no territorio brasileiro. De forma
geral, torna-se dificil quantificar com exatidao o indice exato de instituicGes.

A Reforma protestante trouxe consigo um espirito progressista e um anseio maior
pelos processos de midiatizacdo vinculados a Igreja. Lutero compreendeu a relevancia de
uma rede de comunicacdo religiosa. O reformador sustentou os conceitos de comunicacao
baseados nos ensinamentos de Cristo: um mestre que peregrinava em uma rede de relacoes
humanas composta por seguidores engajados na missao de comunicar a fé. “As portas da
Igreja, enquanto murais visualizados por uma multiddo de pessoas, foram ambientes para

ofertar a mensagem da salvag@o e permitir a experiéncia religiosa” (BUDKE, 2016, p.7).

A velha midia de comunica¢do oral e por manuscritos coexistiram e
interagiram com a nova midia impressa, assim como esta, hoje uma midia
antiga, convive com a televisdo e a Internet desde o principio do século XX
(BURKE, 2006,p.74).

A tradicdo religiosa se realizou historicamente de forma oral, posteriormente foi
iniciado o registro em ceramica pedras e paredes no Egito, folhas de papiro e pergaminho.
Nesta época, poucas pessoas tinham acesso a estes escritos. No que concerne a escrita e a
fixacdo dos textos, &€ sem duavidas imprescindivel realizar e evidenciar algumas
qualificacdes, “E verdade que a escrita estimulou a fixagdo de textos muito antes que fosse

conhecida a técnica da impressao”(BURKE, 2006,p.74).
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O surgimento da prensa grafica foi uma explosdo tecnoldgica para a época, assim
como a internet foi nos anos 90, facilitando ainda mais para o armazenamento de
conhecimento e dificultando a perda de informacéo (BURKE,2006, p.74).

As redes sociais vém sendo utilizadas pelas igrejas cristds como forma de propagar a
fé, em Pernambuco as instituicGes religiosas investiram em aplicativos como Facebook,
Youtube e Instagram. O instagram é um aplicativo que vem sendo utilizado pelas igrejas
cristas por meio de lives oracionais, stories, reels e posts comunicativos.

E pertinente referir que mesmo que as novas midias ndo tenham sido pensadas e
criadas para a religido, acabaram tornando-se um meio de evangelizacdo das igrejas cristas.
E imperativo mencionar a utilizacdo dos meios de comunicagdo nos anos da pandemia do
covid 19 onde as igrejas cristds tiveram que se adaptar para propagar os contetdos religiosos
ja que os fiéis ndo podiam sair de suas casas para evitar o contdgio da doenca, pensando
nisso, pastores, padres e 0s proprios fiéis usaram as midias para transmitir cultos e missas. O
instagram foi uma rede social muito utilizada para a evangelizagdo nesse contexto raro de
enfermidade mundial, transformando casas dos cristdos em templos virtuais rompendo as
fronteiras geograficas. Posto isso, é pertinente referir o Instagram como essa ferramenta
midiatica para a difusdo da fé crista, os posts, 0s videos, os stories, as lives oracionais, as
formacdes sdo transmitidas por esta rede social digital conectando o fiel com a sua doutrina
de modo online. Face ao exposto, nosso objetivo é entender como algumas igrejas cristés de
Pernambuco utilizam o instagram na evangelizagéo.

O presente TCC estara subdividido em cinco capitulos, conforme apresentamos a
seguir: A fundamentacdo teorica a qual apresenta uma revisdo da literatura por meio de uma
abordagem mais aprofundada, histérica e hodierna da temética em estudo. Nesta direcdo
anseia-se compreender as basilares razGes dos obstaculos da comunidade religiosa em
adequar-se a era da informacdo. Ainda nesta perspectiva, apresentar reflexdes da escola de
Toronto, neste capitulo serdo apresentados os principais autores desta escola e 0 modo como
discutem sobre os meios de comunicacdo utilizados ao longo do tempo pela igreja. Neste
contexto, tornou-se imprescindivel o aprofundamento da tendéncia da comunicacdo ao longo
da histéria, com o fito de entender as relacdes entre a religido cristd e o desenvolvimento dos
meios de comunicacao dialogando com as forcas neoconservadoras e 0s nativos e imigrantes
digitais. Para tal se fez imperativo pesquisar de que forma as forgas neoconservadoras se
adaptaram a nova realidade tecnoldgica no cenéario social em que interagiam, 0s nativos e
imigrantes digitais, e estes membros se agruparam para expansdo da evangelizacdo. Ainda

nesta parte, definimos como foi criado o nucleo tecnologico. A evangelizacdo em rede: a
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ampliagdo das fronteiras geogréaficas na difusdo da religido, em templos virtuais: as novas
possibilidades com as midias digitais. Nesta etapa discorremos de que modo as novas midias
digitais ampliaram a possibilidade dos espacos virtuais e religiosos na sociedade planetaria.
E por fim dialogando com o capitulo anterior explanaremos a importancia do instagram nas
igrejas cristds em Pernambuco.

Na segunda parte, serdo descritos os caminhos metodoldgicos tracados para
concretizacdo deste estudo. Optamos pela pesquisa exploratéria, baseada nas teorias
cientificas e utilizaremos a andlise de conteldo para a analise dos posts no instagram, apds a
metodologia iremos analisar a atuacgao das igrejas no instagram. Finalmente as consideracdes
finais em que apresentaremos a nossa conclusao a respeito do estudo da literatura cientifica
sobre o tema abordado, tal acdo serd norteada pela nossa intencdo de compreender de que

modo as institui¢des religiosas utilizam o instagram na evangelizag&o.
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2 OBJETIVO GERAL
Investigar de que modo algumas instituicdes religiosas cristds de Pernambuco

utilizam o instagram na evangelizacéo.

2.1 OBJETIVOS ESPECIFICOS
a) Averiguar as dificuldades na apropriacdo das midias digitais nas instituicdes
religiosas;
b) Levantar informacOes a respeito do processo de criacdo das pastorais de
comunicagéo;
c) Analisar como a Escola de Toronto estuda os efeitos dos meios de comunicagéo;
d) Verificar de que modo as igrejas cristds de Pernambuco se apropriaram dos meios
de comunicacdo ao longo dos tempos;
e) Examinar de que maneira as redes sociais funcionam;
f) Compreender de que forma as igrejas cristds de Pernambuco usam as redes sociais

por meio da analise de contetdo.
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3 JUSTIFICATIVA

A selecdo deste tema: O uso do instagram pelas igrejas cristds: os desafios e as
novas perspectivas de difusdo do evangelho se concretizou por ser uma tematica pouco
abordada. Além disso, o anseio de aprofundar os meus conhecimentos sobre 0 modo como
se realizou a ampliacdo do uso das midias sociais digitais para a difusdo da fé crista. Deste
modo, as institui¢des cristas utilizaram e utilizam o instagram para a evangelizagéo, trazendo
os fiéis a novas experiéncias e a questionamentos que surgiram e irdo surgir acerca da
evangelizacdo no cenario atual.

Destarte, ¢ conveniente referir que a relacdo entre “religido” e ‘“cultura popular” ¢
engenhosa, as igrejas geralmente demoram para se apropriar dos meios de comunicagdo. Em
virtude do exposto, compreendemos a lentiddo de algumas instituicdes religiosas e
comunidades em aderirem a tal modernizagdo do progresso tecnoldgico.

Face ao progresso tecnoldgico e das diversificadas configuragdes de producgéo de
contetdo, a génese desta pesquisa surgiu do imperativo de entender os novos modos de
evangelizar por meio da utilizacdo das novas midias, principalmente pelo Instagram e como
chegam aos fiéis, reduzindo a distancia no espaco geografico. Tais acOes evangelizadoras
foram ampliadas durante o periodo da pandemial, que consiste em uma disseminacéo
planetaria de uma enfermidade propagada de pessoa a pessoa. Neste quadro pandémico o
instagram foi usado especialmente durante este momento de distanciamento fisico e
isolamento, pelas mais diversas denominacdes, comunidades, pastorais, movimentos e
servicos cristas, que adotaram o modelo de lives oracionais para atender as necessidades da
coletividade que compBem o universo cristdo.

Analisando sobre como as igrejas cristas se adaptaram com a chegada dessas novas
midias comunicacionais, onde o evangelho permanece intacto de 2000 anos, porém a forma
como € passado é que vai se modernizando ao longo do tempo, pensando nisso, a
problematica é buscar entender como as igrejas se utilizam do instagram para a
evangelizacéo.

Um tema pouco discutido mas que no ambito social é necessario uma vez que a
tecnologia e a fé ndo podem estar separadas mas unidas entre si cada um desempenhando a

sua funcéo.

1 0 coVID 19 foi um surto em Wuhan, provincia da China onde uma epidemia acabou se transformando em
uma pandemia quando o virus disseminou para outros continentes contaminando a popula¢do mundial.
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Conseguinte, identificar as dificuldades encontradas na divulgacdo da fé por meio do
Instagram, levantar informacbes a respeito do processo de criagdo das pastorais de
comunicagéo e identificar as novas possibilidades de evangelizacdo pelo Instagram, tendo
em vista que € preciso compreender a realidade dos fiéis e das igrejas cristas. E pertinente
compreender as razdes pelas quais as igrejas cristds que pouco se utilizavam das novas
midias para propagar a fé, no tempo de pandemia se viram obrigadas a usar, pois ndo se
apresentava outra alternativa. Mas, pensando no futuro, tais instituicdes poderdo usar com
mais eficiéncia e conhecimentos essas novas midias que se disponibilizavam para a
evangelizacdo devido a precariedade do acesso tecnoldgico em algumas localidades.

Em decorréncia disso, surgiu a ambicdo da pesquisa é investigar de que modo as
instituices cristds utilizam o instagram para a evangelizacdo, trazendo os fiéis a novas
experiéncias e a questionamentos que surgiram e irdo surgir acerca da evangelizacdo por

essas novas midias no cenario atual.
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4 ESCOLA DE TORONTO

A denominada como Escola Canadense de Comunicagdo, Escola Canadiana e/ou
Teoria do Meio, a Escola de Toronto teve a sua génese no Canada e obteve renome com 0s
tedricos Harold Innis e Marshall McLuhan, os quais, tinham seus interesses direcionados aos
meios de comunicacdo e suas implicacbes enquanto tecnologias da comunicagdo na
sociedade, e ndo somente como simples transmissor de mensagens. A escola foi denominada
posteriormente com a definicdo citada antes, aproximadamente, na década de 1950, com a
finalidade de averiguar as consequéncias sociais, politicas, econdmicas e psicoldgicas dos
ambientes de comunicacéo na sociedade (SOUSA,2003).

Deste modo, é pertinente aludir que alguns autores admiradores dessa escola
asseguram que ela esté entrelacada a ideia da comunicacdo como disciplina, e a partir desses
meios se consegue explicar a sociedade, tal como a sociologia aplica os métodos sociais e a

economia 0s econdmicos para compreender a sociedade.

Por conseguinte, 0 quadro do programa da chamada Escola de Toronto
pode ser entendido como uma série de autores trabalhando no sentido de
aperfeicoar, desdobrar e tornar mais consistentes os principios epistémicos
em torno dos quais giram as diferentes teorias, os diferentes autores. A
caracterizacdo da escola canadense de comunicacdo corresponde, entdo, a
encontrar e definir esse nacleo duro, ou seja, seu fundamento
epistemoldgico, pois, mais do que uma teoria particular, as obras desses
autores devem ser compreendidas como as bases de um programa de
pesquisa (MARTINO, 2008, p.128).

Neste contexto, a ideia de Martino é que a escola de Toronto trouxe uma nova forma
de se pensar a comunicacéo e contribuiu para o estudo das ciéncias humanas.

No século XX nos EUA crescia o paradigma dominante, funcionalista, concentrando
suas atencdes e buscando entender como se dava os efeitos das mensagens midiaticas. Esta
linhagem de pensamento teve seu apice na década de 1960 e 1970. Em contraposicdo, 0s
frankfurtianos defendiam a tese que o contetido da mensagem e o significado da mensagem
eram componentes fundamentais e o controle dos meios de comunicacéo.

Innis e McLuhan distinguia do pensamento frankfurtiano, porque a escola de Toronto
privilegiava os aspectos tecnolégicos dos meios de comunicagdo. O conceito principal dessa
escola é a centralidade dos meios de comunicacdo, onde estes sdo elementos fundamentais

para entender a sociedade.
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Esta escola canadense também aborda os impactos ou efeitos dos meios de
comunicacdo na sociedade, percebendo que com o avanco tecnoldgico as midias trouxe
novas caracteristicas e uma configuracdo diferente do jornal por exemplo, é perceptivel a
distincdo e o potencial do radio para um jornal impresso, onde a informacgédo chega de forma
dissemelhante, sabendo que cada um tem sua contribuicdo na sociedade, mas a estrutura nao
é igual, entdo Innis e McLuhan centrava seus estudos sobre as novas tecnologias e como elas
impactam os individuos.

Com a internet se rompeu fronteiras geogréficas e hoje a mensagem enviada do
Brasil a um destinatario na Australia chega ao seu destino e os individuos podem bater um
papo simultaneamente ao envio, a esse fendmeno o pesquisador denominou de Aldeia
global.

Confere-se, uma combinacdo de distintos meios de comunicacdo, ndo de maneira a
gque um possa extinguir o outro; mas, pelo contrario, venham um ao outro a vigorar, sempre
constituindo um ambiente. Com alguns meios, podem ser realizadas a¢cdes que, com outros,
ndo sdo viavelis.

Deste modo, é basilar compreender que a Escola de Toronto e seus pensadores,
pesquisam, como “o meio media as relagdes entre os homens e entre 0 homem e 0 meio
ambiente sem ser percebido, mas transformando toda a predisposicdo original de se
comunicar e perceber o mundo” (SOUSA, 2003, p. 52). Esta escola, Instituiu uma frutuosa
tradicdo nos estudos de comunicacdo e novas configuracdes na elaboracdo dos novos meios
e as formas de propagacdo das mensagens que foi aprofundada por outros tedricos, dentre os

quais convem referir Harold Innis, o qual iremos abordar a seguir.

4.1 HAROLD INNIS

Harold Innis (1894-1952) foi um dos célebres pensadores mais sublimes do Canada.
Foi um eximio e impetuoso defensor do universo académico e um intelectual com
performance em esferas governamentais. As suas pesquisas sobre os ciclos econémicos
auxiliaram na busca por uma identidade ao pensamento canadense. E pertinente aludir que
além da economia este pensador contribuiu com obras que ajudaram a pensar 0S meios e
deram novos rumos a reflexdo da comunicagéo, tais como: Empire and Communications
(1950), The Bias of Communication (1951) e em Changing Concepts of Time (1952)
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O referido tedrico em seu liviro Empire and Communications (1950), alude
copiosamente a questdo do meio, espaco e tempo, no qual ele descreve que tanto a ascenséo
quanto a queda dos impérios ao longo do tempo estdo vinculados aos meios de
comunicacdo, expondo o modo como se comunica um império com seu sudito revela a
cultura e como é a relagio social nesse império ou nessa sociedade. E pertinente mencionar

que além de outros fatores, a midia tem um papel fundamental na transformacéo social.

Ele fornece o mais abrangente mapa, produzido na segunda metade do
século XX , para entender a relacdo da comunicacdo com a histéria e a
sociedade. Do inicio ao fim, encontramos um espirito critico, sem as
ilusGes de um falso otimismo, algumas vezes cético, mas nunca resignado.
O viés também tenta explicar em grande escala e nem sempre com sucesso
(MARTINO, 2008, p. 62)

E pertinente mencionar que o estudo da comunicacdo é amplo, para Harold Innis, o
viés da comunicacdo € muito mais além de um simples viés e mais ainda, esta na propria
midia (MARTINO, 2008, p.62) E por isso que explicaremos aqui dois conceitos de Harold
Innis: a) O vies da comunicacao e b) Os monopalios do conhecimento.

a) Viés da Comunicacdo - O conceito de Viés da comunicacdo foi instituido por
Innis, é sabido que os meios influenciam e que muito facilmente a informacéo é difundida
por meio do viés espacial e temporal, com isso este tedrico queria entender quais eram as
caracteristicas dos meios de comunicacdo que causavam este efeito na sociedade e no
cenario cultural.

Conforme Innis a sucessao e a expansdo de uma sociedade estdo atreladas a esséncia
dos meios de comunicacdo e existem meios que sdo mais enviesados para o tempo e outros
mais enviesados para 0 espaco devido as caracteristicas dos meios. E isso implica em uma
consequéncia para a sociedade como um todo.

O que mais chamou a atencdo de Innis foi a historia social dos meios de
comunicacdo, e com base nessa ideia ele desenvolveu o pensamento sobre o viés da
comunicag¢do. Este tedrico “acreditava que a relativa estabilidade das culturas depende do
equilibrio e da proporgdo de seus meios” (SOULES, 2007, traducao nossa)

Harold Innis em alusdo ao tempo e espaco segmentou o vies em duas dimensdes
denominando-as de viés temporal e viés espacial. Nessa linhagem de pensamento destacou a
midia enviesada ao tempo onde as mensagens que sdo transmitidas conseguem ser
preservadas com o passar dos anos beneficiando a tradicdo e s&o essas que alcangam um
publico menor (MARTINO, 2008, p. 52).



23

Vies espacial:

Na sua relagdo entre as margens e 0s centros, Innis estabeleceria a
existéncia de dois tipos de espago: 0 espaco colonial (margem) e o espago
imperial (centro). O espaco se tornou para toda civilizagdo um dos aspectos
fundamentais de dominacdo, e também por causa dos meios de
comunicacdo e sua capacidade de mediar a relagdo entre poder e
conhecimento, assim como espacialmente entre centro e periferia
(BARBOSA, 2014, p.267).

Innis concebe o conceito de espaco abordando uma caracteristica imprescindivel que
tras uma distingdo “entre centralizacdo e descentralizacdo e margens e centros. Estar a
margem significava espacialmente um lugar afastado do centro” (BARBOSA, 2014, p.267).
Chegando a conclusdo de que a marginalidade é um enviesamento espacial. O espaco
colonial se refere & margem e o imperial é o centro. E imperioso aludir que com o avango

tecnoldgico surgiu a midia espacial.

A midia espacial é leve e portatil; eles podem ser transportados por grandes
distancias. Eles estdo associados a sociedades seculares e territoriais; eles
facilitam a expansdo do império sobre o espaco. O papel é um desses
meios; é facilmente transportado, mas tem uma vida util relativamente
curta (SOULES, 2007, traducao nossa)

Destarte, é conveniente explicar que Soules traz o papel como exemplo, porém outro
exemplo de midia espacial é o papiro que é mais facil de transportar porém dura pouco
tempo e com o passar dos anos resta apenas os fragmentos. A capacidade de transmissao da
mensagem ou do conteddo de uma midia espacial enviesada podem alcancar grandes
distancias, mas sao de breve duracdo, quem se beneficia com isso? A secularizacéo.

Viés temporal:

Midias com viés de tempo, como pedra e argila, sdo duraveis e pesadas.
Por serem de dificil movimentacdo, ndo favorecem a expansdo territorial;
no entanto, como eles tém uma vida longa, eles encorajam a extensdo do
império ao longo do tempo. Innis associava essas midias ao costumeiro, ao
sagrado e ao moral. A midia com viés temporal facilita o desenvolvimento
de hierarquias sociais, como arquetipicamente exemplificado pelo antigo
Egito. Para Innis, a fala € um meio com viés temporal (SOULES, 2007,
traducdo nossa)

Este viés por mais que seja dificil de ser transportado dura por muito tempo,por
exemplo um hierdglifo esculpido em uma pedra, também abordando sobre a midia com viés
temporal consegue chegar a um pablico maior, 0s meios de comunica¢do no processo do

avanco tecnoldgico sdo vistos atualmente como no passado foi a industria grafica que se
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transformou neste espaco midiatico enviesado. Antes a informagdo chegava por meio de
jornais impressos, nos tempos atuais a comunicacdo de massa se desenvolveu e chega até os
consumidores por meio das midias digitais, seja por um e-mail eletrdnico ou um jornal
online (MARTINO, 2008, p. 52).

b) Outro conceito que o autor concebeu é de Monopolios do conhecimento - Para se
referir a um controle sobre os meios de comunicacdo e sobre o conhecimento onde alguns
grupos sociais se apropriaram das caracteristicas dos meios para ter uma relacdo de poder.
Martino explica que em certos momentos ha uma percep¢do das caracteristicas dos meios e
entdo essas coletividades se apropriaram intencionalmente dos meios para estar em uma
posicdo de poder, em outros momentos € 0 acaso e inconsciente. Destarte, é conveniente
aludir o poder que alguns grupos sociais exercem controlando os meios de comunicagao
limitando os individuos a informacéo. Esta restricdo de dados gera um certo poder, porque
se a massa ndo tem posse daquilo que esta sendo dito, se tornara mais facil de influenciar.

E pertinente mencionar que as caracteristicas dos meios s30 importantes, Vocé n&o
faz a mesma comunicacdo do instagram como faz no tiktok, é preciso levar em conta as
caracteristicas dos meios, pois 0s meios tém efeitos diferentes cada meio tera um viées do
tempo e do espaco por exemplo.

Sobretudo ao longo da historia da comunicacdo com o avango tecnolégico foram
surgindo novas oportunidades de se comunicar utilizando as novas midias 0 que mudaria o
modo de uma civilizacdo se relacionar, alem de uma mudanca cultural, pensando nisso,
houve um controle dessas novas midias pelos que estavam no poder restringindo a difusdo
do conhecimento anteriormente ao surgimento do papel e da imprensa. A caracteristica
conservadora dos monopdlios do conhecimento estimula revoluc@es tecnologicas nos meios
de comunicacdo em extensdes marginalizadas (MARTINO, 2008, p. 130).

Destarte, é pertinente mencionar que o conhecimento religioso no passado tinha uma
forma mais dificil de se transmitir, mas isso mudou com a expansao de acesso aos meios de
comunicacdo, porque os individuos podem adquirir conhecimentos religiosos em qualquer
lugar, seja no youtube, podcast ou no filme por exemplo, isso faz com que as igrejas tenham
muito mais trabalho do qué antes quando detinha esse controle. Atualmente as igrejas tém
que estar em todos os lugares.

Diante deste cenario de multiplas comunicagdes, os individuos podem se comunicar
de varias maneiras: instagram, youtube, podcast, entdo, esperariamos que na tentativa de se

adequar a este cenario as igrejas teriam se adaptado a essas ferramentas para difusdo da fé.
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4.2 MARSHALL MCLUHAN

Herbert Marshall McLuhan nasceu em Edmonton, capital da Provincia de Alberta
(Canadd), em 21 de julho de 1911. Ainda na infancia, sua familia foi residir em Winnipeg,
em Manitoba, no Centro-Oeste do Canada, ele cresceu em um importante centro urbano da
regido. Em 1933, o mesmo se formou em de bacharel pela Universidade de Manitoba, e
obteve, no ano seguinte, a titulacdo de Mestre das artes em Lingua Inglés. (TRINTA, 2003,
p.1).

Na década de 1960, Marshall McLuhan, escreveu um livro denominado Os meios de
comunicagdo como extensdes do homem (1969), no qual ele anuncia trés teses basilares: a)
Os meios de comunicagdo como extensdes do homem; b) O meio é a mensagem; c) aldeia
global.

a) E pertinente aludir a potencialidade dos meios de comunicagio de massa, a
facilidade que moldam a nossa percepgdo e acdo, isso acontece porque influenciam e
interferem a extenséo fisica e mental do ser humano. A base central deste conceito é de que
0 meio esta unido ao corpo, para este pesquisador é inconcebivel pensar na midia sem pensar
no corpo, para este tedrico 0s meios de comunicacdo tem que dialogar com o corpo,
qualquer aparato midiatico é uma extensdo do corpo, por exemplo: A midia sdo extensdes

dos nossos sentidos: audicéo, visdo, tato, olfato, paladar e também da nossa memoria.

Para McLuhan, o homem desenvolve tecnologias como extensdes de seu
préprio corpo, de suas proprias faculdades, quer se trate de roupas ou de
habitacdo — as extensdes de nossa pele —; de rodas ou estribos — extensdes
de nosso pé —; da pena ou da esferografica — extensdes de nossa mao —; do
alfabeto ou da tipografia — extensdes de nosso sentido da visdo; ou das
revolucionarias tecnologias eletroeletrénicas, que, em sua complexidade e
abrangéncia, sdo a extensdo de nosso proprio cérebro, de nosso complexo
sistema nervoso central (CURY; TIBIRICA e CAPOBIANCO, 2011, p.26)

Os meios de comunicacdo sao verdadeiras extensdes das concep¢des humanas e eles
manifestam interpretacbes da realidade, eles apresentam um novo formato cultural para
quem deles se utilizam. Outrossim, é conveniente citar McLuhan onde concebe a ideia de
meios como extensdes do homem, este tedrico apds estudos chega a conclusdo de que os
meios de comunicacdo forja nossa forma de inter relacionar-se, nossos sentidos, 0 modo de
se comunicar. Percebendo o avanco da tecnologia, este pesquisador compreendia que as
midias lapidam o nosso modo de se comunicar, uma inter-relacdo dos sentidos, por exemplo,

o Instagram é um ambiente em que 0s atores estdo inseridos e onde eles estdo agindo e
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disseminando contetidos abrindo um leque de informagdes, e a busca destas além de
configurar também influencia nosso modo de pensar e agir.

Destarte, é pertinente referir que quando realizamos um programa religioso por meio
uma live no Instagram por exemplo o nosso celular é uma extenséo de nossa fala, usado para
interagirmos com outros individuos, porém, no caso do telespectador a tela serve como uma
televisdo extensdo dos nossos olhos e ouvidos. O homem que estd na mesa administrando e
realizando os efeitos especiais jogando a imagem no chroma key trabalha com o
computador, esta ferramenta tecnoldgica se torna uma extensdo do cérebro deste
funcionario.

Portanto, quando um seguidor esta nos acompanhando neste programa ao vivo pela
rede social digital e comeca a escrever o que estd sendo dito neste cenario, a escrita € uma
extensdo da comunicacao verbal, comprovando o conceito de McLuhan em que 0s meios sao
extensdes do Nosso corpo.

b) O meio é a mensagem - Este tedrico demonstrou a preocupacdo de como a
mensagem chegaria, e pensando nisso concebeu a ideia de que 0 meio ndo é apenas uma
mera via de transmissdo de conteudo, mas é de fato um componente indispensavel na
comunicacgdo, criando um ambiente para a noticia chegar, um exemplo € o radio e a
televisdo, teremos uma percepcdo e uma estrutura diferente nesses dois meios, mesmo a
mensagem sendo igual, a forma como recebemos destas midias distingue. o0 que ele
pretende afirmar com isso? E que o meio e a mensagem como as caracteristicas dos meios
interferem no processo de comunicacdo. O meio € um componente preponderante onde
através do qual a mensagem é explanada, elevada face algum receptor, mais do que o
contetdo, o meio as vezes gera resultados surpreendentes, e todo meio tem sua
peculiaridade, modifica a sensibilidade e os modos de relacdo. a exemplo o Instagram uma
rede social que é sem duvidas um caminho para se comunicar, a mesma informacdo que é
disseminada por essa midia, no radio pode gerar outro efeito, esse fenémeno se da pelo
ambiente que cada meio de comunicacao cria, voceé ler o livro e assiste ao filme, porém, para
vocé o filme é muito distinto da obra, esse fato ocorre porquanto termina construindo
maneiras diversas de sensibilidade, formas culturais de se explicar 0s mesmos
acontecimentos estando sujeito ao meio no qual essa mensagem é veiculada.

Em conformidade com McLuhan o mais importante € o0 modo como emitimos ou
disseminamos a mensagem e como recebemos essas informagfes do qué os dados em si,

além do mais, para este tedrico o meio é quem ird informar e néo o teor informacional em si,
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isso ocorre porque ele gera um ambiente propicio e a forma como os individuos se
relacionam.

Destarte, é perceptivel uma mudanca na sociedade com a chegada das novas midias,
a tecnologia modificou a forma de agir, porque cada uma traz um efeito, alterando as
relagbes sociais e concebendo novos comportamentos. Cada meio ocasionou uma
consequéncia distinta, ndo por causa do conteido, mas pela forma que cada um passou a
informacdo, sem davidas com essas novas configurac@es tecnolégicas 0 mundo mudou.

Portanto, pode-se compreender as distintas maneiras de experiéncias vividas no
decorrer do tempo acerca dos meios de comunicagdo, historicamente pode ser visualizada
por essa perspectiva. Para Mcluhan as caracteristicas dos meios interferem no processo de
comunicacdo, sensibilidade, comportamental e as relagdes.

c) Aldeia Global: No mundo hodierno, devido ao avanco tecnologico é possivel que
0S sujeitos conectados, enviem mensagens “one click way”, dialogamos simultaneamente
com individuos das mais distintas propor¢cdes geograficas, partilhamos as nossas
preferéncias e aspiragdes, curtimos fotos, nos diversos aparatos tecnologicos. A tecnologia
minimiza a distancia ao transcender as fronteiras do espaco e do tempo. (TRINTA, 2003,
p.9)

Este tedrico trouxe uma conceituacdo de uma tribo comunicacional e concebeu o
conceito de aldeia global. Conforme o pesquisador, “a imprensa de Gutemberg destribaliza
as relagdes sociais devido a possibilidade de leitura individual. Porém, com o surgimento da
televisdao e de sua transmissdao via satélite no século XX” (TRINTA, 2003, p.9). Muitas
pessoas estariam conectadas ao assistirem ao mesmo programa concomitantemente.

O referido tedrico pressagiou em suas pesquisas algo semelhante a internet, como a
comunicacdo passaria a ser mais tribal em determinadas dimensdes, com certos grupos
apresentando questdes proprias a cada classe social na qual o contetdo transmitido no meio
produz caracteristicas peculiares a depender de acordo com o cenario social. Portanto,
podemos assegurar que a ideia de cibercultura e aldeia global apresentam muitas
semelhancas. Visto que, ambos aludem as tecnologias digitais, a origem da internet e a
quebra das fronteiras de tempo e espaco (TRINTA, 2003, p.10).

Por conseguinte, ha uma intensa conexdo entre todos os ambientes mundiais. A
revolucdo cultural é colossal, a dimensdo de informagcfes é imensa e a proposta de
conhecimento é imensurdvel. Tudo isso é resultante da globalizacdo. De igual modo, vale

destacar que a viabilizacdo de registros historicos, documentos, livros, masicas e videos
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exemplificam a magnitude cultural globalizada e o melhor: todos tém acesso a estes
arquivos e sites em qualquer lugar.

A escola de Toronto como foi abordado anteriormente em que a ideia principal é a
centralidade dos meios, podemos trazer as midias digitais como exemplo para a conclusao
deste capitulo, onde entrelacamos com o uso do instagram por algumas igrejas cristds em
Pernambuco, além de disseminar o conhecimento por meio do tempo e espaco, também

propaga a fé, através das lives, >reels e *posts.

2 Live é uma transmissdo audiovisual realizada por algumas redes sociais, no Instagram por exemplo existe
uma ferramenta que possibilita transmitir em tempo real.

3 Reels é um video compartilhado no Instagram.

% Post é um contetido publicado nas redes sociais, seja uma imagem, texto ou audio.
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5 0S MEIOS DE COMUNICAGCAO UTILIZADOS AO LONGO DO TEMPO PELA
IGREJA, AS FORCAS NEOCONSERVADORAS E OS IMIGRANTES DIGITAIS

Os cristdos desde o inicio da igreja até hoje sempre buscaram se comunicar. A
doutrina permanece intacta, mas para esse fenémeno acontecer foi determinante os esforcos
que os antepassados fizeram se utilizando da tradicdo oral, a escrita por meio de papiros,
pergaminhos e ceramicas com o fito de salvar a histéria e os ensinamentos da fé, dos
simbolos até a era digital (MARTINS, 2015, p. 2).

Nas primeiras décadas do século XX, para a pregacdo do evangelho as igrejas
contavam com a voz dos pregadores e 0s textos. Esta pratica religiosa acontecia na esfera
publica, muitas vezes, eram realizadas a viva voz, ou utilizando equipamentos de som, com
0 tempo estas acdes foram dando lugar também a utilizacdo do radio, da televiséo, e de
igual modo da internet, por instituicdes religiosas nacionais. Quando citamos a relacéo
destes meios de comunicacdo com organizacdes religiosas, percebemos que 0s grupos
cristdos usam bastante o radio, a televisdo e o ciberespaco, entretanto a intensidade de
utilizacdo e aplicacdo deles é menor e pouco eficiente, em relacdo aos procedimentos e
estratégias de comunicacao das congregacdes evangélicas (POLATO,2015, p.15).

As empresas radiofonicas e televisivas brasileiras priorizam a questdo financeira na
maioria das vezes. Estas oferecem aos seus publicos uma programacdo de carater
informativo, relevante e investigativa, o entretenimento e outros servicos de utilidade
publica. Face a isso, surgiu ao longo da historia a necessidade da criacdo das empresas
televisivas religiosas. Por isso convém citar que “Os concessionarios descumprem
cabalmente o regulamento e as normas das concessdes impostas pela Constituicdo, e vendem
0s seus horarios, muitas vezes até a grade completa da emissora para serem veiculados
programas religiosos” (POLATO,2015, p.12). E pertinente mencionar como os pregadores
usam o radio e a televisdo, visto que esses meios de comunicacdo de massa atraem inmeros
fiéis. Com a internet ndo é diferente, pastores e padres se utilizam para evangelizar os fiéis
conectados.

Na sociedade contemporanea, com o0 aparecimento corriqueiro das inovacdes
tecnoldgicas, tornou-se bastante dificil conseguir ndo aderir a esta tendéncia de se incluir
cada vez mais no mundo virtual. Nas ultimas décadas, tem-se constatado a criagdo e o
alargamento destas novas ferramentas tecnoldgicas que, de certo modo, estimulam ou
influenciam as pessoas a estarem cada vez mais “conectadas” no e para a sociedade

planetaria. Até mesmo a religido ja se adaptou a essas novas formas de comunicacdo para
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apregoar seus conteudos, missas e cultos. No cenario da pos-modernidade, um novo
ambiente esta sendo instituido. O ciberespago movimenta o individuo nessa nova realidade
virtual que vem transformando o mundo (SOUSA, et al 2010).

O cristianismo comprovou ao longo do tempo como foi e € muito importante a arte, a
tradicdo oral e a escrita operando entrelacadas com os sentidos, visto que, a humanidade se
comunica de diversas formas, expressando a fé através dos simbolos, pinturas, arquiteturas,
esculturas e mostrando a relacdo da religido com os meios de comunicagdo de massa, a
exemplo da prensa grafica e do radio pelo protestantismo.

Outrossim, é oportuno olhar para a histéria e perceber que os protestantes desde o
século XVI organizaram téticas comunicacionais que permitiu a difusdo de sua fé, seja por
meio de panfletos, com o surgimento da prensa grafica traduziu a biblia para o Aleméo,
tendo a palavra de Deus como principio norteador da religido. Nesta epoca de reforma da fé
iniciada por Lutero a agilidade para se transmitir o contetdo fez com que os evangelicos
conseguissem rapidamente se espalhar primeiro pelo continente europeu, posteriormente
chegando a américa (CAMPQS, 2004, p.148)

Na década de 1920 a industria radiofonica foi utilizada fazendo do radio um meio de
comunicagdo muito utilizado pelo meio protestante e na década de 1930 pela igreja Catdlica,
esta invengdo do século foi uma estratégia comunicacional que o evangélico e o catdlico
encontrou para transmitir a fé (CAMPOS, 2004, p.149).

No Brasil entre os anos 40 e 50 os evangélicos comecaram a usar 0 mercado
radiofénico e a igreja pioneira foi a Presbiteriana com o Pastor José Borges que iniciou
programas gospel na radio Tupi em Sdo Paulo. A igreja catolica utiliza esse meio desde
1931 (PRATA; LOPEZ; CAMPELO, 2017,p. 289).

O fenbmeno é claramente compreensivel, pois as igrejas querem, cada vez
mais, chegar aos seus fiéis por meio da radiofonia O radio alcanca, no
Brasil, 79% das pessoas, representando cerca de 49 milhdes de ouvintes.
De forma geral, a audiéncia do meio mantém-se constante em todos os dias
da semana, em todas as principais pracas do pais, apresentando um
pequeno declinio aos sabados e domingos. Além disso, 86% dos ouvintes
escutam radio, no minimo, trés dias por semana. Por outro lado, dados do
Censo Demografico 2010 mostram o crescimento da diversidade dos
grupos religiosos no Brasil. A proporcao de catélicos seguiu a tendéncia de
reducdo das Ultimas décadas, mas permanece majoritéria; consolida-se o
crescimento da populacdo evangélica, que passou de 15,4% em 2000 para
22,2% em 2010; houve um aumento do total de espiritas, dos que se
declararam sem religido e do conjunto pertencente as outras religiosidades
(PRATA,; LOPEZ; CAMPELO, 2017,p. 289).
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As Igrejas cristds sempre buscaram se comunicar com seus fiéis, é perceptivel que a
comunicacdo é um recurso para a religido e se tornou ainda mais importante no cenario
mundial sempre devido o avanco tecnoldgico e o advento da tipografia, radio, televisdo e a
internet. Posto isso, é conveniente mencionar o modo prudente que os membros deste corpo
mistico de Cristo assumiram ao longo do tempo com o0s meios, favorecendo ao seu uso com
responsabilidade e integridade (PUNTEL, 2011, p.1)

Com a evolugédo dos meios comunicacionais a referida instituicdo declarou sua posicéo
em cada fase. No primeiro momento a Cat6lica censurou a utilizagdo destes novos modos de
se comunicar que se apresentava, ndo como uma ditadura, mas em seu seio ainda existia
desconfianca, é uma atitude de prudéncia divina. Na segunda etapa, apdés muitos debates
sobre esses novos aparatos, enfim, é liberado o uso destes instrumentos para a
evangelizacdo. No terceiro periodo, vislumbrada pelas midias, a igreja que como vimos esta
entrelacada com a comunicacdo, busca estd proximo dos fiéis, mas com receio da
comunidade cristd fisica ser substituida pelo virtual. Diferente do catolicismo, o
protestantismo com a reforma protestante sempre teve uma decisdo liberal aproveitando bem

desde o advento da prensa e a revolucdo tecnologica até os dias atuais (PUNTEL, 2011, p.3).

Se o0 periodo da Reforma historica, entre processos culturais e
teoldgicos, foi de grande revolucdo religiosa, podemos dizer que hoje
temos uma exponenciacdo de tais processos, gracas a uma revolucdo
sociotecnoldgica recente. Na interface entre o contexto eclesial-teol6gico e
0 contexto comunicacional-midiatico contemporaneos, a teologia hoje se
defronta com um fenémeno histoérico que encontra um paralelo semelhante
as convulsdes vividas no periodo da Reforma protestante histérica, em um
ambiente teoldgico-comunicacional em que também surge uma ampla e
multifacetada necessidade de atualizacdo de praticas e, talvez, até de
doutrinas religiosas. Trata-se daquilo que se costumou chamar de
“revolucdo digital” ou digitalizacdo (SBARDELOTTO e PUNTEL, 2017,

p. 6)

Na cultura eletrénica, as igrejas protestantes que desde sua génese com Lutero onde
sempre se aproveitou dos meios de comunicacdo da época para disseminar sua teologia,
teses e pensamentos religiosos, mais uma vez estao inseridas desta vez no mundo digital, um
modo diferente, mas atual de evangelizacdo até porque com o passar dos anos 0S meios
também foram se modificando. Destarte, é imperativo comparar a reforma protestante onde
Lutero adotou um pensamento que os fiéis deveriam ter uma funcdo ativa na igreja, com a
reforma digital em que as pessoas podem transmitir a fé se utilizando dos novos aparatos
digitais (PUNTEL, 2011, p.17).
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E imperioso referir o desafio profundo diante das modificacdes no espaco midiatica e

nas relagdes humanas, pensando nisso Puntel diz que

A complexidade das transformacBes no campo da midia, provocou a
mudanga ndo somente nas organizagOes administrativas e de mercado, mas
também alteragdes na convivéncia do humano, na sociedade atual. Assim a
Igreja cresce na consciéncia de que comunicacdo e evangelizacdo ndo
podem trilhar seus caminhos de forma paralela, sem realizar um
estreito e efetivo didlogo (o dialogo entre fé e cultura, ja evidenciado na
Evangelii Nuntiandi, por Paulo VI; e por Jodo Paulo Il na Redemptoris
Missio) (PUNTEL, 2011, p.3).

Nesta sociedade conectada, as novas midias chegaram para mudar as relacdes
humanas, a cultura com uma nova linguagem, séo peculiaridades deste novo tempo que
vivemos apos o advento da internet. A comunicacdo se transformou, os meios agindo de
modo célere, com um tempo de resposta quase que instantaneo. Este sistema planetario da
comunicagdo social em que Sao Jodo Paulo Il se refere e se tornou 0 novo Aredpago dos
tempos modernos é uma referéncia ao supremo tribunal e também conselho de Atena na
Grécia onde eram debatidos contetdos ou tematicas (PUNTEL, 2011, p.17).

E pertinente mencionar que as igrejas cristds se adequaram sua forma de transmitir a
mensagem da boa nova com a sociedade, devido a este novo modelo de comunicacao
propiciado pelas midias sociais, € perceptivel o entrelacamento das realidades midiaticas
neste novo sistema mundial de radiocomunicacdes, telecomunicagdes a aplicativos digitais
tais como o Facebook, Telegram, Whatsapp, Youtube, Tiktok e Instagram. Este intercambio
religioso € fruto de uma estrutura social proporcionada pelo surgimento da internet e
especialmente das redes sociais digitais, neste cenario midiatico surgem trés forcas: as
neoconservadoras, 0s nativos e os imigrantes digitais (PUNTEL, 2011, p.17).

No campo comunicacional dos anos 2000 em diante se tornou comum uma nova
forma de se propagar a religido, este fenbmeno que denominamos de revolucdo digital se
evidenciou na pandemia onde lideres e fiéis de denominagdes cristas utilizaram das novas
midias como foi abordado em outros capitulos, mas entre tantos desafios existe um
ideoldgico entre as forcas neoconservadoras, 0s nativos e imigrantes digitais, o primeiro
grupo mencionado tem uma resisténcia em assumir a este novo padrdo evangelizador,
embora os dois Gltimos sejam adeptos aos aparatos midiaticos e a forma de difusdo do
evangelho através destes meios (DA SILVA, 2013, p.1)

Destarte, as forcas neoconservadoras se opdem, resistindo aos encantos da era digital,

alegando a perda da doutrina, um receio de banalizacdo do evangelho, que a populagéo crista
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substituam as igrejas de pedras por templos virtuais e também dificuldade em reconhecer os
beneficios que as ferramentas midiaticas trazem para a defesa da fé. (PUNTEL, 2011, p.4).
Na década de 1980 a 2000, ocorreu uma revolucdo digital surgindo a geracdo Y. E
pertinente mencionar que estes seres humanos nasceram em um ambiente tecnoldgico, com
novidades midiaticas, e ultra conectados desde que vieram ao mundo, nomeamos de Nativos
digitais. Neste contexto, a evangelizacdo em rede da-se ao fato desta juventude antenada
usarem aplicativos massivos para comunicar a mensagem salvifica da boa nova. (DA
SILVA, 2013, p.5). Deste modo, é imperativo aludir que se vive um tempo nunca visto, em

um encontro de cinco geragdes como bem aborda Oliveira.

Nunca na histéria da humanidade cinco geracdes haviam convivido ao
mesmo tempo em numeros significativos, interferindo e transformando a
realidade uns dos outros como acontece atualmente. Sdo elas: Geragédo
Belle Epoque (1920 a 1940); Geracdo Baby Boomers (1941 a 1960);
Geracdo X (1961 a 1980); Geracdo Y (1980 a 1999); Geracdo Z (2000 até
este ano) (OLIVEIRA, 2010, p.67-68)

Em conformidade com Oliveira, este cenario comunicativo entre as geracOes €
desafiador devido aos costumes e cultura de cada época, um fenémeno raro que influencia e
modifica as relacbes humanas na sociedade digital. A geracdo X e a Baby Boomers citadas
por este tedrico intitulado de Imigrantes digitais, ainda estdo compreendendo as novidades
tecnoldgicas, buscando se inserir nesta nova era.

As igrejas cristas integram atraves da internet os nativos digitais que sdo a geracao que
nasceu na decada de 1980 e convivem com a tecnologia digital desde a infancia, os
neoconservadores que sdo os individuos que resistem as novas midias, sempre buscando
valorizar e em sua preferéncia a comunicacdo mais tradicional e os imigrantes digitais que
sd0 pessoas que nasceram antes dos anos 80 e que estdo tentando se adaptar, buscando
engajar-se as novas midias que surgem com o avango tecnoldgico. O sucesso da igreja
catdlica por meio das tvs Cancdo Nova, Rede Século XXI, Rede Vida, Tv Evangelizar e das
Igrejas protestantes com a juventude se da pelo fato de estd conectada ndo apenas na
televisdo, mas também nos aplicativos digitais como Instagram, Facebook e Youtube (DA
SILVA, 2013, p.7).

Neste mundo hodierno a evangelizacdo em rede ¢ uma forma de difundir a religido
transformando os meios de comunicacdo em templos virtuais, é pertinente reconhecer que a
sociedade planetaria esta interconectada, reduzindo distancias continentais. Nestes tempos

digitais, as pessoas estdo mais proximas. Se antes era preciso enviar cartas a outras cidades
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ou paises para se comunicar com parentes, amigos e fiéis, na atualidade foram ampliadas as
fronteiras reduzindo distancias continentais (SILVA, 2015, p. 17)

Face ao exposto, a globalizacdo das rela¢cbes humanas por meio das midias em parte
favoreceu a aproximacéo reduzindo a distancia como referimos anteriormente, mas também
ainda € seletiva, tendo em vista, uma parte da humanidade ndo possui acesso a internet
dificultando a comunicacdo em rede. Neste cenario, a revolucdo digital cria dois itineréarios
onde a sociedade precisa escolher, e dependendo da decisdo pode acarretar na inclusao e
valorizagdo humana ou exclusdo e desumanizacio. “Papa Francisco partilha dessa mesma
linha de pensamento ao afirmar que a internet pode ser um lugar rico em humanidade, pois a
rede ndo é constituida por fios, cabos, aparelhos, mas por pessoas humanas" (SILVA, 2015,
p. 20).

O ciberespaco é o lugar privilegiado para observarmos o reencantamento
da tecnologia. Como todo espaco sagrado, o ciberespaco acolhe um tempo
também diferenciado, qualitativamente outro, sendo um lugar de
hierofanias. Assim, como o ciberespaco € o nome do novo espaco sagrado
contemporéneo, tempo real € o nome desta nova temporalidade (SILVA,
2015, p. 30).

As igrejas cristds estdo inseridas neste ambiente midiatico se adaptando ao avango
tecnolégico e com anseio de comunicar a boa nova, realizando lives oracionais, cultos e
missas online tornando a internet um espago sagrado, mesmo em sua esséncia a internet ndo
tenha sido pensada para ser um lugar ou universo teologico. E conveniente referir, que ao
romper fronteiras geograficas o cristianismo continua crescendo, o que antes sé podia
escutar no radio, hoje nas redes sociais digitais podemos acompanhar de nossas casas a

missa com o Papa Francisco em Roma ou um pastor pregando na Espanha.

A lgreja ultrapassa sua realidade material, presencial, institucional e
humana. Seu principio e fim é a Trindade, pois tem como objetivo unir
Cristo intimamente a toda humanidade, pelo Espirito. Portanto, a Igreja é
primordialmente comunhdo entre pessoas. O Verbo fazer-se carne no ser
humano é obra do Espirito Santo. Deus pode habitar no interior humano
porque é Espirito. Assim, o Espirito é o fundamento de uma rede, é Ele
guem torna possivel a comunhdo. A Igreja € um organismo vivo, na
medida em que mantém viva as suas relagdes interpessoais. O mistério
eucaristico s6 ocorre quando existe comunhdo no Espirito. No momento
em que as pessoas comungam, Deus as transforma em extensdes da vida de
Cristo, e se tornam seu Corpo Mistico Real (SILVA, 2015, p. 96).
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Em conformidade com Silva, a igreja € um organismo vivo presente na sociedade em
rede, buscando uma unido entre o divino com a humanidade, sendo a internet uma figura
desta ampliacdo da igreja, uma dimensao peregrina no espaco digital. € conveniente referir a
evangelizacdo em rede no qual a religido rompeu as fronteiras geogréficas onde o ambiente
midiatico se tornou um templo virtual criando novas possibilidades de disseminar o
evangelho entre as nagdes.

O avango tecnoldgico propiciou as igrejas cristds novas possibilidades de
evangelizacdo através das midias sociais, principalmente o instagram que vem sendo muito
utilizado pelos lideres cristdos e por fiéis por ser um aplicativo mais simples de manusear,
fazendo de suas casas um templo virtual. Na era tecnoldgica a qual estamos inseridos é
perceptivel diagnosticar algumas caracteristicas que marcam os individuos. Para transmitir
sua visdo de mundo, sua ideologia e preferéncias estes meios digitais trazem em sua esséncia
a liberdade. A humanidade sempre se adaptou as novidades, a internet chegou para ser mais
uma ferramenta na difusdo do evangelho, isso nos lembra o conceito de cibercultura criado
por Pierre Lévy.

Em conformidade com Lévy a cibercultura gera trés inovadoras qualidades, a
primeira mencionada na obra € a interconexdo, comunidades virtuais e inteligéncia coletiva.
Mas 0 que é a interconex&o? E 0 modo como o0s sujeitos se relacionam com as novas midias,
como por exemplo, um lider de uma instituicdo cristd seja catdlica ou evangélica faz uma
publicacdo no instagram que alcanca ndo somente um seguidor mas varios, que poderdo
repostar e ocasionar o que denominamos de conexdao multipla, isso se da porque a postagem
ndo esta restrita apenas aos perfis destas igrejas, mas agora também nos stories, reels ou feed
dos fiéis e mais interessante € que com isSO ndo apenas quem segue esta congregacdo
religiosa, mas aqueles que acompanham esses adeptos também irdo visualizar. O referido
tedrico compreende comparando esta caracteristica como uma teia de aranha dessas relacdes
sociais (LEVY, 2010, p. 15).

Destarte, € imperioso salientar o que o pesquisador denomina como comunidades
virtuais, esta classificacdo se refere a um conjunto de normas e padrdes que os individuos
tém que seguir nas redes sociais se desejam ser membros de um determinado grupo,
exemplo: A comunidade da igreja onde se é partilhado ideias comum ou dialetos que a
caracterize, exemplo o uso da expressdo abreviada do vocé que € vc, as simbologias para
representar 0 nome de Jesus se usa 0 peixe com as iniciais como um acrostico, sdo formas
que se utilizam na internet instituidas pela cibercultura, mas que ndo serve de regra para

outros espacos como seu local de trabalho, a juventude catdlica e evangélica viram o
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universo midiatico como uma novo jeito para propagarem a fé se organizando em grupos nas
redes sociais consolidando a religi&o.

Deste modo, um terceiro ponto é ressaltado por Pierre Lévy € o denominado
inteligéncia coletiva, este termo se entrelaca com a potencialidade da internet, a velocidade
das informacdes, rotatividade e disseminacdo, onde neste espaco virtual o usuario ndo
produzird apenas 0 que se conhece, mas também é um campo de aprendizagem, tendo

contato direto com novas ideias e sendo influenciados por elas.

O projeto da inteligéncia coletiva supGe o abandono da perspectiva do
poder. Ele quer abrir o vazio central, o poco de clareza que permite 0 jogo
com a alteridade, a quimerizacdo e a complexidade labirintica. (LEVY
1998, 211-212).

Em conformidade com Pierre Lévy, o ambiente digital das redes sociais ndo institui
uma nova sociedade, apenas sdo formados novos padrdes, regras e moralidades de acordo
com essa nova forma de se comunicar (LEVY, 1993, p. 29). E pertinente mencionar a
multiplicidade de disseminacéo da informacao que o instagram proporciona e que as igrejas
cristas deveriam explorar.

Conforme Lévy (1993, p. 21), “a circula¢do de informacdes €, muitas vezes, apenas
um pretexto para a confirmagao reciproca do estado de uma relagdo”, a comunicacao esta na
esséncia do ser humano e é pertinente aludir a importancia para o crescimento do
cristianismo e a propagacdo de sua doutrina, uma relacdo harmoniosa que acompanha e
entrelaca a religido ao modo de se comunicar.

Os meios de comunicacdo rompem com paradigmas desabrochando e facilitando a
propagacdo da mensagem. Nestes tempos de midiatizacdo digital é pertinente mencionar o
alcance global que a informacao tem, trazendo experiéncias de fé e revelando manifestacdes
religiosas em um novo espago. E pertinente referir que “Com o advento dos meios de
comunicacgdo eletrénicos verificou-se uma absorcdo das culturas tradicionais. O universo
multimidia capta em seu dominio a maioria das expressdes culturais em sua diversidade.”
(CASTELLS, 2007, p. 459).

Deste modo, as novas midias, promovem de modo célere a comunicacdo e a unidade
entre as geracdes. O método utilizado na evangelizacdo pelas igrejas cristds nesta sociedade
digital é o dialogo interativo, a comunicacdo em rede onde os fiéis de cada época e
denominacBes cristds podem transmitir, mas também receber a mensagem do evangelho,

seja por meio de grupos ou pastorais como é o caso da Pascom na igreja Catdlica.
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O aproveitamento dos meios comunicacionais pelos leigos catélicos da nacéo
brasileira a servigo da Igreja tem se efetivado, sobretudo, pela Pastoral da Comunicacéo, a
qual é norteada pelo Diretério de Comunicacdo da Igreja no Brasil, cujo documento foi
publicado em 2014 por meio da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB, 2014).
A Pascom (Pastoral da comunicagdo) estd agregada ao Comité Episcopal Pastoral para a
Comunicacdo da CNBB, que dispde de planos e projetos fracionados em duas esferas: “1)
Comunicagdo e processos de interagdo; e 2) Comunicacdo ¢ meios de digitais” (CNBB,
2014, p. 157). “A primeira contempla uma série de atribuicdes, dentre as quais estd a
animagdo ¢ articulagdio da Pascom em ambito nacional”. A Pastoral da Comunicacdo
fundamenta-se em trés partes constituidas pelos documentos eclesiais, pelas investigacdes e
teorias da area de comunicagdo e pelas praticas e vivéncias comunicacionais das
comunidades religiosas e grupos (CNBB, 2014).

A comunicacdo oficial na Igreja Catdlica habitualmente foi realizada por
profissionais contratados para esse intuito, entretanto, a colaboracao de leigos na elaboracao
de materiais midiaticos como fito de prover os meios comunicacionais de fundamentacéo
catdlica é analisada em varias composicOes religiosas. Essa contribuicdo progressiva esta
relacionada ao sentimento de pertenca a uma sociedade e se materializa a partir de uma
modificacdo da maneira especifica da Igreja, no decorrer da sua narrativa, que incita e
instiga os fiéis a empregarem recursos e métodos comunicacionais levando em consideracéo
a evangelizacdo. (BARROS e VELOSO, 2020, p.8).

A correlacao entre midia e religido pode ser localizada em diversas culturas, periodos
e convencgdes dissemelhantes. Tal fato é inerente as proprias peculiaridades tipicas de cada
religido e, simultaneamente, como média, ou seja, como componente, em si, de um
procedimento comunicacional (MARTINO, 2017, p. 71). Neste cenario, a religido se
apropriou dos meios comunicacionais. Desse modo, as congregacfes religiosas tém
realizado a utilizacdo da midia, seus algoritmos e linguagens, como parte de seus méetodos.
A vagarosa ac¢do historica levou a Igreja Catdlica a adequar-se aos meios de comunicacao
como tatica para alargamento e propagacdo de suas epistolas. No decurso do periodo
historico, foram concretizadas distintas experiéncias e estratégias de comunicacdo para a
obtencdo dos designios de evangelizacdo com o emprego das mass medias, as quais
evidenciam a proeminéncia de estudos que delineiam essas vivéncias sociais (BARROS e
VELOSO, 2020, p.3).

Apo6s o Concilio Vaticano 11, a Igreja Catolica passou a indicar a utilizagdo enféatica

das novas midias sociais digitais pelos leigos. Evidencia-se também que a Igreja tem
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investido na formacdo dos fiéis para o uso das midias, através de préticas de
educomunicacdo, consoante assinala o estudo de Cruz (2018), o qual organizou um estado
da arte das investigacGes que abordam da comunicacdo cat6lica, na area da educomunicagéo.
O aproveitamento dos meios comunicacionais pelos leigos catdlicos da nacdo brasileira a
servico da Igreja tem se efetivado, sobretudo, pela Pastoral da Comunicacdo, a qual é
norteada pelo Diretério de Comunicacéo da Igreja no Brasil, cujo documento foi publicado
em 2014 por meio da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB, 2014). Em
consonéncia com Shardelotto (2016):

“As redes ndo sdo meramente artefatos técnicos que permitem a interagao
entre usuérios, mas também toda a conexdo de dispositivos, institui¢oes,
discursos, artefatos técnicos, aos quais o interagente se conecta e a partir
dos quais constroi sentidos” (SBARDELOTTO, 2017, p.102).

Essa confluéncia de aspectos da doutrina, magisterio e tradicdo propicia a Pascom
uma atuacdo regulada pelo que profere a Igreja, porém, de igual prezando as experiéncias
dos leigos que sdo vivenciadas no cotidiano das suas comunidades religiosas. Neste viés, 0
Diretorio de Comunicagdo da Igreja no Brasil institui ainda que a Pascom ndo possa ser
restrita aos meios de comunicacdo, nem se reduz a praticas isoladas dos principios
eclesioldgicos, como a criagdo de murais, boletins informativos e jornais fisicos,
programacdes Televisivas e radiofonicas, constituicdo de sites, blogs e outros meios
eletrénicos (BARROSO e VELOSO, 2020, p.6).

O registro documental ressalta alguns predicados que emanam da apreensdo da
conceituacdo da Pascom e permite a mencionada correlacdo: 1) Dispde-se em beneficio das
demais pastorais para estimular suas praticas comunicativas; 2) gerar a conversacao e a
comunhdo das varias pastorais; 3) habilitar os membros de forma integral das pastorais na
area da comunicacdo, notadamente a catequese e a liturgia; 4) abranger os profissionais e
investigadores da comunicacdo nos pensamentos da Igreja e 5) progredir nos campos da
comunicacgdo, como a imprensa, a propaganda e as relagdes publicas, nas localidades onde
ndo ha profissionais nomeadamente indicados (CNBB, 2014, p. 161-162).

Conforme o Diretorio (CNBB, 2014), as préaticas realizadas pela Pascom devem
agregar uma politica comunicacional, que possibilita, concomitantemente, comunhdo e
interacdo, a partir de uma coeréncia estabelecida em quatro linhas: “formagao, articulacao,
producéo e espiritualidade”. A atuacdo da Pascom deve, portanto, se organizar em torno
desses eixos”. O primeir0 eixo da formagdo abrange a preparacdo de agentes e liderangas

comunitarias, com a finalidade da preparacdo e realizacdo de projetos de modo teorico,
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fundamentados, tecnicamente modernizados e eticamente empenhados (CNBB, 2014, p.
162).

A ideologia presente nesse eixo é capacitar da melhor forma os catélicos que operam
na lIgreja para o fito da evangelizacdo, empregando 0s meios e procedimentos
comunicacionais a partir do conhecimento apropriado e contemporaneo a respeito deles, sem
desconsiderar a seriedade de analisar as dimensfes éticas e morais. Enquanto eixo da
articulacdo tem a finalidade de potencializar a comunh&o entre os agentes da Pascom e da
comunidade em que estdo inseridos. Em relacéo ao eixo da produtividade, este corresponde
as acOes iniciais que ddo ratificacdo as atividades das Pastorais da Comunicacdo, como a
preparacdo de materiais langados a partir dos imperativos da comunidade. A fim de cooperar
com a ampliagdo dos exercicios comunicacionais. Nesse eixo se introduz os procedimentos
midiaticos efetivados pelos membros pastorais (BARROSO e VELOSO, 2020, p.7). A
Pascom evangeliza por meio das redes sociais digitais e amplia as fronteiras geogréaficas na
difusdo da religido, entretanto, ndo podemos esquecer tambem dos principios que norteiam a
comunicagdo evangelica, entendendo como o protestantismo usou a industria radiofonica,
televisiva e nos tempos modernos as redes sociais digitais. A partir desses principios sera

analisada a acdo das igrejas cristds no instagram.

5.1 A IMPORTANCIA DO INSTAGRAM NAS IGREJAS CRISTAS EM PERNAMBUCO

A comunicacao é uma ferramenta natural da relacdo social da humanidade, vimos em
outros capitulos de que forma o homem se comunicava e como Se comunica na
modernidade, diferente de outros meios, o instagram nasce para contar historias inicialmente
através de fotos. Todavia, é pertinente saber o que é e qual a sua importancia em algumas
igrejas cristds de Pernambuco? O Instagram é um aplicativo criado em 2010 por Kevin
Systrom e Mike Krieger, 0 nome € originado de Instant camera unida a palavra telegram,
esta rede serve para criar reels, publicar fotos, realizar lives e entre outras coisas (PIZA,
2012, p. 7).

Destarte, o Instagram alcangou uma notoriedade célere devido ao compartilhamento
de fotos, mas também pelos filtros, as lives ao vivo, reels que sdo videos de curta duracao
podendo chegar a no maximo 60 segundos e outras ferramentas que foram implantadas
impactando diretamente na comunicacdo social, mudando a forma de se comunicar (OLING,
2018, p. 62).
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O Instagram se conecta facilmente com diversas redes sociais como o Facebook,
onde o usuario pode compartilhar suas postagens nestas duas plataformas midiaticas
simultaneamente. E pertinente mencionar o uso das hashtags pelos internautas que facilita a
navegacao por uma determinada tematica, exemplo: #evangelizar é preciso (OLING, 2018,
p. 63). Com 632 milhGes de seguidores em seu perfil e 2 bilhGes de usuarios, o instagram
vem se modernizando a cada ano que passa para atender as exigéncias dos seus USUarios.

Com isso os cristdos comecaram a usar esta midia digital com um conteudo religioso
para difundir a fé, buscando engajamento, envolvimento, planejamento de postagem no feed
e stories, impulsionando os posts atraindo os seguidores e impactando a vida dos internautas
com a mensagem do evangelho (P1ZA, 2012, p. 12).

Diante do exposto, € pertinente aludir os desafios que 0s cristdos encontram
quotidianamente para transformar desta rede social digital um espaco religioso, entendendo
que em sua esséncia esta plataforma midiatica ndo possui um carater cristdo, mas sdo as
proprias igrejas que se adaptaram ao longo dos anos com este aplicativo e puderam
transmitir a sua doutrina sem modifica-la alcancando os fiéis que estdo inseridos neste meio
(P1ZA, 2012, p. 43).

A quantidade de individuos inscritos nessa rede indica a preferéncia pela
rapidez e dindmica da propagacdo de informagGes, consequéncia do
processo de informacionalizacdo dentro da esfera social. Além dessa
dindmica, outro atrativo encontrado foi a possibilidade de popularizacéo
dos individuos dentro da rede, jA que quanto maior 0 numero de
seguidores, mais prestigio o usuario terd dentro da comunidade (PIZA,
2012, p. 43).

E pertinente aludir o modo como Piza aborda nesse processo da informacéo o uso da
rede social onde a quantidade de internautas é considerado para que se tenha visibilidade e
prestigio, mas outro fator que chama a atengédo deste tedrico € como se propaga a mensagem
de maneira célere trazendo consequéncias e atraindo seguidores, visto que quanto mais
individuos estiver seguindo o perfil, mais engajamento tera, por isso as igrejas cristads tém se
utilizado desta midia que € o Instagram.

Outrossim, o instagram é uma rede social que vem crescendo ao longo dos anos, mas
também em constante modificacGes para atender as necessidades dos seus adeptos e ndo
ficar obsoleto. O sucesso desta midia digital se da pelo desenvolvimento de softwares e
hardwares dos aparelhos méveis (RAMOS; MARTINS, 2018).
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Deste modo, esta rede social tem como fito expandir criando relagcbes de amizade
entre seus usuarios com a criagdo de perfis que sdo paginas com informagGes, outras
ferramentas como reels, stories, ao vivo, propicia interagdes entre 0s consumidores que de
modo célere ganha seguidores que sdo como amigos da vida real, ¢ o mundo digital se
adequando ao mundo real (RECUERO, 2009).

Destarte, esta midia digital traz consigo alguns componentes que a torna uma rede
social popular, elementos como a visibilidade, a imagem do usuéario, a fama e o poder. E por
este viés que discutiremos como as igrejas se apropriam deste meio de comunicacéao.

A visibilidade que a rede social da aos seus adeptos quando estdo conectados traz a
tona um fendmeno que oportuniza e propicia 0s internautas a um compartilhamento de
dados com outros usuarios, esse fato gera outros elementos que citamos anteriormente como
a imagem, a fama e o poder.

A imagem € uma construcdo de dados de um usuério e a forma como se comporta
nas redes sociais o descreve, um story, reels, uma foto sdo informacgdes ajudam os
internautas a analisarem uns aos outros concebendo impressdes, por iSso as pessoas tem
cuidado de sua reputacdo demonstrando mais qualidades e sempre atentos em ganhar
seguidores produzindo contetidos que os agrade e investindo também nos likes, comentarios,
compartilhamentos e engajamentos, 0 nimero no mundo digital faz toda a diferenca. Um
fator que contribui também € a selecdo onde os atores vdo percebendo em quem confiar e em
quem devem esquecer-se.

Destarte, a fama que o usuario tem esta entrelacado com o engajamento dos seus
seguidores, € uma analise alicercada em nimeros, mesmo que todos tenham perfis alguns
conseguem um destaque maior, alguns fatores sdo levados em conta com a producdo de
contetdo que faz com que suas publicacdes tenha muitos comentarios, compartilhamentos,
visita de perfil, ganho de novos internautas Ihe seguindo nesta rede social.

Por conseguinte, o poder € um valor apreciado nesta rede social, em outras palavras
estamos falando dos influenciadores, aqueles que por meio de seus contelldos conseguem ser
influentes, persuasivos onde inimeros seguidores irdo replicar suas ideias, isso ocorre por
alguns valores que foi mencionado anteriormente como a visibilidade, a fama e a imagem, a
reputacdo gera confianga para outras pessoas replicar os ideais destes influencers.

Deste modo, é conveniente aludir o modo como esses elementos da vida real foram
pensados para o digital e a forma como atuam nas redes sociais atraindo usuarios, refletindo
em seu comportamento e possibilitando uma construcdo de identidade deste ator devido as

suas interacBes ndo apenas no instagram mas também fora dele, ou seja, a maneira como 0
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internauta age no seu perfil online podem refletir na sua vida off-line e por isso as igrejas
investem intensamente neste meio de comunicacdo com o fito de evangelizar e alcangar

adeptos.

As comunidades religiosas ja estdo buscando espaco dentro das redes
sociais, no Marketing digital, as redes sociais sdo canais importantes para
atingir o publico alvo. Atualmente o cristianismo esta presente em todos 0s
meios e consequentemente sente a necessidade de buscar visibilidade,
credibilidade e reconhecimento do seu trabalho e dos seus ideais. Assim
como as empresas, as comunidades religiosas estdo a todo momento
buscando fidelizar seus membros e “captar” novos fiéis, ¢ atualmente as
redes sociais detém esse poder em suas plataformas e somos diretamente
influenciados pelo mundo on-line (SILVA, 2018, p.13).

Com o avanco tecnoldgico e as novas midias chegando a todo o vapor, as igrejas
que ja utilizavam radio, televisao, visualizaram as redes sociais como uma nova forma de
evangelizar, mas no inicio algumas instituicdes cristds deram passos timidos para essa nova
forma de propagar a fé, porém, com 0 sucesso e a potencialidade desses meios de
comunicacdo digital principalmente o Instagram, os lideres cirstdos foram se abrindo a este
novo espaco e transformou as congregacdes em templos virtuais.

Um fendmeno que acompanha o advento e a potencialidade das redes sociais € 0
discurso religioso midiatico, onde os lideres religiosos tiveram que adaptar ndo o evangelho,
mas suas pregacdes criando muitas vezes frases de efeito para o audiovisual possibilitando
0s adeptos das igrejas cristds a consumirem 0s videos com opcdo de adiantar, pausar,
compartilhar o ensinamento trazendo uma nova forma de interacdo, é o que explicamos no
capitulo anterior sobre os templos virtuais que propiciam novas experiéncias, € o romper das
fronteiras, o que o radio e a televisdo faziam na época aurea desses meios, as novas midias
proporciona ndo apenas uma producdo com audio ou visual, mas ambos juntos, com isso a
utilizacdo do instagram ainda sem o dominio total dos pastores e padres vem ganhando
espaco no ambiente cristdo. Embasado nesta ideia buscamos entender como as igrejas cristas
se apropriam das midias sociais e como estdo utilizando o instagram para obras de

evangelizacéo.
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6 METODOLOGIA

Nesta etapa, o investigador tem a responsabilidade de buscar nas teorias tudo o que
existe sobre o fenbmeno que se propde a aprofundar seus conhecimentos cientificos. Além
da pesquisa bibliografica, com o fito de coletar informacdes foram determinados os
instrumentos qualitativos (RICHARDSON, 1999). Esta pesquisa pode se qualificar como
exploratoria, compreendendo que “As pesquisas exploratérias t€ém como objetivo principal
desenvolver, esclarecer conceitos e idéias, tendo em vista hipdteses pesquisaveis para
estudos posteriores” (GIL, 1999 apud RICHARDSON, p.21, 1999)

Outrossim, nessa monografia definida como exploratoria, para a producdo serdo
empregados metodos e técnicas para que se consiga entender essa relacdo entre comunicagéo
e algumas igrejas cristas podendo identificar como elas utilizam o instagram para difundir a
fe. Trazendo a tona a fungdo heuristica incrementando a pesquisa exploratoria amplificando
a probabilidade de uma descoberta no seu campo de estudo. Neste trabalho serdo utilizadas
pesquisas bibliograficas e analise de contetdo.

Deste modo, o campo de analise sera as redes sociais de algumas igrejas cristds com
o fito de colher informacGes no que concerne a propagacdo do evangelho por algumas
igrejas cristds. Para alicercar a esta Pesquisa, elegemos o método da analise de conteddo,
amparando nos conceitos de Bardin. No processo deste método ha na verdade uma
reconstrucdo das ponderacdes do pesquisador e ndo uma delimitacdo de etapas. Bardin
(2009) “define analise de contetdo como um conjunto de técnicas de andlise de
comunicagdes, com procedimentos sistematicos e objetivos de descrever o contetdo
das mensagens” (MUSACCHIO e OLING, 2017, p.81-82).

A analise de conteddo é um conjunto de técnicas de andlise das
comunicacGes. Ndo se trata de um instrumento,mas de um leque de
apetrechos; ou com maior rigor serd um Unico instrumento,mas marcado
por uma grande disparidade de formas e adaptdvel a um campo de
aplicacdo muito vasto: as comunicac¢des (BARDIN, 1977, p.33)

A producdo da analise de conteudo denotada por Bardin é qualificada por trés fases
basilares: A pré-analise, que contemplard de forma delineadas os experimentos; em seguida
na ordem do processo vira a exploracdo do material, basilar em decisbes preliminarmente
adotadas e patenteadas; Por fim, a terceira fase remete ao tratamento dos resultados, “que
obtém dados como referéncia e os transforma em resultados significativos e pertinentes”

(MUSACCHIO e OLING, 2017, p. 82).
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a) Pré-analise: Nesta fase iremos analisar as ultimas dez postagens do instagram das
igrejas, periodos, repercusséo do perfil, a visualizagdo dos posters, descri¢cdes e comentarios
(MUSACCHIO e OLING, 2017, p. 82).

b) Exploracdo do material: Nesta fase, verificamos as informagdes e a exposi¢éo do
material estudado em sincronia com as referéncias (MUSACCHIO e OLING, 2017, p. 82).

c) Tratamento dos resultados: Esta fase abarca nas interpretacfes e conjecturas
coletadas nas etapas prévias, apreciando na Optica qualitativa. Foram observados e
codificados os dados das postagens e em seguida, efetuamos um esbo¢o comparativo e
analitico do corpo (MUSACCHIO e OLING, 2017, p.82).

Nos anos de 2020 a 2021 o mundo vivenciou uma pandemia que enclausurou o0s
cidaddos em casa, igrejas foram fechadas, restaurantes, com excecdo de estabelecimentos
que ofereciam servigcos essenciais, um fendmeno raro de acontecer, com isso os cultos e
missas foram proibidos de serem realizados a fim de conter o avango do Covid 19. Deste
modo, os cristdos tiveram que se adaptar e as midias foram a solu¢do para continuarem
difundindo a fé. As missas e cultos foram transmitidas através das redes sociais digitais,
transformando os fiéis em internautas e as igrejas em templos virtuais (SENNA, 2022, p.35)

Neste contexto, é conveniente referir as redes sociais, principalmente o instagram
que foi utilizado pelas igrejas cristds para a evangelizacdo em rede no qual a religido rompeu
as fronteiras geograficas onde o ambiente midiatico se tornou um templo virtual criando
novas possibilidades de disseminar o evangelho entre as nagoes.

As instituicOes religiosas que serdo investigadas no instagram, que é uma rede social
onde se pode compartilhar fotos e videos, sdo as Igrejas Catolica, Luterana, Presbiteriana e
Batista. A selecdo se da pelo fato de que elas pertencem a um grupo seleto de denominacées
cristas. A tabela foi criada com o fito de compreender o nimero de seguidores de cada perfil
das igrejas cristds e as reacGes diante dos posters de fotos e videos, com isso se pode

compreender como as igrejas cristds em pernambuco utilizam o instagram.

Nome Instagram Religido N° Seguidores | Dia da

Pesquisa
A Pardquia N. Senhora @ matriz rosario Catolica 1530 09/02/2021
do Rosario

Paroquia Sdo Francisco | @ Pardquia Sdo Francisco Catolica 816 09/02/2021
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Catedral Caruaru @ catedral caruaru.oficial Catolica 5149 09/02/2021
Paroquia Nossa Senhora

das Dores

Pardquia de Guadalupe @ Paroquia Guadalupe Catdlica 2733 09/02/2021
Pardquia Séo José @Paroquiasdojosecaruaru Catdlica 5271 09/02/2021
Pardquia Coragdo @coventocaruaru Catdlica 5724 09/02/2021
Eucaristico

Paroquia da Natividade | @natividadecaruaru Catdlica 2476 09/02/2021
Do Senhor

Pardquia de Aparecida @paroquiadeaparecida Catdlica 1592 09/02/2021
1° Igreja batista @ 1° Igreja batista Evangélica | 1.020 09/02/2021
Igreja resgatando vidas @ lIgreja Resgatando Vidas Evangélica | 3.336 09/02/2021
Igreja evangélica vida @ Igreja Evangélica Vida Evangélica | 776 09/02/2021
nova Nova

Il igreja congregacional | @ Il igreja congregacional vale | Evangélica | 1661 09/02/2021
vale da bencao da bencéo

Igreja palavra de vitoria | @ igreja palavra de vitoria Evangélica | 1031 09/02/2021
42 Igreja presbiteriana de | @ Evangélica | 927 09/02/2021
Caruaru 4%igrejapresbiterianadeCaruaru

Igreja Luterana de @ Igreja Luterana de Evangélica | 278 09/02/2021
Pernambuco Pernambuco

1a Presbiteriana do @ 1 presbiteriana do recife Evangélica | 28 mil 09/02/2021
Recife

Igreja Batista Nacional @igrejabatistanacionalemaf Evangélica | 1.175 09/02/2021

em AF

Na analise de conteddo foram utilizados critérios para compreender como o0

instagram € usado por estas instituicdes religiosas cristds. O primeiro critério: desenvolvi a

tabela com 17 perfis de igrejas cristds, depois selecionei as trés igrejas Catdlicas e trés

igrejas evangélicas com mais seguidores. O segundo critério foi analisar posts do dltimo

més, para que pudéssemos entender que os perfis das igrejas selecionadas estavam ativos.

No terceiro critério foi selecionado os ultimos nove posts de cada igreja, sendo no caso de

seis perfis, totalizando cinguenta e quatro posts. No quarto passo foi criado, analisado os

contetdos de cada post é dividido em quatro categorias: Missa/Culto, Formagdo, Agenda e
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Eventos. Nas categorias Agenda e evento tem uma diferenca, enquanto a agenda é de um
fato que vai acontecer, o evento é um acontecimento que ja foi realizado. No quinto passo
foi gerado um grafico para cada uma das igrejas e as categorias dos posts que estas
instituicdes publicaram. No sexto passo o gréafico foi gerado também para fazer um
comparativo entre as seis igrejas escolhidas e no sétimo passo foi gerado um grafico entre
igrejas catdlicas e evangélicas, depois foi criado um gréafico geral de todas as categorias
identificadas. No oitavo passo foi analisado até que ponto as igrejas utilizam as
caracteristicas do meio instagram e foi verificado se elas usam stories/reels/destaques/loja
(acompanhado durante 1 semana) e 0 engajamento dos perfis.
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7 ANALISE DE DADOS

Na pré-analise citada por Bardin selecionamos seis perfis sendo trés Catolicos e trés
evangélicos com mais seguidores, onde observamos as visualizacbes dos posts, 0s
comentarios, reels, story. Dentre os escolhidos estdo: A Paréquia Coragdo Eucaristico de
Jesus, Paroquia S8o José, Catedral de Caruaru, Pardquia Nossa Senhora das Dores, 12
Presbiteriana do Recife, Igreja resgatando vidas e igreja palavra de vitéria. Dentre estes
perfis, 0s trés primeiros sdo igreja catdlica e os trés ultimos sdo protestantes. No segundo
momento pudemos explorar o material onde verificamos os dados oferecidos e na terceiro
passo com as informacOes obtidas das outras fases, realizamos um plano comparativo e

analitico.
a) Paroquia Coracdo Eucaristico de Jesus

Figura 1 — Perfil do Convento Caruaru

& conventocaruaru O

689 7.077 62

Publicagées Seguidores  Seguindo

Paréqﬁia Coragao Eucaristico de Jesus

Igreja Catolica

Diocese de Caruaru - PE

Horario das Missas: Ter¢a a Sabado 6h e 19h30/
Domingo 6h30, 9h e 19h30

Confira nossas redes sociais

Ver tradugao
drive.google.com/file/d/1RukcnJgNvufOxTCz1Aknfue...
Praga Dom Vital S/N, Caruaru 55.010-333
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COMUNICADO
IMPORTANTE
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®Fonte: Pagina da pardquia Coracéo Eucaristico de Jesus

Figura 2 — Sétimo dia de cerco de Jerico

5 Disponivel em:https://instagram.com/conventocaruaru?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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s

SABADO! 17/09/.2022
DERRUBANDO AS
MURALHAS

DA'SOBERBA E
GELEBRANDO! A VITORIA!

Paroquia Coragdo
Eucaristico de Jesus EREI TIAGO FELIPE
Caruaru - PE

"O Senhor teu Deus, estard
contigo por onde quer que
vés." (Js 1,9)

QY ' W

& Curtido por natividadecaruaru e outras pessoas

conventocaruaru Programagéao do 7° dia de Cerco,
venha participar.

Paz e Bem!

17 de setembro * Ver tradugdo 6

Fonte: Pagina da paroquia Coracdo Eucaristico de Jesus

Este post do dia 17/09/2022 é um dos exemplos da categoria evento, pois ele deixa

claro que esta informando sobre o sétimo dia de cerco de Jerico.

Figura 3 — Missa e veneragdo da Reliquia de Séo Padre Pio

6 Disponivel em:https://instagram.com/conventocaruaru?igshid=YmMyMTA2M2Y =
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Missa e Veneragao da Reliquia
de Sao Padre Pio

Quinta 22 de Setembro

Missas:
12h e 19h30

Confissoes:
8h e 15h

oQv - R

@ Curtido por catedralcaruaru.oficial e outras
pessoas

conventocaruaru Dia 23 de setembro é dia do nosso
querido Sao Padre Pio, e na quinta dia 22 e sexta 23 tera
Santa Missa com a ben¢ao com a reliquia de primeiro
grau.

Paz e Bem!
Ver todos os 6 comentarios

20 de setembro « Ver tradugao
Fonte: Pagina da paroquia Coracdo Eucaristico de Jesus

Este post do dia 20/09/2022 ¢ um dos cinco exemplos da categoria agenda, pois ele deixa
claro que esta informando sobre a missa e veneracdo da reliquia de S&o padre Pio de

Pietrelcina e o dia das confissoes.

! Disponivel em:https://instagram.com/conventocaruaru?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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Culto/Missa Formacdo Agenda Evento

Das nove fotos analisadas, quatro posts sdo da categoria de eventos, pois mostram
videos sobre o cerco de Jerico e a acdo evangelizadora com as criangas e a construcdo da
casa frei Damido que ird acolher padres e cinco se encaixam na categoria agenda, pois sdo
posts que anunciam os proximos eventos e o dia que acontecera. A analise dessas postagens
ocorreu no periodo de 3 de out. 2022 até 11 de out. 2022.

b) PAROQUIA SAO JOSE



Figura 4 — Perfil da Pardquia de S&o José

&  paroquiasaojosecarua... {

A 1168  7.037 197

Publicacbes Seguidores Seguindo

Paréquia Sao José Caruaru

& @diocesedecaruaru : @pe.alexsandro

#5 Bairro Petropolis

® Missas - Sabado: 17h = Domingo: 7he 19h =
Segunda: 12h

Ver traducgao
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Fonte: Pagina da paroquia de Sdo José

Figura 5 — Participacdo da paroquia Sao José na festa de Nossa Senhora das Dores

8 Disponivel em: https://instagram.com/paroquiasaojosecaruaru?igshid=YmMyMTA2M2Y =
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& Curtido por natividadecaruaru e outras pessoas

paroquiasaojosecaruaru Linda participa¢cdo da nossa
paroquia na Festa de Nossa Senhora das Dores. Sempre
estaremos sob o manto da padroeira de Caruaru!

#paroquiasaojose #caruaru #nossasenhoradasdores
#fe

Ver todos os 4 comentarios

13 de setembro « Ver tradugao

Fonte: Pagina da paréquia de Sao José

Este post do dia 13/09/2022 é um dos cinco exemplos da categoria Culto/Missa, pois ele
deixa claro que esta informando sobre a participacdo da paroquia de Séo José na missa da

festa de Nossa Senhora das Dores, padroeira de Caruaru.

o https://instagram.com/paroquiasaojosecaruaru?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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Figura 6 — Paroquia S&o José no Juazeiro

Qv N
@FP Curtido por catedralcaruaru.oficial e outras
pessoas

paroquiasaojosecaruaru Estamos no Juazeiro! 3%

Pe. Alexsandro esta em peregrinagdao com a familia Sao
José. Daqui, rezamos por toda a nossa paroquia! . ¢

#paroquiasaojose #caruaru #juazeirodonorte #pecicero
#fe

Ver todos os 14 comentarios
7 de outubro + Ver tradugao 10

Fonte: Pagina da paroquia de Sdo José

Este post do dia 07/10/2022 é um dos trés exemplos da categoria evento, pois ele deixa claro

que esta informando sobre a peregrinacdo da pardquia de Sao José a Juazeiro do Norte.

10 https://instagram.com/paroquiasaojosecaruaru?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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Figura 7 — Aviso sobre os horarios da missa na paréquia de Sdo José

© Qv W

&= Curtido por natividadecaruaru e outras pessoas

paroquiasaojosecaruaru Amanha é um dia importante
para nosso pais. Vote consciente. Passando para

lembrar que a nossa programagao segue normalmente
neste domingo de eleigbes. Estamos te esperando! I,

#paroquiasaojose #caruaru #igreja #eleicoes

1 de outubro « Ver tradugdo 11

Fonte: Pagina da paroquia de Sdo José

Este post do dia 01/10/2022 é um exemplo da categoria agenda, pois ele deixa claro que esta
informando sobre a programacéo da paréquia de S&o José no domingo que houve o 1° turno

das eleicoes.

1 https://instagram.com/paroquiasaojosecaruaru?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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Culto/Missa Formacgdo Agenda Evento

Das nove fotos analisadas, cinco posts sdo da categoria missa, trés sdo da categoria
evento que mostra a viagem para o Juazeiro, o desfile civico onde o grupo Vida Nova
participou e a chegada do Padre José Augusto da Cancdo Nova com o Paroco Alexsandro
onde puderam trocar experiéncias cristds e conhecimento é apenas um post caracteriza a
categoria agenda. A analise dessas postagens ocorreu no periodo de 3 de out. 2022 até 11 de
out. 2022.

C) CATEDRAL CARUARU PAROQUIA NOSSA SENHORA DAS DORES



Figura 8 — Perfil da Catedral de Caruaru

& catedralcaruaru.oficial

603 8.862 141

Publicagbes Seguidores Seguindo

Catedral Caruaru

Paréquia Nossa Senhora das Dores
(@diocesedecaruaru

Instagram OFICIAL

. (81) 3721-1642

Ver tradugao
facebook.com/catedralcaruaru.oficial

Praca Deputado Henrique Pinto, Caruaru 55004190

Fonte: Pagina da Catedral de Caruaru

Figura 9 — Oitavo dia de novena Missa na Catedral

12 https://instagram.com/catedralcaruaru.oficial?igshid=YmMyMTA2M2Y =
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© Qv ] N
@ BY® Curtido por dimassilvacn e outras pessoas

catedralcaruaru.oficial Oitavo dia da novena da tarde
com a participagdo de Comunidades e Pastorais,
presidida pelo Pe. Augusto Fagné Araruna Paixdo. Santa
Missa presidida por Frei Gilson de Lima Freitas OSM.

“Esta de pé na cruz é um ato de fé."
(Frei Gilson de Lima)

Ver todos os 2 comentarios
14 de setembro + Ver tradugéo 13

Fonte: Pagina da Catedral de Caruaru

Este post do dia 14/09/2022 é um dos quatro exemplos da categoria culto/missa, pois ele

deixa claro que esta informando sobre o oitavo dia da novena, onde a missa foi presidida por

Frei Gilson de Lima.

Figura 10 — Procisséo da Padroeira

13 https://instagram.com/catedralcaruaru.oficial?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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® QY " W

¢ £ P Curtido por j.jean_silva38 e outras pessoas

catedralcaruaru.oficial Uma procissao cheia do amor de
Maria e das bengaos de Deus. A fé do povo € linda
demais. Foi lindo, Caruaru! #padroeira

i® @jolusifa
Ver todos os 22 comentarios

15 de setembro + Ver tradugao 14

Fonte: Pagina da Catedral de Caruaru

Este post do dia 15/09/2022 é um dos trés exemplos da categoria evento, pois ele deixa claro

que esta informando sobre a procissdo na festa de Nossa Senhora das Dores.

Figura 11 — Pregacdo de Pe. Gabriel Vila Verde na restauracao

14 https://instagram.com/catedralcaruaru.oficial?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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com o Padre Gabriel ,
Vila Verde ?

EMPROL DA REVIT/

DA CATEDRAL

SAB.O5.NOV | 18H
SANTUARIO DA GRACA - CARUARU

INGRESSO: R$ 30 PARTICIPACAO: COMUNIDADE RESTAURAGAO

LOCAIS DE VENDA: SECRETARIA CATEDRAL * BILHETERIA DIGITAL - LIVRARIA REDENTORISTA

i o ANOVA
e Wy e —cirmoma
Qv W

E&BP Curtido por natividadecaruaru e outras pessoas

catedralcaruaru.oficial Participe desse momento
especial, uma noite dedicada a Maria, nossa Mae. (3

v Louvor com o ministério de musica da
(@ccrestauracao

v Pregacdo com o @pegabrielvilaverde
v Distribuicdo da Medalha Milagrosa

0 evento serd em prol das obras de revitalizagao da
Catedral de Nossa Senhora das Dores (Caruaru - PE). 15

Fonte: Pagina da Catedral de Caruaru

Este post do dia 19/09/2022 é um dos dois exemplos da categoria agenda, pois ele
deixa claro que esta informando sobre o evento que ird acontecer no santuario da graca em
prol das obras de revitalizacdo da Catedral de Nossa Senhora das Dores. Nesta eventualidade
estara presente 0 ministério de musica da comunidade Restauracdo que ira animar e a

pregacao sera de responsabilidade do Padre Gabriel Vilaverde.

5 https://instagram.com/catedralcaruaru.oficial?igshid=YmMyMTA2M2Y =
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Clto/Missa Formacgdo Agenda Evento

Das nove fotos analisadas, quatro posts sdo da categoria missa, trés sdo da categoria
evento que mostra a procissao, a festa da padroeira Nossa Senhora das Dores e a exaltacdo
da santa cruz e dois posts sdo da categoria agenda. A analise dessas postagens ocorreu no
periodo de 3 de out. 2022 até 11 de out. 2022,

d) 12 PRESBITERIANA DO RECIFE



Figura 12 — Perfil da 12 igreja presbiteriana do Recife

& presbiterianadorecife :

' 515 31,3mil 13
Publicages Seguidores  Seqguindo
1a Presbiteriana do Recife
DOM: 9h - Culto Matinal | T0h30 - EBD | 18h - Culto
Vespertino
SEG: 20h - Expondo as Escrituras
TER: 19h - Reunido de Oragao
SAB: 18h30 - Juventude
Ver tradugao
linklist.bio/presbiterianadorecife
Rua das Creoulas, 156, Recife, Brazil 52011270

Lompada papa
»m%f 7

Palarva, Senes,

Fonte: Pagina da da 1? igreja presbiteriana do Recife

Figura 13 — Divulgacdo do Programa Expondo as Escrituras

16 https://instagram.com/presbiterianadorecife?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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© Qv W

Curtido por jonatansantosdasilva31 e outras pessoas
augustusnicodemus Hoje é dia de EXPONDO AS
ESCRITURAS! Nosso estudo biblico comeca as 20 horas
na @presbiterianadorecife.

#presbiterianadorecife
24 de outubro -+ Ver tradugao 17

Fonte: Pagina da 1? igreja presbiteriana do Recife

Este post do dia 24/10/2022 é um dos oito exemplos da categoria agenda, pois ele deixa
claro que esta informando sobre o dia, o horario e o local que ira acontecer o programa

Expondo as Escrituras.

Figura 14 — Post de uma passagem Biblica

7 https://instagram.com/presbiterianadorecife?igshid=Y mMyMTA2M2Y =
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o&ﬂwfli/ﬂ pape
yens pes € q Jin

%é;//m C enlics.

O QYV In

Curtido por virginia72_ e outras pessoas

presbiterianadorecife LAMPADA PARA MEUS PES E A
TUA PALAVRA, SENHOR

Quando a tentagao para fazer o que é errado bate forte
na mente uma luta interior se inicia. Por um lado, o
prazer da coisa ilicita. Por outro, a consciéncia de que é
pecado. O crente se debate entre as duas coisas.
Recorrer ao que Biblia diz nos ajuda a dizer nao ao
pecado. SolaScriptura!

@augustusnicodemus
#presbiterianadorecife #bomdia #culto #pipr
#igrejapresbiteriana

Ver todos os 5 comentarios

4 de setembro - Ver tradugao 18

Fonte: Pagina da 1? igreja presbiteriana do Recife

Este post do dia 04/09/2022 é o unico exemplo da categoria formacao, pois ele deixa claro

que esta refletindo sobre uma passagem biblica.

18 https://instagram.com/presbiterianadorecife?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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Das nove fotos analisadas, oito posts sdo da categoria agenda onde apresenta o

programa Expondo as Escrituras e apenas um post da categoria formagéo, que mostra uma

reflexdo sobre a biblia. A analise dessas postagens ocorreu no periodo de 3 de out. 2022 até

11 de out. 2022.

e) IGREJA RESGATANDO VIDAS

Figura 15 — Perfil da Igreja Resgatando Vidas



& igresgatandovidas

353 4.892 9

Publicagbes Seguidores  Seguindo

Igreja Resgatando Vidas
VIVER / SERVIR / AMAR '

m PASTORES - @prjoseildob @glauciamaissaa
= DOMINGO - 17h

= TERGA -19h

= QUINTA - 19h

»Para mais informagoes, acesse o link:
Ver tradugao
linktr.ee/igresgatandovidas

Fonte: Pagina da Igreja Resgatando Vidas

Figura 16 — Post de um culto

19https://instagram.com/igresgatandovidas?igsh id=YmMyMTA2M2Y=



68

Qv . W

Curtido por srael__akilles e outras pessoas
igresgatandovidas NOSSO DOMINGO E INEGOCIAVEL !
VA

Ver todos os 2 comentarios
28 de agosto * Ver tradugao 20

Fonte: Pagina da Igreja Resgatando Vidas

Este post do dia 28/08/2022 é um dos sete exemplos da categoria culto, pois ele deixa claro
que esta informando sobre o culto que esta acontecendo e que o domingo desta igreja é

inegociavel.

Figura 17 — Convite dos 13 anos da igreja Resgatando Vidas

20 https://instagram.com/igresgatandovidas?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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SGCATANDOVIDAS

Ao

/

SABADO 19h RUA DJANIRA MARIA DA
DOMINGO 17h CONCEIGAO. 110 - SALGADO

Qv W

Curtido por srael__akilles e outras pessoas
igresgatandovidas ESTA CHEGANDO A FESTA MAIS
AGUARDADA DO NOSSO CALENDARIO! &

O aniversario da nossa Igreja Resgatando Vidas.

Sao 13 anos de histéria, milhdes de milagres e milhares
de vidas sendo transformadas! Para celebrar esse rico
momento, estamos preparando 2 dias de uma festa
muito de especial, contamos com vocé e sua familia,
para comemorarem conosco!

#13ANOS #resgatandovidas

Ver todos os 3 comentarios
3 de outubro « Ver tradugdo 21

Fonte: Pagina da Igreja Resgatando Vidas

Este post do dia 03/10/2022 é um dos dois exemplos da categoria agenda, pois ele deixa

claro que esta informando sobre o dia que sera celebrado os 13 anos desta igreja.

21 https://instagram.com/igresgatandovidas?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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Culto/Missa Formacao Agenda Evento

Das nove fotos analisadas, sete posts sdo da categoria culto e dois posts sdo da
categoria agenda, que mostra o dia que serdo realizados os eventos. A analise dessas
postagens ocorreu no periodo de 3 de out. 2022 até 11 de out. 2022.

f) IGREJA PALAVRA DE VITORIA
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Figura 18 — Perfil da igreja Palavra de Vitoria

< igrejaadpalavradevitoria

898 1.658 3.093

Publicagbes Seguidores  Seguindo

AD PALAVRA DE VITORIA

Nosso objetivo é salvar vidas através do Evangelho.__|
Pr.Jamerson

Conta * 0051 013 00111039-0 Av. Oscar laranjeira
n-160 Aeroporto / PIX{» 81992853143

Ver traducao



(EM PROL D% REFORMA DA [EREM)

4 Prémio:

Fonte: Pagina da igreja Palavra de Vitoria

22 https://instagram.com/igrejaadpalavradevitoria?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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Figura 19 — Foto de um Culto

Qv W

Curtido por vertinho20150 e outras pessoas
igrejaadpalavradevitoria
1 de outubro 23

Fonte: Pagina da igreja Palavra de Vitoria

Este post do dia 01/10/2022 é um dos oito exemplos da categoria culto, pois ele deixa claro

que esta informando sobre o culto que esta acontecendo nesta igreja assembleiana.

23 https://instagram.com/igrejaadpalavradevitoria?igshid=YmMyMTA2M2Y =
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Figura 20 — Post de uma Rifa em prol da reforma da igreja

@ASSEMBLEL\ DE DEUS

Qv . N
Curtido por dany.ofc0809 e outras pessoas
igrejaadpalavradevitoria Paz do Senhor pessoal!

Estamos Realizando essa Rifa em prol da reforma da

igreja, pedimos o apoio dos irméos para divulgar essa
postagem, e também contribuir participando com arifa! 24

Fonte: Pagina da igreja Palavra de Vitoria

Este post do dia 05/09/2022 é um dos dois exemplos da categoria agenda, pois ele deixa
claro que esta informando sobre o dia que sera sorteado uma rifa em prol da reforma da

igreja.

2 https://instagram.com/igrejaadpalavradevitoria?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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Culto/Missa

Das nove fotos analisadas, oito posts sdo da categoria culto e um post é da categoria

agenda, que mostra o dia que sera realizado o sorteio em prol da reforma da igreja. A analise

dessas postagens ocorreu no periodo de 3 de out. 2022 até 11 de out. 2022.

Grafico comparativo de todas as igrejas
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Comparando as igrejas analisadas, é perceptivel que o maior indice de Culto/Missa é

da igreja Palavra de Vitéria com 8 posts, enquanto na igreja Presbiteriana ndo tem nenhum

post com essa categoria. Em relacdo a categoria formacédo, a Igreja Presbiteriana do Recife

foi a Unica, apesar de ter s6 um post sobre essa temética. Na categoria Agenda mais uma vez
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a Igreja Presbiteriana do Recife é destaque com oito posts divulgados enquanto o menor
indice fica dividido entre a Pardquia de S8o José e a igreja Palavra de Vitdria. Na categoria
Evento o maior indice fica com o Convento de Caruaru e 0 menor entre a paréquia de Sao

José e a Catedral de Caruaru, ambas catolicas.

Grafico comparativo entre as igrejas Evangélicas e as igrejas catélicas

16

14

12

10

B Culto/Missa

® Formacdo

m Agenda

® Evento

Catolicas Evangélicas

Comparando as igrejas Catolicas e as igrejas evangelicas fica claro neste grafico que
na categoria Culto/Missa as igrejas evangélicas levam ampla vantagem com 15 posts a 9
posts para a igreja Catdlica, uma vantagem de 6 pontos. Na categoria Formacao as igrejas
evangélicas levam uma pequena vantagem de 1 post enquanto as igrejas Catolicas nédo
possuem nenhum ponto nessa categoria. Na categoria agenda mais uma vez o protagonismo
é das igrejas evangeélicas com 11 posts, trés a mais que as igrejas Catolicas que tem 8 posts.
Na categoria Evento as igrejas catOlicas sdo destaques com 10 posts e levam ampla

vantagem das igrejas evangélicas que ndo possuem nenhum post relacionado ao evento.

Gréfico das categorias relacionadas
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Analisando as categorias, 0s posts que estdo mais presentes nos perfis das igrejas

catolicas e evangélicas analisadas neste trabalho sdo da categoria Culto/Missa com 24 posts

que equivale a 44% do total, enquanto o menor indice entre as igrejas é da categoria

formacdo com apenas um post. Na categoria agenda as igrejas postaram 17 posts, uma marca

registrada das igrejas para divulgar os horarios de cultos, missas, formacéo, programa gospel

e eventos. Na categoria evento as igrejas publicaram 10 posts, com isso fica claro o quanto

as igrejas divulgam seus eventos.
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8 ANALISE DA PESQUISA

As pesquisas fornecem material em que o cenério indica que os lideres religiosos
exploram pouco das caracteristicas dos meios de comunicagdo, em especial o Instagram,
visando atrair os fiéis. Apenas utilizam a transmisséo de cultos, ndo usando com frequéncia
0s reels, poucos programas religiosos no Instagram por meio do ao vivo uma ferramenta
disponibilizada pelo instagram, o uso das lives se concentrou principalmente na pandemia,
mas que nesse periodo pds pandemia, as igrejas tém utilizado pouco os recursos dessa midia,
apenas as denominacgdes petencostais que dirigem suas pregaces para as massas, mais do
que uma propaganda religiosa.

E imperioso aludir que essas congregagdes cristds continuam explorando esse tipo de
ferramenta que faz das novas midias uma ferramenta de propagagio do evangelho. E
pertinente referir que esta estratégia de utilizar as redes sociais para a difusdo da fé se
adequa bem a sociedade brasileira, contribuindo para uma mudanca de percepcao religiosa e

um crescimento de adeptos.

Esse cenario mercadoldgico das igrejas no radio e na TV, tem evidenciado
a fragilidade denominacional - o que tem feito com que lideres religiosos
travam uma verdadeira batalha entre si. Esse debate se da com suas mais
diferentes exposicdes nos meios de comunicacdo de massa. Os pregadores
ndo se preocupam em buscar entender os veiculos de comunicacdo, 0
intuito é apenas atrair maior nimero de fiéis. Muitas igrejas simplesmente
retransmitem o culto na igreja para o radio ou para televisdo (POLATO,
2015, p.62).

Neste cenario o pesquisador quer mostrar que as novas midias atraem os fiéis e isso
serve para o Instagram que segundo a pesquisa 0 uso é basicamente de transmitir o mesmo
tipo de informacéo.

Com o avango tecnoldgico a internet amplificou os meios de comunicacao de tal forma
que as igrejas que antes usavam apenas o radio, a Tv e 0S jornais impresso, passaram
também a se apropriar das redes sociais digitais, ainda de modo timido os lideres cristdos
buscam evangelizar nesses novos aparatos eletronicos, E pertinente referir que ainda poucos
perfis cristdos sdo articulados para a formacdo, exemplos disso seriam o Pastor Claudio
Duarte, muito ativo nas redes sociais com 8,3 milhdes de seguidores no seu perfil do
Instagram, os posts voltados para frases motivacionais, lives, reels e o Padre Paulo Ricardo

com a oragdo do terco através de lives, reels com catequeses, storie com link que da acesso a
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sua pagina catélica na internet chamada Christo Nihil ®Praeponere, onde sdo explicados
passagens da biblia e doutrina. Preparar pessoas para utilizar as midias com o fito de
evangelizar pelas midias digitais tem sido um desafio para as igrejas, onde a maior
preocupacao esta em transmitir lives.

Outrossim, € imperativo aludir que a modernizacdo tecnoldgica com a invengdo da
internet e das redes sociais ocasionou no universo comunicacional uma inovagao nos novos
modos de intercomunicacdo. Diante da complexidade dos fatos, gerou-se uma analise
atualizada para se ter uma percep¢do de como se deu esse fendmeno. Face ao exposto, 0S
modos mais tradicionais de comunica¢do como o radio e a TV ndo deixaram de existir, mas,
com o advento das redes sociais foram superados pela internet ja que esta consegue englobar
mais usudrios criando um novo modelo de relagéo social (SBARDELOTTO, 2013, p.394)

Deste modo, é imperioso mencionar que a evangelizacdo com as midias sociais mudou
a maneira como as instituicbes cristds percebiam este meio de comunicacdo e como
idealizavam a forma de propagar a fé. O referido fendmeno se da pelo fato destas redes
digitais frutos de uma revolucédo tecnoldgica propiciarem uma ambientacdo com um amplo
fluxo de informacBes e como uma nova linguagem partindo do principio da midiatizacao,
gerando uma apropriacdo midiatica por lideres religiosos e fieis (SBARDELOTTO, 2013,
p.392)

As inovacgBes causam impacto sobre a forma de ser cristdo no mundo.
Alteram também as possibilidades de relacdo com o mistério, pois a
Palavra de Deus pode ser acolhida pelo radio, pela televisdo ou pela
internet. O cristdo ndo depende mais da imprensa de Gutenberg para
acolher e anunciar os dados de sua fé. Assim, até a celebracdo da Eucaristia
é influenciada. Crescem em todo mundo as missas transmitidas pela
televisdo, e mais recentemente, via web TV. As estatisticas revelam que a
audiéncia é significativa. O problema dessas liturgias midiatizadas consiste
em garantir que elas conservem o essencial do patrimdnio da fé e assumam
novos modos e valores de linguagem (BRUSTOLIN, 2012, p. 323).

Destarte, € nitido que a forma que a TV interagia é distinta, enquanto a televisdo
implicava em uma conexdo mais simples e direta entre o interlocutor e o telespectador, a
internet inter-relaciona pessoas de modo mais complexo, mas constitui uma personalidade
moderna e dindmica de usuarios ligados e ativos nas redes sociais concebendo novos
padrdes de comportamento. E conveniente aludir que as igrejas cristds por meio de seus
lideres religiosos e fiéis vém adentrando no mundo digital, buscando unir esse universo de

midias digitais com o evangelho trazendo uma nova forma de interacdo e comunicacéo.

25https://padrepauIoricardo.org/?gcl id=CjOKCQjwk7ugBhDIARIsAGuvgPZeVJIHvplcglHML8vrDmMzJQkdO
DBilFM3E17iJUc510fkJoX2RCO8aAK5SXEALwW_wcB
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McLuhan traz um conceito de meio e a mensagem comparando a redes elétricas, onde
ele foca no modo como remetemos os dados e também como recebemos, para este tedrico é
muito mais importante 0 meio de comunicacdo do qué a informacéo em si, exemplo: O radio
cria um ambiente propicio e com efeitos distintos de outra midia, em casa escutando o0 jogo
ndo estamos vendo o que esta acontecendo, mas imaginamos segundo o que o0 narrador esta
contando, a emocdo, a percepcdo, a sensibilidade é diferente da Televisdo que estamos
vendo a imagem, isso serve também para o0s cultos e missas transmitidos por esses meios de
comunicacdo, as redes sociais trazem também suas caracteristicas unindo a escrita
comparando ao impresso, 0 audio entrelacando com a industria radiofonica e o visual a TV.
E imperativo abordar que neste cenario acontece uma adaptacdo aos meios ao se levar em
consideracdo as caracteristicas deles. Cada meio gera um ambiente comunicacional
diferente.

O referido tedrico também aborda para um producéo de consciéncias pelas midias, o poder de infl
mesma pergunta pode ser aplicada aos eventos, cultos e missas? As pessoas que foram ao
estadio estdo participando do jogo com as emocdes de estar nas arquibancadas, porém se ndo
tivesse 0s meios de comunicacdo so os torcedores que foram para o local da partida puderam
assistir e isso se aplica as instituicdes cristas também. Usando ainda a arena de futebol e os
templos religiosos, a percepcao e sensibilidade do publico alteraria conforme o meio, ou
seja, as experiéncias seriam diferentes é a forma como a informacdo é passada para vocé,

ndo apenas o dado em si.

As interacdes midiatizadas constituem, com efeito, o pivd desses
dispositivos, ndo somente através das multiplas transacdes dos
utilizadores com o0s conteidos, mas também da constituicdo de
redes sociais entre os usuarios, moldando um tecido extensivo de rela¢es
multidirecionais entre as pessoas (SBARDELOTTO, 2013, p.394 apud
MILLERAND, PROULX & RUEFF, 2010, p. 2).

E pertinente referir que neste cenario o autor quer explanar que as redes sociais
possibilitaram ndo somente a criacdo de novas relacdes sociais, mas também fortalece as que
ja existem, influenciando na acdo dos usudrios, exemplo: As instituicdes religiosas que para
disseminar a fé neste novo padrdo de comunicacdo produz conteldos para o instagram,
Facebook, Youtube onde sdo distribuidos instantaneamente nessas midias digitais. Face ao
exposto, € necessario ainda aludir para um fenémeno gerado pelas tecnologias digitais sdo

esses novos espacos de inter-relagdo da sociedade.
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Nas interacBes sociais tecnologicamente mediadas, manifestam-se logicas
midiatizadas nas praticas dos individuos, légicas estas que envolvem
também as estratégias de instituicbes sociais como a Igreja. Instituicdes
e individuos religiosos, assim, precisam se posicionar nesse novo
cenario e vao sendo impelidos pela nova complexidade social a
modificar suas estruturas comunicacionais e sistemas internos e
externos de significacdo do sagrado em sociedade. Nessa interface
especifica do processo de midiatizacdo digital —a saber, o fenémeno
religioso —, vemos cada vez mais a apropriacdo das redes digitais
como ambientes de circulacdo e reconstrucdo de sentidos, crencas e
praticas religiosas, remodeladas para novas linguagens e dispositivos
(SBARDELOTTO, 2013,p. 394).

Essa citacdo de Shardelotto quer nos mostrar que as instituices cristds focaram em
novas linguagens e dispositivos, justamente adentraram nos meios digitais para evangelizar,
utilizando técnicas comunicacionais buscando se apropriar cada vez mais das redes sociais,
mas ainda a disseminagéo da fé por esses meios acontece de forma timida, porque as igrejas
precisam explorar mais como nossa pesquisa aponta.

Em vista disso, é nitido que a acdo das denominacGes cristds de se adaptarem aos
novos modelos de comunicacdo buscando se conectar com esse universo digital foi abordada
no inicio dos anos 2000 por Castells, porém, as igrejas interagem de forma ainda receosa,
mas ndo de modo passivo aos elementos ofertados pelas redes sociais, com isso os lideres
religiosos e fieis utilizam-nas para buscar seus anseios.

Destarte, & conveniente destacar este conceituado autor que escreveu uma obra
denominada a Galaxia da internet (2003) com o fito de compreender o modo como 0s
usuarios das redes digitais interagiam e de que forma se apresentou as novas relacdes
sociais, chegando a conclusdo de que a internet gerou um novo padrdo de comportamento
das pessoas. Em vista desse estudo € perceptivel que este tedrico trouxe novas conceituacoes
e categorias de andlises para assimilar melhor esse novo jeito de intercomunicagéo
propiciando uma nova dindmica (CASTELLS, 2003, p.158).

A internet dinamizou a forma como as pessoas se comunicavam, a interacdo social
sempre existiu, mas com padrGes mais tradicionais e de forma mais célere, aproximando
cada vez mais os individuos. O referido pesquisador menciona as noticias que sao
disseminadas nas midias digitais diversificam a forma como eram veiculadas antes, se nos
tempos modernos as informacdes circulam mais rapido, noutra época a transmissao das
mesmas demorava um periodo maior. Em comparacéo com a tese de Castells é notdrio que a
experiéncia da divulgagdo dos conteudos pelas igrejas girarem segundos apds serem

publicadas ¢ chamado de volatilidade comunicacional, uma das caracteristicas que 0 espaco
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virtual oferece, a velocidade com que a informacdo chega ao destinatario é quase que
simultdnea rompendo as barreiras da distancia e do tempo (CASTELLS, 2003, p.165).

Neste cenario, dois tedricos dialogam sobre a tematica internet e os tempos hodiernos,
Castells e Bauman. A rede social instagram é uma das midias digitais que mais se destacam
e inclusive muito utilizada por diversas instituicdes religiosas e fiéis, porque abarca uma
grande quantidade de usuérios que interagem entre si e com o universo midiatico. E
pertinente mencionar que o caminho ndo é tao livre assim e por isso com “one click away,
ou seja, vocé esta a um clique de distancia de aceitar a solicitacdo e também bloquear
pessoas de seu perfil, essa € uma forma de interacdo mais fragilizada, uma relacdo instavel
onde € mais facil romper-se do que se consolidar, isso lembra da obra cléassica de Zygmunt
Bauman, denominada de Modernidade liquida (2001), onde o autor explica que “tudo que é
solido se desmancha no ar” (BAUMAN, 2007, p.4)

Em face desta conjuntura, é importante trazer para a discussdo junto com Castells a
brasileira e tedrica Aline Amaro Silva que aborda a evangelizagdo nos tempos de rede e
McLuhan com o conceito de Aldeia Global.

Com o avanco tecnolégico os meios também alteraram o comportamento e a
comunicacgdo da sociedade, os jornais impressos trazendo as noticias foram adaptados para o
digital, as redes sociais que é fruto da evolucdo da internet transformou o modo como
analisamos o mundo, facilitou a transmissdo da mensagem, encurtou distancias e rompeu
fronteiras como expomos no capitulo sobre a escola de Toronto a ideia de Aldeia Global..
Devido a sociabilidade, que gera um encurtamento puramente perceptivo rompendo
fronteiras geograficas, essa tese coliga com o conceito de aldeia global mencionado por
Marshall. (CASTELLS, 2003, p.167). As instituicdes se apropriaram dos meios digitais de
tal forma que hoje uma transmissdo de uma missa celebrada em Roma ou um culto nos
Estados Unidos é assistida pelo mundo todo transformando o ambiente de onde o internauta
estiver em um templo virtual.

Destarte, as ideias de Castells unindo a ideia de Aldeia Global onde pessoas estdo
juntas e misturadas como se fosse em uma aldeia, porque se acontece alguma coisa com um
de nos afeta a todos porque ficamos sabendo do que aconteceu, € um mundo que acontece
interacdo a todo momento, exemplo: Posso seguir um padre na Italia, ou seja, minha religido
deixou de estar localizada no meu local de origem e agora posso dividir o foco.

Em conformidade com McLuhan o avango tecnolégico ocasionaria no mundo como
acontece em uma aldeia, a tecnologia nos permite estar conectados, todos juntos, é

interessante perceber que o tedrico pensava nisso enquanto a atencdo mundial estava voltada
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para a invencdo da Televisdo em 1923, “O conceito de Aldeia Global ndo € um retorno ao
bucdlico, ao passado harmonioso como muitas pessoas interpretaram, mas que algumas
caracteristicas da oralidade sdo retomadas na era dos meios elétricos”(BARBOSA, 2020,
p.137)

Deste modo, trazendo para o campo religioso, as igrejas cristas utilizam a internet nem
sempre dentro das escolas dominicais ou catequeses, mas disponibiliza livros e outras
informacbes nos sites para pesquisa e compras, ou seja, 0 conhecimento agora ndo se
adquire apenas pelo material fisico, mas também de forma online.

Com a internet possibilitou que um menor acontecimento em um pequeno pais, por
exemplo, tivesse uma repercussao mundial, isso é o que McLuhan chama de Aldeia Global,
comparando o planeta a uma nocdo de aldeia esse fendmeno ocorre porque as fronteiras
geogréficas foram rompidas, as distancias encurtadas, por exemplo, se um padre ou pastor
enviasse uma carta de uma cidade do Brasil a um determinado povoado da Espanha, levaria
dias para se encontrar nas maos do seu destinatario, mas com o avanco tecnologico uma
mensagem pelo direct que é uma ferramenta presente no Instagram chegaria
instantaneamente a pessoa apos o0 envio, as lives por exemplo tem um alcance mundial,
religiosos sdo conhecidos mundialmente devido a exposicdo e a rapidez com que as redes
sociais comunica, onde se pode visitar perfis conhecer um pouco mais deste lider adquirindo
conhecimentos e repassando por meio das midias.

Castells ainda nos atrai a uma terceira caracteristica que nos convida a refletir sobre a
potencialidade da internet e analisando a obra nos indagamos sobre uma possivel alienacao
do mundo virtual que causaria um distanciamento da realidade que vivemos e passariamos a
viver uma vida utdpica, baseado apenas na experiéncia do ambiente eletrénico, mas Castells
conclui afirmando que “A internet ndo aliena, mas cria novos padroes de comportamento”
(2003, p.169). NOs, continuamos nos inter-relacionando em sociedade, porém, de modos
distintos dos tradicionais e comparando a internet com outros meios é perceptivel que a
relacdo entre as pessoas nos mass media como o instagram, sao mais frias Este cenario nos
recorda Lévy que deu origem a cibercultura, termo empregado para se referir a
intercomunicacdo nas redes sociais que originou uma nova cultura com novos modelos de
conduta, mas no ciber, ou seja, dentro de um outro espaco, 0 que este tedrico titulou de
ciberespaco (LEVY, 2010, p.15).

Quando surgiram as redes sociais, as igrejas catolicas e evangélicas como um todo
tiveram receio em utiliza-las porque ainda sabiam pouco sobre elas, porém quando

compreenderam a potencialidade destas midias, perceberam que seria uma ferramenta de
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disseminacdo da fé. Antigamente a evangelizacdo se dava através de panfletos, jornais,
televisdo, radio e até mesmo o cinema, e nos tempos modernos por essas novas midias e
todo o aparato tecnoldgico que estas oferecem como lives de culto e missa, programas
religiosos, reels com pregacdes, posts com evangelho do dia, frases de santos e pastores.
Outrossim, é pertinente mencionar que o Papa Jodo Paulo Il foi um comunicador
midiatico alcancando o coragdo de muitos jovens através do rédio, televisdo e por fim a
internet. E pertinente informar que ndo s na instituico catdlica, mas na igreja evangélica o
Claudio Duarte que € um pastor presente nas midias digitais ensina o evangelho no
instagram e em outras redes sociais entendendo esse avango tecnoldgico, usando IGTV,
reels, caixinha de perguntas, feed, story para disseminar a fé lembrando muito o jeito como o

G1 em um minuto age.

Como toda atividade social, a comunicacéo religiosa estd ancorada em um
contexto social, cultural e econdmico. Nele, o0 processo de comunicagéo
acontece gracas aos meios técnicos que lhe sdo dados pela cultura e
também pelas tecnologias disponiveis naquele momento (CAMPQOS, 2008,

p. 4)

As igrejas que foram analisadas poderiam se utilizar melhor do Instagram de acordo
com seu nicho e da cultura midiatica que é oferecida, um exemplo claro de que essas
instituicbes ndo estdo explorando bem essa midia € que ndo usam o reles para lancarem
louvores, por exemplo. Este mercado da masica gospel é uma tatica para disseminar o
evangelho, visto que 0 modo como o compartilhamento de informacdes mudou com o passar
dos anos e a juventude esta antenada nesses aparatos tecnoldgicos, porém, os perfis destas
igrejas ainda ndo despertaram para esse meio. Por outro lado, a Universal do Reino de Deus
que é um exemplo de uso fora das igrejas que se apropriou do instagram de forma diferente
das denominacdes cristds apresentadas na tabela, é perceptivel observarmos a utilizacdo de
reels, boomerang, IGTV, formacdo, espiritualidade, lives, além de programas de radio no
instagram gerando a interacio e a comunhdo dos fiéis com o perfil desta instituicio. E
importante ressaltar a forma como a IURD habilitou os membros para evangelizar e
progredir no campo da comunicacgéo.

As igrejas catdlicas e evangélicas analisadas neste trabalho em vista da variedade que
0 Instagram oferece poderiam trazer novidades para seus adeptos sem perder 0s
ensinamentos de suas doutrinas exemplo as Paroquias Coragdo Eucaristico de Jesus, S&o
José e a de Nossa Senhora das Dores uma proposta seria usar o feed para criar videos

catequéticos de 3 minutos ao usar o IG TV, ao vivo para programas como acontece na
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Cancdo Nova o Escola da fé e utilizar-se do podcast, anincio de eventos poderia ser feitos
também com enquetes para interagir com o publico catolico principalmente a juventude.

As instituicdes evangélicas 1a Presbiteriana do Recife, Resgatando vidas e Palavra de
vitoria também necessita estimular sua praticas gerando uma didlogo com seus adeptos para
ganhar usuarios, mas ainda ndo exploraram a redes sociais com tudo que se oferece, a
formacdo poderiam ser em caixinhas de perguntas, o IG TV, como a universal usa é
totalmente diferente de como as igrejas evangélicas analisadas se utilizam, parece que
focaram em divulgar eventos apenas com fotos, mas também com contagens regressivas
divulgariam, porém, esqueceram que poderiam interagir com um podcast, musicas, videos
fixados no perfil, gifs chamando pessoas a conhecer o0 modo de evangelizar e a doutrina de
cada uma abrangendo o jeito de se comunicar sem perder o contetdo.

As igrejas utilizam uma ideia de que postagem é apenas anincio, mas ndo existe um
didlogo, uma interacdo, uma caixinha de perguntas para tirar ddvidas, tem muitas
possibilidades que ndo sdo exploradas. As instituicdes religiosas estdo nas midias digitais
mas de forma timida, ou seja, estdo nos meios, mas ndo se apropriaram das caracteristicas do
meio, a escola de Toronto trds justamente essa ideia, 0 pesquisador Innis explica que
determinados grupos se apropriaram dos meios e por causa do jeito que se apropriaram dos
meios eles detiveram a estrutura do poder porque eles perceberam as caracteristicas dos
meios que eles podiam fazer pra eles, ou seja, as igrejas sabem que é importante esta nos
meios, mas ndo sabem como se apropriar definitivamente disso.

Portanto, a pesquisa nos mostrou que as instituicdes analisadas precisam explorar
mais o instagram interagindo com os fiéis, formando, produzindo conteudos espirituais,
articulando formas de dialogo que atraem adeptos ampliando as formas de comunicacéo que
a internet possibilita criando uma rede digital, onde uma s6 postagem em um perfil da igreja
podem atingir ndo s6 os seguidores mas por meio de reportagens chegar a usuarios até

mesmo de outras confissdes de fé.
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9 CONSIDERACOES FINAIS

Em suma, diante do exposto, com as teorias de varios autores e pesquisadores,
concluimos todos os objetivos explanados nesta pesquisa onde colhemos materiais que
deram corpo a este projeto bem como analisamos como se deu o uso do Instagram nas
igrejas cristds, os desafios e as novas perspectivas de difusdo do evangelho, e neste caminho
exibir como as igrejas cristds se apropriaram desta midia digital, mostrando a relagdo com
esse novo meio de comunicacdo tdo manuseado principalmente pela juventude que é o
Instagram.

A tese foi desenvolvida para entender a conduta das igrejas cristds com essa nova
midia e com as pesquisas ¢ perceptivel como essas instituicbes foram beneficiadas. E
pertinente abordar que neste cenario tecnoldgico o alcance global que a internet oferece cria
novos padrdes culturais, rompendo fronteiras ndo apenas geograficas, mas tambem
comunicacionais.

Com a analise percebemos que evangelizar através dos meios de comunicagédo
sempre foi uma pratica do cristianismo, mas nas redes sociais ndo era uma pratica comum
das igrejas cristas, se utilizava com receio, mas quando os lideres cristdos perceberam a
potencialidade do instagram para a difusdo do evangelho comecaram progressivamente a se
apropriar, principalmente na pandemia causada pelo Covid 19. Em face ao exposto, com 0
avanco tecnoldgico surgiram novas formas de disseminar a fé, os lideres religiosos e fiéis
catélicos e evangélicos fazem apostas nas redes sociais, se tornando ativistas e
transformando as casas em templos virtuais, principalmente quando se realizam as lives
oracionais.

Nesta pesquisa aprendemos que as igrejas cristas até estdo presentes nas redes sociais
mas ainda estdo explorando pouco, por mais que se tenha apropriado das caracteristicas do
meio, ainda é timida a acdo das instituicdes religiosas nas midias digitais. Uma nova
pesquisa poderia comecar questionando de que forma as igrejas estdo usando contetdos do
tiktok no instagram para a evangelizacéo.

Durante a pesquisa algumas duvidas surgiram por exemplo, como os fiéis analisam a
timidez das igrejas de se apropriarem tdo pouco desses meios, inclusive alguns adeptos por
conta propria evangelizam em seus proprios perfis utilizando melhor as redes sociais, uma
outra pergunta seria como os lideres conservadores poderiam ser convencidos de que as

midias sdo ferramentas para a difusdo da fé.
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E pertinente ressaltar que todo o material coletado e analitico é uma mera reproducéo
do uso do instagram pelas igrejas para disseminar a fé. Esta simplificacdo de um total das
relacbes sociais seja online ou offline propicia conhecer mais sobre a evangelizacdo nas
midias digitais de um cenario que representa um todo. Deste modo, o atual projeto € valido
basilar a pesquisas posteriores que possibilitard apresentar novas caracteristicas e um novo
olhar sobre 0 manuseio do instagram pelas instituicdes cristas que envolve lideres religiosos
e fieis, a depender do cenédrio. As igrejas cristds analisadas ndo usam as ferramentas do
instagram, as postagens sdo simples, sem criatividade, sem interatividade, com tantos meios
que esta rede social digital oferece, as instituicdes ainda exploram pouco a formacao,
articulacédo, producao e espiritualidade.

O presente TCC, a qual explicamos, salientamos também que é basilar para a
estruturacdo e desenvolvimento da nossa compreensao cientifica, sendo a partir das fases

que o integra, cooperando para prevermos conclusfes que a pesquisa comporta.
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