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RESUMO

Esta monografia objetivou levantar o estilo criativo do estilista Walério Araujo
por meio de uma analise visual das imagens divulgadas na internet dos looks que
compuseram dez de suas cole¢Bes de moda, lancadas num periodo entre 2011 e
2015. A apreciacgédo foi embasada na andlise da sintaxe visual de Dondis (2007). Para
o autor, um dos modos mais reveladores para exercer uma analise de visual encontra-
se na decomposicao de seus elementos constitutivos - ponto, linha, forma, direcéo,
tom, cores, texturas, escala, dimensdo e movimento. O processo auxiliou um
conhecimento profundo da manifestacao visual desse criador, permitindo dissecar e
categorizar seu estilo artistico. A analise aconteceu em 3 etapas: a) uma
sensibilizacdo ou exame inicial acerca das imagens dos looks individuais de cada
colecdo em termos dos elementos que os compdem, bem como o conhecimento da
tematica trabalhada; b) analise de cada colegdo em termos da linguagem visual a
partir do conjunto de fotos das pecas apresentadas em desfiles; ¢) analise do estilo
(modos de expressao) de Walério demarcado a partir dessas apresentacoes criativas.
As duas primeiras etapas se deram na sequéncia e, para elas, utilizamos um modelo-
guia. Em paralelo a essas duas fases, foi se estabelecendo um modo possivel de
categorizacao para revelar o estilo criativo. A terceira etapa categorizou a expressao
visual presente na recorréncia das composic¢des entre os elementos. Concluimos que
o estilo de Walério Araujo poderia ser entendido como sendo pautado numa ideia-
chave: a transgresséo de padrdes socialmente instituidos. Essa € apresentada pelos
arranjos singulares e recorrentes dos elementos visuais constitutivos das imagens,
gue sugerem principalmente uma quebra dos padrdes representativos de género e do

estado de maturidade (infantil ou adulto).

Palavras-chave: Cole¢des de Moda. Estilo. Sintaxe visual. Walério Araujo.



ABSTRACT

This monograph aimed to raise the creative style of the stylist Walério Araujo
through a visual analysis of the images published on the internet of the looks that
composed ten of his fashion collections, launched in a period between 2011 and 2015.
The appreciation was based on the analysis of visual syntax of Dondis (2007). For the
author, one of the most revealing ways to perform a visual analysis lies in the
decomposition of its constituent elements - point, line, shape, direction, tone, colors,
textures, scale, dimension and movement. The process helped a deep knowledge of
the visual manifestation of this creator, allowing to dissect and categorize his artistic
style. The analysis took place in 3 stages: a) an initial sensitization or examination
about the images of the individual looks of each collection in terms of the elements that
compose them, as well as the knowledge of the thematic work; b) analysis of each
collection in terms of the visual language from the set of photos of the pieces presented
in parades; c) analysis of the style (modes of expression) of Walério demarcated from
these creative presentations. The first two steps followed the sequence and for them
we used a guide model. Parallel to this two phases, a possible mode of categorization
was established to reveal the creative style. The third step categorized the visual
expression present in the recurrence of the compositions between the elements. We
conclude that the style of Walério Araujo could be understood as being based on a key
idea: the transgression of socially instituted standards. This is presented by the
singular and recurrent arrangements of the visual elements constituting the images,
which mainly suggest a breakdown of the representative patterns of gender and the

state of maturity (infantile or adult).

Keywords: Fashion Collections. Style. Syntax visual. Walério Araujo.
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1 INTRODUCAO

O desfile de cole¢Bes € uma parte importante para divulgacdo dos lancamentos
gue uma marca de moda faz para estagdo e sua producao auxilia a transmisséo de
mensagens (TREPTOW, 2007). As cole¢bes de moda sdo verdadeiras fontes de
informacédo visuais e documentais, tanto tateis como imagéticas, capazes de revelar
o estilo criativo proprio de um autor ou marca de moda. Para Joffily (1999, p. 35) estilo
€ um modo de expressao e “também pode ser definido como uma forma de o ser
humano conceber a realidade”. Segundo a autora, todas as formas de expresséo
humana possuem estilos, sendo a moda uma delas. Assim, para ela, o estilo € sempre
uma composicao propria formada por cores, formas e silhuetas, € o modo como o
criador interpreta as tendéncias, filtra e analisa temas para sua colecdo, sempre
pautado em propostas socialmente relevantes e sazonais.

Da mesma forma, com base em Treptow (2007), podemos entender que 0s
arranjos criativos, ou ainda, as combinacdes particulares que se faz desde a selecéo
dos elementos de design empregados numa colecédo até os modos como esses Sao
dispostos (principios de design) resultam numa maneira particular de representacéo
estética. Ainda, pelo fato da criacdo ser feita com vistas a atender determinado
segmento de consumidores, uma colegao € formada percentualmente por um “mix de
moda”, ou seja, a criacao respeita a predeterminagao da distribuicdo estética dos
produtos com vistas a atender aos estilos tradicional, fashion e vanguarda de
consumidores.

Treptow (2007, p. 131) analisa que o design € composto por elementos e
principios e que o ato de criar é formar arranjos ou combinacfes originais. Para a
autora o talento do design esta em estimular o consumo a partir dessa combinacao.
Treptow define por elementos de design a silhueta, a linha e a textura, e o modo como
sdo arranjados ela denomina de principios de design, que sao: “repeticdo, ritmo,
gradacéo, radiagao, contraste, harmonia, equilibrio e proporgao”. Tendo seu olhar
voltado especificamente para comunicagao visual, Dondis (2007) entende que uma
imagem é formada também a partir de uma lista de elementos — o todo e as partes
interatuantes, mas entende que nao se deve confundir tais elementos com os
materiais ou meios de expressao, e sim apenas com a impressao visual causada por

eles. Para ele os elementos sdo: o ponto, a linha, a forma, a direcédo, o tom, a cor, a
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textura, a dimenséao, a escala e o movimento. Assim para ele, para compreensao do
todo, a andlise de uma imagem pode ser feita decompondo em seus elementos
constitutivos. Para ambos os autores, esse arranjo € significativo, pois é por meio dele
gue se faz a expressao do artista.

Um desfile é uma das mais eficientes formas de lancar produtos de moda e sua
producdo é pensada para transmitir valores da marca e/ou do criador (TREPTOW,
2007). Um criador autoral como Walério Aradjo pode ser considerado uma marca,
afinal ele possui um estilo claramente definido, o que imprime certo grau de valor a
sua criacdo (JOFFILY, 1999) e marca seus produtos com seu proprio nome. Uma
marca, por sua vez, se posiciona no mercado pela producédo de um produto especifico
(como meias, por exemplo) ou por sua identidade (atributos) (TREPTOW, 2007). A
identidade € composta por valores amplamente trabalhados em sua comunicacéo e
materializados ou representados (sempre que possivel) em seus produtos, marcando
um estilo. Assim, por meio dos seus atributos ou valores, uma marca objetiva construir
vinculos com seu publico-alvo (RECH e FARIAS, 2009).

Tendo em vista o que foi discutido, podemos entender que o estilo de Walério
Araujo, ou ainda, o modo como ele enxerga, concebe e materializa realidade por meio
de suas criacdes, pode ser revelado a partir de uma analise imagética dos desfiles de

suas colecdes.

1.1 PERGUNTA DE PESQUISA

Como o estilo do criador Walério Araujo pode ser revelado por meio da

combinacgéo de elementos presentes nas imagens de suas cole¢des de moda?

1.2 OBJETO DE PESQUISA

O Estilo de Walério Aradijo.
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1.3 PROBLEMA DE PESQUISA

Conhecer/identificar um estilo de um criador de moda-vestuario a partir dos

elementos da sintaxe visual presentes nas imagens do desfile de suas colecoes.

1.4 OBJETIVOS

1.4.1 Objetivo Geral

Descrever o estilo de Walério Araudjo por meio da analise da sintaxe visual das

imagens do desfile de dez cole¢des de moda.

1.4.2 Objetivos Especificos

e Conhecer a carreira e o estilo criativo de Walério Araujo;

e Levantar as tematicas e a composicdo dos elementos de estilo e design
presentes nas imagens do desfile de suas colecdes de moda,;

e Analisar a combinacéo e a recorréncia dos elementos constitutivos do arranjo
visual dos elementos da composicédo, compreendendo a estrutura total de uma
linguagem visual (DONDIS, 2007).

1.5 JUSTIFICATIVA

Os desfiles de moda sdo uma das mais eficientes formas de lancar uma
colecdo; sua producdo deve ser minuciosa e envolver varios profissionais
(TREPTOW, 2007), pois se propde a transmitir uma ideia (ou valores) por meio do
tema escolhido e do estilo préprio da marca ou do criador. Nosso trabalho se
aprofundou em questdbes de estlo criattvo e como 0 mesmo é
representado/materializado em produtos por meio dos elementos visuais que o0
compde. Tais questbes sdo sempre relevantes para o design, pois tanto trata dos
modos particulares como marcas e criadores interpretam 0s acontecimentos,

interesses e contextos sociais em que estdo inseridos, quanto revela como essa
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materializacdo pode ser considerado um documento e, como tal, que pode ser lido
pela mais ampla audiéncia — estudiosos e publico em geral.

Entendemos que a contribuicdo tedrica de nossa pesquisa situa-se na
interdisciplinaridade executada por meio da busca de contetidos em é&reas diferentes;
a costura efetuada entre diferentes areas de conhecimento para compreensao de um
fendbmeno é sempre relevante para o amadurecimento da area onde situa-se a
pesquisa. A interdisciplinaridade gera insights para que se trilhe novos caminhos, bem
como os resultados desses trabalhos geram embasamento para as futuras
investigac6es. Como contribui¢do pratica, entendemos que o préprio caminho tedrico-
metodoldgico trilhado nesse trabalho abre algumas possibilidades para o apoio e/ou

inspiracdo para designers na realizacao de suas proprias investigagoes.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Nessa secdo trataremos dos temas tedricos e dos levantamentos de
informacdes que tornaram-se relevantes para atingirmos 0s objetivos desse trabalho.
Iniciamos por apresentar um pouco da historia e da carreira do criador Walério Araujo;
a seguir trataremos da moda enquanto sistema e suas ferramentas e por fim
abordaremos a sintaxe da comunicagdo visual, orientados principalmente pelo

pensamento de Dondis (2007).

2.1 WALERIO ARAUJO FALA DA CONSTRUCAO DE SUA CARREIRA

Diante das dificuldades de encontrar referéncias sobre a carreira desse criador,
essa secado encontra-se totalmente embasada em uma entrevista, bastante
elucidativa, dada por Walério Araujo a Carla Valois no dia seis de julho de 2012, na
coluna Gente, em uma plataforma da UOL que se chama Portal FFW — Fashion
Forward.

Walério Araujo € um estilista pernambucano, natural da cidade de Lajedo. Seu
trabalho criativo possui um toque autoral (pois reflete seu estilo e personalidade, ndo
se atendo muito as tendéncias de moda da estacdo), irreverente, repleto de
dramaticidade e excentricidade. Sua excentricidade acompanhou seu
amadurecimento, pois segundo suas proprias palavras: “sempre quis ser destaque no
colégio; nas comemoracfOes de 7 de Setembro eu nunca queria sair de uniforme,
queria usar fantasias de personagens da cultura popular ou do folclore” (ARAUJO,
2012).

Contudo, para chegar a ocupar o posto de um dos maiores estilistas do pais,
ele passou por diversos locais e muitas dificuldades. Walério nasceu em uma familia
gue nao tinha relacées com a moda, mas em um tempo em que as mulheres da familia
criavam e confeccionavam seus proprios enxovais, ou seja, ele desde cedo conviveu
com a presenca constante do fazer manual e dos diversos tipos de técnicas artesanais
voltados para esse fim.

Quando adolescente com aproximadamente de 13 para 14 anos, ja desenhava.
Ele afirma que sempre assistia aos desfiles que passava na televisdo, e gostava de
ver revistas de moda. Nesse periodo no Brasil ainda ndo existiam faculdades de

moda. Assim, Walério buscou se profissionalizar por meio de um curso de moda por
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correspondéncia. Isso aconteceu entre 16 e 17 anos, quando escutou no radio a
informacg&o acerca desse curso, e enxergou nele uma saida para se capacitar; uma
das apostilas deste curso tratava do ensino de desenho de moda, a qual despertou
de imediato seu interesse. A ida e vinda das correspondéncias demoraram um pouco,
mas depois que terminou o curso, ele resolveu ir para Sao Paulo, j& que sua irma
morava por la. Segundo ele: “Depois dos cursos, parti para a pratica” (ARAUJO, 2012).

Em Sao Paulo o criador passou um ano estudando e trabalhando:

Nesse tempo fiz um curso de desenho de moda particular na ProModa,
no Bom Retiro. Em paralelo, trabalhava com decoragbes de festas
infantis. Com o dinheiro que ganhava comprava muitas coisas,
principalmente roupas excéntricas que chocavam minha familia. Por
isso quando me perguntam se eu sempre fui assumidamente gay, digo
que nunca precisei, visualmente eles ja sabiam que eu era (ARAUJO,
2012).

Quando retornou de Séo Paulo, Araujo foi procurado por um amigo que estava
precisando de um estilista para trabalhar em Paulo Afonso, na Bahia. A irma dele
reforcou a indicacéo e ajudou a pedir autorizagcdo aos seus pais, afinal, seria a primeira
vez que sairia de casa para morar sozinho. Essa experiéncia o proporcionou a
conhecer os tecidos através do sentir, do caimento, da fluidez e a aprender a lidar com
uma vasta e eclética clientela. Nesse trabalho Walério ficou durante um ano,
posteriormente voltou para a cidade de Lajedo, segundo ele, por sentir muita saudade
da familia e dos amigos. Depois de alguns meses o criador voltou para Sao Paulo,
cidade onde mora a cerca de 21 anos.

De volta a Sao Paulo:

Chegando a Sao Paulo, as coisas aconteceram de forma inesperada.
Trabalhei por trés meses em uma loja de roupas bem popular, e quase
virei vitrinista. Nesse periodo, encontrei um amigo que trabalhou
comigo em Salvador e que me arrumou um emprego na Rua das
Noivas, onde trabalhei por mais trés meses como estilista. Morava na
oficina dessa loja, ndo tinha nada, nem radio nem televisdo. Pensei
em voltar para Salvador porque la tinha muitas facilidades, mas um
conhecido me apresentou a uns amigos e a partir dai fui dividir um
quitinete, localizado entre as ruas S&o Joado e Ipiranga. As coisas
entdo melhoraram porque eles ja faziam parte do meu universo, eram
estilistas (ARAUJO, 2012).

Walério afirma que, apds sua passagem pela Rua das Noivas foi trabalhar na

Rua 25 de Marco que, na época, tinha 6timos empregos, com salarios razoaveis e
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onde era possivel ganhar os extras com as roupas que fazia para as clientes. Essa
experiéncia de trabalho durou dois anos e meio, e depois o estilista resolveu participar
do Mercado Mundo Mix, onde passou cinco anos. Ele comenta que queria criar suas
pecas de roupas e ver as pessoas com elas na rua.

Ele relata que sua experiéncia com o universo transformista o influenciou:

[...] voltando um pouco do tempo, quando morava com esses dois
amigos eu surtei e decidi que queria ir no programa do Jo Soares. Um
desses amigos estava virando travesti e o outro fazia shows como
transformista, entdo fiquei muito envolvido com esse universo, minha
ligacdo que dura até hoje ndo foi do nada. Fiz shows e participei de
concursos como transformista, até Miss Gay. Sempre ganhava o
prémio de “melhor vestido”; participando como ‘Waléria Velazquez’' —
corria para comprar mais cristais e fazer mais bordados, porque eu ia
para ganhar (ARAUJO, 2012).

Segundo Araujo (2012), foi participando de um dos juris desses concursos, que
ele foi apresentado a Elke Maravilha, que o questionou acerca de quem fazia as
roupas que usava. Ele comenta que ela foi sua primeira cliente e tornou-se uma amiga,
ajudando a divulgar seu trabalho. Fazer seus aderecos foi desafiante ao mesmo
tempo em que tornou-se uma realizacao, pois o forcava ao exercicio da criatividade.

Ele conta que:

Através da Elke, fui conhecendo outras pessoas, como o Fernando
Pires, que fazia os sapatos dela, e depois comecou a fazer os sapatos
para os meus desfiles. Ele fazia também os sapatos para a Joana
Prado, a Feiticeira; entdo fiz muitos biquinis para ela quando ela
comecgou a bombar e virar a mulher mais sexy do Brasil. Apesar de ser
uma pega pequena, havia uma preocupagédo com as tendéncias, de
fazer biquinis de cristal, metal e etc. E ai foi aumentando esse mailing
de clientes. Conheci a Dercy Gongalves, que inclusive era a garota-
propaganda do meu banner no Mercado Mundo Mix. [...] Quando eu
estava no Mercado Mundo Mix, surgiu o Amni Hot Spot, que foi
desenvolvido para dar suporte financeiro e profissional a novos
estilistas. Foram varios estilistas: Fabia Bercsek, Samuel Cirnansck,
Wilson Ranieri, Jefferson de Assis, Deoclys Bezerra, Emilene Galende
e eu. Fiz cinco edi¢cdes, mas como ja tinha uma clientela e ja ia a
alguns programas, fui um dos primeiros a sair, junto com o Deoclys,
para que outros estilistas pudessem entrar (ARAUJO, 2012).

Walério conta que apds deixar o Amni Hot Spot, iniciou sua participacdo na
Casa de Criadores, continuando a apresentar suas cole¢des. Em 2012 ele afirmou ja
estar na 162 edicao de sua participagéo, e analisa que isso aumentou sua clientela.

Assim, personalidades como: Ana Cafias, Adriane Galisteu, Claudia Leitte, Fafa de
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Belém, Ivete Sangalo, Maria Rita, Marilia Mendonga, Preta Gil, Sabrina Sato e
Vanessa da Mata, para além de Elke Maravilha, procuraram o estilista para criacao
de seus figurinos. O criador comenta ainda que também ja criou figurinos para a Ana
Maria Braga, por meio da indicagdo de um conhecido: Plinio Peloso, entdo chefe de
maquiagem da equipe de seu programa. Segundo ele “assim as coisas vao
acontecendo, pois, quando comecei a trabalhar com Claudia Leite, o Yan Acioli fazia
o styling dela e ja conhecia a Adriana Galisteu e a Sabrina Sato” (ARAUJO, 2012).

Desse modo sua carreira comecgou a se solidificar:

Quando a Claudia foi fazer um dos primeiros Carnavais dela com o
Yan, que j& conhecia esse meu universo de plumas e paetés, ele
sugeriu que eu criasse as roupas. Marcamos reunides, fui para
Salvador e virou uma parceria a partir dai. [...] Tanto que quando ela
foi a cerimdnia de premiacdo do Grammy Latino, fez questao que eu
fizesse a roupa dela, mesmo com todas as propostas de vestidos que
recebeu (ARAUJO, 2012).

Na ocasiao, o estilista informou que morava ha mais de 11 no Edificio Copan,
localizado na cidade de Sao Paulo. Segundo ele no inicio utilizava um dos quartos
como oficina e la recebia as clientes. Com o passar do tempo sentiu necessidade de
ter mais privacidade e decidiu abrir sua loja no mesmo edificio. Walério afirma que,
por essa razdo, mesmo com a loja organizada, por muito tempo as pessoas nao
respeitaram seu horario de trabalho.

Ele acredita que se tornou destaque na Casa de Criadores por causa da
guantidade de artistas que sempre leva, fato que gerou midia para o evento. Na
entrevista Araujo (2012) indica sua intencdo de entrar para a Semana de Moda Séo
Paulo Fashion Week, mas que possui uma equipe de trabalho muito pequena com
duas costureiras com quem trabalha a quase 20 anos. Desse modo, reconhece que
precisa se estruturar e que gostaria de fazer coisas novas, pois “Geralmente me
procuram para fazer roupas de festa como debutantes e noivas, até roupas de balada,
talvez por influéncia do que faco para a apresentadora Sabrina Sato ou por ser
conhecido como uma figura da noite. Cada cliente é uma mao de obra (ARAUJO,
2012).

Walério comenta ainda que sempre quando o perguntam o que trouxe do
Nordeste, ele responde que certamente foi a paciéncia, tendo em vista que adora
todos os trabalhos manuais (e o nordeste é um celeiro desses), principalmente os que

ele nomina de bordado “preso”, ao se referir ao tipo de trabalho artesanal que mantém



18

o0 artesao dedicado em uma peca por cerca de duas semanas. Segundo ele “Quando
comecei, a tendéncia era ir para o lado regionalista ou o japonismo, mas gosto mesmo
da noite, do brilho e do ousado” (ARAUJO, 2012).

No préximo toépico trataremos da moda, do vestuario e da identidade, o

complexo sistema em que Walério Araujo esta inserido, convive e trabalha.

2.2 MODA, O VESTUARIO E IDENTIDADE

Segundo Flugel (1966) “a moda compde-se e € composta no ‘espirito do tempo’
de determinada sociedade. Cada época tece seus fios de determinada forma e os
desenhos do rosto e do corpo do mundo se desfazem e se refazem incessantemente”.

Contudo, antes mesmo de se falar em moda, Treptow (2007, p. 23-24) lembra
gue a roupa tem acompanhado o homem desde o inicio de sua evolucédo; o homem
pré-histérico ja envolvia seu corpo com as peles dos animais cagcados, e assim
enfrentava as mais diversas situacdes climaticas. Além de agasalho, a veste também
era um elemento de protecao contra espinhos contidos na vegetacao, apesar de, por
vezes, dificultar os movimentos diminuindo sua agilidade para fugir dos predadores.
A0 avangarmos um pouco no tempo veremos que as primeiras civilizagdes (assirios,
babilénicos e egipcios), desenvolveram vestimentas diferentes, porém com
caracteristicas em comum: 0 corpo passa a ser coberto por fibras naturais como la e

linho. A autora complementa:

Desde cedo também, a roupa foi usada para diferenciar classes
sociais [...]. Com a Revolugdo Comercial, a burguesia enriqueceu e
tinha, também, acesso a tecidos trazidos do oriente. Em busca de
ascensao social os comerciantes compravam titulos de nobreza e
consequentemente adotavam outra forma de vestir. A classe dos
nobres e dos comerciantes ricos tornou-se numerosa. Como se
diferenciar de tanta gente? Como se destacar dentre 0s demais da
corte? A resposta estava nas roupas e aqui e acola comecavam a
surgir detalhes de vestimenta, que eram copiados muitas vezes pela
influéncia do usuério. Os estilos eram ditados pelo dominio e influéncia
politica das nagdes, fazendo com que cada época apresentasse, na
roupa, detalhes caracteristicos do pais mais influente na Europa no
momento. E a partir desse fendbmeno que podemos falar de MODA, ou
seja, as pessoas mudam sua forma de vestir em funcao de influéncias
sociais. A roupa, que a principio era determinada apenas pelos
recursos disponiveis e tecnologia, passa a variar em estilo conforme
as vogas da época. Esta caracterizada a MODA. (TREPTOW, 2007,
p. 24-26).
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Segundo Treptow (2007), em determinado momento histérico a moda surge e
€ valorizada por projetar uma diferenciacdo do outro e uma individualizacdo do ser;
nesse periodo a moda acontece por meio da cOpia de estilo daqueles que eram
socialmente admirados, seja por sua classe ou condicdo social. Desde essa fase,
valores s&o recorrentemente materializados nos bens de consumo.

A intersecdo existente entre roupa e a atitude de quem as usa nasceu
praticamente com a prépria moda. Nos anos 1950 a moda disseminou-se e com a
producdo em escala maior, a mesma se tornou acessivel a um maior numero de
pessoas. Desde que as roupas passaram a ser produzidas em escala a moda
transformou-se e, no contemporaneo podemos dizer que o0 modo como cada pessoa
pode se apropriar dela e usa-la a seu favor s depende de sua vivéncia, de seu desejo
em transmitir uma mensagem e do que efetivamente possui em seu guarda-roupa.
Contudo, a efemeridade que lhe é propria conquistou mais velocidade na
modernidade e fez da capacidade de mudar “algo necessario onde o que se modifica
é tratado como melhor” (Mesquita, 2004, p. 15-16).

Tendo a mudanca como um valor, Villaca e Goes (1998) analisam que o corpo
vem sendo provocado na sua identidade e na sua alteridade, e novas formas de
percepcdes vem sendo criadas. Assim, “o individuo investe na produgcao de sua
aparéncia e identidade através do consumo de imagens. A mudanca na aparéncia
sugere novas formas e significados para o ‘eu’. Novas roupas, cortes de cabelo, [...]
acessorios diferentes, podem projetar tal feito” (MESQUITA, 2004, p. 19). A autora
descreve que o filésofo Maffesoli estuda a sociedade atual considerando que os
individuos convivem expostos a uma multiplicidade de modos de ligacao social e que,
por isso, existimos na medida em que contamos uma histéria sobre nés mesmos,
forjando identidades e se apoiando na ficcgdo como uma necessidade.

No subtdpico a seguir, abordamos como o sistema de moda se subdivide na

sua légica de funcionamento e no mercado de produtos.

2.3 AALTA-COSTURA E O PRET-A-PORTER

No sistema de moda como o conhecemos atualmente é composto por seletas
marcas de Alta-Costura e pelos desfiles do Prét-a-Porter. A alta moda e suas marcas,
ao desfilarem nas poucas capitais do mundo, abrem as esta¢des confirmando as

tendéncias de moda da temporada; ja o Prét-a-Porter, traduzido como a moda pronta
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para usar, € produzido em larga escala e comercializado mais amplamente, de modo
distinto da alta moda.

Na alta-costura as roupas sao produzidas sob medida da cliente ou para o
corpo da manequim que ir4 desfilar a pega. Para essa construcdo séo realizadas
algumas provas de roupa - pelo menos trés, para que sejam feitos possiveis ajustes
e a concluséo de seu feitio. Criar uma colecéo de alta costura envolve um grupo de
pessoas qualificadas: o criador da marca trabalha em conjunto com uma seleta
equipe, que se apropria de técnicas tradicionais utilizadas em séculos passados para
execucao dessas pecas.

Toda a producdo obedece as rigidas normas da Chambre Syndicalede la
Couture Parisienne, onde ja houve um tempo em que era estipulado que uma colec¢éo
de alta-costura deveria apresentar pelo menos 75 modelos, desenvolvidos com um
minucioso trabalho manual, que certamente ocupava centenas de horas da equipe em
bordados e acabamentos manuais em cada peca, chegando a atingir custos
exorbitantes. Em 1992, as regras foram revistas, e 0s requisitos cairam para: 35
modelos por colecdo, um minimo de 25 funcionarios, e possuir pelo menos um atelier
na cidade de Paris.

O que diferencia a alta-costura do processo industrial ndo € apenas a
exclusividade do modelo, mas a técnica de construcdo que pouco mudou desde o ano
de 1900 até os dias atuais, embora a gama de materiais e a prépria tecnologia tenha
crescido em possibilidades de forma exponencial. Partindo da ideia inicial do criador,
0os modelos sdo desenvolvidos artesanalmente, mas nem todos os estilistas dominam
todas as etapas do processo, da concepcado da ideia ao modelo confeccionado. Para
uma colecdo o conjunto de desenhistas chega a desenvolver até 1000 esbocos, a
maioria dos criadores utiliza desenhos selecionados entre os esbocos, onde o
escolhido sera redesenhado de forma a fornecer o maximo de informacdes possiveis
para quem ird executar o trabalho na peca. Para que a ideia do estilista ndo venha a
ser adulterada, a ampliacédo de detalhes, amostras de aplicacdes e bordados, além de
prototipos de acessorios se fazem necessarios (TREPTOW, 2007).

Um profissional super importante e braco direito do criador dentro do atelié € a
premiére d’ateli€; ela precisa interiorizar o espirito da cole¢édo, entender o que o
estilista deseja transmitir, pois cabe a ela a distribuicdo das tarefas: ela orienta o
trabalho das modelistas, costureiras e bordadeiras que produzirdo a peca de roupa a

partir do desenho. Entretanto, 0 modo de executar essas etapas varia de criador para
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criador; estilistas como Coco Chanel e Madeleine Vionnet ndo faziam desenhos de
seus modelos, preferiam trabalhar o caimento do tecido diretamente sobre o corpo do
manequim.

Na alta-costura o tecido estabelecido para o modelo s6 vai para secéo de corte
depois de feito todos os testes e ajustes. Treptow detalha:

A segunda prova € realizada com o vestido ou traje alinhavado, no
tecido definitivo, e s@o examinados seu caimento, volumes e
drapeados. Nessa prova séo feitos os ajustes necessarios como linha
de decote, comprimento de mangas e possiveis assimetrias do corpo
gque ndo séo diagnosticadas na prova do toile apenas no lado direito.
A posicado e o tamanho dos bordados também sdo definidos nessa
etapa. (TREPTOW, 2007, p. 37).

Conforme Treptow (2007), entre a segunda e terceira prova de cada peca,
outros detalhes séo finalizados, tais como: deixar o vestido pendurado para o tecido
esticar em caso de cortes godés ou pecas com peso extra de bordados; fazer os
ultimos ajustes de bainha, por ser necessario o uso do salto que acompanhara a
modelo, uma vez que sua altura € determinante para qualidade final de apresentacéo
nesse processo.

Contudo, embora reconheca sua importancia para a cadeia de moda, Treptow

aponta para as dificuldades desse mercado:

O mercado de alta-costura caiu drasticamente. Embora em 1943
representasse um mercado de 20.000 mulheres, esse numero caiu
para cerca de 2.000 na década de 80, segundo Vincent-Ricard
(1989:305), e hoje ndo opera com mais de 200 clientes, conforme
Seeling (2000). O desfile, o show de alta-costura, serve mais para a
divulgacdo da marca e venda de produtos secundarios do que para a
comercializagdo dos artigos de alta-costura [...] (TREPTOW, 2007, p.
38).

Vale salientar que Charles Frederick Worth foi pioneiro neste seguimento, além
de abrir a primeira Maisonde moda em Paris, confeccionava seus modelos pensando
nas clientes para quem tinha a intencdo de vender e usava mulheres com tipo fisico
semelhante ao da cliente para realizar as provas e desfilar com as criacdes. Assim,
no momento do modelo ser de fato adquirido, bastava apenas um ou outro ajuste, pois
grande parte dos consertos ja vinha sendo feito. Desde esse periodo, apos o
langamento de cole¢Bes organizado pelas maisons, elas ja comegam a trabalhar com

langamentos seguintes, obedecendo a sistematicidade - outono-inverno e primavera-
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verdo, fazendo com que os lancamentos se tornassem vinculados ao calendario
climatico. Os langcamentos de moda eram até entéo desfiles de uma série de modelos
gue representavam o estilo do criador e os padrdes de moda vigente, sem a presenca
de uma unidade visual como ocorre hoje, em que o estilista desenvolve cole¢cbes a
partir de um determinado tema e todas as pecas e a comunicacao da colecao sao
inspiradas nele (TREPTOW, 2007).

A moda pronta para usar tem também suas especificidades. Segundo Treptow
(2007, p. 38), “as roupas do prét-a-porter sdo produzidas em escala industrial. A
guantidade varia conforme o tipo de mercado para o qual o modelo seré distribuido.
Existe o prét-a-porter de luxo, com tiragens minimas e limitadas”.

Nesse tipo de producédo, nem tudo € feito no mesmo local - existem etapas que
podem ser terceirizadas. Treptow explica:

Na producéo do prét-a-porter as pecas séo confeccionadas em escala
industrial, porém também existe o produtor confeccionista que
participa diretamente de todos os processos coordenando todas as
operacdes desde a compra da matéria-prima até a venda, estilistas em
inicio de carreira geralmente fazem este tipo de interagdo em todos os
processos (TREPTOW, 2007, p. 38-39).

A moda produzida em larga escala é planejada com antecedéncia e trabalha
oferecendo ao mercado colecdes de produtos que sdo lancados por temporalidade
(seja acompanhando as estacdes do ano ou com intervalos menores ou maiores entre

seus lancamentos). O proximo topico tratara do assunto.

2.4 A COLECAO DE MODA-VESTUARIO

Segundo Rech (2002, p. 68), a colegao € um “conjunto de produtos, com
harmonia do ponto de vista estético ou comercial, cuja fabricacdo e entrega séo
previstas para determinadas épocas do ano”. Gomes (1992, p.43) reitera o
entendimento da conformidade entre as pecas quando afirma que a “colecao é a
reunido ou conjunto de pecas de roupas e/ou acessoérios que possuam alguma relacao
entre si”. Essa relagao deve estar interligada com o tema proposto para a colecao, a
Imagem da marca e o estilo do consumidor (TREPTOW, 2007).

Entretanto, Rech (2002, p. 58) defende que a existéncia de um método para

realizar essa criagao diferencia o designer do artesdo, uma vez que “produtos
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resultantes de projetos de design tém um melhor desempenho que aqueles
desenvolvidos por métodos empiricos e sdo obtidos em um curto espaco de tempo,
considerando conceito e cliente como polos terminais do ciclo de desenvolvimento”.

Nesse sentido, Treptow (2007) propbe uma divisdo em etapas para o0
desenvolvimento de uma colecdo. Propomos resumir sua proposta em 5 etapas: a) o
planejamento que comporta: a reuniao de planejamento, o desenvolvimento de um
cronograma para o trabalho, a definicdo da dimensé&o da colecdo, do mix de produto
e do mix de moda, a pesquisa de tendéncias para estacao, a construcéo do briefing
de inspiracéo e a geracao de alternativas; b) a inspiracdo que compreende a definicao
de: cores, tecidos, aviamentos, silhuetas, elementos de estilo e de design, e geragéo
de croquis; c¢) a definicdo da colecao que engloba: a reunido de definicdo, a construcao
da modelagem e do protoétipo; d) a aprovacgao que inclui: a reunidao de aprovacéao e as
definicbes de: graduacao, encaixe, fichas técnicas, formacao de preco para venda,
mostruario, campanha de lancamento e divulgacéo; e) por fim é preciso fazer as
vendas seguindo o planejamento, organizar a producao e as entregas e acompanhar
a aceitacao das pecas, avaliando todo o processo.

O mix de produto é relevante para se definir os tipos de peca e os tamanhos a
serem produzidos para a colecdo daquela estacdo. O mix de moda ajuda a manter o
estilo da marca e a identificacdo com seu publico consumidor. Treptow (2007) se
baseia em Pires e identifica trés categorias de produtos em uma colecdo de moda:
basicos, fashion e vanguarda.

Para a autora, basicos sdo modelos que estdo presentes em quase todas as
colecdes. Sdo, em geral, pecas mais funcionais que costumam ter uma venda mais
constante, independente das estacdes, ou seja, uma venda garantida. Podemos citar
como exemplo a calca preta, a camisa tradicional branca, a calc¢a jeans tradicional, a
camiseta etc. Segundo Treptow (2007) pelo menos 10% dos produtos de uma colecéo
deve concentrar-se nessa categoria.

Treptow (2007) define por fashion os modelos que estdo comprometidos com
as tendéncias de moda do momento, seja através de formas, cores e/ou padronagens.
Como exemplo dessa categoria podemos citar a blusa cigana, a saia de pontas, as
estampas de borboletas, entre outras. As pegas com esses arranjos deverao ser
comercializadas durante o periodo da colecédo, pois no futuro ndo estardo mais em

moda e ndo serdo um modelo atrativo para o consumidor. A autora recomenda que,
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se a marca trabalha com modinha, cerca de 70% dos produtos de sua cole¢g&do podem
enquadrar-se nessa categoria.

Por vanguarda Treptow (2007) entende que sdo pecas complementares. Essas
pecas sao sempre comprometidas com as tendéncias atuais ou futuras e, quase
sempre, ndo apresentam caracteristicas muito comerciais. Elas sdo responsaveis por
materializar o “espirito da colecao”, poderdo ser usadas como pecas de vitrines,
catalogo de divulgacao e ainda, compor os desfiles, pois sdo pecas que possuem uma
linguagem de moda e um grande impacto visual, despertando a atencdo do
consumidor, ainda que este, ao ser atraido por essa peca, opte por adquirir um produto
mais simples ou mais em conta.

Contudo, vale salientar mais uma vez que a distribuicdo das pecas de uma
colegcdo por categorias varia conforme o estilo da empresa e seu segmento de
mercado (TREPTOW, 2007). Por sua vez, € a juncdo dos elementos que aparecem
nessa linguagem de moda que representam o estilo. O estilo na moda possui uma
identidade material, que pode ser a de um periodo, a referéncia cultural de um povo
(tradicBes populares) ou ainda, se referir a uma visdo de mundo particular (BRAGA,
2014), como € o caso de Walério Araujo.

O estilo pode ser descrito como a representacdo de uma visdo de mundo
prépria, materializada em algo. Ao ser reconhecido e aceito por uma maioria, se torna
o0 estilo da época, algo que pode se tornar identidade material daquele periodo, e até
tornar-se referéncia cultural de um povo especifico, pois, desde que houve aceitacéo
publica, se tornou coletivo e por tanto, moda. As tradi¢cdes populares séo consideradas
expressdes de estilo que valorizam tradicdes, uma forma de estilo do povo e se
fortalecem com o tempo (BRAGA, 2014).

No desenvolvimento de uma colecdo o designer de moda deve manter uma
identidade entre as pecas, e a mesma pode ser baseada no uso de determinada
silhueta, tecido, elemento de estilo etc., gerando uma unidade estética para a colecao.
Tendo como base um desenho produzido a partir do tema proposto, deve-se gerar
uma grande quantidade de varia¢fes utilizando os elementos de design; tais variacées
podem estar localizadas em mangas, punhos, recortes, drapeados, entre outros. Os
tecidos também séo inseridos gerando amplitude a colecdo e diversos esbogos sédo
criados seguindo a ideia original, mas composta por variagdes que geram com
facilidade centenas de modelos. Apds esse momento de cria¢do todos os croquis sdo

reunidos e alinhados para um refinamento, sdo adicionadas amostras de tecido,
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cartela de cores, aviamentos, mas mesmo diante de toda essa amplitude, alteracbes
podem ser feitas a fim de amarrar a colecdo (CAMARGO, 2015)

O designer, juntamente com sua equipe, desenvolve painéis de criacao
contendo o tema, o0 conceito da cole¢do, a cartela de cores, o publico-alvo, e 0s
desenhos da frente e das costas coloridos. O maximo de informacgdes e detalhes deve
descrever a proposta; por fim os desenhos técnicos que apresentam os detalhes de
cada peca, as emendas, as costuras, 0s recortes, 0s cortes devem ser produzidos,
ocasido em que 0s aviamentos, as amostras de tecidos acompanham o modelo
proposto. Todos esses processos sado fundamentais e trazem informacdes
importantes a serem passadas com clareza para a equipe que vai ler e executar as
atividades posteriormente, neste caso, os modelistas, as pilotistas, as costureiras
(CAMARGO, 2015).

2.5 A LINGUAGEM VISUAL, SEUS ELEMENTOS E SIGNIFICADOS

A linguagem é uma ferramenta natural que serve a interagcdo humana. Tal como
a linguagem, o modo visual é formado por um conjunto de dados usados para compor
uma mensagem, mas que, ao se decompor a mesma em seus elementos, € possivel
compreendé-la. Assim, 0s elementos visuais servem para compor a esséncia basica
daquilo que vemos e de algo que foi projetado, sdo a matéria-prima de toda
informacéo visual, eles interagem entre si ou agem isoladamente (DONDIS, 2007).

Segundo Dondis (2007), a base das pesquisas acerca dos significados visuais
provém da psicologia da Gestalt, e sua abordagem parte do entendimento de que a
analise de um sistema requer o conhecimento de que seu todo é formado por partes
interatuantes, que podem ser inicialmente isoladas e posteriormente consideradas em
seu todo. Assim, para Dondis (2007, p. 51) “sempre que uma coisa € projetada e feita,
esbocada e pintada, desenhada, rabiscada, construida, esculpida ou gesticulada, a
substancia visual da obra € composta por uma lista basica de elementos”.

Com a devida reserva de suas bases teéricas, de certo modo, podemos
entender que a aplicacdo dos elementos e principios de design, associados aos
elementos de estilo defendidos por Treptow (2007) como ferramentas para
combinagdes criativas do design de moda, podem ser entendidos como uma
linguagem visual. Para Treptow os elementos de design sé&o: silhueta, linha, cor e

textura; os principios, responsaveis por dirigir o foco de criacdo em moda, séo:
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repeticdo, ritmo, gradacao, radiacdo, contraste, harmonia, equilibrio, proporcdo; os
elementos de estilo sdo detalhes usados de modo recorrente que tem base na
temética de inspiracdo de uma colecao e tem por fim estabelecer uma unidade visual
para a colecdo. Essa combinacao € responsavel por passar uma mensagem original
gue trata do tema escolhido para estacdo, mas tem foco na identidade da marca e no
estilo do publico consumidor.

Por sua vez essa combinagdo quando apresentada numa passarela e
visualizada pelo publico, é capaz de formar uma imagem mental. Para Dondis (2007)
embora os niveis sejam distintos, € natural que uma estrutura visual seja associada a
uma visual, pois existe uma enorme variedade de simbolos capazes de identificar
acOes, sensacoes, estados de espirito, dire¢des, entre outros, e que, por vezes, é
necessario apreendé-los da forma como se aprende uma lingua, apesar da estrutura
da lingua n&o funcionar, pois os simbolos atuam de forma diferente da linguagem.
Assim, ao se concentrar nas qualidades especificas dos elementos individuais, pode-
se compreender a estrutura total da linguagem visual (DONDIS, 2007).

Para Brito e Oliveira (2017), a linguagem visual pode ser dividida em termos
reduzidos por: ponto, linha, forma/silhueta, cor e textura; e faz parte da base de criagéo
do designer como esses elementos serdo apresentados em conjunto, por meio de
uma variedade de técnicas e estilos. E necesséario, segundo os autores, o
entendimento dos elementos que foram apresentados, para compreender a analise
desenvolvida, onde o aspecto visual do vestuario sera influenciado por cada um dos
elementos.

Dondis (2007) concorda que esta nas maos do artista, artesdo ou designer a
escolha e manipulacdo dos elementos visuais que serao utilizados. Ele decide quais
elementos usar e como distribui em sua obra, e isso define sua arte, seu estilo. As
opcBes compositivas propdem liberdade e diversidade de uso e sao fundamentais
para o comunicador na linguagem visual, onde os elementos visuais podem ser
analisados individualmente sugerindo um conhecimento de suas qualidades
especificas. Contudo, o autor entende que os elementos sao: o ponto, alinha, a forma,
a direcéo, o tom, a cor, a textura, a escala, a dimenséo e o movimento; ele estabelece
critérios de composicéo visual, tais como: equilibrio, tenséo, atracdo, agrupamento

etc. A seguir exploramos cada um deles.
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2.5.1 O ponto

Juntos, em grande numero, 0s pontos se ligam e criam a ilusdo de tom ou de
cor, sendo capaz de dirigir o olhar, essa capacidade € intensificada pela maior
proximidade dos pontos; quando tais pontos estdo proximos entre si, torna-se
impossivel identifica-los individualmente, aumentando a sensacdo de tom, cor e
direcado (DONDIS, 2007).

Como conceito de menor unidade possivel de composicao visual, o ponto é
considerado algo pequeno em relacdo aos outros elementos, possuindo formato
simplificado; geometricamente n&o possui dimensdes ou massa e pode ser
identificado pelo encontro de duas coordenadas ou linhas (BRITO e OLIVEIRA, 2017).

2.5.2 Alinha

A linha pode ser definida como um ponto em movimento. Muito usada em
esbocos € 0 meio para tornar palpavel o que existe na imaginacao do criador, sendo
um elemento inquieto e nunca estatico. Raramente a linha existe na natureza, mas
pode ser encontrada no meio ambiente em fios que ligam os postes, na divisoria entre
uma ceramica e outra fixada na parede. Sua fluidez reforca a liberdade, apresenta
propoésito e direcdo contribuindo enormemente para o processo visual. A linha é
considerada um elemento essencial para o desenho pode ser muito delicada,
ondulada, nitida, grosseira, indecisa e inquiridora, hesitante. A linha é capaz de refletir
a visao, os sentimentos e as emocdes pessoais do designerque perpassa para o papel
as informacdes contidas em seu pensamento (DONDIS, 2007).

A linha possui apenas uma dimensao, pode ser entendida como uma sequéncia
de pontos, ligacdo entre dois pontos ou ainda como um ponto em movimento. Essa
pode ser considerada um elemento dinamico, pois tem a funcéo de conduzir o olhar
do observador com capacidade de provocar rea¢des emocionais e psicoldgicas. Cada
linha transmite uma mensagem e um movimento, pois 0 modo como o traco flui tem
relacéo direta com a espessura e continuidade da linha. Ao utilizar uma linha grossa
e irregular ir4 transmitir a mensagem de movimento lento e trucado; ja uma linha fina
e suave transmitir a ideia de movimento rapido e delicado. Quanto a utilizacéo das
linhas, quanto mais alongada, larga e repetida, maior sua influéncia (BRITO e
OLIVEIRA, 2017).
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A linha esta relacionada ao corte da roupa. As linhas curvas, diagonais,
horizontais ou verticais podem ser relacionadas com a localizacdo de costuras,
pences, padrdes téxteis, drapeados (CAMARGO, 2015).

2.5.3 Aforma

A linha descreve e articula a complexidade da forma. Estando a mesma
representada em trés formas béasicas, cada qual com suas caracteristicas: o circulo,
o quadrado e o triangulo equilatero. O circulo possui curvatura continua, ponto central
e todos 0s raios com mesmo comprimento, e representa a dire¢cdo curva. O quadrado
possui quatro lados iguais com angulos retos e mesmo comprimento, e representa a
direcdo horizontal e vertical. O triangulo equilatero tem 0 mesmo comprimento em
todos os lados e angulos iguais, e representa a direcdo diagonal (DONDIS, 2007).
Segundo Dondis (2007, p. 58), “ao quadrado se associam enfado, honestidade,
retiddo e esmero; ao tridangulo, acao, conflito, tensdo; ao circulo, infinitude, calidez,
protecao”.

Lobach (2001) lembra que a forma se especifica em dois tipos: forma espacial
gue representa a tridimensionalidade de um produto (variando e produzindo efeitos
distintos se observada de diversos angulos), e a forma plana que permanece
constante mesmo com variagdo de ponto de observacdo (LOBACH, 2001). Nesse
sentido, vale salientar que o desenho de moda sobre o papel representa a forma
plana, mas nessa a bidimensionalidade deve estar representada.

Essas informacdes a respeito dos significados dos elementos em uma colecéo
de moda perpassam diversas mensagens visuais. A silhueta é a primeira impressao
gue o vestuario passa; a mesma é entendida como a forma que a veste confere ao
corpo. A silhueta é identificada antes que possam reconhecer outros elementos e
detalhes da peca. No processo de desenvolvimento do design, a defini¢cdo da silhueta
é fundamental para que se determinem quais partes serdo destacadas e por qué. Apos
a forma ser decidida, estilista e modelista conversam sobre a proposta de
materializacdo, identificando quais materiais e técnicas podem ser usadas para
criacdo desta silhueta e se necessario, projetam uma estruturagdo por meio de
armacgfes. Em geral, a silhueta recebe associa¢cdes com formas geométricas e com
letras do alfabeto. Os tipos mais usados sao: silhueta ampulheta (faz referéncia ao

nome, ombros e quadril com dimensdes semelhantes e cintura afunilada); silhueta
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reta (auséncia de formas acentuadas, seus contornos possuem linhas retas que
lembram o formato retangular); silhueta T (ombros amplos e corpo alongado) (BRITO
e OLIVEIRA, 2017).

Cada corpo humano possui uma silhueta prépria, € definida por caracteristicas
como altura, comprimento do tronco, localizacdo de linhas do quadril, busto e cintura;
essas caracteristicas variam em cada pessoa e, a partir do vestuério, € possivel
favorecer ou alterar essa silhueta. Na tridimensionalidade, a relacdo que se
estabelece entre as partes do corpo, pode ser modificada pelo vestuéario, uma vez que
0 mesmo pode evidenciar e/ou ocultar tais caracteristicas, amplitude, volume, peso
ou leveza (BRITO e OLIVEIRA, 2017).

A escolha do tecido adequado e dos elementos de design para determinada
composic¢do, podem ser usados para criar ilusées. Cabe ao designer se apropriar
desses conhecimentos para obter grande sucesso com a colecao apresentada. O tipo
de corte, as costuras utilizadas para criar formas interferem na composigao visual do
corpo; da mesma forma, o uso de pregas, franzidos e drapeados transmitem a
sensacao de volume. Se o intuito for criar um volume maior a utilizacdo de texturas
felpudas e granulosas sdo mais indicadas por darem um aspecto visual mais
encorpado aimagem. O resultado esperado pode ser obtido de diversas formas, pois
tudo varia de acordo como o designer de moda utiliza os elementos em seu conceito
desde o desenvolvimento da colecdo passando por todo 0 processo criativo em
conjunto com os conceitos da marca, a compreenséao dos principios desses conceitos
e a utlizacdo pode surpreender o consumidor com o resultado final sendo
apresentado na passarela, showroom ou nas araras da loja, o dominio no
conhecimento e uso desses elementos (silhueta, ponto, linha, cor, textura) é
fundamental para que ele consiga conduzir a percepcao e proporcionar emog¢ao ao
usuario, interpretando dentro da tematica escolhida para a temporada (BRITO e
OLIVEIRA, 2017).

2.5.4 A direcédo

As formas basicas como o circulo, o quadrado e o tridangulo possuem direcdes
visuais e sdo instrumentos para a criacdo de mensagens visuais. O circulo esta
relacionado a curva, tém significados associados a abrangéncia, a repeticdo e a

calidez. O quadrado esta relacionado a questdo de horizontalidade ou verticalidade,
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com significados relacionados ao bem-estar, ao manejamento e a estabilidade em
todas as questdes visuais, proporcionando equilibrio. O tridngulo faz referéncia a ideia
de estabilidade mas é a formulacdo oposta a forca direcional mais instavel e
consequentemente uma das formulagbes visuais mais provocadoras, com
significados associados ao ameacador e completamente perturbador (DONDIS,
2007).

2550 tom

A informacado visual do ambiente € distinguida pela variacdo de luz ou tom
(DONDIS, 2007). Em uma colecdo de moda a passagem gradual de uma cor
representa a diversidade de tonalidades onde uma variedade é gerada
proporcionando uma infinidade de alternativas a fim de diversificar e gerar mais
alternativas para o publico consumidor. Na moda o pigmento é usado para simular o
tom natural. O tom como variacao de luz faz enxergarmos como escuro 0 que esta

préximo ao claro e vice-versa.

2.5.6 Acor

Conforme Dondis (2007, p. 64), “a cor esta, de fato, impregnada de informacéo,
e € uma das mais penetrantes experiéncias visuais que temos todos em comum.
Constitui, por tanto, uma fonte de valor inestimavel para os comunicadores visuais”. A
cor é o reflexo da luz que incide em determinado objeto, pode mudar por completo as
caracteristicas das composic¢des visuais. E, para Brito e Oliveira (2017), possui trés
caracteristicas: matiz ou gama (faz referéncia ao nome da cor, vermelho, rosa, azul,
etc.), valor ou contraste (quantidade de branco ou preto na cor) e a intensidade (muito
ou pouco pigmento a deixando forte ou apagada).

Dondis (2007, p. 65-66) denomina as trés dimensdes das cores de outro modo:
matiz ou croma, saturacdo e acromatica. A primeira dimensdo, matiz ou croma, € a
cor em si, pois cada matiz tem caracteristicas individuais. Para Dondis existem trés
matizes primarias ou elementares, mais conhecidas por cores primarias que sao: o
amarelo, azul e vermelho. As cores secundarias sao: laranja, verde e violeta. Através

do circulo cromatico pode-se aprender a estrutura das cores e através de misturas,
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novas cores e novos significados podem ser obtidos. A segunda dimensé&o, a
saturacdo é, para Dondis, a pureza relativa de uma cor, do matiz até o cinza. Os
matizes podem ser primarios ou secundarios. Assim, através de uma colegéo, o
designer pode intensificar a saturacdo de uma cor e carregar de expressao a peca
criada quando apresentada. A terceira dimensdo, a acroméatica, se refere ao brilho
relativo do claro ao escuro das gradacgOes tonais ou de valor onde a presenca ou
auséncia de cor ndo afeta o tom (DONDIS, 2007).

Guimaréaes (2000) corrobora com o entendimento dos autores, quando define
por matiz o nome da coloragdo como as conhecemos inicialmente: amarelo, azul,
vermelho, verde etc. E, por valor entende que seja a luminosidade da cor, assim
como, por croma, a saturacao ou grau de pureza da cor.

Assim, a cor transmite emocdo, possui significados simbolicos, esta
impregnada de informacgé&o e produz uma comunicagao visual (DONDIS, 2007). A
utilizac&o de uma Unica cor ou tons aproximados em pecas de vestuario, por exemplo,
proporciona a ilusdo de uma figura mais esguia, enquanto grandes areas de cores que
se contrastam fazem uma divisdo horizontal no vestuario afetando a composicao
visual da silhueta (BRITO e OLIVEIRA, 2017).

Quando se trata de uma colecao, Barbosa (2015) analisa que a cartela de cores
deve estar de acordo com o clima da mesma, ou em sintonia com a estacao para qual
sera lancada, pois a roupa transcende a experiéncia visual, atingindo outros sentidos
como o tatil e o sensorial. Em um projeto de colecdo de moda, por exemplo, a escolha
do tom errado pode passar uma mensagem diferente da desejada. Por isso, segundo
Dondis, no processo criativo, as cores devem ser muito bem estudadas e relacionadas
ao tema proposto, nem toda cultura tem a mesma percepcao a respeito das cores,
pode ocorrer uma divergéncia no simbolismo. O designer deve estar atento a cultura
local para ndo criar uma situacéo indesejada.

Segundo Brito e Oliveira (2017), o uso das cores em uma peca de roupa pode
provocar conotacdes diversas, em uma colecdo essas caracteristicas podem ser
traduzidas por mudancas de clima ou até por conceito de colecdo apresentada. A
conotacdo das cores na moda, segundo Brito e Oliveira, pode ser identificadas em
quatro grupos principais:

e Cores quentes: cores como o amarelo, vermelho e laranja, conseguem
provocar um efeito vibrante e tém a capacidade de passar a sensagéo

de alegria e descontragéo;
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e Cores frias: provocam um efeito de calma e tranquilidade ex.: verde,
azul;
e Cores neutras: possuem pouca intensidade como o bege, cinza e preto;

e Tons pastéis: sdo todas as cores em seu tom mais suave, mais claro;

Guimaraes (2000) analisa que cores escuras sdo as que se aproximam do
preto, e as cores claras sdo as que se aproximam do branco, a atribuicdo desses dois
termos: claro e escuro se prestam para aumentar a quantidade de discernimento das
cores, pois a natureza possui uma infinidade de cores e o ser humano néo consegue
distinguir todos esses tons. O autor define, de acordo com o circulo cromatico, que o
universo das cores é dividido em dois hemisférios com cores quentes, cores frias e
cores neutras que ficam situadas na linha divisoria.

Os tons séo classificados e comparados com as sensacdes do corpo humano
e com o mundo natural, onde os tons verdes e azuis se enquadram como cores frias
por estarem relacionados aos elementos agua, ar e resfriamento. Ja os tons
vermelhos e amarelos estédo relacionados aos elementos fogo, sol e aguecimento
(GUIMARAES, 2000).

A cor é um elemento que tem o poder de atingir 0 usuario e provocar a compra.
O uso de cores fortes e intensas em produtos oferece ao usuario a vantagem de se
destacar no ambiente. Também pode servir para alertar, sinalizar perigo e ndo passar
despercebido onde quer que esteja. As cores neutras sdo opostas as fortes e se
caracterizam por fazer seu usuario passar despercebido no ambiente (LOBACH,
2001). As variacdes de cores entre fortes e neutras de um produto visam satisfazer os
desejos dos usuarios.

Na moda variacbes ocorrem e algumas cores ndo duram mais que uma
temporada, enquanto outras como o branco e preto sempre estdo presentes. A cor
pode ser usada para criar contrastes e evitar monotonia da forma assim como
sensacoes diferentes, as cores escuras causam uma sensagao de peso enquanto as
claras uma sensacao de leveza e flutuacéo, a partir do conhecimento e entendimento
o designer pode obter significados perante o uso das cores (TREPTOW, 2007).

Guimaraes (2000) trabalha a significagéo das cores. Segundo ele, o amarelo
em algumas culturas esta relacionado a loucura, a mentira, a trai¢cdo, aos excluidos e
reprovados, aos traidores, € a cor da inveja, da inconstancia, do adultério. O verde

estd situado na linha diviséria entre os dois hemisférios do nosso cérebro e se



33

caracteriza por transmitir simbolicamente tranquilidade, esperanca, expressao de
destino, fortuna, equilibrio. E a cor do jogo e da pratica de esportes como o futebol, o
bilhar, o ténis de mesa.

O vermelho na simbologia esta relacionado ao elemento mitolégico — fogo, se
tocar queima, e a outros elementos como sangue, violéncia, perigo, agressividade,
proibicdo, guerra, mas também a paix&o, erotismo e atragdo. Assim, em uma mesma
cor pode se encontrar significados opostos como violéncia e paixao, guerra e amor. O
vermelho, entdo, é facilmente associado ao erotismo e as prostitutas, aos anuncios
de motéis, filmes eréticos, ao afrodisiaco, também representado por frutas vermelhas
e doces, tais como o morango e a cereja. Como é também a cor da proibicédo, temos
a representacao da sinalizagao do semaforo, do “dizer ndo”. O vermelho é ainda a cor
da correcao, do controle, impde status, representa o glamour, tal como no uso de um
tapete vermelho (GUIMARAES, 2000).

O autor analisa ainda que:

As representacdes de alguns outros orixas do candomblé também
utilizam as cores em correspondéncia simbélica com o0s outros
elementos. Outro orixa representado pelo vermelho (com o branco) é
Xang6, que também teria sido rei em sua vida na Terra. Senhor dos
raios e trovbes, Xangbd cospe fogo pela boca. Do verde da vegetacéo,
surgem os simbolos de Oxossi, orixa das matas, e de Ossain, orixa
das ervas e da medicina das plantas. Ha ainda a identificacdo do
amarelo usado nas vestes de Oxum com a riqueza da fertilidade
feminina e do azul-claro com lemanj4, a deusa das aguas e mae de
todos os orixas (GUIMARAES, 2000, p. 122).

Na moda brasileira, para além da adocdo de um colorido muito vivo fruto da
influéncia climatica (COSTA, 2003), € comum que os criadores utilizem referéncias
religiosas, ja que estamos imersos num caldeirdo cultural em que crencas e
misticismos se fundem. Na primavera-verdo 2013, por exemplo, o estilista Walério
Araujo apresentou como tema a colecdo Orixas e entidades de religides afro-
brasileiras, e nela estavam representados por cores diversos Orixas como Exu pela
cor preto, Xang6 cor marrom, Oxum cor dourado com adé (coroa dos orixas), lemanja
cor azul claro, Nana cor roxo, as entidades pomba giras em vermelho, o casal de pai
de santo pela cor branco (WAKABARA, 2012).
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2.5.7 A textura

A textura pode ser apreciada tanto pelo tato quanto pela visédo, ou ainda, pela
juncéo dos dois sentidos. A textura visual pode ser apresentada a partir do trabalho
de designde superficie sobre um tecido, a impressdo de uma imagem por meio da
técnica de sublimacdo em tecido sintético como o poliéster ou o tecido de algodao
com a aplicacdo de uma camada de resina apos a aplicacdo da técnica. Quando se
trata de sublimacdo temos que ficar atentos a composi¢ao do tecido, onde o0 mesmo
precisa ter pelo menos 60% de fibra sintética em sua composic¢ao, outros tecidos como
cetim, crepe, helanca, microfibra, musseline e organza podem ser utilizados. Ja para
representacao de textura tatil que também pode ser visual temos como exemplo os
bordados com pedrarias que fazem parte dos desfiles das grandes marcas de Haute
Couture. Em grande parte dos produtos a textura mais frequente € a visual e esta
presente em diversos tipos de materiais como os plasticos, materiais impressos, na
fotografia (DONDIS, 2007).

A textura € o aspecto de uma superficie, que transpassa a sensac¢ao visual ou
tactil com caracteristicas como brilho ou opacidade, toque aspero ou macio, rigidez
ou maleabilidade, peso e encorpamento que determinam o caimento do tecido.
Fazendo o uso de design de superficie, as cores, estampas e padrdes irdo influenciar
diretamente na composicdo da peca. As estampas e padrdes maiores Vvao
respectivamente conferir mais volume a pec¢a enquanto as menores terao seu efeito
visual completamente diferentes. Os aviamentos no vestuario podem adquirir texturas
elaboradas e ser aplicados sobre o tecido (BRITO e OLIVEIRA, 2017).

A escolha dos materiais utilizados influencia no efeito visual da superficie dos
produtos. As caracteristicas superficiais dos materiais (brilhante, fosco, polido ou
rugoso) aplicadas nas formas de um produto produzem no usuario associacdes a
ideias e experiéncias e influenciam no comportamento humano (LOBACH, 2001). Na
moda o0 uso de materiais como tecidos com paetés, veludo, transparéncias, pregas,

babados, também passam essas ideias.

2.5.8 A escala

A escala se refere a capacidade que um elemento visual tem de se modificar

ou definir em relagdo aos outros em uma composic¢ao; Dondis (2007) considera que a
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intensidade do brilho de uma cor depende de sua justaposi¢cdo com outra cor, que 0
grande depende do pequeno, pois a escala é estabelecida tanto pelo tamanho relativo
dos elementos visuais, quando comparada ao contexto ou ambiente. A escala
promove os resultados visuais, é relativo, podendo ser visto como grande ou pequeno,
e ndo dependente fixo de medidas reais. Ela é bastante usada para representar a
medida proporcional real. A medida é parte integrante da escala e em modelagem a
medida do préprio homem é usada para serem feitas as modelagens que depois dao
origem as pecas piloto para os ajustes, se necessario. A escala também é usada na
confeccao dos desenhos de moda e pelo uso da reducédo proporcional o desenho é
representado em folha de oficio com as mesmas informa¢des que uma peca ird ser
produzida. Quando se trata de conforto e adequacdo em design, o tamanho médio
das propor¢cdes humanas é usado. Em relacdo a producdo em série tudo é
desenvolvido nas propor¢des do homem médio e os objetos que ficam grandes séo

adaptados aos usuarios (DONDIS, 2007).

2.5.9 A dimensao

A dimensdo tal como a escala, dependente da ilusdo propiciada pela
composicdo. A dimensdo existe na vida real, na bidimensionalidade e pode ser
representada através do desenho, local em que ela fica subentendida. No desenho,
com o uso da técnica da perspectiva atraves da iluséo, o efeito pode ser criado com a
manipulacéo entre o claro e o escuro, a luz e a sombra. A ilusdo pode assim ser
reforcada de varias formas, sendo a perspectiva o principal artificio capaz de simula-

la; a dimensdo promove efeitos visuais (DONDIS, 2007).

2.5.10 O movimento

Tal como a dimensdo, o movimento se coloca na visualidade de modo mais
implicito do que explicito. Apesar da informacdo ser estatica, a experiéncia do
movimento deriva da vida e, no cinema por exemplo, se coloca no olho do espectador
por meio do fendmeno fisioldgico da “persisténcia da visdo”, devendo-se as técnicas
capazes de enganar o olho. Assim, além do elemento do movimento existir no cinema,

na televisdo, na vitrine, ele pode estar representado em algo criado como desenho,
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pintura ou escultura, sendo uma das forgas visuais mais dominantes na experiéncia
humana. A acdo do movimento se projeta tanto de modo psicolégico como
cenestésico (DONDIS, 2007). Na vitrine a criacdo representada bidimensionalmente
na tridimensionalidade através da ilusdo, efeitos podem ser criados como a ideia de
movimento da peca, atraves da ideia de simulagédo do fenbmeno natural como o vento;
nesse sentido, as pecas podem ser ajustadas e modificadas para sugerir esse
movimento, proposto pelo release da cole¢do ou apenas para mostrar a criagdo com
outra ideia de caimento, de tal forma que o0 movimento pareca real, mas na verdade o

gue esta sendo visualizado é fixo e imével.



37

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Nossa pesquisa acerca da descricdo do estilo de Walério Arauljo pautou-se
centralmente na andlise da sintaxe visual de Dondis (2007). Para o autor, um dos
modos mais reveladores para exercer uma andlise de visual encontra-se na
decomposicdo de seus elementos constitutivos. O processo auxilia 0 conhecimento
profundo da manifestacdo visual, permitindo categorizar a expressdo ou estilo
artistico.

Desse modo, estabelecemos por limite a andlise de dez cole¢cbes de moda
desse criador, que foram: verdo 2011, inverno 2011, verdo 2012, inverno 2012, veréo
2013, inverno 2013, verao 2014, inverno 2014, verao 2015 e inverno 2015. A analise
aconteceu em 3 etapas: a) o exame dos looks de cada colecdo em termos dos
elementos que os compdem; b) analise de cada colecdo em termos da linguagem
visual do conjunto de pecas apresentadas; c) analise do estilo (modos de expresséo)
de Walério, demarcado a partir de suas colecoes.

Como primeira etapa analitica buscamos organizar nosso corpus, o0 que incluiu
levantar a teméatica que o criador trabalhou em cada uma das 10 colecfes, bem como,
em cada uma, seus looks nos sensibilizaram individualmente em termos de: ponto,
linha, forma, direcdo, tom, cores, texturas, escala, dimensdo e movimento, tendo em
vista que para Dondis (2007) esses elementos podem ser vistos isoladamente e
depois analisados no sentido do conjunto.

Como segunda etapa analitica, buscamos sentidos no conjunto representativo
dos looks da colecdo, considerando seu tema inspirador; para essas duas fases

utilizamos o seguinte modelo analitico (vide Quadro 1):

Quadro 1 — Modelo para andlise da colecao

Colecéo Verao ou Inverno | Ano

Foto dos looks

Comentarios sobre o tema

Decomposicéo da linguagem visual

Elementos Descricéo

Ponto

Linha
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Forma

Direcdo

Tom

Cores

Textura

Escala

Dimensao

Movimento

Sintaxe do conjunto visual

Fonte: O Autor, 2019.

Como terceira etapa analitica, buscamos perceber como Walério expressa, de
modo recorrente e singular, suas composi¢des visuais nas diferentes cole¢des. Tendo
por base Treptow (2007), entendemos que cada colec&o conquista sua unidade visual
por meio dos elementos de estilo utilizados, que se repetem em diferentes aplicacdes.
Porém, para além de elementos dispostos em uma colecéo, o estilo € um modo de
expressao que revela como o artista concebe a realidade (JOFFILY, 1999), ou seja,
diz respeito ao modo como ele se expressa utilizando os mesmos arranjos ou
composicdes visuais.

Podemos entender que cada criador de moda tem um modo mais ou menos
regular de dispor suas composi¢cOes visuais e, tal como as marcas, eles sao
reconhecidos no mercado por essas caracteristicas peculiares. Dondis (2007)
esclarece esse entendimento quando trata das grandes categorias do estilo visual,
pois afirma que o estilo se refere a sintese visual de elementos, técnicas, inspiracao,
expressao e finalidade que, para além de uma filosofia cultural prépria a um periodo
(categoria ou convencdes estilisticas gerais), engloba a manifestacdo individual do
criador, dada a partir do requinte e variantes técnicas singulares. Assim, para essa
terceira etapa analitica fizemos uma categorizagéo (organiza¢éo) dos dados de estilo
a partir da analise de todas as colec¢@es. Ela trata da identificacdo do modo regular
com que Walério dispbs suas composi¢fes visuais (Vide Quadro 2). Essa
categorizacdo foi sendo construida na medida em que analishvamos as colecdes

desse corpus.



Quadro 2 — Modelo para categorizagdo dos elementos de estilo de Walério Aradjo
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Elementos basicos
da composicdo
visual

Combinacéo regular
dos elementos

Ideia transmitida

Palavra-chave

Formas, escala,
dimensao

Cores, tons

Ponto, linha, direcao,
movimento, textura

Fonte: O Autor, 2019.
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4 DESCRICAO DE RESULTADOS

Nesse capitulo apresentamos nossa analise do estilo de Walério a partir de
suas colecbes de moda em duas partes: a) iniciamos por apresentar a primeira e
segunda etapas analitica de cada cole¢cdo em dez quadros; b) na segunda parte
apresentamos a terceira etapa analitica contendo a categorizacdo e sua descri¢ao, a
partir das composicdes visuais recorrentes que compdem o estilo das criacbes da

marca Walério Aradjo.

4.1 ANALISE DAS COLECOES

Os quadros a seguir (Quadros 3-12) apresentam a primeira e segunda etapa
das analises das cole¢des: verao 2011, inverno 2011, verdo 2012, inverno 2012, verao
2013, inverno 2013, verdo 2014, inverno 2014, verao 2015 e inverno 2015.

Quadro 3 — Colecao verdo 2011
‘ Colec&o Verdo| 2011

Segundo Pacce (2010), o tema da colecdo primavera-verdo 2011 foi o proprio aniversario do
estilista, intitulado “Walério 40°” que no mesmo ano completou 40 anos e fez um desfile com tom
de festinha com looks inspirados no universo infantil e circense, inclusive com um look que remetia
as listas da lona do circo, em que a modelo utilizava um nariz de palhaco e botas altas com estampa
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de losango preto e branco tipico do arlequim. Na colecao utilizou bordados em forma de vogais,
desenhos de casinhas e baldes de festa, pedrarias representavam as jujubas e o granulado dos
docinhos presentes em festas. Outros elementos muito bem trabalhados foram os acessorios de
cabeca remetendo aos doces infantis como o brigadeiro, o picolé, o pirulito. Além disso, go-
godancers e drag queens estiveram fazendo shows performaticos em cima de estruturas colocadas
sob a passarela que estava repleta de famosos. A colecdo apresentou ainda babados, lagos,
ombros estruturados, transparéncia e comprimentos curtos ou mini. A paleta de cores foi composta
pelo azul, amarelo, branco, rosa e marrom. Apesar das texturas e cores nos remeterem a uma festa
infantil, o comprimento das pecgas, os decotes e transparéncias marcavam as pecas adultas, porém
divertidas.

Decomposicdo da linguagem visual

Elementos Descricao

Ponto Presente nos tecidos florais, nos bordados em pedraria das cria¢gfes; quando tais
pontos estdo proximos entre si, torna-se impossivel identifica-los individualmente,
aumentando a sensac¢do de tom, cor e direcdo (DONDIS, 2007).

Linha Predominio de linhas em diagonal, marcando decotes em “V”. Apareceram ainda
linhas horizontais e verticais, além das onduladas. As linhas curvas, diagonais,
horizontais ou verticais podem ser relacionadas com a localizacdo de costuras,
pences, padrbes téxteis, drapeados (CAMARGO, 2015).

Forma Predominio de formas em triangulo invertido, marcado por ombros bastante
acentuados. Formas arredondadas também foram destacadas, especialmente em
mangas e no quadril.

Direcéo Segundo Dondis (2007), podemos inferir que a estabilidade esta presente no
encontro das linhas horizontal-vertical, as linhas diagonais do decote promovem o
equilibrio visual, e as linhas curvas dos babados, nos remetem a abrangéncia,
repeticdo, ardéncia e intensidade.

Tom O contraste com 0s tons brancos e amarelos mais luminosos faz sobressair tanto as
cores escuras como as vibrantes, que sao intensificadas.
Cores O marrom do chocolate, o rosa do morango, o azul e amarelo da lona do circo, o

preto dos lacos e o intenso colorido das estampas e bordados, trazem a tona a
sensacdo de alegria da festa infantil.

Textura Tateis e visuais, presentes nos acessorios, nos looks bordados e nas estampas.

Escala A largura dos ombros contrasta com o tamanho reduzido do corpo, indicando forga e
masculinidade. Quando marcado, o quadril salienta a cintura como elemento de
feminilidade.

Dimensdo | A dimensdao traz a ilusdo de um corpo feminino que, embora realce 0s contornos
redondos que remetem a maternidade, ndo é fragil ou romantico e sim possuidor de
atributos masculinos como ombros largos de musculos fortes, indicando dominio
fisico e/ou social (LURIE, 1997).

Movimento | O movimento é criado pelas ondas presentes nos babados das mangas, da calca e
nas saias rodadas. A ideia é de intensidade (DONDIS, 2007), atrelada ao humor,
liberdade e descontracdo proprias das pecas com babados (LURIE, 1997).

Sintaxe do conjunto visual

Os elementos de estilo e design utilizados na colecdo foram os babados, lagos, bordados e ombros
marcados. Mesmo quando o volume do quadril foi acentuado, a atencao dividiu-se com a largura
dos ombros, pois predominaram as silhuetas tridngulo invertido. O contraste de ideias perpassa o
feminino e o masculino, o forte (ombro marcado) e o maternal (quadril acentuado), o adulto
(transparéncia, decote) e o infantil (comprimento das pecas, motivos de estampas e bordados). Os
looks femininos foram masculinizados e os masculinos sdo infantilizados pelo uso de macacdes,
transparéncias e lacos. As estampas, bordados e cores nos remetem para o universo infantil das
festas de aniversario, indicando a intensidade com que esse homem e essa mulher se entregam a
liberdade de vestir.

Fonte: O Autor, 2019.
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Quadro 4 — Colecao inverno 2011

‘ Colecao Inverno| 2011

Segundo Torres (2011), o estilista Walério Araudjo em sua colecdo Inverno 2011 faz uso da dicotomia,
trocando a celebracéo da vida pela morte. A colec¢do é voltada para o luto e envolve diversos tipos
de perdas (fisicas, parentescas, financeiras, emocionais). Nessa ocorre & predominancia da cor preto
— sobriedade - por meio de diversos tipos e tamanhos de rendas sem forro pressupondo a
feminilidade que, intercaladas, apresentaram sobreposicfes de texturas e transparéncias e
estiveram presentes em vestidos, babados, blusas, saias, meia-cal¢a e até nos sapatos. O luto dessa
villva é delicado e feminino, representado por rendas que expdem a pele. Contudo, apesar de sua
transparéncia, essa colecdo ndo exibe indicacbes de sensualidade ou erotismo. O jogo mostra e
esconde ou ainda a silhueta macia e solta sempre prestes a mostrar a pele, codigos tipicos de
mensagens reveladoras de uma mulher sensual (LURIE, 1997), ndo estdo presentes. As pecas, no
geral ndo séo decotadas e ao invés de insinuar, revelam diretamente o corpo, fugindo do jogo erdtico.
Lurie afirma que a nudez em demasia ndo € muito excitante. A colecdo foi composta também por
pecas em alfaiataria, couro, tule, veludo, renda bordada, bolsa clutch bordada com cabelos e silhueta
levemente anos 90 acinturada por lagarotes e ajustada ao corpo, ombros estruturados. Os looks em
tecidos lisos vieram com proposta volumosa, principalmente nos ombros. Segundo Lurie (1997) essa
€ uma qualidade masculina. As roupas dos homens s&o mais angulosas, tendem a alargar essa parte
do corpo, indicando a capacidade de dominio fisico e forca muscular; para a autora desse o passado
mais remoto, essas foram qualidades de um homem atraente, pois forca fisica e capacidade de
sobrevivéncia estavam intrinsecamente vinculadas. As cores apresentadas no desfile foram
pensadas de acordo com as diferentes representa¢des do luto ao redor do mundo onde, segundo
Mota (2016), o branco representa o luto para os paises China, india, Itélia e Jap&o, o vermelho para
os paises Africa do Sul e Russia, o roxo para a Tailandia. Ja a beleza do desfile foi sébria com coques
presos e 6culos escuros.

Decomposicao da linguagem visual

Elementos | Descricéo
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Ponto A sequéncia de pontos representa a sensacgdo de dire¢do, principalmente presente
nas meias calcas, através do sentido de verticalidade e do sentido de distribuicdo das
rendas nas pecas.

Linha Predominio das linhas diagonais nas meias e tecidos rendados. Linhas horizontais e
verticais também aparecem em formas, cortes e texturas das pecas.

Forma Predominio da forma retangular, acompanhando o corpo, representando uma ideia
mais angulosa; também encontramos a silhueta T, marcando a largura dos ombros,
um atributo a forca masculina (BRITO e OLIVEIRA, 2017; LURIE, 1997).

Direcéo As rendas formam a verticalidade, mas o predominio das linhas diagonais na textura
da uma ideia de intenso movimento, que aliado as silhuetas escuras e transparentes
das rendas, promovem certo equilibrio visual (DONDIS, 2007).

Tom O preto das pecgas representa a auséncia total de luz, mas em renda aberta, a luz vem
da cor da pele. A pele contrasta com o preto e da sentido aos desenhos e delicadeza
da peca;

Cores Cores relacionadas ao luto: branco, preto, roxo e vermelho. O preto intenso e as
transparéncias proporcionam leveza.

Textura Texturas Optica e tatil, representada pelo mix de rendas, transparéncias e babados.

Escala A escala é o tamanho do préprio corpo aumentado em sua largura de ombros,
indicando atributos da masculinidade.

Dimenséao A dimenséo promove ailusdo de um corpo feminino, masculinizado pela condicdo com
gque demarca seus atributos.

Movimento | Apesar de delicada, as pecas apresentam uma maior fluidez nos babados que

acompanham as mangas, na capa simulando um véu e nos volumes das saias de tule
e tecido liso. Tais partes promovem o movimento das pecas.

Sintaxe do conjunto visual

Os elementos de estilo e design utilizados na colecdo foram rendas, babados, lacos e ombros
marcados. Mesmo quando a cintura foi demarcada — por faixas grossas e lacos enormes, a atencao
voltou-se para a largura dos ombros, pelo predominio das silhuetas retangulares e em ‘T'. A
experiéncia estética da colecdo se formou por meio de um contraste de ideias que perpassam: o
feminino e o masculino, o forte e o delicado, a luz e a sombra, a cor e a sua auséncia, a morte e a
vida. Contudo, em sua maioria, as formas e propor¢cdes foram as do corpo, algumas vezes valorizado
na largura dos ombros. Apesar da transparéncia, a cole¢do ndo indica sensualidade e sim insinua a
ideia de uma mulher determinada, que apesar de delicada é forte e destemida.

Fonte: O Autor, 2019.

Quadro 5 — Colegéo verdo 2012

Colecéo Veréo| 2012
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Segundo Wakabara (2011) Walério Aradjo se inspirou nos pastoris e dancas de Pernambuco e a
estilizacdo buscou fugir do caricato em personagens: a cigana que veste look com tule pintado a
mao, a Diana é trabalhada em paeté prata e dourado no lugar do azul e vermelho (cores referentes
aos corddes azul anil e vermelho encarnado); outros personagens também foram representados
como a borboleta com camisa em alfaiataria branca e calca em paeté prata, o bumba-meu-boi com
camiseta branca e calca em paeté, os caboclos de lanca com roupa mais leve, com tecido lamé
bordado; o vestido em croché foi feito por sua irméa Betania com fio prateado, outros vestidos foram
confeccionados em couro metalizado, apresentando ainda pecas com acabamento em alfaiataria
e estampas de coco verde numa versédo tropical fashion. Os acessérios foram feitos em metal,
pintados de branco e representaram as igrejas do reisado. As estampas e padrfes maiores
conferem mais volume as pecas enquanto as menores promovem um efeito visual completamente
diferentes. Os aviamentos no vestuario podem adquirir texturas elaboradas e ser aplicados sobre o
tecido (BRITO e OLIVEIRA, 2017). J& para representa¢éo de textura tétil que também pode ser visual
temos como exemplo os bordados com pedrarias que fazem parte dos desfiles das grandes marcas
de Haute Couture. Em grande parte dos produtos a textura mais frequente é a visual e esta presente
em diversos tipos de materiais como os plasticos, materiais impressos, na fotografia (DONDIS, 2007).
Para esta colecéo foram usados cristais, paetés e tachas que foram dispostos nas cria¢des tanto para
conferir volumes maiores como menores e também proporcionarem direcdes.

Decomposicédo da linguagem visual

Elementos Descricao

Ponto Juntos, em grande ndamero, 0s pontos se ligam e criam a ilusdo de tom ou de cor,
sendo capazes de dirigir o olhar, essa capacidade € intensificada pela maior
proximidade dos pontos; quando tais pontos estdo proximos entre si, torna-se
impossivel identifica-los individualmente, aumentando a sensa¢éo de tom, cor, forma
e direcdo (DONDIS, 2007). Neste caso 0s pontos muito juntos estao nos bordados de
cristais e lantejoulas sobre os tecidos, promovendo texturas e desenhos de formas.

Linha Predominio de linhas curvas, um efeito visual promovido especialmente pelos
bordados, mas que estdo presentes nos decotes e bainhas. Esse pode ser
considerado um elemento dindmico, pois tem a funcdo de conduzir o olhar do
observador com capacidade de provocar reagbes emocionais e psicoldgicas (BRITO
e OLIVEIRA, 2017).

Forma O corpo feminino em geral é marcado e seus volumes aumentados, especialmente na
largura dos ombros, promovendo a sensac¢édo de tridngulo invertido, apesar da cintura
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ser recorrentemente marcada. O corpo masculino perde a forma em volumes amplos
e transparentes, trazendo quase sempre a sensacdo de uma forma retangular para a
figura.

Direcéo

As aplicacdes dos bordados remetem mais a linhas curvas, que quando aplicadas no
tronco masculing, criam a ilusédo de afinar sua cintura, aumentando os ombros.

Tom

O prata e o branco transparentes predominam em toda a coleg&o, cujo brilho promove
muitos pontos de luz. Poucos pontos de luz advém dos bordados ou do lamé em
dourado. O preto aparece muito pouco, salientando bordados ou velando o brilho do
dourado (tule gue cobre o vestido).

Cores

Branco e prata, dourado e preto compde a cartela de cores.

Textura

Texturas Optica e tatil, presentes nas aplicacdes de bordados em paetés e cristais,
transparéncias e babados em tule.

Escala

A largura dos ombros femininos promove ilusdo de um corpo reduzido e a forma mais
retangular dada ao corpo masculino, embora construida em tecidos transparentes,
esconde suas formas e musculos, vestindo-o com macacdes e vestes longas.

Dimensao

De modo geral, o corpo feminino € dotado de atributos masculinos e o corpo masculino
é velado em sua representacao de forca e poder, por nédo ser desenhado para sugerir
o dominio fisico que advém da forgca muscular. A dimensao no feminino é representada
por uma largura dos ombros maior que o corpo e, no masculino, por um retangulo sem
compleicdo atlética, restringindo os encantos eroticos (LURIE, 1997) a pele desvelada
pela transparéncia.

Movimento

O movimento é trazido pela fluidez dos tecidos escolhidos para compor essa colecao.
Apesar do peso das formas, os tecidos promovem a leveza do conjunto, trazendo
dinamicidade.

Sintaxe do conjunto visual

colecdes.

Apesar da leveza da colecdo marcada pelos tecidos, cores e texturas, existe uma transgressao as
representacdes do género, quando o criador opta por demarcar ou esconder formas que lhes séo
préprias. A mesma transgressao € efetuada na sua estilizacdo das dancas e folguedos tradicionais do
Estado, que sdo representados sem as cores e sem as formas que lhes sdo caracteristicas.
Salientamos que, segundo Guimardes (2000) a cor € um dos elementos mais significativos de uma
composicdo visual. Lacos, faixas na cintura, transparéncias e bordados continuam a compor suas

Fonte: O Autor, 2019.

Quadro 6 — Colecao inverno 2012

Colecao Inverno| 2012
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Segundo Wakabara (2011), Walério tirou inspiracdes para a colegao a partir de um presente que
ganhou de sua cliente e amiga Elke Maravilha, o livro de Erté, que aborda diversos temas como
(japonismo, anos 80, China, Grécia). Um dos materiais usados para suas cria¢des foi o tecido jersey
ao qual o estilista criou diversos vestidos para a noite compostos por drapeados, mangas amplas,
trangados, caldas e franjas, exaltando as formas e a feminilidade, com a primeira parte do desfile
em cores neutras e depois a extravagante sequéncia de looks justos com absurdos volumes de tule
em cores neon. De acordo com Brito e Oliveira (2017), a utilizagdo de uma Unica cor ou tons
aproximados em pecas de vestudrio, por exemplo, proporciona a ilusédo de uma figura mais esguia,
enquanto grandes areas de cores que se contrastam fazem uma divisdo horizontal no vestuario
afetando a composicédo visual da silhueta. Segundo Lobach (2001), o uso de cores fortes e intensas
em produtos oferece ao usuario a vantagem de se destacar no ambiente. Também pode servir para
alertar, sinalizar perigo e ndo passar despercebido onde quer que esteja. As cores neutras sdo
opostas as fortes e se caracterizam por fazer seu usudrio passar despercebido no ambiente. As
variagbes de cores foram propostas por Walério com maestria, elas quebraram a seriedade
minimalista dos looks cinzas e pretos. Conforme Treptow (2007), as cores escuras causam uma
sensacao de peso enquanto as claras uma sensacgéo de leveza e flutuacao, e essa leveza é proposta
agui por varias camadas de tule sobrepostas.

Decomposicdo da linguagem visual

Elementos Descricao

Ponto O ponto destaca-se apenas na composi¢do do bordado de um dos looks, fazendo
sobressair a sensacéo de tom, cor e direcdo (DONDIS, 2007).

Linha Predominio de linhas diagonais em decotes e partes superiores dos vestidos. As

curvas séo intensificadas pelos drapeados formados pelo caimento do tecido jersey,
e também estiveram presentes nos babados feitos em tule.

Forma Formas predominantes retangulares, pois mesmo marcada por cinturas acentuadas,
estiveram acompanhadas por capas ou volumes nos ombros. Nessas, a ilusdo que
€ passada pelo uso da mesma cor (cinza ou preto) é de que o busto, a cintura e o
quadril tem as mesmas medidas.

Direcéo As linhas mais retas e formas retangulares ddo a ilusdo de movimento verticalizado.
As camadas sobrepostas de tule olhadas no conjunto causam a mesma impressao.
Tom Os tons neutros, preto e cinza predominam em toda a cole¢éo. Os pontos de luz sdo

representados pelas tonalidades fluorescentes das excessivas camadas de tule
presentes nos vestidos longos, portanto, ainda mais iluminadas no conjunto visual.

Cores A paleta de cores foi composta pela predominancia do cinza e do preto; aparecem
como pontos de luz o roxo, verde, rosa, amarelo e laranja. Segundo Lurie (1997),
cores acinzentadas dao a impressao de negacdo da sensualidade; a roupa toda
cinza pode indicar um individuo discreto, que prefere ndo ser notado e que é
reservado. J4 o preto, sugere seriedade, formalidade e autocontrole. O rosa
representa a mulher feminina. Segundo Brito e Oliveira (2017), as cores quentes
como o amarelo e laranja, conseguem provocar um efeito vibrante e tém a
capacidade de passar a sensacdo de alegria e descontragdo e a cor fria verde,
proporciona calma e tranquilidade.

Textura Tateis e visuais, presentes nos drapeados distribuidos nos looks, nos bordados em
franjas e nas camadas sobrepostas de tule.
Escala Ombros marcados, mangas morcego e capas dao a ilusdo de um corpo mais

longilineo em forma retangular, as vezes em T. Apesar de aparecerem looks que
enfatizam a cintura por meio do aumento dos quadris, tipico das roupas femininas
(LURIE, 1997), no conjunto da composi¢cao predominaram um corpo feminino mais
anguloso.

Dimensao Mesmo as criagbes apresentando indicadores tradicionais femininos como pec¢a que
fecha a esquerda, cintura marcada e o uso de franzidos, atributos masculinos sao
inseridos com a presenca de formas retangulares, blocadas em uma Unica cor,
atraindo atencdo para ombros e bracgos. A ilusdo € a de um corpo longilineo, mais
alto, reto e mais anguloso.

Movimento O movimento é representado pela fluidez do Jersey nas mangas e drapeados das
pecas.

Sintaxe do conjunto visual
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O minimalismo dessa colecao foi um ponto de diferenciacdo das demais e foi quebrada apenas pelos
volumes e cores neon que apareceram nos Ultimos looks. As pecas cinzas e pretas apresentaram a
forma longilinea, predominantemente retangular, pois aos looks que marcaram cintura também
destacaram volume nos ombros, utilizando ainda capas e mangas morcego na composi¢édo. Poucos
looks coloridos fugiram da regra e apresentaram volume nas saias. Os elementos de estilo e design
utilizados na colegéo foram os decotes em “V”, ombros marcados, babados em tule e drapeados em
malha Jersey.

Fonte: Elaborada pelos autores (2019).

Quadro 7 — Colecao verdo 2013

Colecéo Verao| 2013
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Na primavera-verao 2013, o estilista Walério Aradjo apresentou como tema a colecdo Orixas e
entidades de religides afro-brasileiras, e nela estavam representados por cores de diversos Orixas
como Exu pela cor preto, Xangb cor marrom, Oxum cor dourado com adé (coroa dos orixas), lemanja
cor azul claro, Nand na cor roxo, as entidades pomba giras em vermelho, e o casal de pai de santo
pela cor branco (WAKABARA, 2012). Segundo Costa (2003), € comum que os criadores brasileiros
utilizem referéncias religiosas, ja que estamos imersos num caldeirdo cultural em que crengas e
misticismos se fundem. A colecdo foi composta também por pecas em alfaiataria, decotes,
aplicacdes de penas, tecido plissado, aplicacdo de pérolas, cristais, body, tule, lamé, bordados,
sobreposicdes, recortes e por lagarotes presentes em diversas partes do corpo (bracos, cintura,
pescoco) também como forma de gravata e na adé (coroa dos orixas). Segundo Lurie (1997), a
gravata masculina pode ser sexualmente simbdlica, mas no caso em lugar da gravata foi colocado
um enorme laco no look masculino.

Decomposicdo da linguagem visual

Elementos Descricao

Ponto A sequéncia de pontos traz a sensacao de direcdo circular, principalmente presente
nas juncdes dos recortes dos tecidos em lamé, na aplicacdo das pérolas em grande
guantidade sobre os tecidos. A verticalidade aparece nos ajofres (aviamento)
aplicados na adé (coroa dos orixas).

Linha O predominio é de linhas diagonais presentes nos decotes, cava dos body e barra do
babado.

Forma Predomina a cintura ndo marcada e disfarcada por camadas de tecidos sobrepostas
ou babados, aumentando as proporcdes. A forma retangular se sobrepde as demais.

Direcéo Os bordados representam as diversas dire¢ces, mas predomina a dire¢cdo ondulada

ou circular. O plissado, as sobreposicGes e os detalhes de acessorios trazem uma
verticalidade aos looks.

Tom O contraste entre 0s tons neutros e as cores as torna mais vibrantes, tom que também
€ acentuado pelo uso de tecidos com brilho.
Cores O predominio ainda é da cor neutra — o tom de pele adornado pelo dourado, seguido

do vermelho e demais tons. As cores (preto, marrom, dourado, azul claro, roxo, branco
e vermelho), usadas nesta colecao fazem referéncia ao elemento significativo de cada
entidade religiosa.

Textura Texturas tateis e visuais presentes nos bordados em pedrarias e meia pérola,
aplicacBes de penas, nos tecidos vazados deixando a pele & mostra.
Escala Nas pecas femininas, a largura dos ombros é exaltada por babados, decotes ombro a

ombro e volumes de mangas.

Dimenséao A iluséo reforca um corpo mais reto para a mulher e, de certo modo, mais infantil e
encurtado em sua altura para o homem gue usa cal¢as mais curtas, rendas, lacos e
transparéncias.

Movimento | O movimento das pecas deveu-se a fluidez dos tecidos nas sobreposi¢cdes que
acompanham as mangas, babados, lacos e barras de vestidos.

Sintaxe do conjunto visual

Os elementos que mais marcaram foram lacos, babados, decotes em V, bordados, transparéncia e
uso de renda. Nas pecas femininas predominam decotes em V, ombros largos e volumes que
disfarcam a marcacgédo da cintura. O uso de rendas, lagos e transparéncias ficaram para os looks
masculinos. A colecéo reforca a ideia de transgressdo nas representacdes do género, quando o
criador opta por demarcar ou esconder formas que lhes sdo préprias e usar materiais e aderegos,
tradicionalmente vinculados a um género, em outro.

Fonte: O Autor, 2019.




Quadro 8 — Colecao inverno 2013

Colegéo Inverno| 2013
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Segundo Wakabara (2012), para o inverno 2013 a proposta trabalhada por Walério apresenta uma
mulher gotica trabalhada com bastante couro, vinil e aplicacdo de morcegos. Os primeiros looks
apresentavam varios recortes e transparéncias juntamente com o veludo, uma pegada mais voltada
para ginastica artistica, contendo bastante brilho. Segundo Lurie (1997), o uso do couro preto em
looks completos pode também representar sinais de conotacdo sexual, sugerindo pessoas que
gostam de sadomasoquismo.

Decomposicdo da linguagem visual

Elementos Descricao

Ponto Os pontos ficam por conta dos bordados, enfeites e de abotoamentos inesperados,
por exemplo nas pernas de uma calca. A sensacdo de tom, cor, direcdo sao
aumentadas a partir desses pontos; essa se faz presente também nos bordados em
cristais gerando sentidos diversos e também nas aplicac6es de morcegos.

Linha Predominio das linhas diagonais nos decotes, cavas e recortes das pecas. Linhas
horizontais e verticais também aparecem em texturas, e nas aplicacGes de franjas
presentes nas criacfes.

Forma Os ombros ganharam bastante destaque seja por meio de recortes de tecido e
transparéncia ou por volumosos babados. A cintura, apesar de marcada, € novamente
no conjunto pouco evidenciada, passa despercebida pelo peso visual colocado na
largura dos ombros, deixando a forma oras mais retangular, oras assumindo o T.
Segundo Brito e Oliveira (2017) o uso de pregas, franzidos e drapeados transmitem a
sensacdo de volume.

Direcéo Os decotes, recortes, bordados e volumes das mangas apresentaram diversos
sentidos de direcdo nas criagcfes, deixando evidente a preponderancia da direcao
diagonal indicativa de movimento.

Tom O preto predomina toda colecdo e os pontos de luz séo representados pelo brilho do
vinil. Cinzas e tom de pele contrastam com o0 preto, mas os demais pontos de luz
provém dos tons violeta.

Cores Preto, cinza, bege, parpura e tons de violeta compdem a colecdo. Segundo Lurie
(1997) o preto € a cor da noite e da escuriddo, mas sugere sofisticacdo e
dramaticidade onde a mulher proposta por Walério para esta colecdo se apresenta
como uma heroina dramética. A roupa cinza sugere mistério e curiosidade. O parpura
representou a realeza durante bastante tempo, por ser uma cor cara e a tinta retirada
de uma espécie rara de molusco, assim como os tons de violeta sdo associados ao
mistério e magia.

Textura Segundo Dondis (2007) a representac@o de textura tatil também pode ser visual.
Nessa colecdo temos como exemplo os bordados com pedrarias e cristais (que fazem
parte dos desfiles das grandes marcas de Haute Couture) e os vazados. A textura é
também visual por meio do efeito promovido pelo uso do vinil e dos materiais com
brilho.

Escala A escala é o tamanho do préprio corpo, aumentado em sua propor¢do dos ombros,
destacados pelas mangas e babados.

Dimensao Segundo Lurie (1997), as roupas femininas tendem a serem mais largas nos quadris.
Contudo, algumas peg¢as acabaram recebendo elementos que evidenciam atributos
masculinos, atraindo o olhar para o volume dos ombros. O corpo masculino, apesar
do uso de calgcas no mesmo tom e bastante justas (que deveria evidenciar a largura
dos ombros), adota o brilho do couro, desviando a atencéo para essa parte do corpo.

Movimento | O movimento é criado pelo volume das mangas, capa esvoacante e saia armada com
insercdo de varias camadas de tule.

Sintaxe do conjunto visual

Nos looks femininos houve o predominio dos decotes em V, bordados, transparéncias, ombros
marcados, laco, bordado e brilho. Nos looks masculinos apareceram as roupas justas em couro nas
cores preto e roxo e lagos em lugar da gravata. Na analise do conjunto visual nota-se novamente
certa transgressao as representacdes do género, o criador foge do uso de cores e materiais
tradicionalmente adotados no mercado para as roupas femininas e masculinas.

Fonte: O Autor, 2019.
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Quadro 9 — Colecao veréo 2014

Colecao Veréo | 2014

Segundo Lourenco (2013) Walério Araujo desenvolveu essa colecdo inspirada no universo das drag
queens e fez homenagens a drag queen Veronika, morta em 2007 e a Elke Maravilha (musa dos
transformistas). Além disso fez referéncia ao santo Sao Jorge, executando o desfile no dia dele. O
desfile comega com pecas esvoacantes laranja em tecidos plissados, em couro, tule e
transparéncias; os looks dourados, bem fetichistas, com bodys, sungas, recortes, franjas e pedrarias,
mas o predominio fica novamente por conta dos looks pretos, com transparéncias e aplicagbes de
metais. Os acessorios presentes no desfile foram bolsas tiracolo, cintos bordados de amarracéo,
maxi colares bordados e acessorios que remetem ao universo fetichista.

Decomposicao da linguagem visual

Elementos Descricao

Ponto Juntos, em grande ndamero, os pontos se ligam e criam a ilusdo de tom ou de cor,
sendo capaz de dirigir o olhar (DONDIS, 2007). Aqui 0s pontos estdo presentes nos
metais bordados sobre as sungas, nos desenhos das rendas e nos tecidos com
paetés.

Linha Predominio de linhas verticais, por meio do efeito visual proporcionado especialmente

pelos bordados, paetés, franjas, ziper em metal e tiras em couro que estéo distribuidos
por diversas partes dos looks. Esse pode ser considerado um elemento dindmico, pois
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tem a funcdo de conduzir o olhar do observador e provocar reacbes emocionais e
psicolégicas (BRITO e OLIVEIRA, 2017).

Forma

No conjunto visual predomina a forma retangular ou em T. A cintura e quadril vem
marcado por pecas justas, mas as mangas possuem propor¢cdes maiores e ombros
destacados por transparéncias e volumes. O tipo de corte, as costuras utilizadas para
criar formas interferem na composi¢éo visual do corpo; da mesma forma, o uso de
pregas, franzidos e drapeados transmitem a sensacdo de volume (BRITO e
OLIVEIRA, 2017).

Direcéo

As aplicagBes dos metais bordados nas sungas e bodys, os plissados nos amplos
vestidos, 0s paetés e as franjas dourados representam o sentido vertical que
predominou na colecéo.

Tom

O preto foi a cor predominante, e ajuda a destacar o colorido das outras pec¢as. O
dourado e o laranja aparecem com muita intensidade. O brilho dos tecidos e paetés
promovem muitos pontos de luz e estdo nos acessorios, nas pecas douradas atraves
e até nos bordados das criagGes em cor neutra e no proprio preto. Segundo Dondis
(2007) a luz é também refletida e intensificada através de superficies brilhantes.

Cores

O preto predomina nos looks, seguido pelo laranja, dourado, bege e tons de violeta,
que fazem parte da paleta de cores da colecdo. Segundo Lurie (1997) o tom dourado
sugere riqueza e prosperidade. O laranja devido a sua alta visibilidade, destaca quem
usa e o0 bege, por ser neutro, pode representar as pessoas que preferem esconder
suas emocdes.

Textura

Texturas tateis e visuais presentes em looks com bordados de metais, paetés, couro
navalhado, e tule.

Escala

A escala é o tamanho do proprio corpo com propor¢cdes aumentadas nos ombros
indicando atributos da masculinidade, apesar de também possuir certo volume em
saias e alguma marcacdes e cintura.

Dimenséao

A dimenséo é representada por ombros em destaque, poucas pec¢as com cintura
marcada e silhuetas soltas do corpo. Segundo Lurie (1997) pecas que apresentam
volumes nos ombros que representa o elemento indicador da masculinidade.

Movimento

A nocdo de movimento se faz presente na fluidez dos tecidos locados em
transparéncias ou soltos do corpo. A leveza dos tecidos plissados, das franjas, das
sobreposicfes das saias de tule e até pelo uso do couro navalhado (com inser¢éo do
trabalho de superficie sobre o material) colaboram com essa nocéo.

Sintaxe do conjunto visual

Nos looks femininos nota-se a pouca marcacao da cintura e pecas muito folgadas que escondem as
formas do corpo. Aparece decote em V, bordados, renda e transparéncia. Nos looks masculinos
pecas como calca e sunga séo coloridas e brilhosas e acompanhadas do dorso nu do modelo, ou
seja, a atencéo é roubada dos ombros masculinos, um ponto de seducdo e masculinidade, segundo

Lurie (1997).

Fonte: O Autor, 2019.
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Quadro 10 — Colecao inverno 2014

Colegéo Inverno| 2014
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Segundo Wakabara (2013), Walério se inspirou em viagens que gostaria de fazer para paises como
Africa, india e Grécia. E com inspiracdo nesses paises ele apresenta looks com estampas étnicas,
animal print, bordados, lycra com textura de vinil, transparéncias, sapatos e botas inspiradas em
sandalias gladiadoras.

Decomposicédo da linguagem visual

Elementos

Descricao

Ponto

Nessa colecdo, como pontos, temos a presenca dos bordados agrupados e
distribuidos por toda a peca, especialmente nos limites do decote e barras de vestidos.

Linha

A linha esté relacionada ao corte da roupa. As linhas curvas, dessa vez, apareceram
com mais intensidade, mas foram acompanhadas pelas linhas diagonais dos decotes
em V. As linhas curvas surgiram nas jungfes de tecidos costurados, nos bordados
aplicados sobre as pegas, e também nos padrfes téxteis compostos por arabescos,
folhagens, grafismos e étnicos. Os drapeados propuseram o0s sentidos diagonal e
horizontal.

Forma

Segundo Brito e Oliveira (2017) a silhueta reta (marcado pela auséncia de formas
acentuadas, lembram o formato retangular). Nas cria¢cdes, mesmo com a presenga em
grande parte da silhueta reta, a cintura se apresenta marcada tanto pela modelagem
guanto por acessorios, mas surgem sempre acompanhadas de ombros volumosos,
por vezes marcados por recortes que se estabelecem como centro de atencédo na

peca.
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Direcao

Predominio das linhas curvas nos decotes. Linhas horizontais e verticais também
aparecem em recortes das modelagens e texturas das pecas, trazendo dinamicidade.

Tom

O preto das pegas representa a auséncia de luz, mas os bordados em dourado
tornam-se pontos de luz distribuidos em algumas partes nos looks; a presenca de luz
é representada também pelas cores: dourado, metalizado, mostarda e a lycra laranja
com textura de vinil fluorescente, que ficam ainda mais evidentes devido ao contraste
com o preto.

Cores

O preto é dominante, seguido dos tons terra que chegam ao laranja. Assim,
relacionadas as historias e geografias dos paises estiveram presentes cores como o
marrom, laranja, mostarda, dourado e cinza.

Textura

Texturas tateis e visuais compostas por padrfes distribuidos pelos tecidos em forma
de arabescos, figuras geométricas, bordados, drapeados e franjas.

Escala

No feminino a largura dos ombros € evidenciada, mas acompanhada das cinturas
marcadas, bem como dos looks em formato retangular, completamente soltos do
corpo. Nos looks masculinos também se observa as vestes soltas do corpo, que
carregam bordados e transparéncias, e também assumem uma forma mais
arredondada.

Dimenséao

Corpos feminino e masculino com ombros marcados, um atributo a posse de musculos
fortes e dominio fisico ou social (LURIE, 1997). Homem com vestes longas que ndo
marcam o corpo, produzindo uma ideia de peso na composi¢cdo, mas que destacam a
largura dos ombros e os tornozelos que aparecem no tom laranja.

Movimento

As tlnicas masculinas e femininas aparentam maior leveza que os demais looks
femininos, estando ai a ideia de movimento das pecas.

Sintaxe do conjunto visual

A colecdo apresenta uma continuidade em relagéo as ja analisadas em termos de forma e cor. O
preto ou o neutro é predominante em quase todas as colegdes e esses tons sempre sdo iluminados
por pontos de luz que as vezes provém do brilho dos materiais, outra das cores mais alegres que
séo realgadas pela base comum. Nessa colegdo os ombros femininos e masculinos receberam
destague, mas permaneceu presente os decotes em V, as transparéncias, os bordados e o brilho.

Fonte: O Autor, 2019.

Quadro 11 — Colecao verdo 2015
Colecéo Veréo| 2015
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Segundo Wakabara (2014), Walério se inspirou em um baile de debutantes com meninas
adolescentes, em que todas usam saia de tule bem rodadas até a hora da valsa e depois, quando
entra o clima de balada, as saias de tule saem de cena e aparecem 0s vestidos curtos, body e
macacdo com direito a bordado e transparéncia; para as mais modernas surge a camisetinha e calca
de alfaiataria branca. O desfile aconteceu com direito a duas entradas para cada uma das 15 modelos
onde na primeira entrada todas usavam as saias de tule e cabelos presos e na segunda entrada as
saias saiam de cena e os cabelos ficavam soltos, além disso todas as modelos entravam
acompanhadas pelos seus pares (0s 15 modelos estavam vestidos com o mesmo tipo de look, camisa
social branca, cueca, meia e sapato social). Ao final do desfile Valesca Popozuda entra com vestido
curto e justo com bordados no colo fazendo par com David Brazil.

Decomposicédo da linguagem visual

Elementos Descricao

Ponto Os pontos se fizeram presentes nas rendas e nos bordados, criando a ilusdo de tom,
cor e direcdo, sendo capaz de dirigir o olhar (DONDIS, 2007).

Linha Apesar de aparecerem as linhas diagonais principalmente em decotes em V, o

predominio dessas provém dos recortes e bordados arredondados presentes nas
varias pecas.

Forma Gracas as saias de tule, a silhueta feminina em forma de ampulheta (faz referéncia ao
nome, ombros e quadril com dimens6es semelhantes e cintura afunilada) (BRITO e
OLIVEIRA, 2017), ocupou 0 mesmo espaco das formas retangulares. Na versao
masculina evidenciou-se os ombros largos, ou a forma T.

Direcao Os bordados representam as diversas dire¢cbes (horizontal, vertical, diagonal,
ondulada e circular), aplicados sobre os tecidos, os babados representaram as
direcdes vertical, ondulada e horizontal e a meia cal¢a o sentido horizontal.

Tom O contraste entre os tons pastéis, brancos e neutros se da pontualmente com o preto
e com o roxo, além do brilho e fosco presente nos tecidos.
Cores As cores neutras e suaves, contrastam com o roxo, vermelho, mostarda e preto.

Segundo Lurie (1997) o branco, bem como, as cores suaves, representam a pureza e
inocéncia. O rosa apareceu em varias versoes e seu significado é voltado para o amor
romantico, afeto, inocéncia mas nunca paixdo. O amarelo mais escuro passa a
impressao de entusiasmo ingénuo. O bege passa a ideia de neutralidade. Contudo o
preto de renda representa sofisticagdo e erotismo, a depender de como a mesma
componha as pecas.

Textura Segundo Dondis (2007) a representacdo de textura tatil € também visual, portanto,
temos como exemplo os bordados que Walério sempre utiliza com bastante
propriedade em suas criacdes.
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Escala Em cerca de 50% das pecas desfiladas o quadril ampliado salienta a cintura, sendo
esse um elemento de feminilidade (LURIE, 1997). Nas demais pecas a silhueta
feminina volta a ser retangular. A feminina e a masculina se apresentam com ombros
marcados — silhuetaem T.

Dimenséao Segundo Lurie (1997), as roupas femininas tendem a ser mais largas nos quadris e
essas larguras foram evidenciadas por saias de tule fartas, enfatizando os volumes
dos quadris e ao mesmo tempo deixando a cintura mais afunilada. O ombro com
dimensodes alargadas e a dimensao retangular também apareceram.

Movimento O movimento é representado pela fluidez das camadas sobrepostas de babado, pelas
saias de tule e pelas franjas.

Sintaxe do conjunto visual

A colecdo apresenta debutantes que se transformam em mulheres, acompanhadas de um
companheiro que veste apenas camisa, sapatos e roupas de baixo. Decotes redondos e em V
disputaram espaco. Presenca de lagos, renda, bordados, transparéncias, franjas, cores neutras e
suaves, iluminam o roxo, vermelho e preto. Quando a mulher deixa de ser menina, ela volta a
apresentar as caracteristicas de forca masculina, especialmente revelada por meio da forma.

Fonte: O Autor, 2019.

Quadro 12 — Colecao inverno 2015

Colecéo Inverno| 2015
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Segundo Wakabara (2014) a colecao foi inspirada em bonecas de pano, onde Walério conta que
foram suas primeiras modelos, nas quais costurava roupas com retalhos. Estiveram presentes
diversos elementos de estilo e design como bordados, recortes, estampas coloridas, macacoes,
decotes ousados e looks bem fechados no estilo dos anos 40 e as modelos usavam touca de tricd
com maria-chiguinha.

Decomposicdo da linguagem visual

Elementos

Descricao

Ponto

O ponto foi representado pelos abotoamentos frontais, vazados do devoré, bordados
de lantejoulas e paetés nos looks.

Linha

Linhas curvas fazem parte da estampa, dos recortes, babados e volumes das mangas.
Linhas diagonais também estao presentes especialmente em decotes V, nos sentido
direcionais dos bordados, e também nos recortes.

Forma

Predominio de silhuetas retangulares, por pecas que se aproxima do corpo mas nao
se ajustam em demasia. Quando as cinturas sdo marcadas sempre estdo
acompanhadas de um aumento dos ombros e as vezes também do quadril gerando a
silhueta ampulheta, que faz referéncia ao nome, por ter os ombros e o quadril com
dimensbes semelhantes e cintura afunilada (BRITO; OLIVEIRA, 2017).

Direcéo

A direcdo se encontra na repeticdo da sequéncia de botdes presente na saia, blusa e
camisa, e também nos bordados representam as diversas dire¢es, mas predominam
as circulares e diagonais.

Tom

Os looks estampados sao evidenciados em seu tom pelo preto predominante em toda
a colecao; o brilho dos bordados e tecidos também promovem muitos pontos de luz.

Cores

O preto predomina na colecdo seguido pelo cinza e por um intenso e forte colorido:
laranja, amarelo, vermelho, marrom e tons de rosa. Segundo Lurie (1997) o marrom
que é a mistura do laranja com o preto é associado a terra e a natureza (natureza
adormecida do outono e inverno), sugere seguranga, forca e estabilidade. Os tons
mais escuros como marrom e marinho sugerem confian¢a e trabalho arduo. O preto
sugere seriedade, estabilidade, formalidade e autocontrole. O cinza pode indicar um
individuo discreto, reservado, alguém que prefere ndo ser notado, também pode
sugerir que a pessoa é misteriosa, ambigua, intrigante. O branco representa a pureza
e inocéncia. Em relagdo aos estampados, quanto mais complexo o desenho, quanto
mais cores usar, maior o prestigio da roupa. O status atribuido a roupa se d& pelo
trabalho a méo depois dela montada, como os bordados de lantejoulas presentes em
algumas criacbes desta colecao.

Textura

Texturas tateis e visuais presentes nos bordados em paetés e lantejoulas, e nas
estampas das malhas.

Escala

Quanto a escala o corpo feminino € aumentado em suas formas, por vezes salientando
0s ombros e os quadris, por vezes tornando-o retangular. O corpo masculino surge
retangular ou chamando atencéo para as pernas justas envoltas por material brilhoso.

Dimenséo

A dimenséo traz a ilusédo de um corpo feminino que, embora marque a cintura e realce
os contornos redondos que remetem a maternidade, € possuidor de atributos
masculinos como ombros largos de musculos fortes, indicando dominio fisico e/ou
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social (LURIE, 1997). Contudo, a contradicdo também surge no penteado natural e
nas divertidas perucas, cujo penteado remete ao infantil. O corpo masculino passa a
impressdo de ser ocultado em seus atributos, tanto por assumir a forma retangular,
como desviar a atencdo para as pernas que, por estarem envolvidas na cor preta
parecem frageis para o corpo.

Movimento | As pecas apresentam uma maior fluidez nas mangas volumosas em tecidos com

transparéncia e nos vestidos mais soltos do corpo.

Sintaxe do conjunto visual

Como elementos de design e estilo estdo os decotes em V, ombros e cinturas marcados,
transparéncia, uso do preto em contraste com intenso colorido, brilho, estampas e bordados. A
colecdo reforca a ideia de transgresséo nas representa¢cdes do género, seja quando o criador opta
por demarcar ou esconder formas que lhes sdo préprias ou ainda estabelecer ideias infantis e
divertidas para uma mulher que revela suas formas femininas associadas aos atributos masculinos.
A representacdo masculina também é estilizada, pois, ou esconde seus atributos num bloco
retangular, ou valoriza as pernas que parecem mais finas para o corpo. Segundo Lurie (1997, p. 228)
“o vestuario masculino sempre foi desenhado para sugerir o dominio fisico/ social. Tradicionalmente
as qualidades que tornam um homem atraente sdo o tamanho e a for¢ga muscular”. Para a autora, as
pecas podem chamar a atencdo para as pernas, mas quando essas se mostram bem desenvolvidas.

Fonte: O Autor, 2019.

4.2 CATEGORIZACAO DO ESTILO

Para a ultima etapa analitica construimos o quadro com a categorizacdo de
elementos visuais recorrentemente utilizados pelo criador Walério Araujo e que
compde 0 seu modo proprio de expressao ou estilo. Segundo Joffily (1999), o estilo é
sempre uma composic¢ao singular e propria marcada por certa composicao de cores,
formas e silhuetas. Essa revela o0 modo como um criador interpreta acontecimentos e
tendéncias, filtra e analisa temas para sua colecéo pois, para a autora, todas as formas
de expressdo humana possuem um estilo.

A partir da andlise das composicfes efetuadas, subdividimos essa etapa por
categorias, obedecendo aos elementos basicos da composicdo visual de Dondis
(2007); mas foi a partir de como se deu a regularidade das composicfes entre esses
elementos levantados na primeira etapa, que analisamos o estilo e chegamos a uma
palavra-chave capaz de definir o modo como esse criador interpreta o0s
acontecimentos e o mundo a sua volta, expondo a sua reflexdo/critica (vide Quadro

13).

Quadro 13 — Categorizacé@o dos elementos de estilo de Walério Araujo

Elementos basicos
da composic¢ao
visual

Combinacéo regular
dos elementos

Ideias transmitidas

Palavra-chave

Silhueta em T +
Silhueta retangular
acompanhadas de

Contraste de ideias
entre masculino e
feminino. A mulher
guase sempre de
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Formas,
dimensao

escala,

cintura marcada e/ou
guadril acentuado

ombros alargados
passa a ideia de
possuir os atributos de
forca e dominagéo
proprios ao género
masculino. Por vezes o
homem ¢é anulado
nesses atributos, hora
sendo infantilizado,
hora  tendo suas
formas veladas por
vestes soltas do corpo.

Pecas muito justas e
brilhosas marcaram as
pernas masculinas

O olhar é levado para
essa parte do corpo
gue, embora também
represente a
musculatura e for¢a, foi
diminuida em suas
dimensbes, tanto pela
cor como pela
modelagem e textura
do  material  téxtil
utilizado.

Cores, tons

Predominio do preto,
branco ou cor neutra
sempre associado ao
uso de cores fortes e
de superficies com
brilho, que acentuam
seu tom na
composicao

A composicdo das
cores e dos tons
perpassa 0 uso de
superficies  brilhosas
para homens e
mulheres, bem como
trazem um contraste
de ideias entre o
feminino e o]
masculino, o forte e o
delicado, a luz e a
sombra, a cor e a sua
auséncia, a morte e a
vida

Ponto, linha, dire¢éo,
movimento, textura

O uso de materiais e
aderecos,
tradicionalmente
vinculados a um
género, sdo usados no
outro, ou ainda, pecas
infantilizadas sao
usadas em adultos

Homens de roupas de
renda ou
transparentes,  lacos
em lugar de gravatas;
homens e mulheres de
macacfes, bordados,
texturas e  pegas
curtas, no estilo infantil

Uso recorrente da
combinacao dos
mesmos elementos de
estilo

Uso de rendas,
devorés, bordados,
franjas, lacos como
texturas; linhas curvas
e diagonais
principalmente em
recortes e decotes
(como o0s em 'V,
predominantes),

fluidez e movimento
por meio de tecidos,
transparéncias e
babados, tanto para o
feminino como para o

Transgresséao




60

masculino, sem
discriminagdes

Fonte: O Autor, 2019.

A categorizagdo aliada a combinacdo regular dos elementos e as ideias
transmitidas nos levaram a uma palavra-chave como sendo, dentre outras, a mais
representativa do cenario. Percebemos que é parte do estilo desse criador transgredir
algumas ideias que fazem parte de nosso imaginario social em termos de
representacdes sociais. Ele o faz, por exemplo, na medida em que utiliza como cores
o branco aliado ao dourado e ao prateado para representar as vibrantes cores de
festejos pernambucanos e do pastoril. Quando se trata da representacéao de género
percebemos como ele atribui a figura feminina a capacidade de dominio fisico e forca
muscular tipicamente masculinas por meio do uso da silhueta alargada nos ombros;
em oposi¢cdo, o masculino na maioria das vezes teve seus atributos velados,
negados ou infantilizados. Adultos (homens e mulheres) sdo vestidos como
criancas, adolescentes que se transformam em adultos na passarela, e ainda,
materiais e aderecos tradicionalmente vinculados a um género sao usados no outro.
Desse modo, o contraste de ideias esta sempre presente em seu estilo, bem como
0 uso recorrente da combinacdo dos mesmos elementos, seja qual for a tematica ou
estacao trabalhadas. Assim justificando a atribuicdo da palavra transgressao que
acontece de certo modo: atingindo nosso imaginario em termos de representacfes

sociais.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Nosso trabalho objetivou descrever o estilo do criador de moda Walério Araujo
por meio de uma andlise da sintaxe visual das imagens dos desfiles de dez de suas
colecdes de moda. Para tanto, estudamos um pouco de sua carreira e processo
criativo, buscamos entender a relacao entre moda, vestuério e identidade, bom como
0 processo de planejamento e desenvolvimento de colecdes de moda. Nos
aprofundamos no estudo acerca do método da linguagem visual proposta por Dondis
(2007), e, a partir dele, estabelecemos a base de como entender um estilo criativo.

Nossa analise se deu em trés etapas: uma sensibilizagdo ou exame inicial
acerca das imagens dos looks individuais e tematicas por colecdo, imediatamente
seguida pela analise da colecdo em termos da linguagem visual do conjunto de fotos
das pecas apresentadas; por fim, procedemos a analise do estilo criativo demarcado
a partir dessas apresentacdes criativas em desfiles.

Na primeira e segunda etapa analitica levantamos que a combinacao regular
dos elementos em termos de forma, escala e dimenséo nos revelaram a recorréncia
das silhuetas em T e retangular, especialmente para o feminino. Apesar de acentuar
0 quadril (aspecto maternal) afunilando a cintura, os ombros sao recorrentemente
alargados e a ideia predominante foi de uma mulher masculinizada, forte e viril. O
masculino, por sua vez, na maioria das vezes teve seus atributos velados, negados
ou infantilizados.

Em termos de cores e tons observamos o predominio da cor preta, seguida do
branco ou neutro, sempre associadas a tons fortes e brilho. Para além do colorido no
masculino e do neutro no feminino, o uso das cores numa colecao inspirada no folclore
pernambucano, por exemplo, também quebra padrdes: foi adotado por cartela o
branco, seguido do prata, dourado e preto, fugindo completamente do intenso colorido
presente nos folguedos e dancas populares locais.

Por fim, em relacdo ao ponto, linha, dire¢cdo, movimento e textura, destacou-se
0 uso de materiais e aderecos tradicionalmente vinculados a um género, adaptados
para o outro, bem como pecas infantilizadas sendo usadas em adultos. Os elementos
de estilo recorrentemente combinados em todas as colecdes foram: a textura das
rendas, devorés, franjas, lagos e bordados; as linhas predominantemente diagonais,

marcadas especialmente nos decotes em V, seguida por linhas curvas; o movimento



62

deveu-se ao uso dos tecidos leves, transparéncias e babados, tanto para o feminino
como para o masculino, sem discriminagdes.

Assim, nossos resultados apontaram para uma palavra-chave capaz de definir
como esse criador traduz ou expressa para uma forma de vestir um modo de entender
o mundo: transgressao de valores e representac¢des socialmente instituidos. O termo
expressa e define muito bem o que € o estilo criativo de Walério Araujo.

Porém, se considerarmos que nos dias atuais muito se discute acerca da
necessidade de respeito as mais diversas formas de representacdo humana, seja em
relacdo ao género, cor, raga, idade etc., entendemos o quéo €é atual o olhar de Walério
gue compde seu estilo criativo. Sua leitura de mundo coloca em evidéncia a
importéancia da liberdade de ser e vestir. A dificuldade do jovem adulto amadurecer,
também trazida em suas criacdes, € outro tema relevante, uma questéo discutida néo
s6 na academia, mas nos meios de comunicacdo de forma geral. A revista Super
Interessante, por exemplo, em outubro de 2016 ja abordava o tema que denominou
de O Adulto Desmontado (disponivel em: <https://super.abril.com.br/cultura/o-adulto-
desmontado/>), indicando a pertinéncia e relevancia do mesmo enquanto questao
social.

Entendemos que nossa discussdo ndo esgota o tema e indicamos que futuros
trabalhos podem abordar com mais profundidade, por exemplo, o uso dos acessoérios
e a composicdo dos cenarios nos desfiles, itens importantes que aqui nao
conseguimos esgotar. Contudo, entendemos que analisar colecdo de moda como um

documento visual foi uma contribuicdo de nosso trabalho para o design de moda.
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