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RESUMO

Os infograficos jornalisticos séo artefatos multimodais de rica expressividade grafica
que facilitam a compreenséo de assuntos complexos, os tornando inteligiveis para um
publico em massa. Nos anos de 1980 os ganharam popularidade, se configurando
como uma nova tendéncia de apresentacdo de conteudos informativos. Sua rapida
disseminacdo ndo permitiu que a ciéncia e a literatura conseguissem abarcar em
tempo habil avaliagBes criticas que alcangassem a discussdo de suas diferentes
potencialidades. E neste sentido que esta pesquisa surgiu, para suprir a lacuna
literaria sobre o potencial narrativo destes artefatos. Assim, o presente trabalho tem
como objetivo realizar uma pesquisa exploratéria e analitica preliminar sobre as
caracteristicas e elementos de narrativa que tecem a configuracdo dos infogréficos
jornalisticos. Como problema de pesquisa questionamos a) se os infogréaficos
jornalisticos possuem, de fato, potencial narrativo, b) se sim, como se configuram os
artefatos sobre a viés narrativa, c) quais elementos e arranjos sdo necessarios para
tornar a pecga grafica uma obra narrativa. Como hipotese, acreditivamos que 0s
infogréaficos se mostrariam narrativos e que para se enquadrarem como tal, utilizariam
de sua dindmica multimodal, embaralhando diferentes técnicas do discurso narrativo.
A partir da criacdo de uma ferramenta narratolégica de avaliagédo aplicada a um grupo
de infogréficos, pudemos fazer uma analise e discussao hipotética-dedutiva sobre a
configuracdo total do artefato e, como resultado, encontramos nas pecas graficas
uma espinha-dorsal narrativa, com a repeticdo de elementos especificos de narrativa
para a fabricacdo dos infograficos jornalisticos, fazendo perceber que ndo sédo apenas
artefatos narrativos, como também potencializam o seu intuito informativo através de

elementos narrativos, ou seja, de uma configuracdo narrativa.

Palavras-chave: Infografico jornalistico; Infografia; Narrativa; Narratologia; Design da

Informacéao.



ABSTRACT

Journalistic infographics are multimodal artifacts of rich graphic expressiveness that
facilitate the understanding of complex subjects, making them intelligible to a mass
audience. In the 1980s they gained popularity, becoming a new trend in the
presentation of informative content. Its rapid dissemination did not allow science and
literature to be able to include in a timely manner critical evaluations that reached the
discussion of their different potentialities. It is in this sense that this research arose, to
fill the literary gap about the narrative potential of these artifacts. Thus, this work aims
to carry out exploratory and preliminary analytical research on the characteristics and
elements of narrative that weave the configuration of journalistic infographics. As a
research problem, we question a) whether journalistic infographics do, in fact, have
narrative potential, b) if so, how are the artifacts configured on the narrative bias, c)
what elements and arrangements are necessary to make the graphic piece a narrative
work. As a hypothesis, we believed that infographics would show themselves to be
narrative and that, in order to fit as such, they would use their multimodal dynamics,
shuffling different techniques of narrative discourse. From the creation of a
narratological evaluation tool applied to a group of infographics, we were able to carry
out a hypothetical-deductive analysis and discussion about the total configuration of
the artifact and, as a result, we found in the graphic pieces a narrative backbone, with
repetition of specific elements of narrative for the manufacture of journalistic
infographics, making us realize that they are not just narrative artifacts, but also
enhance their informative purpose through narrative elements, that is, a narrative

configuration.

Keywords: Journalistic infographic; Infographics; Narrative; Narratology; Information

Design.
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1 INTRODUCAO

A Era da Informacéo, iniciada no século XX e ainda vigente, trouxe importantes
atualizacfes a vida contemporanea. A acessibilidade a informacdo e conhecimento
tem sido um de seus grandes feitos, tornando estes bens imateriais em bens de
consumo (CARDOSO, 2013). Nao por menos, a valorizagdo do saber tomou
proporcdes abrangentes e os artefatos cognitivos tém ganhado cada dia mais
destaque. A exemplo deste tipo de artefato estdo os infograficos que, embora néo
sejam objetos de jovem existéncia (considera-se que as primeiras evidéncias de
infograficos podem ser encontradas em pinturas rupestres e hieréglifos, que datam
milhares anos atras), se mostram uma tendéncia da producéo grafica informativa.

Segundo Rajamanickman (2005), infogréficos sdo tradicionalmente definidos
como elementos visuais que ajudam a compreensao de certo conteldo baseado em
texto e que, ainda, por usarem a combinacdo de imagens, palavras e numeros,
operam em um sistema hibrido entre o verbal e o visual. Essas qualidades tém
alavancado a presenca destes artefatos no meio jornalistico, visto que suas
habilidades potencializam o intuito informativo, além de que se adequam muito bem
as mudancas ocorridas nesse meio durantes os ultimos anos. Lima (2009) discorre

sobre estas adaptacdes:

[...] atualmente, em contato com midias mais dindmicas, 0s jornais vao
perdendo a fungéo de informar em primeira méo a ter um papel mais
investigativo e reflexivo em suas matérias. Com isso, ampliam-se as
necessidades de explicacdo, para o leitor leigo, de processos e fatos
complexos, o que torna imperativo o uso de recursos que vao além do
texto, como pecas graficas que unem ao texto toda uma gama de
imagens (LIMA, 2009, p. 18).

Quando se fala em infografico jornalistico, € ainda muito comum a aproximacao
do artefato como uma ferramenta comunicacional narrativa. Meirelles (2013, p. 13), a
exemplo, afirma que o “ornalismo, assim como livros técnicos e pedagdgicos,
empregam estabelecidas praticas que tradicionalmente usam infogréficos para
explicar informagdes complexas e contar histérias”. Embora essa afirmacgéo seja

suscetivel de ser repetida na literatura, ndo se percebe avangco em pesquisas sobre
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narrativas em infogréaficos. Muito do que se vé, é o discurso de que as histérias estdo
inseridas nestes artefatos, sem maiores explicacfes. A superficialidade sobre o tema
cria certa nebulosidade quando se pretende ir mais a fundo e compreender como se
desenvolvem estas narrativas, nos propondo o problema de pesquisa: quais aspectos
ou elementos configurativos de narrativa estdo inseridos na configuracdo dos

infograficos jornalisticos?

Tendo como hipotese que “se os infograficos jornalisticos s&o narrativos, entao
possuem elementos configurativos de narrativa”, esta pesquisa tem como objetivo
compreender as variaveis verbais, pictéricas e esquematicas que juntas tecem a
configuracdo narrativa deste artefato. Para tanto, sera criada uma ferramenta de
avaliacao narratoldgica, em que o contetdo de narratologia sera adaptado e aplicado
nos infogréaficos, a fim de testarmos nossa hipotese e criarmos o debate sobre o

potencial narrativo dos infograficos jornalisticos a partir dos resultados encontrados.

Com o direcionamento proposto pelo problema e hip6tese, esta pesquisa
entende que precisa criar como jornada de compreenséao deste artefato para além do
gue ja foi exposto em sua literatura. Assim o Capitulo 1 trata de tornar possivel a
compreensao do objeto, mas em um caminho diferente: a partir do que ainda nédo é
compreendido. A estratégia € evidenciar que muito sabemos sobre o artefato e
definitivamente ainda ha muito o que se descobrir. E que estudar os infogréficos é

tomar decisdes sobre o que individualmente acreditamos sobre eles.

O Capitulo 2 estende o conhecimento sobre o objeto a partir da sua
configuragdo midiatica e de conteudo informativo. Na primeira, cataloga suas formas
de reproducdo na revista impressa e as tendéncias de arranjo impostas pela midia.
Na segunda, se vale da tipificacdo dos infograficos a partir do que propde a literatura,
exibindo as diferentes interpretacfes dos autores e ressaltando suas congruéncias e
divergéncias. Ao final é percebido que independente das diferentes tipologias, os
infograficos possuem um padrédo configurativo e que algumas caracteristicas expostas

pelos autores indicam preliminarmente uma potencialidade narrativa.

Como ultima exposicédo configurativa dos infograficos antes de entrarmos no
assunto de narratologia e apresentarmos a ferramenta, neste Capitulo 3 temos a
exposicao dos elementos verbais, pictoricos e esquematicos dos quais os infograficos

mais se apropriam e como eles contribuem para a peca gréfica, para a sua leitura e
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para que, mais na frente, possamos entender como também atuam na configuracédo

narrativa do artefato.

O Capitulo 4 apresenta a importancia de pesquisarmos sobre narrativas nas
diferentes areas da ciéncia, mas em énfase no design da informacéo. Apresenta ainda
0s conceitos da narratologia e as configuracdes narrativas das quais iremos trabalhar
na avaliagdo dos infogréaficos.

O Capitulo 5 propde uma revisdo metodolégica do que ja fora proposto no
documento e explicita a metodologia adotada para a avaliacdo dos infogréficos. Nele
é possivel encontrar a ferramenta de narratologia descrita. E também o momento de
aplicacao da ferramenta narratoldgica junto da ficha descritiva, em formato descritivo

para exemplificagdo e explicagao de seus usos.

Por fim, no Capitulo 6 temos uma discussdo sobre o estudo realizado,
explorando o0s resultados obtidos, suas conquistas tematicas e suas cabiveis
melhorias. Aqui topicos importantes se sobressaem, como a reavaliacdo do que
acreditamos como potencial narrativo destes artefatos e sobre narrativa no design da
informacdo. Apontamos ainda trabalhos futuros que podem surgir a partir desta

pesquisa.
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2 A INFOGRAFIA NO BRASIL E NO MUNDO

2.1 A OBSCURA CONCEITUALIZACAO DA INFOGRAFIA

Pesquisar sobre infografia a principio tende a parecer uma tarefa segura e de
desdobramento cientifico simples. Afinal, a literatura apresenta uma estimulante
energia em replicar seu nome em livros e artigos (cientificos ou ndo) que, por sua vez,
ndo sdo apenas vastos, mas em continua publicagdo. Com este cenario, entao,
gualquer curioso esta propenso a esperar estar cercado de materiais elucidativos ja
muito bem consolidados e consistentes sobre a conceitualizacdo temética da
infografia em um primeiro olhar (ou pesquisa no Google). No entanto, a realidade é
outra e a expectativa ndo tarda a alcancar a frustracdo com as vastas obscuridades

gue ainda necessitam de iluminacéao.

Logo a principio, percebe-se que a utilizacdo do nome infografia ainda é feita
sem muito consenso e profundidade académica. N&o por falta de zelo, que aqui fique
claro. Mas por seu tumultuado surgimento na década de 1980 (do qual sera
comentado com énfase em sua abordagem histérica mais a frente), o que néo faz
muito tempo e ainda Ihe confere status de juventude. E qual juventude nao vive o
drama da busca por uma identidade prépria? O que nos preocupa, ho entanto, € a
existéncia de um segundo nome para, supostamente, a mesma coisa e que esta coisa
nada mais é do que o objeto de estudo deste trabalho: o artefato gréafico informacional

intitulado infografico.

Nas centenas de publicacdes pelo mundo & perceptivel que para o mesmo
objeto ora se escreve infografia, ora infografico, tornando confuso se (i) existe um
termo mais apropriado e/ou (ii) se sdo, na verdade, a mesma coisa. De antemao, é
percebido que, na maioria dos casos, eles séo utilizados concomitantemente em uma
dindmica estética de inversdo nominal “anti-repeticdo”, como quem escreve “ave” para
nao repetir o ja dito “passaro”. De forma analitica, esta caracteristica se revela um

desafio para as questbes mais pragmaticas que este trabalho se propde a elucidar.

Pode parecer um problema simplério, mas o fato € que “o nome das coisas”

muito interfere na nossa percepcdo e compreensdo dos objetos, conteudos e
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contextos e que, sobretudo na area do Design da Informacao, é ainda um desafio que
merece esforco coletivo para a identificacdo, catalogacdo e acompanhamento
evolutivo destes artefatos - sobretudo os midiaticos, regidos pela incansavel e diaria

superacao tecnoldgica digital.

Segundo Rocha Junior (2017), o impacto causado pela “virada tecnolégica” e

da “convergéncia midiatica” a partir deste século fez perceber:

[...] uma série de situagbes nas quais essa relacdo dialogica entre
‘nomes” e “coisas” e também entre “coisas” e “formas” tornou-se por
demais complexa e imprecisa, especialmente para a problemética do
design voltado aos artefatos de informagéo a fim de que tais produtos
pudessem demonstrar um padrdo e se estabelecer como pecas
reconheciveis. (ROCHA JUNIOR, 2017, p.16).

Tendo como cerne deste trabalho a investigacao configurativa dos infograficos,
isto é, sua composicao (e a identidade que a difere como tal) constituida de padrbes
e individualidades, seria impossivel - ou no minimo imprudente - seguir adiante
replicando a troca de nomes do artefato sem ao menos mostrar algum posicionamento
a respeito. Assim, optou-se por comecar a responder alguns questionamentos
relevantes em relacdo ao seu titulo e a sua historia, pois a medida em que as leituras
séo realizadas e os conceitos particulares de cada autor séo revelados e postos em
comparacao, percebe-se o destoar do que se acredita ser, de fato, o real significado
destes nomes e qual deles poderia melhor representar o artefato gréafico informacional

do qual usaremos como objeto de estudo e analise.

Assim, antes de qualquer analise profunda e a amostra de nossa investigacao,
avaliacdo e deliberacdo sobre a configuracdo de narrativa em infograficos
jornalisticos, escolheu-se neste capitulo expor brevemente tépicos sobre (i) a historia
do termo infografia, (ii) as confusdes conceituais remanescentes desde a sua jovem
existéncia e (ii) o que adotaremos como conceitualizacdo concreta do artefato

infografico e do termo infografia.
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2.2 BREVE HISTORIA DA INFOGRAFIA/INFOGRAFICO

Contar a histéria da infografia/infografico requer entender que ndo temos o
dominio exato de quando a (0) mesma (0) surgiu, mas certamente houve um momento
de ruptura em que jornalistas, ilustradores e designers perceberam que deveriam
observar o artefato com mais afinco, pois estranhamente o produziam sem constatar
gue aquele material ndo era o mesmo dos demais materiais que produziam. Isto €, se
era aquilo algo diferente de todas as demais producdes editoriais (matérias
jornalisticas, entrevistas, charges, mapas, etc.), como o chamariam? E foi com esta
pergunta coletiva que, nos anos de 1980, decidiram dar-lhe um nome, embora
veremos mais a frente que, na verdade, mais de um titulo fora adotado, deixando

ainda um fio solto a ser enlacado para a solucédo da pergunta.

2.2.1 Infografia e Infogréafico: o tortuoso percurso de suas nomeacgoes

Segundo Moraes (2013) a palavra Infografia apareceu pela primeira vez na
Espanha, em um seminéario sobre o tema que foi promovido pela universidade de
Navarra, em 1988. A palavra, segundo o autor, é resultado de uma “contragao” do
inglés information graphics (infographics) e descreve o artefato no contexto jornalistico

sob as seguintes observagoes:

De maneira sucinta, significa informacédo grafica ou ainda graficos
informativos, expressdo que pode ser entendida se tomada no
contexto do jornalismo impresso norte-americano, no qual o
substantivo graphics pode ser relacionado a uma infinidade de
elementos visuais. O adjetivo information limita-lhe o sentido: gréfico
que expressa uma informacao necessaria para contextualizar o leitor
em relacdo a determinado assunto complexo, portanto, de natureza
diferente daquela veiculada por cartuns, quadrinhos, caricaturas ou
demais ilustracdes, predominantemente opinativas. (MORAES, 2013,
p.31-32).

Moraes (2013) € um dos principais autores a ressaltar a necessidade na época
de um termo que pudesse vir a exercer uma forca identitaria entre as demais

articulacoes informativas do jornalismo. A nomeacdo também significou uma nova
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espécie de fazer jornalismo, pois proporcionou (mais no sentido de dar-lhe um espaco
préprio) que uma nova dinamica de producédo fosse reconhecida e incentivada
(sobretudo pela competitividade editorial da década de 1980) e essa nova feitura tinha
como caracteristica impar a relagéo entre texto e imagem que ndo mais competiam,

mas se uniam em igualdade de relevancia e dependéncia:

Nos jornais e impressos naquele periodo [1980], havia dois sistemas
definidos: a linguagem verbal (Os textos) e a ndo verbal (além do
design, as fotografias e ilustracdes). Esses sistemas ocupavam
espacgos a expressar uma relagdo de poder onde a linguagem né&o
verbal estava subordinada a linguagem verbal. [...] Os infograficos
representariam uma transicdo por se constituirem em sistemas
hibridos, multimodais, que congregam ao mesmo tempo texto e
imagem, linguagem verbal e ndo verbal numa relacdo em que se
complementam mutuamente. (MORAES, 2013, p.17).

Existe no discurso de Moraes (2013), no entanto, uma certa simplificacdo do
nome adotado ao artefato e sua configuracdo. Enquanto que nas demais obras de
autores temos justificativas varias e até mesmo contradizentes em relacdo a essa
nomenclatura e, consequentemente, conceitualizacées que acrescem ou confundem

um pouco a compreensao do que € um infografico ou infografia.

A exemplo, Sancho (2013) afirma haver uma popularidade crescente no meio
jornalistico em imaginar os infograficos ou infografias como artefatos digitais animados
e, por isso, sua nomenclatura para alguns sobrevoam acima deste mundo conceitual
tecnolégico. No entanto, ele diz que o prefixo ou vocabulario “info” ndo tem associagéao
com a informatica, nem a parte restante “grafia” se relaciona com o conceito de
animacao, contrariando ja outra vertente interpretativa do que seria esse objeto. Outro
ponto bastante polémico esta em defender que “tampouco infografia € o mesmo que
informacédo grafica, visto que ha outras formas em um periddico que também
assumem a mesma fungédo”™ (SANCHO, 2013). De fato, sobretudo neste Ultimo
argumento, ndo ha muito a se contrariar e, a partir dele, surgem outras incognitas

conceituais.

! Texto original do autor em sua lingua nativa: “Tampouco infografia es lo mismo que informacion
grafica, puesto que hay otras formas en el periodismo que también lo son”. (SANCHO, 2013, p.40).
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Percebe-se que os discursos de Moraes (2013) e Sancho (2013) possuem
afirmacdes bem distintas e, ndo por menos, tem existido um esforco coletivo de
catalogar a crenca e descricdo de cada autor sobre aquilo que defendem ser
infografico/infografia e a explicagdo de como esses nomes lexicalmente fazem

sentido.

Assim, resolvemos dar continuidade a essa forca-tarefa e a partir de Lima
(2015) - que ja resgatara informagGes coletadas por Rodrigues (2010)?, Fassina
(2011)3 e Miranda (2013)* - e realizamos uma atualizagdo do “quadro de definigbes”
(quadros 1 e 2), contribuindo com (i) a substituicdo de definicbes antigas para mais
recentes dos autores citados e com (ii) acréscimos de outros conceitos interessantes
para a investigacdo da tematica. Ressalta-se a subtracdo de algumas definicbes
postas no inicio de seu quadro, visto a inacessibilidade as obras citadas que nao
constavam, também, nas referéncias bibliograficas do artigo, inviabilizando a busca
dos documentos originais. No entanto, essas citagcdes datavam dos anos de 1990 e,
assim, ndo imaginamos que a auséncia delas possam vir a causar algum prejuizo em

relacdo a atualizacdo conceitual.

Ja em relacado especifica a nomenclatura, Lima (2015) se dispde a descrever
veementemente as diversas influéncias que se enveloparam para a criacao dos dois

nomes “infografia” e “infografico”:

Infografia € um neologismo que foi incorporado recentemente a lingua
portuguesa. Ribas (2005:2) afirma que informational graphics, termo
do qual deriva infographics, foi traduzido para o portugués e para o
espanhol como “infografico” ou “infografia”, com o sentido de “grafico
informativo”. Ndo é possivel identificar um uso consensual do termo
infografia entre os autores. Para Wilbur (1998), por exemplo,
information graphics é um termo para diversas formas de
representagao grafica: de diagramas e interfaces digitais a sinalizagao.
Porém, se optarmos por uma classificagdo muito abrangente, o termo
“infografia” poderia eventualmente ser confundido como sinénimo de
representacao grafica como um todo. Infografia tem sido usada para
sugerir representagdes graficas diferenciadas das demais. Um

2 RODRIGUES, Adriana Alves. Infografia interativa em base de dados no jornal digital. 2010. 130f.
Dissertacao (Mestre em Comunicac¢ao) - Universidade Federal da Bahia, Salvador.

3 FASSINA, Uria. A infografia como recurso comunicacional no processo de aquisicédo de informacéo e
compreenséo de tipografia. Dissertacdo (Mestrado em Comunicacdo) — Universidade Estadual de
Londrina, Centro de Educacdo, Comunicacao e Artes, Londrina, 2011.

* MIRANDA, Fabiano de. Animago e interagéo na infografia jornalistica: uma abordagem do design da
informacédo. Dissertacdo (Mestrado) Curitiba, 2013.
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infografico, entdo, ndo seria qualquer tipo de representagao grafica”.
(LIMA, 2015, p.112).

Para que ndo facamos uma repeticao de algo que ja foi apresentado de forma
muito competente pelo autor, sugerimos a leitura de seu artigo®, em que apresenta
ainda outras sugestfes e aderéncias de palavras para o resultado final dos nomes
“‘infografia” e “infografico”. No entanto, podemos resumir que a existéncia do objeto
antes de sua prépria nomeacgdo foi o que deu largada as confusas denominacdes
“partidarias”; inventadas, repetidas e defendidas por grupos diferentes, criando uma
grande malha de nomes que atravessavam 0 oceano atlantico sendo transfiguradas
em desarranjadas traducdes. O que fica a cargo de nosso destaque, esta que Lima
(2015) acredita que o atual binome faz parte de um neologismo tautoldgico que, como
ja explicado no inicio deste texto, se apresenta numa condi¢do de estética verbal para

nao se repetir muito a mesma palavra.

> “O que é infografia jornalistica?”, publicado na Revista Brasileira de Design da Informagéo, v. 12, n. 1
[2015], p. 111 — 127. O autor disseca as variaveis dos nomes a partir de traducdes da lingua inglesa e
espanhola, como também cita a evolucdo do uso desses termos e conceitos, porém assume a infografia
e o infogréafico como uma tautologia e ndo algo a ser investigado para averiguar possiveis identidades
unitérias.
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Quadro 1 - “Definicbes de Infografia”

Autor Defini¢dao

Raymond Colle (2004) Fuséao entre linguagem visual e verbal,
mesclada com codigos iconicos para a
compreensao da noticia impressa em suas
vdrias formas, coimo mapas, esquemas,
caldlogos.

Venkatesh Rajamanickam (2005) Elementos visuais, tais como grdficos,
mapas ou diagrantas que qjudam na
compreensédo de um conterido baseado em
fexio.

Fassina (2011) Representacdes visuais mais complexas que
combinem vavias camadas de informagdo e
que ndo conseguiriam ser definidas por
outros fermos de menor abrangéncia como,
por exemplo, mapas.

Cairo (2011) Um infogrdfico (ou infografia) é uma
representagdo diagramalica de dados. [...]
uma infografia ndo precisa ser publicada por
um “periodico” para ser considerada como
tal. Qualquer informagdo apresentada em
Jorma de diagrama [...[ € uma infografia. Por
oulra parte, um infogrdfice ndo necessita que
se inclua palavras.

Lankow, Crooks, Ritchie (2012) * De maneira simples, um infogrdfico usa
pistas visuais para comunicar informagdo.
Eles ndo necessitam de wuma certa
quantidade de dados, possuir certa
complexidade, ou apresentar certo nivel de
andlise. Nao existe um fendomeno em que
algo “se transforma” em um infogrdfico.
Pode ser simples como um sinal de estrada
com a representacdao de um homem com uim
pda que o permite compreender que ha uma
consirucdo a frenle, ou complexo como uma
andlise visual da economia global.

Fonte: Quadro apresentado por Lima (2015), tendo sofrido altera¢gfes de atualizacéo ja explicadas.

O quadro expde a primeira parte dos conceitos, sendo continuada na pagina
seguinte com demais demonstragdes. Os autores Lankow, Crooks e Ritchie (2012),
marcados com um asterisco (*) possuem uma contribuicao de relativa polémica neste
guadro por ndo serem pesquisadores académicos sobre o tema e sim designers em
oficio; fabricantes de infograficos. No entanto, preferiu-se inseri-los para que se possa

compreender que tanto no mercado quanto na academia ainda nao € possivel
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enxergar uma conceitualizacdo universal ou de limitagbes descritivas que
possibilitariam uma discussdo mais assertiva sobre o que se configura ou ndo o

infografico ou a infografia.

Quadro 2 - Continuagéo do quadro “Defini¢gdes de Infografia”

Autor Definicio

Meirelles (2013) De forma resumida, infogrdficos significa
represenfacoes visuais em que graficos
(ilusiracaes, simbolos, mapas, diagramas,
efc) juntfo com a linguagem verbal
comunicam uma informacado que ndo seria
passivel de outra forma. (p.13)

Morages (2013) Reconhecimenio da Infografia como
sistema, ou seja, a preseng¢a do
conceito de infografico assumido na
producdo jornalistica: as pe¢as sdo
Seitas segundo o propdsito de se
esclarecer uma informagdo para o
publico por meio da combinacdo de
linguagem verbal e ndo verbal num
tnico sistema chamado e reconhecido
como Infografia. (p.23)

Valero Sancho (2013) Contribui¢cdo informativa realizada
com elementos iconicos e lipogrdficos,
que permite ou facilila a compreensdo
dos acontecimentos, a¢des ou coisas
da atualidade ou alguns aspectos mais
significativos que acompanha ou
substitui o texto informativo.

Lima (2018) Infografia jornalistica é um lipo de
matéria jornalistica em que o texto ¢ a
iconografia sdo interdependentes e em
que a estratégia de leitura pode se
desenvolver de forma ndo linear. Uma
imporiante caracteristica identificada no
infografico é que ele possui a capaci-
dade de se apreseniar como a fonte
principal de informagdo. (p.19)

Em énfase, ressaltamos a inclusado de Lima (2018), que possui contribuicdes
de muita atualidade no campo de estudo do tema.

Retomamos que uma das maiores problematicas esta a de que o objeto so fora

percebido como um objeto inteiro de si, isto €, um artefato completo e indivisivel, de
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forma tardia, quando sua producao se fazia necessaria nas edi¢des jornalisticas como
objetos de grande valor competitivo. Assim, mesmo os replicando, ndo possuiam uma
distincdo de como denomina-los e, portanto, muitos autores e produtores da area os
descreviam como melhor lhes faziam sentido diante das suas observacdes do
jornalismo, design da informacao, ilustracao, linguagem visual grafica ou demais areas
gue estivessem inseridos. Dessa forma, para uns ora eram mapas mais elaborados,
diagramas, ora complexos ou de simplicidade, ora com ou sem textos, ora um produto
de ineditismo, ora datados das centenas ou milénios de anos atrés, etc. E para isso,
tinham-se os diferentes titulos empregados, principalmente nos dois polos de estudo
do objeto, nos EUA e na Espanha. Na imagem abaixo (Imagem 1) produzida por Lucas
(2010) é possivel ver como especificamente o nome passou a ser usado durante o

passar das décadas por esses dois paises e em seguida no Brasil.

Figura 1 - Autores de lingua inglesa

Nigel Holmes grdficos, mapas e diagramas = infografias
gradficos, mapas e diagramas = imagens de informacdo
Edward Tufte mapas, grdficos, tabelas = visualizacdo da informacdo
Richard Saul mapas, instrucées grdficas Carquitetura da informacéol2
Wurman
Kevin Barnhurst grdficos e diagramas = infogrdficos
Robert L. Harris mapas, grdficos, tabelas, diagramas = grdficos de informacdo
Daryl R. Moen mapas, grdficos, tabelas = diagramas
mapas, grdficos, tabelas, diagramas = graficos de informacdo
Mario Garcia mapas, grdficos, tabelas, diagramas = graficos de informacdo
Jennifer George- mapas, grdficos, tabelas, diagramas = grdficos de informacdo
Palilonis mapas, grdficos, tabelas, diagramas < texto verball3

mapas, grdficos, tabelas, diagramas jornalisticos = reportagem grdfica
grdficos diagramdticos = infografial4
mapas, grdficos, tabelas, diagramas jornalisticos = ou > texto verbal

Fonte: Lucas, 2010.
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Figura 2 - Autores de lingua espanhola

Raymond Colle mapas, grdficos, tabelas = infografos; infografo < texto verbal
Juan Manuel de texto + imagem = infografia;
Pablos grdficos, tabelas, mapas = infografias;
diagramas jornalisticos = infografias
Jose Luis Valero mapas, grdficos, diagramas = infografia
Sancho
Alberto Cairo infografia = representacdo diagramatica de dados
Gonzalo Peltzer grdficos, tabelas, mapas # infografia
Carlos Abreu Sojo grdficos, tabelas, mapas = infografia
Elio Leturia categorias de grdficos, mapas, tabelas e diagramas =
infografia
Josep Maria Serra mapas, grdficos = infografia

Fonte: Lucas, 2010.

Para n@s, brasileiros, talvez exista ainda uma relacdo lexical ou vocabular que
de forma inconsciente nos leve a agregar ou perceber as duas palavras em situacdes
de preferéncia. Infografia geralmente tende a aparecer como uma palavra de
abrangéncia, quase como um fendmeno ou linguagem, reservando uma distancia
material do objeto, como alguém que divaga sobre sua relevancia ou o explicita mais
do que o aponta em estado fisico. A palavra infogréafico, no entanto, € mais utilizada
guando algo é referido de forma muito direta ao objeto, em situacdo como neste
infografico ou como pode ser percebido no infografico abaixo; revelando um contexto

material e unitario.

A principio essa separacdo passa de forma quase que despercebida, e € com
as releituras que essas percepcdes se tornam mais evidentes. Neste caso, atribuiria
a responsabilidade ao sufixo nominal “ia” que, na lingua portuguesa, segundo Cunha

(2017, p.59), possui trés conotagdes possiveis. Sendo elas:

a. profisséo, titulatura (advocacia, baronia)
b. lugar onde se exerce uma atividade (delegacia, reitoria, drogaria)

C. nogéao coletiva (cavalaria, clerezia)
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Se infografia € mais utilizada em momentos de generalizagéo, de agrupamento,
podemos inferir (a0 menos em nossa lingua nativa) que existe uma conotacdo de
“nocgao coletiva”, como se a infografia fosse uma congregacao de informacfes; um
sistema informativo do qual se derivam produtos visuais de informacg&o, como o
infogréfico. Até entdo nenhum autor trouxe a percep¢do do sufixo, o que de forma
imediata parece fazer sentido, afinal ja foi muito discutido que os nomes “infografia” e
“infografico” derivam majoritariamente da juncdo de dois termos (information e

graphics) que reinem ainda varios outros nomes para informacao e visualidade.

No entanto, independentemente de sua etimologia intencional (da qual também
ja percebemos ser fruto de discordancias), ndo podemos deixar de lado, jamais, a
compreensao de que toda e qualquer palavra se insere em regras lexicais das quais
crescemos estudando e as associando durante toda uma vida para a compreensao
das coisas, dos grupos, dos fendbmenos, etc. Assim, o sufixo “ia” em nossa lingua
portuguesa néo deveria ser descartado como influenciador dessa confusao nominal
nos estudos locais, visto que ndo podemos fugir do sentido que as palavras nos
denotam. E ndo existe ciéncia que fuja do nosso referente cotidiano que, rodeado por
associacfes premeditadas ou espontaneas, nos levam a sentidos comuns, dos quais
nos pedem muito cuidado na hora de “etiquetar” as coisas, os ambientes e até a nos
mesmos. Essa questao do sufixo, no entanto, ndo € posta aqui como uma verdade
inquebravel e capaz de sozinha fazer valer uma conceituacdo propria do termo
“‘infografia”. No entanto, serve mais como um acréscimo informativo e indagatério para
quem, assim como nos, prefere imaginar que a “infografia” € ainda uma vasta floresta

a ser explorada.

Outro olhar interessante esta nas palavras de Lucas (2010) que incentivam a
separacao dos termos para que se possa compreender a infografia como um género
textual: “A denominacdo [infografia] precisa do termo, em termos semigticos, €
relevante pelo que ela contempla, ou seja, a constituicdo do objeto infogréafico, mas
também por permitir uma melhor compreensao da infografia como género textual.”
(LUCAS, 2010).

Para o autor, fica evidente que o termo “infografia” ndo € confuso apenas no
campo jornalistico. E nos faz pensar: uma vez que se existe um tipo de infografia, a

“‘infografia jornalistica”, qual seria, entdo, a infografia de fato? A infografia por ela
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mesma? Confuso. Obscuro. E cheio de caminhos tortuosos, o autor ainda culpabiliza
a falta de representacdes visuais para esses termos, ndo deixando evidente quando
algo passou de ser percebido como “infografia” para “infografico”. E, se relembrarmos
o que foi dito mais cedo, sabendo que o nome é utilizado como uma tautologia, é de
Se esperar que muitos autores nem sequer pensem na necessidade deste recurso.

Segue as ponderacdes pertinentes de Lucas (2010):

O principal [problema] deles, para nds, € a auséncia de uma definicdo
precisa do que seja uma infografia (jornalistica ou nao); ora, apesar
dessa auséncia, 0 objeto continua existindo, ainda que nao se saiba
muito bem o que ele compreende, logicamente falando, e o que fica
excluido dessa concepgéo conceitual. Ou seja: a infografia € um objeto
muito discutido, mas ainda debilmente definido. Contribui para isso o
fato de que muitos autores falam sobre infografias, mas nem todos
demonstram visualmente o que é uma infografia, pois admitem em
geral que ela é a unido entre texto e imagem. (LUCAS, 2010).

Assim como a indefinicdo incomoda ao autor, também nos importuna de forma
ndo somente questionadora, mas também ética, visto que ndo podemos defender que
sdo0 a mesma coisa, tampouco fechar os olhos para a causa truncada e indefinida.
Sabemos, claro, que corremos o risco de em uma grande multiddo, acabarmos por
desempenhar o papel de apenas mais uma ou duas vozes a esbravejar no meio do
tumulto, mas é nosso papel como pesquisadores ao menos tentar fazer com que
nossas vozes sejam ouvidas e nossas percepcdes e conjecturas sejam postos a

prova.

Outro ponto que corrobora 0 nosso posicionamento é que é possivel perceber
gue a inconsisténcia pode ser apontada tanto quando descrita quanto visualizada. A
exemplo, quando Cairo (2011) afirma - ja fazendo uso da inversdo nominal - que um
“‘infografico (ou infografia) € uma representacéo diagramatica de dados”, e ainda que
“infografia ndo precisa estar publicada em um “periédico” para ser considerada como
tal” ou “um infografico ndo tem que necessariamente incluir palavras”, podemos dizer
gue, segundo o autor, na imagem (Figura 3) abaixo todas as trés pecas podem ser
consideradas tanto um infogréafico ou infografia, certo? No entanto, em uma visao tanto
particular, quanto ampla, ndo parecem completamente distintos? Ndo somente em

sua fungao informativa, mas no uso de seus recursos visuais e textuais (ou a auséncia
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de alguns deles)? Sera que ndo poderiamos separar, nesse quadro, 0 que seria
infografico e o que seria infografia?

Figura 3 - Quadro demonstrativo

Fonte: Os autores.

Na Figura 3, a imagem com a identificagdo “1” possui uma pintura rupestre
encontrada na Serra da Capivara, de aproximadamente 28 mil anos atras®. Acredita-
se que este tipo de pintura fazia parte de uma tradicdo em representar as cagas e
suas armadilhas. Na “2”, temos uma infografia chamada Wordless Dive para a

representacdo de movimento de um salto ornamental, criada pelo infografista Nigel

® “Dica de Viagem: conhega as pinturas rupestres da Serra da Capivara”. Disponivel em:
<https://pisa.tur.br/blog/2018/10/16/pinturas-rupestres-da-serra-da-capivara/>. Acesso em: 5 de agosto
de 2019.
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Holmes’. Por ultimo, temos um infogréafico pertencente a revista Mundo Estranho

sobre como é feito um embalsamento do corpo humano.

Seguindo o apontamento de Lucas (2010), nos arriscamos a separar 0s termos
infografia e infografico a partir de uma logica conceitual: infografia € um sistema de
informacdo voltado para o campo da visualidade no qual os infograficos estdo

inseridos.

Vale ressaltar que ndo se pretende desvalidar nenhuma utilizacao tautoldgica
dos termos. Nossa escolha se da por motivos de organizagédo e crenga, 0 que quer
dizer que lancamos uma hip6tese conceitual da infografia da qual ndo podemos, nem
mesmo em sua superficie, comprova-la neste documento, visto que nosso objeto de
estudo é o infogréfico e a esse nao faltam conceitualizacbes e descricbes de sua
configuracdo de forma objetiva, que por mais distintas em detalhes, sempre
compartilham uma espinha-dorsal firme da qual podemos visualizar e nos apropriar.
Indicamos, também, que as questdes lexicais sejam investigadas em outras linguas
de outras nacionalidades, para que assim se possa confrontar essa percepcédo dos
sufixos e afirma-la ou falsea-la, de forma a enriquecer a discussao sobre 0 uso

universal do termo infografia.

Assim, encerramos a questao com o incentivo de que mais pessoas exercitem
a curiosidade e de fato figuem intrigados com a possibilidade de enxergar um produto
de riqueza inquestionavel para o Design da Informacéo e o que a ela tange, que seria
uma sistema de informacéo voltado completamente para o campo da visualizacao (a
“‘infografia por ela mesma”) e que se investigue a fundo seu inicio (que provavelmente
deve ter origem junto com o desenvolvimento da expressdo humana nao-corporal e

verbal) e seu processo evolutivo.

E, sem duavida, um campo para ainda ser investigado com veeméncia e que
nao podemos deixar de admitir possuir interesse, na mesma medida em que
reconhecemos que aqui a investigacdo nao possui espaco que faca jus para tal
empreendimento e, portanto, sopramos as hipoteses e 0s apontamentos para 0S
tempos futuros, apostando na sorte de que um dia elas encontrem a atencéo digna de

que tanto merecem.

7 A imagem pode ser encontrada na secdo gallery do website do infografista. Disponivel em:
<http://www.nigelholmes.com/gallery/>. Acesso em 5 de agosto de 2019.
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Buscando evitar dubiedades de que acreditamos que ha conceitualizacdes
distintas para os dois nomes, apresentado no quadro (Quadro 3); as
conceitualizacdes que defendemos e com que trabalharemos mais a frente.
Tomamos, a partir desta conceitualizacdo, que o objeto epistémico deste estudo séo
os infograficos, mais precisamente os infogréficos jornalisticos e néo a infografia - ao
menos a “infografia por ela mesma”, o que justifica nosso esfor¢co de tentar separar o

uso descontrolado dos dois nomes.

Quadro 3 - Separacao conceitual de Infografia e Infogréfico

Infografia Infografico
Sistema de informacdo que_ faz uso de Artefato que tem como cerne de sua
recursos do campo da visualizag¢a@o para a existéncia a elucidacao de contettdos de
transmissdo de informacoes especificas, alta ou moderada complexidade
que podem ser de alta ou baixa cognitiva através de recursos
complexidade cognitiva e que valoriza a multimodais, como elementos
sintese grdfica e verbal de seus elementos. pictoricos, esquematicos e verbais.
Carece de mais estudos para sua Todos os elementos compostos no
determinacao histérica e evolutiva, suas artefato se relacionam de forma
limitacgoes e o mapeamento de seus mittua, em condicdo de reciprocidade.
produtos graficos, dos quais aqui O infogrdafico pode ser produzido para
apontamos o infogrdafico como um deles. potencializar a compreensdo de

contetidos varios, mas atinge o seu
apogeu funcional quando exibe
informacoes que ndo poderiam ser
elucidadas integralmente sem suas
habilidades configurativas.

Fonte: Quadro e conceitos elaborados pelos autores desta pesquisa.

2.2.2 Observacgdes para o futuro estudo

Sabemos do risco que corremos ao fazer a escolha nominal, pois em um
momento ou outro pode parecer confuso para o leitor sobre o cumprimento desta
decisao da separacao do “sistema” e seu “artefato”. Ocorre que como na literatura
ainda ndo se possui essa distincdo entre os termos, teremos que repetir algumas
tautologias quando expusermos as vozes de terceiros, uma vez que 0S autores
escolhidos para nossa orientagdo tematica que ainda ndo se posicionaram sobre a

gquestao.
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Com a nossa preferéncia em utilizarmos o nome “infografico”, faz-se necessario
entender qgue nos momentos em que estivermos reproduzindo citacdes de terceiros

com a palavra “infografia”, possa ser percebido, naquele contexto, como “infografico”.

No proximo capitulo trabalharemos com a configuragéo dos infogréaficos, desde
sua apresentacao midiatica a seus elementos internos, imagéticos e textuais, além de
seus tipos informativos. No capitulo seguinte, também sera feito um alinhamento
conceitual do infografico jornalistico, tendo como escolha para base descritiva os
autores que estdo no quadro de Lima (2015; quadro 1 e 2) que mais se entrelacam
em suas percepcbes sobre o artefato e oferecem conteddo importante quanto a
tipificagdo dos infogréaficos jornalisticos, sendo eles Moraes (2013), Cairo (2011),
Sancho (2013) e Rajamanickam (2005). Sem deixar de utilizar outros autores
congruentes como alicerces para a refutacao e discussdo de elementos e questdes

gue possam contribuir com os conhecimentos que queremos ofertar.
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3 CONFIGURACAO MIDIATICA DOS INFROGAFICOS

3.1 CONFIGURACAO MIDIATICA DOS INFOGRAFICOS JORNALISTICOS EM
REVISTAS BRASILEIRAS

Os infogréficos séo artefatos multifacetados e esbanjam variedades
configurativas de muita personalidade. Sua pluralidade é fruto de sua esséncia
multimodal que oportuniza manifestacdes autorais de rica individualidade nos
processos criativos e estratégicos para o alcar dos conteudos informativos. No
entanto, isso ndo quer dizer que nao estdo, também, inseridos em padrdes
configurativos especificos - sejam eles de contetdo, (o tipo de informacdo que
abordam), de ferramentas (potencializadoras visuais e textuais semelhantes) ou de

imposicdes tecnolégicas e midiaticas (onde se inserem e como sao utilizados).

Dentre esses topicos podemos comecar reforcando certa obviedade: o
infografico € um produto midiatico e assim s6 se revela ao mundo veiculado através
de uma midia. Toda midia, seja ela fisica ou digital, possui um conjunto de regras e
limitacbes e assim os infograficos, ainda que munidos de muita personalidade,

precisam se encaixar nos espacos que lhes séo concedidos.

Essas imposicbes, embora restritivas em alguns aspectos, ndo sdao
necessariamente negativas. Na verdade, elas evidenciam o potencial do artefato em
alcancar a inteligibilidade de seu contetdo a partir de uma série de estratégias, como

as sinteses gréficas e textuais. Para Sancho (2013):

O tamanho, espaco ou territorio utilizado para o infogréfico também é
um dos elementos que facilitam a visualidade, uma vez que permitem
ou impedem a participacdo de certos elementos que facilitam sua
compreensdo e distribuicdo sem serem atropelados ou aglomerados
desnecessariamente. (SANCHO, 2013, p.48, traducéo nossa®).

8 Texto em lingua original: El tamafio, espacio o territorio destinado a la infografia es también uno de
los elementos que facilitan la visualidad, ya que permite o impide la participacién de determinados
elementos que facilitan su comprension y su distribucion sin atropello o congestiones innecesarias.
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Este capitulo busca apontar os diferentes tipos de padrfes configurativos gerais
dos infograficos, os dividindo em quatro grandes categorias: (i) configuracédo geral
de layout; com foco em seu espaco e exposicado midiatica, (ii) (ii) Texto jornalistico;
gue por si sO carrega suas caracteristicas individuais, indispensaveis ao seu género;
e (iii) Tipos de informacdes; os eixos informativos trabalhados nos infogréaficos que
podem determinar uma série de escolhas de elementos visuais e textuais em sua

composicao.

E importante ressaltar que os padrdes aqui promovidos séao frutos de uma
analise especifica do objeto de estudo desta pesquisa: infograficos jornalisticos
publicados em revistas impressas brasileiras. Sendo assim, os padrdes configurativos

gue serdo apontados se restringem ao meio editorial dos periédicos selecionados.

Existem, entdo, na natureza dos infograficos outros padrbées configurativos
além dos que serdo apresentados neste capitulo? Seguramente. Mas esses padroes
sdo decorrentes de infograficos inseridos em diferentes midias, que lhes concedem
diferentes espacgos, com diferentes intuitos informativos e diferentes interagbes. S&o
os casos dos infograficos publicados em websites ou em dispositivos moveis - que se
expandem em seus recursos hipertextuais ou de acdes interativas e responsivas
acionadas pelo usuario e por programacao algoritmica. Essas midias e infogréaficos
possuem complexidades avaliativas que somente um trabalho focado exclusivamente
em explora-los poderia lhes fazer justica cientifica, o que ndo convém dividir atencéo

com o sujeito epistémico ja definido desta pesquisa.

3.1.1 Configuracao de layout na revista impressa

Infograficos em midia impressa podem ocupar diferentes espacos, dimensdes
e formas de navegacédo conforme as imposicOes editoriais em que se inserem. De
forma mais comum, tem-se nas revistas periddicas os artefatos que ocupam uma

pagina inteira, duas, em série ou em uma participagdo complementar a matéria

jornalistica.

Carece na literatura uma publicacdo que exponha essas diferentes

apresentacoes do artefato de forma agrupada e como uma etapa necessaria para a
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compreensao de sua composi¢do. De forma geral, € possivel encontrar comentarios
sobre um arranjo ou outro na midia quando a ocasido se faz oportuna, mas sem lhes
inferir maiores descri¢cdes sobre os efeitos que essas configuracdes promovem. Nao
por menos, ndo existe na literatura uma denominacéo para este topico e, assim, este
trabalho optou por designa-lo de “configuragdes de layout”, uma vez que o foco néo
esta no artefato (infografico) enquanto produto informativo, mas sim especificamente

em sua ocupacao e arranjo nas imposi¢cdes da midia em que se incorpora.

Como a midia em questéo (revista) € composta por paginas sequenciais, para
a nomenclatura das especificidades configurativas das folhas optou-se por se
apropriar dos termos propostos por Haslam (2007) em sua exposicdo das partes
componentes de um livro. Embora nosso objeto de estudo esteja inserido em revistas
e ndo em livros, ambos sdo produtos editoriais de composicdo semelhante, tanto em
seu material e diagramacao, quanto por sistema de navegacao e interacao (do tato a

orientacdo de leitura); o que torna a aproximacao terminoldgica possivel.

Segundo Haslam (2007, p.21), a pagina de um livro pode ser observada e
dividida em onze caracteristicas configurativas basicas, sendo elas descritas pelo

autor como:

1. Retrato; formato no qual a altura da pagina é maior do que a largura.
2. Paisagem; formato no qual a altura da pagina é menor do que a largura.
3. Altura e largura; medidas da pagina (sempre nessa ordem) [...].

4. Verso; pagina do lado esquerdo do livro.

5. P&gina unica; folha Unica encadernada a esquerda.

6. Péagina espelhada; duas paginas (sempre um par e outra impar) onde
0 material impresso ocupa as margens internas como se fosse uma

pagina unica.
7. Cabeca; superficie superior da pagina.

8. Pagina de frente; pagina da direita quando o livro esta aberto

frequentemente identificada com numeragéo impar.
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9. Frente; borda frontal da pagina.
10.Pé; superficie interior da pagina.

11. Calha; margem interna entre duas paginas faceadas ou margem de

dobra do caderno.

Os segmentos apresentados por Haslam (2007) sao facilmente reconhecidos
nos infograficos e a partir desta aproximacao de definicbes configurativas da pagina
foi criado um quadro geral dos padrdes configurativos de layout de infograficos em
revistas (figura 4), aplicando (a adaptando, com seus devidos recortes) os titulos
sugeridos por Haslam (2007), Moraes (2013) e de propostas complementares préprias

da pesquisa.

Com esse referencial, a seguir expde-se o0s principais tépicos® com
exemplificacbes de infograficos coletados nas revistas Mundo Estranho,
Superinteressante e Galileu que se encontram dentro do periodo de coleta de nossas
amostras (0s anos de 2016 e 2017). Esses infogréaficos foram escolhidos com o critério
ilustrativo dos tépicos descritivos e ndo necessariamente estardo em avaliacdo nas

demais etapas analiticas posteriores.

% Principais topicos, pois especificagdes como “cabega”, “pé” e “calha” ndo necessitam de paragrafos
descritivos para a sua compreensao e certamente nao representam impacto inovador na compreensao
do artefato. No entanto, se fardo presentes no texto em seus momentos de oportunidade.



Configuracao midiatica
dos infograficos jornalisticos

Dados coletados das revistas Mundo Estranho, Superinteressante e
Galileu dos anos de 2016 a 2018.

Retrato

Paisagem

«—

X
N

Retrato

Uma pagina Duas paginas (Espelhado) Em série
p— A
Retrato
\3/
Paisagem > & Paisagem
) ) Quando ocupam
Os infograficos que Ay inteiramente duas
ozuF:an:nUlgli':l unica paginas, de ferma que
P 3 : a unidas formam uma so
gzceg]efnsag;s tanto sl brnle o
A d‘a ita. ch 4 infograficos podem ser
ireita, chamados | (540 il encontrados em
por Haslam (2007) formato paisagem
de pagina de frente (horizonal) ou em
oua esgu_erda, retrato (vertical). Este
como pagina ultimeo exigindo que o
unica b leitor gire a revista 80°
Complementar X

Megainfograficos (Poster)

Retrato X

o S

ik

Infograficos complementares surgem dentro das
matérias jornalisticas sob diferentes tamanhos e
formatos, mas nunca ocupando uma pagina inteira.
Eles auxiliam a compreenséao do texto geralmente
em duas situagdes: como resumo ou sintese daquilo
que ja fora dito (repeticdo esquematica) ou como um
acréscimo de informagdes por vezes independentes;
uma camada a mais do conteddo ja abordado.

Retrato

Nao foram encontrados em
formato de paisagem.

Fonte: Nossa.
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Figura 4 — Sintese da configuracédo midiatica geral dos infogréaficos jornalisticos

Infograficos em
série sdo pegas
independentes
gue se combinam
em eixo temético
e estélica. Eles se
complementam ao
virar das paginas e
podem ocupar uma
unica folha ou duas
(espelhado). No
entanto, a revista
tende a ser
manuseada do
modo tradicional,
sem apresentar
infogralicos
espelhados em
formato de retrato.

Menos comum

Megainfogréaficos
possuem qualro
vezes o tamanho
de uma pagina
Gnica e tendem a
apresentar o
formato retrato, se
configurande como
posteres verticais.
Esse tipo de
infogratico
diticilmente
apresentara uma
matéria jornalistica,
oferecendo uma
leitura utilitaria e
de consulta, com a
predominancia de
elementos visuais
pictoricos e
esguematicos.
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3.1.2 Uma péagina

Entre as composicfes mais usuais de serem encontradas nas revistas estdo os
infograficos que ocupam o espaco de uma pagina inteira. Essa pagina pode estar
situada a esquerda (pagina Unica) quando a revista estiver aberta, ou a direita, sempre
em numero impar (pagina de frente), (HASLAM, 2007). Esses infograficos possuem
uma relacao reciproca entre texto e imagem e ocupam integralmente o espaco de uma
Unica péagina de revista. A sua limitacdo de area tende a incentivar arranjos de
orientacao vertical (formato retrato), com titulo no campo superior esquerdo, imagens
pictéricas centralizadas e textos (matéria jornalistica e texto auxiliar) em seu entorno,

independente se sdo paginas de frente ou verso (Figura 2.3).

Figura 5 - Exemplificacdo de infografico em uma péagina
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Fonte: Para a primeira imagem, Editora Abril, Revista Mundo Estranho, Os Segredos do Corpo
Humano, Colecdo, 2015. Para a segunda imagem (Calorias humanas), fonte: Editora Abril, Revista
Superinteressante, edi¢cdo 375, junho de 2017.
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3.1.3 Infografico inserido

Figura 6 - Exemplo de infografico inserido como recurso complementar
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Fonte: Editora Abril, Revista Superinteressante, edi¢cdo 375, junho de 2017.
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E sabido que o infografico consegue abarcar um alto grau de informacéo e que
a partir de seus recursos multimodais ainda consegue potencializar e torna-la mais
atrativa. Com isso, as matérias jornalisticas podem se relacionar com os infogréaficos
de dois modos: utilizando o infografico como suplemento informativo; de forma que se
adicionam, mas ainda constituem duas partes de um todo. Ou, de outro modo, podem
estar em um formato de unidade reciproca, quando o infografico e a matéria
jornalistica formam igualmente o todo, de forma contigua, homogénea e indivisivel.
Moraes (2013) discorre sobre:

“Infogréaficos podem aparecer nas paginas em duas situacbes de
edi¢do: como um recurso complementar aqueles utilizados para contar
uma histéria, dando suporte ao que a matéria sustenta ou como a
matéria (o fato reportado ao publico) em si. No primeiro caso,
mantenha-se como um discurso multimodal com as caracteristicas
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descritas acima, suas dimensdes ndo diferem muito das de outras
pecas como fotografias, tabelas, entrevistas (chamadas “pinp-pong”)
etc., 0 que ajuda a caracteriza-los como pecas de suporte. No segundo
caso, tém as dimensbes da matéria completa, ou seja, podem atingir
uma pagina inteira ou mais, o que indica sua importancia no conjunto
da edicao.” (MORAES, 2013; p.18).

Essas duas situacbes de edicdo, como chama Moraes (2013), podem ser
exemplificadas nas figuras 6 e 5. Na primeira € possivel visualizar o infografico como
recurso complementar, inserido em uma matéria jornalistica. Na segunda figura citada
€ possivel ver o infografico contiguo, cujo infografico e matéria jornalistica

representam uma unidade indivisivel.

3.1.4 Pagina espelhada

Os infograficos de pagina espelhada (também citados como “pagina dupla” em
alguns artigos) ocupam o espaco de duas paginas simples de uma revista que estao
interligadas homogeneamente através da calha. Assim, ao abrir a revista nestas
paginas o leitor tem a sensacado de uma “pagina maior” que confere a unidade do
infografico. Este recurso pode ser utilizado de forma horizontal (paisagem),
respeitando o manuseio natural da midia impressa (Figura 2.4) ou de forma vertical
(retrato), como na figura 2.5, requerendo que o leitor gire a revista 90° para a sua
leitura adequada. Esse tipo de infografico oportuniza a abordagem de assuntos mais
complexos, que necessitam de maior detalhamento e ilustragbes na exemplificacao
de processos e elementos variados. Seu conteudo se organiza de forma mais
diversificada, apresentando arranjos diversos, com alto numero de elementos
pictdricos e esquematicos que ndo se encontram necessariamente centralizados. Um

padrdo persistente, no entanto, esta em seu titulo no campo superior esquerdo.
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Figura 7 - Infografico horizontal

Como um corpo é embalsamado?

Fonte: Para a primeira imagem, Editora Abril, Revista Mundo Estranho, Os Segredos do Corpo
Humano, Colecao, 2015.

Figura 8 - Infografico vertical

CONPO FECHADO

Fonte: Para a primeira imagem, Editora Abril, Revista Mundo Estranho, Os Segredos do Corpo
Humano, Colecao, 2015.
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3.1.5 Péster e Megainfografico

Segundo Moraes (2013, p.37) nos anos de 1990 ja havia um conhecido recurso
nos jornais americanos, chamado de mega-graphics (megainfograficos). Eles eram
compostos por uma sequéncia de paginas que poderiam ser colecionadas e, ao final,
unidas para formarem uma so6 peca grafica. Ainda segundo o autor, foi nos anos de
2005, no entanto, que o formato tomou maior popularidade e virou uma tendéncia nas

publicacdes jornalisticas.

“‘Naquele ano, o jornal El Mundo publicou uma sequéncia de 10
paginas duplas que, unidas, formavam um infografico de alta
gualidade, que tinha o corpo humano como tema. Premiado pela SND
com destaque na publicacdo do anuério da entidade, esse infogréfico
deu inicio a uma série de trabalhos que se valeram de seu principio
espacial para explicar assuntos complexos o bastante para ocuparem
apenas uma ou duas paginas.” (MORAES, 2013, p.37).

Além do aproveitamento espacial, o recurso alcanca ainda um propdsito
comercial, uma vez que incentiva a fidelidade na compra de cada edicdo para a
completude de um artefato colecionavel. No Brasil, a revista Galileu utilizou uma
estratégia parecida. Em 2015 a revista inseriu em suas edi¢des posteres inéditos, pelo
periodo de seis publica¢des, cujo infografia (em seu conceito mais simples: pictorico
e esquematico com pouco texto e apenas para apoio) compunha seu estilo grafico
(figura 9). Esses poOsteres eram dobraveis e, abertos, tornavam-se quatro vezes
maiores do que uma pagina simples da mesma revista. E fato que n&o eram
sequenciais. Cada edicdo possuia um poster unico e completo, independente das
pecas graficas das publicacdes anteriores ou futuras. No entanto, pelo formato em
gue se configuram e pelo seu carater colecionavel, parece plausivel encaixa-los na
terminologia megainfograficos, a fim de que ndo se crie muitos titulos com poucos

diferenciais.

E interessante destacar que nos dias de hoje - e sobretudo nos langamentos
da revista Galileu - esse tipo de infografico possui uma caracteristica utilitaria, de
consulta informativa, 0 que muitas vezes néo o insere no grupo dos infograficos

jornalisticos, pois ndo possui uma matéria jornalistica e sim textos de orientacéao
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rapida, sem fartura de detalhamento. Segundo Sancho (2013) estes infogréficos

podem nem sequer possuir titulo ou qualquer elemento tipografico:

Cuando en una informacion basta con realizar una infografia, como en
el caso de las megainfografias, entonces ésta es muy funcional, pues
No se necesita texto escrito ni titulo u otros elementos tipogréficos que
no se encuentren incluidos ya entre sus textos internos. (SANCHO,
2007).

Os megainfograficos (ou pbésteres, como intitulado pela revista Galileu) ndo
fazem parte do recorte analitico da pesquisa, pois ndo se inserem no quadro
jornalistico e, com isso, demandaria uma outra estratégia para a sua avaliacao
narrativa. No entanto, pareceu indispensavel demonstra-los uma vez que eles se
inserem dentro das amostras coletadas (edigcOes de 2016 a 2018) e evidenciam as

diferencgas entre um infografico jornalistico e ndo jornalistico.

Figura 9 - Posters da Revista Galileu

WL AU | =5

Fonte: Para a primeira imagem, Editora Globo, revista Galileu, publicado em margo de 2016. Poster
para a segunda imagem, Editora Globo, nimero 295, da revista Galileu, publicado em fevereiro de
2015.
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3.1.6 Orientacdao de leitura

Figura 10 - Infogréafico com leitura guiada

CEREBRO & SISTEMA NERVOSO
[AALPES MOTORES

Como é o cérebro?

3 CORDILHEIRA
SE

Elcasopa
BOA ESPERANGA

Fonte: Para a primeira imagem, Editora Abril, Revista Mundo Estranho, Os Segredos do Corpo
Humano, Colecéo, 2015.
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Outra caracteristica que merece ser destacada é a ordem de leitura dos
infogréficos. A configuragdo multimodal do artefato oferece diferentes estimulos
visuais que podem nortear uma leitura sequencial pré-determinada ou pode, também,
estimular que o leitor tome sua prépria decisédo de como iniciar a leitura e prossegui-
la. Nesses casos, ha artificios comuns que podem ser apontados. Na primeira
situacado, de leitura guiada, tem-se os infograficos com nitida orientacdo de leitura,
orientando o leitor a partir de setas, letras, ilustragdes ou nUmeros, como na primeira
imagem da figura 5, 7 e 10. Ja os infograficos que possibilitam a leitura autbnoma,
tendem a ter em sua configuracdo textos e imagens interdependentes, dos quais
podem ser lidos e compreendidos sem a requisi¢do de algum tépico precedente. Sdo
0s casos das figuras 5 (segunda imagem) e 8.
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3.2 TEXTO JORNALISTICO

O tipo textual que compde os infograficos dos quais analisaremos sera a
matéria jornalistica. Esse tipo de texto possui caracteristicas comuns aos elementos
textuais de diferentes géneros, mas também algumas particularidades, sobretudo

quando inseridos nos infograficos.

Segundo Lima (2009) a matéria jornalistica geralmente apresenta trés topicos

elementares da palavra escrita, sendo eles:

e Titulo: Elemento que costuma introduzir um infografico, de forma simples e
curta.

e Abertura: Conhecido no jargao jornalistico como “gravata”, € um pequeno
texto usado para introduzir o tema de que trata o infogréafico. Essa abertura
nao deve ser confundida como o lead jornalistico, que pretende resumir as
informacdes indispensaveis para o entendimento da matéria.

e Subtitulos: Entradas das partes do trabalho, podendo ser marcadas por
subtitulos igualmente curtos e bastante diretos quanto a identificacéo dos

elementos aos quais se relacionam. (LIMA, 2009, p.68)

Ainda segundo o autor, tem-se que:

Os elementos textuais discriminam funcgdes, estabelecem relacdes de
causa e efeito ou determinam a ordem de uma sequéncia. Além disso,
textos pontuais, relacionados a elementos pictéricos, tém também a
fungéo de identificar tais elementos. (LIMA, 2009, p.68).

Os textos pontuais oferecem certo desafio para analise, pois podem conter
informagcdes muito especificas e proprias, como se fossem micro-narrativas. Nos
infograficos, eles sdo muito comuns para nao somente auxiliar os elementos pictoricos
e esquematicos, mas também para determinar certo ritmo e orientacdo de leitura.
Muitas vezes esses textos recebem numeros ou letras em ordem crescente, de forma

a tendenciar o livre arbitrio do leitor e guia-lo em um certo caminho de leitura.
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3.3 TIPOS DE INFOGRAFICOS

Outro meio de olhar para a configuracdo de um infografico esta em seu
conteudo, intuito informativo e estética. Essas trés caracteristicas fazem parte da
conceitualizagcdo de “tipos de infograficos” defendidos por diversos autores na

literatura.

E fato que ndo existe um “modelo universal” de infografico. Sua estética esta
intrinsecamente ligada a informacdo que lhe é fornecida e que, por isso, cada
infografico possui uma identidade prépria, que se ramifica entre muitas variaveis
textuais, esquematicas e pictéricas. Mas se imaginarmos que a informacao representa
o ponto de partida de um infografico, ela muito pode nos dizer sobre a configuracéo
da peca gréafica. E a partir desse entendimento que Rajamanickam (2005), Moraes
(2013), Cairo (2011) defendem que had um padréo a ser apontado na fabricacéo e
apresentacao desses artefatos a partir da informacdo. Ja autores como Lankow,
Crooks e Ritchie (2013) ndo dispensam esse pensamento, mas enfatizam outros
aspectos como o intuito dessa informacdo; para qual publico e midia se apresentam
e que estética parece mais adequada ndo somente para a disseminagcdo da

informacgéo, mas também para torna-la mais atrativa aos olhos do leitor.

3.3.1 Rajamanickmam

Segundo o autor Rajamanickmam (2005), ha trés grandes desafios em elaborar

um infogréafico (em traducéo livre):

1. Entender claramente que tipo de informacao se esta tentando comunicar - se
espacial, cronoldgica, quantitativa ou, como geralmente ocorre, a combinacao

de todas as trés.

2. Conceber uma representacdo adequada para a informagéo, como um todo
coeso - um todo que é muito mais do que a soma das suas partes constituintes

como gréficos, diagramas, mapas, linhas do tempo, etc.
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3. Escolher uma midia apropriada para apresentacao - estatica (papel ou tela de
um computador), em movimento (animado ou em video), ou interativo
(progressivamente web ou outro dispositivo eletrénico, mas poderia ser algo

simples baseado em papel como um calculador de gestacéo?©.

Os dois primeiros desafios séo 0s que possuem maior valor para esta pesquisa,
pois apontam duas grandes questdes configurativas que serdo alicerces em nosso
trabalho. Primeiramente, a percepcdo de que tipo de informacdo o infografico se
apropria. O autor relata trés grupos informativos ja revelados acima, cujas definicdes

(em traducao livre) seriam:

e Espacial: Informacao que descreve posicoes relativas e relacfes espaciais em

uma localizacéo fisica ou conceitual.

e Cronoldgica: Informacdes que descrevem posi¢cdes sequenciais e as relacdes

causais em uma linha de tempo fisica ou conceitual.

e Quantitativo: Informacédo que descreve escala, proporcdo, probabilidade, e

organizacdo de quantidade em espaco, tempo ou os dois.

Segundo o autor, ainda é possivel elencar alguns recursos visuais que podem
se destacar nos tipos de informagdes e, de certo modo, também ajudam a tipificar os
artefatos, com uma contribuicdo mais especifica de sua configuragdo. Os recursos

seriam:

Diagramas

e Icone: Revela uma realidade visualmente simplificada.

10 pregnancy Wheel foi o termo utilizado pelo autor, cuja traducdo nesta pesquisa se revelou mais
interessante como “calculador de gestacdo”, uma vez que deixa mais intuitivo que tipo de artefato é;
um pequeno calendario circular de papel em que o usuario pode descobrir o periodo de gestacdo de
seu bebé a partir de diferentes camadas circulares. Cada camada circular pode ser movimentada e
suas combinacbes apontam informacfes referentes ao tempo de gestacdo e possivel data de
nascimento da crianca.
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Sequéncia: Revela uma sucesséo de eventos, acdes e relacdes causais.

Processo: Revela um passo-a-passo de interacdes a partir tanto do tempo

guanto do espaco.
Linha do tempo: Revela progressao cronoldgica.

Exposicéo: Revela detalhes ou pontos de vista normalmente ndo possiveis

para o olho humano como cortes, visées axonométricas, etc.

Mapas

Localizador: Revela localizacdo de algo em relagdo um outro objeto.

Dados: Revela informacdo quantitativa em relacdo a sua localizacao

geografica.

Esquematico: Revela representacdo abstrata da geografia, processo ou

sequéncia.

Gréficos

Fluxo: Revela a magnitude de mudancas em relagdo ao tempo.
Gréafico em barras: Revela comparacdes proporcionais de magnitude.
Gréfico de pizza: Revela distribuicdo de partes de um topo.

Organizacgao: Revela partes em uma estrutura e sua relacdo uma com as

outras.

O autor ainda comenta sobre a apresentacao estatica dos infograficos em midia

impressa, que se resume a “informagado apresentada inteiramente em um s6 golpe
visual” (RAJAMANICKMAN, 2005).

E interessante perceber a importancia que o autor atrela ao tipo informativo

para as demais fases de elaboracéo dos infograficos. O ponto de partida defendido €,

de fato, a informacédo e os elementos subsequentes se ramificam entre padrbes de
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utilizacdo de recursos a partir dos tipos informativos. Isso revela uma espinha-dorsal
entre as configuracdes de infogréaficos e, ainda, sobre os elementos narrativos que
porventura sera possivel encontrar. “Tempo”, “espago”, “ponto de vista” e outros
recursos sao comentados pelo autor como estratégias de comunicacao e organizagao
da informacao e eles também aparecerdo nos estudos de narratologia, onde essas

palavras possuem significados analogos.

3.3.2 Moraes

Em harmonia com o pensamento de Rajamanickmam (2005), Ary Moraes
(2013) também vincula a informacdo como ponto de partida. Para ele, a identificacéo
do tipo de informacéo (e, consequentemente, o tipo de infografico) dependeréa de qual

pergunta se quer responder com o material.

A elaboracédo do projeto dependera do tipo de pergunta a qual o
infografico responderd - o que, neste ponto, aproxima bastante a
producdo de infograficos do trabalho cientifico. Existem tipos de
infograficos que sdo mais adequados a determinado lugar, objeto ou
pessoa, a pergunta pode ser o qué? ou quem? e a resposta sera
dada por um infografico exploratério. Se o objetivo é explicar o
funcionamento de alguma coisa ou a relacdo entre determinados
elementos, a pergunta pode ser como? ou por qué? e arespostatera
a forma de um infogréfico explanatdrio. Finalmente, se a intencao é
contextualizar algum fato ou pessoa na Histéria ou inseri-lo na
dindmica de um determinado evento, a pergunta pode ser quando? e
a resposta sera dada por um infogréfico historiogréafico. E valido
destacar que um mesmo infogréafico pode responder a mais de uma
dessas questfes. (MORAES, 2013, p.73).

Assim, tem-se os trés tipos definidos por Moraes (2013), os infograficos
exploratorios, explanatérios e historiograficos. Sem duvidas, apesar de possuir uma
nomenclatura propria, os tipos apresentados pelo autor conversam com 0sS
apresentados por Rajamanickam (2005) e ha um consenso de que um infografico
pode possuir mais de um tipo; pode agregar tipos de informacdes diferentes em um

anico conjunto.
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3.3.3 Lankow, Crooks e Ritchie

Séo variadas as especificacdes na literatura. A exemplo, Lankow, Crooks e
Ritchie (2012) dividem a configuracéo geral de infograficos em dois grandes grupos,
denominados “narrativos” e “exploratérios”, em tradugao livre. Segundo os autores, 0
grupo “exploratério” privilegia o valor epistémico das evidéncias. Minimalista, utiliza
recursos graficos de design restritamente para a compreensao, excluindo quaisquer
elementos graficos decorativos que possam vir a distrair a atencéo do leitor em relacéo
a informacéo. Ja o grupo “narrativo” investe em apelo visual, a fim de informar e
entreter o leitor. Como o nome sugere, o segundo grupo € o que acreditam estar
dotado com potencial narrativo, enquanto o primeiro se configura como algo analitico

e quantitativo, sem interpretacées abrangentes.

Figura 11 - Approaches to infographic design

EXPLORATIVE

CHARACTERISTICS

MINIMALIST ILLUSTRATIVE
ONLY INCLUDES ELEMENTS THAT REPRESENT DATA DESIGN-FOCUSED
SEEKS TO COMMUNICATE INFORMATION SEEKS TO APPEAL TO VIEWER WITH ENGAGING VISUALS
IN THE MOST CLEAR, CONCISE MANNER = ; INFORMS AND ENTERTAINS )

APPLICATIONS

ACADEMIC RESEARCH PUBLICATIONS

SCIENCE BLOGS
BUSINESS INTELLIGENCE CONTENT MARKETING
DATA ANALYSIS SALES AND MARKETING MATERIALS

Fonte: Lankow, Crooks e Ritchie (2012).

Esta tabela, embora muito interessante, ndo demonstra integra credulidade. Se
for observado “narrativas” como o desdobramento de histérias, elas podem ocorrer de
forma embutida (a narrativa premeditada e configurada no artefato) e a emergente,

criada pelo leitor a partir de sua habilidade associativa (FALCAO, 2009). Qualquer
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artefato visual estd submetido a subjetividade do leitor/usuério e, por isso, torna
inviavel afirmar que um artefato grafico ndo oferece valor narrativo. No entanto, muito
nos interessa as caracteristicas estabelecidas para a distincdo dos infograficos
“narrativos”. Esta tabela nos serve como primeira evidéncia do potencial dos

elementos gréaficos de design como ferramentas de sua configuracédo narrativa.

3.3.4 Cairo

Cairo (2011), também percebendo o fendmeno entre as diferentes
configuracbes de infograficos, sugere uma divisdo grupal entre infografico
“estetizante!!” e “analitico”. Os conceitos se assemelham com a tabela apresentada
na figura 2.7 proposta por Lankow, Crooks e Ritchie (2012), em que o “analitico” teria
uma proposta proxima ao “exploratério” e o “estetizante”, ao “narrativo”. O que Cairo
traz de inovador, no entanto, € o esclarecimento de que 0s recursos visuais podem
ndo somente potencializar uma histéria, mas varias ao mesmo tempo: “a variedade
de formas, cores e tamanhos contém uma grande quantidade de mini-historias™?, em
traducéo livre (CAIRO, 2011, P.33). Cairo, ao afirmar que infograficos podem possuir
diversos focos narrativos, nos leva a um nivel mais profundo deste oceano:
infograficos também s&o ferramentas habeis em contar multiplas historias e sua
configuracéo visual embebida dos recursos estéticos de design pode vir a fornecer

esse fenbmeno.

3.4 CONSIDERACOES

E evidente que as diferentes percepcbes dos autores, por mais individuais e
diferentes umas das outras, possuem uma espécie de consciéncia coletiva de que 1)
os infograficos possuem tipos; segmentos informacionais, 2) as ferramentas e
estéticas utilizadas nos infogréaficos possuem uma dependéncia clara em relacéo ao

tipo de informacg&o e midia a serem aplicadas e 3) que existe um potencial narrativo

11 Optou-se pelo uso original do nome, pois a traducdo poderia trazer perda de significado.
12 Trecho original, escrito pelo autor: La variedad de formas, colores y tamafios contiene una gran
cantidad de minihistorias.
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nos infogréficos que pode ser explorado e que ndo necessariamente ele se destaca
em todos os tipos de infograficos, mas em alguns segmentos. ISso serve como uma
grande revelacdo para a pesquisa, pois sao eles os primeiros indicios de que
elementos de narrativa podem sem encontrados e, ainda, em situacdes e segmentos

mais especificos.
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4 NARRATIVA E NARRATOLOGIA

4.1 A NARRATIVA E SUA CONSTANCIA NA HISTORIA DA HUMANIDADE

Ao lermos, escutarmos ou pronunciarmos a palavra “narrativa”, certamente
evocaremos alguns significados ao termo. De fato, ndo é uma palavra desconhecida,
muito menos de jovem data. Anciad de todas as sociedades, “narrativa” se expandiu
junto com a evolucdo humana; sendo desenvolvida por nés e nos desenvolvendo em

contrapartida. Como bem aponta Barthes (1966):

[...] a narrativa estd presente em todos o0s tempos, em todos os
lugares, em todas as sociedades; a narrativa comega com a propria
histéria da humanidade; ndo ha em parte alguma povo algum sem
narrativa; todas as classes, todos os grupos humanos tém suas
narrativas humanos tém suas narrativas, e frequentemente estas
narrativas sdo apreciadas em comum por homens de culturas
diferentes, e mesmo opostas; a narrativa ridiculariza a boa e a ma
literatura; internacional, trans-histoérica, trans-cultural; a narrativa esta
ai, como a vida.” (BARTHES, 2011, p.s.p)*®

N&o € por menos que Gottschall (2012) nos intitula “animais contadores de
histdrias” (storytelling animals), visto que - até onde sabemos - somos a Unica espécie
capaz de criarmos e compartilharmos narrativas. Somos tao “viciados em narrativa”
gue, como aponta o autor, “até quando o corpo adormece, a mente permanece ativa
toda a noite, contando histérias para si mesma” (p.n.p). Podemos afirmar que a
narrativa, de certo modo, faz parte do instinto humano e que nossa cogni¢cao esta
intrinsecamente relacionada a um modelo narrativo; procuramos por uma estrutura
narrativa para fazermos sentido das informacdes, fenbmenos, interacdes e o0 que mais

nos alcanca.

Com o passar dos milénios e sobretudo nos ultimos séculos, as narrativas se

estenderam para diferentes midias e formatos, adaptando-se as novas tecnologias de

130 trecho n&o possui a identificagdo numérica da pagina, pois esta inserido na obra do autor em
versdo e-book. No entanto, revelamos que o trecho em especifico se encontra na secéo de prefacio e
nela pode ser facilmente localizada.
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forma simultdnea as descobertas e evolugcbes mais recentes, como a narrativa

transmidiatica que se desdobra em multiplas midias ao mesmo tempo.

O design da informacao pode se apropriar de forma muito rica ao conhecimento
estrutural das narrativas pois, como afirma Barthes (2011), as narrativas ndo sao
somente “histérias” captadas ao discurso, mas também estruturas mentais e
cognitivas que agregam diferentes “constelagdes” de elementos verbais,
cinematograficos, pictoricos, entre outros. Se o design da informacéo procura por
tornar as informacgdes inteligiveis, faz sentido se engajar em investigacbes sobre
narrativas, uma vez que nos é demonstrado através dos milénios que ela nos é algo
natural ou, como arriscaria Gottschal (2012) ao nos denominar “animais narrativos”,

instintiva. De certo podemos dizer que elas nos séo inescapaveis.

Nesta pesquisa, temos como investigacdo como as narrativas estao inseridas
nos infograficos - e se elas estao, de fato. Pois compreendemos que (i) nem tudo pode
ser denominado narrativa. Existe uma série de elementos requeridos para chama-la
como tal. E (ii) diante o objetivo do artefato, que é o de tornar as informacdes
(sobretudo as mais complexas) acessiveis a leitores diversos e geralmente leigos
sobre determinado assunto, dominar a configuracdo narrativa em infograficos nos
parece uma forma de potencializar a confeccéo do artefato e, consequentemente, o

éxito de seu objetivo informativo.

4.2 O QUE E NARRATIVA?

Segundo Kvernbekk & Frimannsson (2013), em sua etimologia, a palavra
“narrativa” seria uma derivagao de dois termos em latim, narrare e gnarus. O primeiro,
significa “dizer” ou “recontar”, enquanto que o segundo denota “ser informado de algo”
ou “possuir conhecimento em tal coisa”. Narrativa, entao, era de fato um conhecimento

passado de uma pessoa para outra.

E certo dizer que com o passar do tempo e com a acessibilidade e troca entre
linguagens distintas de cada sociedade, a palavra “narrativa” se desenvolveu em
outras conotagfes além do que apontavam narrare e gnarus. Os motivos sdo Varios,

desde a interacéo entre as diferentes sociedades ao passar dos séculos, a traducdes
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empregadas de uma lingua para outra e muitas outras formas das quais nédo cabe

discutirmos aqui, por mais interessante que seja.

No entanto, nos interessa os significados e situagbes em que o nome “narrativa”
mais sdo utilizados nos tempos atuais. A partir disso iremos expor sua utilizacdo
recorrente e deixar claro qual dessas multiplas tipificacbes sera nosso foco

investigativo e de andlise.

4.2.1 Os trés grandes significados da palavra narrativa

Sobre a palavra “narrativa”, muitas vezes em que a mesma ¢é inserida em uma
frase, ndo se sabe ao certo qual significado procura denotar, pedindo que os leitores
busquem sua significacdo adequada no contexto em que se insere. Para Genette
(2017) esse uso descontrolado da palavra acontece, de certa forma, porque nem todos

compreendem que existem diferentes significados para a mesma:

Empregamos correntemente a palavra (francesa) récit [narrativa] sem
nos preocupar com sua ambiguidade, e as vezes sem percebé-la, e
algumas das dificuldades da narratologia talvez derivem dessa
confusdo. (GENETTE, 2017, p.83).

Com essa afirmagao, o autor prossegue com o argumento de que nao se pode
propor estudar ou pesquisar narrativa sem antes compreender a0 menos suas
principais conotacdes, pois a escolha de uma delas € certamente um norte para
gualquer investigacdo que se proponha a ser feita. Assim, Genette (2017) propde o0s

trés significados em destaque:

1. Primeiro sentido: narrativa seria a designag¢ao do enunciado narrativo,
“o discurso oral ou escrito que assume o relato de um acontecimento ou
de uma série de acontecimentos.” (p.83). O autor propde que este
sentido esta mais proximo da historia, sendo ela “o significado ou

conteudo narrativo (mesmo que esse conteudo seja, no caso, de uma



55

fraca intensidade dramatica ou teor em matéria de acontecimentos).” (

p.85). Este também seria o0 sentido mais popular e evidente.

2. Segundo sentido: de forma menos difundida a nivel popular, mas
frequente entre tedricos do conteudo narrativo, “narrativa designa a
sucessdo de acontecimentos, reais ou ficticios, que sédo o objeto desse
discurso, e suas diversas relacées de encadeamento, de oposicdo, de
repeticao, etc.” (p.83). Este seria o sentido mais empregado na “analise
da narrativa”, que significa “o estudo de um conjunto de agdes e de
situagcdes consideradas em si mesmas, abstracdo feita do meio,
linguistico ou outro, que delas nos da conhecimento [...].” (p.83). Para o
autor este é o sentido que possui maior merito em ser reconhecido com
a denominacao narrativa, pois atraindo uma analise de si, € quem “dita

o significante, enunciado, discurso ou texto narrativo por ele mesmo.”
(p.85).

3. Terceiro sentido: o de uso mais antigo, “narrativa designa ainda um
acontecimento: no entanto, ndo mais aquele que se relata, mas aquele
que consiste em alguém relatar alguma coisa: o ato de narrar tomado
em simesmo.” (p.83). Seria, entdo, a narragdo; “o ato narrativo produtor
e, por extensdo, o conjunto da situacdo real ou ficticia na qual ele se

insere.” (p.85).

Os sentidos representados por Genette (2017) ndo sdo os Unicos possiveis,
sobretudo no mundo interativo e digital atual em que vivemos, mas sédo os sentidos
predominantes e que, de certa forma, se completam. A histéria (1) sO € possivel
através do discurso (2) que é revelado por um narrador (3), assim como o 3 s6 pode
acontecer porque existe o 2 que é formado pelo 1. As narrativas geralmente possuem
essa configuracao ciclica, o que as tornam muito complexas se analisadas em todos
0s aspectos, mas também conveniente de serem analisadas a partir de qualquer um
de seus “angulos” ou sentidos. Pode-se dizer que a combinacdo desses sentidos é

indivisivel, pois suas competéncias se relacionam em dependéncia reciproca. No
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entanto, isso ndo quer dizer que nao se possa focar em um desses sentidos, de forma
a potencializar a visualizacdo e debate de alguns fatores, enquanto se minimiza a
atencdo em outros. Dependendo do tipo de avaliacao a ser feita, essa focalizacdo néo

se torna apenas convenientemente disponivel, mas requerida e necesséria.

E nesse sentido que diferentes tipos avaliativos de narrativa existem e
demandam conhecimentos especificos. Os mais comuns séo derivados da critica
literaria que envolvem linguistica, analise do discurso, retorica, semiologia, entre
outros. Esses tipos podem avaliar tanto a estética, quanto a semantica e a
configuragéo (estrutura) das narrativas, que podem ainda ser formadas além do texto,
utilizando recursos multimidiaticos e de exploracdo de diversos sentidos fisiolégicos

do leitor/usuario que age ativamente sobre a narrativa interativa.

Uma vez que nosso foco estd no segundo sentido de narrativa proposto por
Genette (2017), o de avaliar a “narrativa por ela mesma”, optamos por utilizar a analise

narratologica estruturalista no nosso objeto de estudo.

4.2.2 A abordagem narratoldgica

Pretendemos fugir, entdo, da concepcéo popular de narrativa como storytelling
(uma abordagem muito comum no design quando se fala em narrativa). Como também
de sua histéria primitiva aristotélica, cujo ndo faz muito sentido adaptar a Poética
(mesmo que ainda sirva de grande inspiracdo para a area) para este trabalho, pois ja
possuimos, na atualidade, autores que adaptaram esses conteudos e estdo mais
préximos de uma aplicacdo no nosso objeto epistémico. Assim, optou-se por seguir 0
estudo sobre narrativa jA em curso e mais atualizado, das bases ja consolidadas da
narratologia estruturalista, uma vez que nao fazia sentido nem traria contribuicao
revisar a tematica narratolégica por ela mesma, isto €, para uma abordagem de sua

raiz literaria. Para tanto, a literatura ja o faz com maestria.

E nossa responsabilidade, em contrapartida, o esforco de adaptar a percepgéo
narratoldgica, de focalizagdo interna das narrativas, para artefatos de design da
informacdo, neste caso, especificamente o infografico jornalistico. Assim, fez-se

necessario uma revisao bibliografica da ciéncia da narrativa, buscando encontrar as
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abordagens autorais que seriam de melhor adaptacdo para o nosso estudo, ou seja,
gue fossem fiéis a si mesmas - que pudessem ser levadas em consideracdo a sua
natureza literaria - mas que também servissem a percepc¢des mais abrangentes e que

fossem além do texto, como elementos pictoricos e esquematicos.

Com este fim, os autores escolhidos para esta empreitada foram Genette
(2017), como base classica da narratologia. Reuter (2014), como um mediador entre
a base classica e a sintese conceitual com que dispde seu contetdo; tendéncia dos
tempos contemporaneos. Por fim, entre os de maiores relevancia, temos Nikolajeva &
Scott (2013) que - embora ndo sejam autoras especificas da area de narratologia -
fazem de forma muito rica e da qual podemos nos apropriar a ponte entre o contetdo
restritamente literario para um viés grafico da visualidade, quando aplicam os saberes
da narratologia para compreender a composi¢ao do livro ilustrado infantil, sobretudo

sua relacdo palavras e imagens.

Devido a alta complexidade e vasta literatura da disciplina “narratologia”, foram
percebidos alguns obstaculos na adaptacdo deste conteido. Com énfase em trés
dificuldades. Primeiramente podemos citar o conglomerado de conhecimentos que
tecem a disciplina e evoca inUmeras abordagens analiticas e expertises diversas. A
narratologia, entdo, possui uma natureza e esséncia “inacabada”, criando uma
impossibilidade de estuda-la em sua integridade, mesmo com muito esmero. Genette
(2017. p.13) discorre sobre a expectativa frustrada de uma analise (no caso, critica
literaria) que possa abranger a tudo (até mesmo a psique inconsciente do autor) que
interage com a obra (o texto narrativo). Para o autor, ndo se deve desconsiderar essas
dificuldades e a critica literaria, a qual aqui atribuimos semelhanca a narratologia. E
preciso admiti-la e ter consciéncia de que a disciplina, independente de - e, de certa
forma, até mesmo por isso - sua extensao e complexidade, produz apenas uma teoria

geral sobre a literatura.

Ora, verifica-se também que seu estatuto de obra ndo esgota a
realidade, nem mesmo a “literariedade” do texto literario e, mais, que
o fato da obra (imanéncia) pressupde um grande numero de dados
transcendentes a ela, que remetem a linguistica, a estilistica, a
semiologia, & analise dos discursos, a légica narrativa, a tematica dos
géneros e das épocas, etc. Quanto a estes dados, a critica encontra-
se na desconfortavel situacdo de ndo poder, enquanto tal, nem
dispenséa-los nem domina-los. Assim, tera que admitir a necessidade,
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na pratica, de uma disciplina capaz de assumir esses modos de estudo
ndo vinculados a singularidade de tal ou tal obra, que ndo podera ser
sendo uma teoria geral das formas literarias - digamos, uma poética.
(GENETTE, 2017. p.13).

Aqui € merecido um contraponto e, de certa forma, uma defesa em relacdo ao
método que adotamos para o uso da narratologia estruturalista. Genette (2017) nédo
se mostrava grande entusiasta da analise estruturalista. Em sua opinido eloquente,

argumenta:

Até mesmo o projeto estruturalista poderia acrescentar, finalmente,
apenas uma nuance a esse quadro, uma vez gque consistiria em
estudar “a estrutura” (ou “as estruturas”) de uma obra, considerada, de
modo um tanto fetichista, como um “objeto” fechado, acabado,
absoluto: entao, inevitavelmente, consistiria em motivar (“dando conta”
pelos procedimentos da andlise estrutural) esse fechamento, e logo, a
decisé@o (talvez arbitraria) ou a circunstancia (talvez fortuita) que o
instaura; esquece-se da adverténcia de Borges de que a obra acabada
é fruto “do cansacgo ou da supersticao”. (GENETTE, 2017, p.13).

De fato, em plena concordéancia, defendemos que as narrativas e suas obras
derivadas ndo alcancam um fim de suas existéncias. Uma narrativa € capaz de
impactar toda uma sociedade e reverberar por tempo indefinido. A exemplo, é o caso
da Biblia que, mais do que se dividir em crencas e religides, delimitou uma série de
normas e principios dos quais a grande maioria da populacdo global tem como
referente moral e sistematico (como as hierarquias de poder bem percebidas nas
igrejas, com Papa, Cardeal, Arcebispo, Patriarca, entre outros). Assim, ndo precisa
sequer ler a Biblia para ser impactado pela mesma. Tampouco se deixasse de existir,
mesmo que sumissem todos os volumes e se extinguissem todos aqueles que as
leram, a histéria da humanidade ja fora irreversivelmente modificada pelo seu
conteudo e narrativa, remanescendo os saberes para geragbes incontaveis, sem

qualquer precisao finita de seu efeito.

No entanto, precisamos ressaltar também algumas discordancias ou
desconfortos conceituais, por assim dizer. A primeira seria sobre a visdo do autor
sobre o “projeto estruturalista” aplicado a narrativa. Genette (2017) € enfatico em
relacéo a sua descrenga sobre a eficiéncia da abordagem pelo motivo de considerar

irrealista ou inalcancavel a tentativa de isolar a narrativa por ela mesma. Mas
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entendemos que o faz por pensar em narrativa como uma estrutura tao ramificada por
guem a escreve, 0 que escreve e quem a lé, que beira ao descontrole avaliativo. Aqui
€ interessante defender alguns pontos, como: (i) as narrativas sdo, sem duvida,
complexas e de certa forma “infinitas”, como ja abordadas anteriormente, no entanto
(i) ndo quer dizer que ndo possamos, assim como numa grande mata, desbravar
certos terrenos e nos focar (ndo de forma puramente restrita ou segregatoéria, mas de
dedicacao de atencdo) em alguns topicos em especifico e, por fim, (iii) concordamos
com Barthes (2012) quando o mesmo critica essas complexas analises do narrador
gue, por muitas vezes, ndo faz muito sentido. Barthes (2012) aponta trés tendéncias

de enxergar o autor/narrador/emissor dos quais discorda profundamente:

Quem é o doador da narrativa? Trés concepc¢des parecem até aqui ter
sido enunciadas. A primeira considera que a narrativa € emitida por
uma pessoa (no sentido plenamente psicoldgico do termo); pessoa
tem um nome, € o autor, em que se trocam sem interrupcdo a
"personalidade" e a arte de um individuo perfeitamente identificado,
que toma periodicamente a pena para escrever uma historia: a
narrativa (notadamente um romance) ndo é entdo mais que a
expressao de um eu que lhe é exterior. A segunda concepcéao faz do
narrador uma espécie de consciéncia total, aparentemente impessoal,
gue em emite a historia do ponto de vista superior, o Deus: o narrador
€ ao mesmo tempo interior a seus personagens (pois sabe tudo o que
neles se passa) e exterior (pois ndo se identifica mais com um que
com o outro). A terceira concepcdo, a mais recente (Henry James,
Sartre), preconiza que o narrador deve limitar sua narrativa aos que
podem observar ou saber os personagens: tudo se passa como se
cada personagem fosse um de cada vez o emissor da narrativa. Estas
trés concepcdes sdo igualmente constrangedoras na medida em que
parecem todas trés ver no narrador e nos personagens pessoas reais,
“‘vivas” [...] Ora, ao menos em nosso ponto de vista, narrador e
personagens sao essencialmente “seres de papel”; o autor (material)
de uma narrativa ndo se pode confundir em nada com o narrador desta
narrativa”. (BARTHES, 2012, p.49-50).

Resumir toda a complexidade abordada por Genette (2017) sobre os
narradores e personagens a “seres de papel” soa tanto quanto cruel, mas de total
coeréncia. Ora, se todas as andlises forem feitas a partir de um viés de extrema
complexidade (que por momentos parece focar mais no que esta exterior ou de
relacdo distante com o objeto/narrativa), de certo o estudo sobre narratologia e

narrativa, em geral, em suas varias nuances, teria avanco infimo ao passar dos anos.
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Neste sentido, mais do que velar como inapropriado, nos faz mais sentido
procurar adaptar a abordagem estruturalista aos nossos objetivos de avaliacdo
configurativa. E claro que existe uma certa liberdade ao expandir uma abordagem, no
sentido de que a adaptacao obrigatoriamente se deve fazer presente; ndo tendo sua

justificativa como um capricho, mas uma necessidade urgente.

Desta forma, discordamos do olhar de Genette (2017) sobre a avaliacéo
estruturalista, mas a trazemos a tona para (i) exemplificar tanto as dificuldades da
prépria disciplina enquanto a contetddo (massivo e entrelacado com muitos outros
saberes e expertises), quanto a inconsisténcia entre a argumentacao de autores. O
fazemos também (ii) para que possamos deixar claro 0 nosso posicionamento em
relacdo a abordagem narratoldgica e estruturalista, de foco interno - os tais “seres de
papel” que Barthes (2012) aborda. A exemplo, concordamos com a conceitualizagao
defendida por Reuter (2013) de que, mesmo se valendo de um elevado aporte
conceitual de Genette (2017) para a andlise narrativa em seus estudos, assume uma
outra percepc¢do sobre a analise interna.

Para Reuter (2013, p.10) a abordagem “nao é certamente a escolha perfeita;
mas nenhuma sera, na medida em que ndo se pode ter a pretensdo de tudo
compreender acerca de todas as narrativas”. Diante a imperfeigdo analitica natural

das proprias narrativas, no entanto:

[...] os conceitos de analise narratologica ndo sdo contraditérios em
relac@o aos de outras teorias interpretativas. As analises efetuadas por
meio deles poderao, pois, fornecer um embasamento sélido - e assim
evitando desvios! - para as abordagens mais complexas, relacionando
as narrativas com a histéria, a sociedade ou o psiquismo dos autores
e leitores.” (REUTER, 2013. p.10).

Desta forma esperamos realgcar nosso foco nos elementos internos das
narrativas, a forma como se configura a partir da utilizagéo de padrdes de arranjo para

a sua coeréncia e sequencialidade.

Ao entrelacarmos todos esses autores, mesmo com suas varias divergéncias,
encontramos como congruéncia universal o fato de que toda narrativa precisa de um
narrador e que este pode se apresentar de diferentes modos internamente em uma

narrativa. Isto é, o narrador possui tendéncias bastante especificas de sua
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participacdo na histoéria como aquele que a torna possivel através do relato. Assim,
nosso foco € em um narrador do qual aceitaremos o termo “ser de papel” associado
ao redator da matéria jornalistica. A priori, ndo procuramos nenhum personagem ou
identidade além de “alguém que conta a historia” e que sabemos bem ser o redator.
E claro que néo deve ser dispensado, de forma alguma, se o redator assumir alguma
identidade, mas devido ao carater mais impessoal dos infograficos, que tem como
prioridade relatar um fato, fenémeno, ser ou objeto de forma explicativa, ndo se espera
encontrar um narrador com voz pessoal, que interfira na histéria por quem ele é interna

e individualmente.
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5 ESCOLHA METODOLOGICA

5.1 METODOLOGIA

Neste capitulo exibiremos os procedimentos metodolégicos utilizados para a
confeccdo deste documento. Em antecipacdo, pode ser revelado que a pesquisa se
desenvolveu em diferentes etapas, com estratégias diversas para (i) a apropriacao
dos diferentes saberes, (i) adaptacdo destes conteldos para uma abordagem
analitica, (iii) criacdo de uma ferramenta avaliadora e, por fim, (iv) sua aplicacdo e o

(v) exame dos dados resultantes.

Todo o arranjo metodolégico da pesquisa se irradia a partir de trés grandes
topicos ja previamente abordados na introducdo deste documento. No entanto

acreditamos que convém repeti-los para relembrarmos:

e Problemade Pesquisa: quais aspectos ou elementos configurativos de

narrativa estéo inseridos na configuracao dos infograficos jornalisticos?

e Hipdtese: se os infograficos jornalisticos sdo narrativos, entdo possuem

elementos configurativos de narrativa.

e Objetivo geral: avaliar os infograficos jornalisticos sob um critério
narratologico a fim de encontrar elementos configurativos de narrativa e,

assim, confirmar ou frustrar a hipétese de que sao artefatos narrativos.

Para cumprir as demandas dos topicos apresentados, a pesquisa dedicou-se a
etapas especificas e graduais em seus resultados. Primeiro, se revela a necessidade
de um método de abordagem hipotética-dedutiva, visto que o problema de pesquisa
e objetivos foram derivados a partir da hipotese prospectada. A natureza da hipétese
também esta de acordo com esta abordagem, pois surgiu de forma sintomatica a
lacuna encontrada na literatura referente ao objeto epistémico desta pesquisa
(infograficos jornalisticos). A abordagem se desenvolve “pelo processo de inferéncia

dedutiva” em que “testa a predicdo da ocorréncia de fenbmenos abrangidos pela
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hipétese” (Marconi e Lakatos, 2010. p.88). Antecipando o potencial narrativo dos
infograficos, a abordagem buscou, através da deducéo, um cenario possivel para que
0os elementos configurativos de narrativa fossem encontrados ou afirmados como

inexistentes.

Uma vez que a pesquisa se acresce a partir de uma generalizacdo sobre o
objeto, se faz necessario a utilizacdo de métodos que reforcem a finalidade de sua
abordagem. Para ter acesso ao entendimento configurativo de um infografico, primeiro
se seleciona uma amostra destes artefatos para uso continuo. Depois, necessita-se
de uma avaliacao clinica dos objetos, o que clama o método monografico ou estudo
de caso. Logo que se analisa os infograficos individualmente, é possivel apontar suas
especificidades configurativas, desde a experiéncia dos pesquisadores com a sua
leitura e manejo do material, aos conteudos e decisdes graficas conferidas nos
infograficos. A partir disso, também se inicia a relacdo de conhecimento entre as

disciplinas. Esses avancos conferem as etapas i e ii citadas no inicio deste capitulo.

Na etapa iii se inicia o momento de feitura do material mais analitico da
pesquisa que, dentro de uma abordagem exploratéria, desbrava a literatura de
narratologia para que possa ser construida uma sintese de similaridade entre os
autores, para, por fim, criar uma ferramenta narratolégica que congrega 0s conceitos

primordiais de andlise desta &rea.

Com a ferramenta pronta para uso, chega o0 momento de (iv) testa-la nas
amostras e (v) iniciar a inferéncia sobre os dados. O método final para se concluir a
metodologia e alcangar os objetivos desejados se da a partir do método comparativo,
em que se faz relagcédo entre as unidades do objeto. Os resultados sao descritos e

sintetizados de acordo com a percepg¢édo avaliativa de todos os métodos.

5.2 CRITERIOS PARA SELECAO DAS AMOSTRAS

Ao avaliar um objeto midiatico é mister acessa-lo e manusea-lo assim como
fazem os seus usuarios. Dessa forma, priorizamos a avaliagdo de infograficos

jornalisticos impressos em revistas das quais tivéssemos a edi¢ao fisica e comercial.
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5.2.1 Escolha das revistas

Se langarmos a questdo “onde poderiamos encontrar infograficos

jornalisticos?” rapidamente pensaremos nas revistas nacionais para publico
infantojuvenil e jovens adultos. Revistas como a Mundo Estranho!4, Superinteressante
e Galileu possuem popularidade com este tipo de publicacdo, mas, mais do que isso,

possuem alinhamento de conteudo e publico-alvo, como pode ser visto na figura 12.

Outro fator de peso para a escolha especifica destas revistas é o fato do amplo
reconhecimento da Editora Abril e Globo no percurso de implantacéo e disseminacao
dos infograficos jornalisticos no Brasil. As editoras também possuem uma quantidade

generosa de prémios angariados pela publicacdo desses artefatos.

Figura 12 - Tabela descritiva das revistas escolhidas

REVISTA CONTEUDO PUBLICO-AVO PERIODICIDADE
Ciéncia, tecnologia, Adolescentes que Mensal.
cultura, historia, fisica, buscam conhecimentos
m de um jeito descompli- gerais.
cado, acessivel e
engracado.
Fonte de Jovens adultos, media Mensal.
conhecimento, de 31 anos de idade.
inovacdo e novidades.
Ciéncia, tecnologia, Jovens estudantes. Mensal.

GALILEU

comportamento, salde,

cultura, empreendedo-

rismo e meic ambiente.

Principais leitores
possuem enfre 18 e 34
anos.

Fonte: Tabela de nossa autoria com dados coletados dos Midia Kits das revistas oferecidos em seus
sites oficiais no ano de 201625.

14 A revista Mundo Estranho foi cancelada pela editora Abril em agosto de 2018. A pesquisa para esta
dissertacéo teve inicio ainda 2015 e se inicia desta data a coleta dos editoriais. Como possuiamos
amostras significativas desta revista e seu cancelamento s6 ocorreu préximo ao encerramento deste
documento, decidimos manter a revista no quadro avaliativo. Esperamos assim também poder
homenagear os contetidos desenvolvidos pela equipe da ME.

BAs informacdes da revista Mundo Estranho estdo disponiveis em:
<http://publiabril.abril.com.br/marcas/mundoestranho>. Acesso em 10 de abril de 2016.

As informacBes coletadas sobre a  Superinteressante  estdo  disponiveis em:
<http://publiabril.abril.com.br/marcas/superinteressante>. Acesso em 10 de abril de 2016.
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5.2.2 Selecéo dos infograficos

Para criarmos um grupo de amostras foi preciso uma série de imposi¢des visto

o grande volume de exemplares que possuiamos e poucos critérios que se

mostrassem realmente relevantes. As etapas foram criadas dentro dos padrées nao

probabilisticos e de disponibilidade fisica. Caminho percorrido:

a. Coleta dos trés editoriais escolhidos do periodo de 2015 a 2018.

b. Nestes editoriais foram selecionados apenas os infogréaficos
jornalisticos estaticos, o que quer dizer que o artefato é bidimensional e

esta munido de uma matéria jornalistica.

C. Em seguida foram agrupados por tipos configurativo de layout, de
acordo com a figura 4 apresentada no capitulo trés. Em seguida foram
selecionados os grupos de maior representatividade, sendo eles:
paisagem, retrato, pagina Unica ou espelhada, inseridos em matéria,
com ou sem ordem de leitura. Totalizando seis grupos, visto que as
especificidades de ordem de leitura ja se encontravam representadas

em todas as outras amostras.

d. Os grupos foram separados em novos grupos a partir do tipo de
informagdo que exibiam, de acordo com os seis tipos informativos
propostos por Moraes (2013) e Rajamanickam (2015) descritos no

capitulo trés deste documento.

e. Por fim, foi selecionado um infografico destes grupos informativos
(que ja havia passado pelas etapas seletivas anteriores), totalizando
doze infograficos para aplicacdo da analise.

As

informacdes coletadas sobre a Galileu estdo disponiveis em:

<http://galileu.globo.com/midiakit/arquivos/MidiaKit_Galileu_2014.pdf>. Acesso em 10 de abril de 2016.
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5.3 CRITERIOS PARA A CRIACAO DA FERRAMENTA NARRATOLOGICA

A fim de encontrar elementos configurativos de narrativa, esta pesquisa se
propds a adaptar o conteudo da narratologia para uma avaliacdo de objeto grafico
multimodal, visto que a disciplina tem sua fundamentacdo em volta da critica literaria
e com énfase em analises textuais de ficgdo. Assim, o critério primario se deu em torno

da escolha da linha de conhecimento especifico da narratologia:

e Linha conceitual narratoldgica: estruturalista francesa, tendo como cerne os
estudos de Genette (sobre a critica literaria e as conceituacdes mais classicas
deste meio), Barthes e Reuter. A abordagem estruturalista valoriza o estudo
configurativo e explora os objetos por eles mesmos. No caso, a narrativa por
ela mesma, como objeto de si; como se constitui sua estrutura e quais

elementos dela participam.

Também abordado no capitulo quatro, relatamos que a narratologia possui uma
vasta literatura que ainda congrega diferentes saberes e expertises. Assim, torna a
criacdo de uma ferramenta um grande desafio, visto que sdo muitos itens e subitens

para serem abordados.

Para nos, a medida em que fomos construindo essa hierarquia esquematica
dos topicos da disciplina, com suas devidas relacdes, percebemos que o que
inicialmente chamamos de “diagrama” logo passou para “malha” que também néo
demorou a se mostrar insuficiente para expressar a complexidade do que estavamos
construindo. Os nomes “constelacdo” ou “universo narratolégico” talvez fizessem jus

se empregados em uma analogia as propor¢des muito extensas.

Devido a subjetividade e carater dedutivo da disciplina, descobrimos a
inviabilidade de se criar uma ferramenta “completa” ou que abordasse o0 maximo
possivel dos estudos da narratologia. E, mais precisamente, em pratica ndo nos
pareceu um esforgco pertinente como outrora pensamos. Visto que nosso foco
epistémico sdo os infograficos jornalisticos e a eles ndo cabem toda a base conceitual

e pratica de uma andlise literaria narratologica. E, sem davida, uma ambicéo
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interessante de se testar “o quéo narrativos sao os infograficos”, mas este ndo deve
ser o primeiro investimento. E preciso estabelecer antes de tudo uma sélida base para
sustentar futuras pesquisas que poderdo colocar a prova, gradualmente, esse

propasito.

Nosso intuito é adaptar conceitos da narratologia para um uso multimodal que
contemple uma configuracdo complexa a nivel verbal, pictorico e esquemético e que
alcance o0 nosso objetivo em validar o artefato como narrativo. Assim, ndo se faz
necessaria a adaptacao de todos os itens narratologicos - mesmo que fosse possivel.
Para nds, interessa os elementos essenciais de uma narrativa. Isto é, o que configura
minimamente uma narrativa? O que toda narrativa possui? Foi a partir dessas
perguntas e suas respectivas respostas que chegamos ao formato do qual

consideramos ideal para o momento.

A partir do que abordam Barthes (2011), Genette (2017), Reuter (2013) e
Nikolajeva e Scott (2011), procuramos as similaridades e constancias de seus
apontamentos, encontrando o0 que consideramos como 0s tépicos essenciais para se

poder considerar algo narrativo.

5.4 EXPOSICAO DA FICHA DE AVALIACAO

Para a avaliacdo dos infograficos e procura dos elementos de narrativa,
primeiro tinha-se como necessidade o0 reconhecimento dos artefatos, das
configuracbes essenciais que 0os moldavam. Afinal, os elementos de narrativa
estariam contidos nessas configuracées. Assim, era preciso um instrumento que
auxiliasse nesta investigacdo, como também fornecesse a coleta de dados. Para
tanto, tivemos como inspiracdo o instrumento desenvolvido por Saucedo (2018) que
capta as informacdes configurativas e comunicacionais de revistas infantis, para a
avaliacao deste género editorial. Como nosso artefato esta inserido na midia editorial
revista, muitos elementos poderiam ser apropriados para a nossa pesquisa, assim

como a propria estrutura de avaliacao.



Figura 13 - Ficha Avaliativa da Configuracéo dos Infograficos Jornalisticos

. FICHA DE ANALISE | N°
ANALISE DOS ELEMENTOS CONFIGURATIVOS DE NARRATIVA | FERNANDES, JVO

DADOS DE IDENTIFICACAO
Nome do Infografico:

Revista: D Superinteressante U Mundo Estranho D Galileu

Ne da pagina: Editora:

CONFIGURAGAO MIDIATICA CONFIGURAGAO JORNALISTICA

Espago em Revista Matéria Jornalistica

O Umapagina O Emsérie O Titulo

(O Duas paginas [ [Inserido O Abertura O Texto pontual

O Megainfografico [ subtitulos [ Matéria jornalistica

Formato Tipo de Informacgao

O Retrato [ exploratério [ Explanatério [ Historico
D Paisagem D Espacial D Quantitativo G Cronolégico

LINGUAGEM GRAFICA

Instrumentos de Informacgao Recursos Pictéricos
Diagrama Mapa Grafico
[ icone O Localizador [0 Fluxo [ llustragao (analogico, digital,
[ sequéncia O Dados [ Bara s
[ Processo O esquematico O Pizza [ Fotografia (documental,

: fotojornalistica, artistica,
[ Linha doTempo [ organizador microfotografia,
D Exposicio macrofotografia, etc)

D Abstrato

NARRATIVA
Voz narrativa Tipo de narrador Modo narrativo
[0 Descrigao do cendrio [0 extradiegético [ Contar (Diegese) [C] Mostrar (Mimese)
[0 Descrigao do personagem [ Intradiegético (O Narrador Visivel  [] Narrador Obscuro
[ 0 resumo dos acontecimentos [] Irdnico / Incerto [ sumarios [ cenas

D Comentarios . }
Perspectiva / Ponto de Vista Posicao Temporal da Narragao

[0 Onisciente  [] Mdltipla O Uutterior
[ Objetiva [ Ambivalentes O Anterior
[ Introspectiva [ simultanea

Fonte: Nossa.
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5.4.1 Primeira sec¢édo | Dados de identificacéo

O nome é auto sugestivo. Na primeira de quatro secfes da ficha se tem a
catalogacdo dos infograficos, capturando suas informacdes de reconhecimento da

peca gréfica e em qual revista se insere.

5.4.2 Segunda secdao | Midia, Configuracao jornalistica e Tipo de informacao

Aqui se tem a configuracao especifica dos infograficos. Para a realizacao desta
secdo da ficha foi levado em consideracdo os conhecimentos apresentados nos
capitulos anteriores, tendo eles ja sido expostos e que, por isso, ndo nhos
aprofundaremos novamente. No entanto, alguns pontos merecem ser comentados,

como no caso da juncdo de conhecimentos de alguns autores.

Figura 14 - Secédo de configuracdo dos infograficos jornalisticos

CONFIGURAGAO MIDIATICA
Espaco em Revista

[0 Umapagina [ Emséde
] Duas paginas [ Inserido
[0 Megainfogréfico

CONFIGURAGAQ JORNALISTICA
Matéria Jornalistica

O Titute

D Abertura D Texto pontual

D Subtitulos D Matétia jornalistica

Formato Tipo de Informagao
D Retrato D Exploratério D Explanatorio D Histérico
D Paisagem D Espacial D Quantitativo D Cronolégico

Fonte: Nossa.

Nesta secao temos as configuracdes especificas dos infograficos em relacdo a
sua configuracdo midiatica e configuracdo jornalistica/informativa. Neste segundo
topico, pode ser encontrado o subtépico “Matéria Jornalistica”, do qual nos
apropriamos do conhecimento de Lima (2019) sobre a configuracdo de uma matéria
jornalistica em infogréaficos. O autor, no entanto, enfatiza apenas trés elementos em
sua pesquisa, sendo eles (i) Titulo, (ii) Abertura e (iii) subtitulos. Achamos que

poderiamos destacar também outro elemento que talvez pudesse impactar ou ser
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essencial numa busca por elementos narrativos. Sendo ele (iv) Texto Pontual. A

exemplificacdo deste tipo de texto também se encontra no capitulo 3.

O segundo apontamento esta em “Tipos de Informagao”, em que unimos as

tipificacdes de Moraes (2013) e Rajamanickam (2005).

Figura 15 - Relacao de Tipos de Informacgéo em Infogréficos

Tipos de Informacao

Moraes (2013) Exploratério Explanatorio Historico

Rajamanickam (2005) Espacial Quantitativo Cronolégico

Fonte: Nossa.

Na Figura 15 é possivel ver a relacédo das tipificacdes dos autores. Como ja
apresentado no capitulo 3, elas possuem caracteristicas muito parecidas e podem ser
comparadas sem muitas disparidades. Apesar de soar redundante, no momento das
avaliacdoes foi percebido que ha repeticbes entre esses conceitos, mas também
complementos inéditos de cada uma. Enquanto Moraes (2013) se preocupa em
tipificar a partir do lide jornalistico, tornando a avaliacdo material mais possivel a partir
do que se propde a responder o infografico, Rajamanickam (2005) provoca a atencéo
para como essas respostas sao apresentadas e destaca quais elementos informativos

tendem a favorecer cada tipo.

Assim, melhor do que optarmos por uma escolha de um autor e abdicar dos
critérios do outro, decidimos junta-los e reparar que, mesmo em situacédo analoga, ha
momentos inesperados em que os similares ndo se encontram no mesmo objeto. O
gue é interessante, pois traz reflexdes sobre as configuragdes desses tipos, podendo
ser ainda (se aplicado a mais amostras) encontrados novos padrfes ou, ainda,

podendo utilizar os dados para procurar configuragdes “ideais” desses tipos.
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Para nosso objetivo, quanto mais pudéssemos achar caracteristicas
elementares dentro dos infograficos, mais relacbes poderiamos fazer com os
elementos de narrativa. Assim, tivemos que contrariar a famosa frase “menos é mais”,

uma vez que poderiamos confrontar as semelhancas e realcgar as particularidades.

5.4.3 Terceira secéo | Linguagem grafica

Figura 16 - Terceira Secéo | Linguagem Gréafica

LINGUAGEM GRAFICA

Instrumentos de Informacao Recursos Pictoricos
Diagrama Mapa Grafico
[ lcone O Localizador 0 Fluxo (] lustragao (analégico. digital
K 2 5 colagem)

[0 sequéncia [ Dados [ Bara
O #rocesso O esquemitico Q rizza [ Fotograta (documental

/ fOto|or stica, artistica,
D Linha do Tempo D Organizador miK otograta,
D Exposicdo mactofotografia, otc)

0 Absteato

Fonte: nossa.

Para esta secdo adotamos dois autores que irdo nos auxiliar na abordagem dos
elementos graficos e que estdo de acordo com 0 que propomos como conceito de

“‘infografico”.

Adotamos a conceitualiza¢do de linguagem grafica a partir de Twyman (1985),
pois o0 autor apresenta trés categorias das quais os infograficos se apropriam em

relagcéo de reciprocidade:

Graphic language includes the making of marks by hand or machine.
[...] Graphic language can be subdivided into three categories: verbal,
pictorical, and schematic (Twyman, 1979). The first two of these
categories need no further explanation beyond stating that verbal
includes the use of numerals and other conventional characters. The
third category, schematic, includes all purposeful graphic marks that
are not words, numbers, or pictures. In practice, of course, the
categories are often combined and have fuzzy boundaries.
(TWYMAN,1985, p.247).
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Ja em relacéo as especificidades dos elementos graficos, decidimos que faria
mais sentido a utilizacdo do quadro de Rajamanickam (2005), pois o autor ja atribui
elementos configurativos de linguagem grafica aos infograficos e de forma especifica
aos seus tipos informativos, como pode ser visto na figura 17. Assim podemos n&o
somente elencar os elementos que encontraremos nos infogréficos, como ja fazer
uma relacéo direta com os tipos de infograficos estabelecidos pelo autor e por Moraes

(2013).

Figura 17 - Recorte do quadro Infographic Design Framework

Infographic Design Framework

INFORMATION TYPE

QUANTITATIVE

Information that describes

scale, proportion, change, i
‘and organization of I]I.Ial'lhIIE
‘in space, time or both :

SFATIAL CHROMOLOGICAL
i Infnnﬂatmn that :lesmbes
¢ relative positions and the

: spatial relationships in a causal relationships in a
i physical or conceptual physical or conceptual

i location timeline

Information that describes |
sequential positions and the ;

INFOGRAPHIC DEVICE

‘Shows succession | iBar: Shows proportionate
‘of events, actions and causal comparison of magnitude
' Pie: Shows distribution of

parts of a whole

‘a structure MM : :

Fonte: Rajamanickam (2005).
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5.4.4 Quarta secdao | Narratologia

Como visto no capitulo quatro, a area de narratologia, por mais que esteja entre
nés ha tanto tempo, ainda precisa ser constantemente adaptada pois seus
conhecimentos derivam especificamente das obras literarias. Esse teor classico ndo
€ por menos. Seu contetido é complexo e vasto, desenvolvido em uma linguagem néo
muito acessivel para um publico interessado, mas leigo. Outro motivo € que nao faz
muito sentido tentar “reinventar” a narratologia propriamente dita, isto €, fazer uma
completa atualizacdo de sua teoria. Isso porque os livros e obras literarias, em geral,
possuem a mesma estrutura de séculos atrds, conseguindo assim adotar fielmente
esses estudos em uma avaliacdo atual. Sdo as midias mais recentes (mesmo
seculares) que fogem dessa tradicdo e por possuirem carater efémero, nunca
sustentam a mesma estrutura. Assim, faz sentido que se preserve a estrutura classica

e que, a partir dela, e por necessidade ou curiosidade, se derivem outras.

No nosso caso em especifico, estudamos um artefato de histérico fugaz, que
“surgiu” na pratica antes mesmo de ser conceitualizado e que fora adotado em
diferentes meios de comunicacdo sem sequer possuir estruturas rigidas de sua
configuracdo. Ou seja, com pouco material de orientacdo para sua confeccédo. Hoje
esses materiais existem, pois ja é percebido a tendéncia do uso da infografia dos
infograficos e a necessidade de se ter especialistas que os elaborem. Podemos,
entdo, apenas observar em retrospectiva como foram inseridos e como se

desenvolveram até os tempos atuais.

Assim, faz sentido que um estudo especifico sobre narrativa desses artefatos
nao tenha sido ainda realizado. Tendo sua existéncia oficializada por um nome na
década de 1980, certamente ainda ha muito o que se escrever sobre, seja admirando
0 passado ou prospectando o futuro. Nosso intuito aqui é de que possamos comecar

uma jornada sobre como avaliar esses artefatos por um olhar mais narrativo.

Sem mais delongas, como visto no capitulo quatro, aquilo que se pode chamar
de narrativo possui um cerne configurativo. Ha elementos que inevitavelmente irdo ser
utilizados e que, a partir deles, derivam-se muitos outros. Nosso primeiro intuito, entao,
foi achar esse cerne nos infogréaficos de onde qualquer nivel de profundidade narrativa

se irradiasse. Com isso, fizemos uma andlise dos infograficos com base nos cinco
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grandes tépicos comuns a qualquer narrativa. Como orientagdo, criamos uma
estrutura esquematica para que a ferramenta possuisse visualidade e que também se

tornasse de uso mais acessivel.

Figura 18 - Esquema de Ferramenta de avaliacdo narrativa em infogréaficos

FERRAMENTA DE ELEMENTOS BASICOS

PARA IDENTIFICACAO NARRATIVA DESCIRCACDO P
C CENARIC | ) ]—'_:l ACONTECIMENTOS
DESCRICAD DO
PERSOMAGEM ;I (_;1 COMENTARICS
NARRADOR MOSTRAR COMTAR VOZ HARRATIVA
wIsivEL [MIMESE) [DIEGESE) EXTRADIEGETEED
.
MARRA DOR I,—"'-., LS L 1) g l—[\_j INTRADIEGETICO
oBsCURD L) ~ ~ pu §
- L ) MO NARRATIVO TIPC DE NARRADHOR ) IROMICOANCERTO
SUMARIOS CENAS
OBJETIVA OMISCIENTE
- POSICAC TEMPORAL -
' {1 ' ) | ANTERIOR
. . \_/
INTROSPECTIVA  MULTIPLA AMBIVALENTES SIMULTANEA

Fonte: Nossa.

Tendo estabelecido que o narrador € o ponto crucial de toda e qualquer histéria
(afinal, ndo existe narrativa sem ser narrada), o estudo da literatura de narratologia
nos apontou alguns pontos sempre congruentes entre os autores que ou (i) serviriam
de norte para achar o narrador e entender como se desenvolvia essa narrativa, ou (ii)
guais elementos sdo indispensaveis - alias, inescapaveis - em qualquer narrativa.
Fizemos uma juncdo desses elementos, priorizando a sintese, mas sem deixar de

compreender bem os indicios narrativos dos artefatos.

5.5 APLICACAO DO CONTEUDO AVALIATIVO

Esta secéo se dedica a analisar os infograficos a partir dos critérios mostrados

neste capitulo, tanto da ficha catalografica, quanto da ferramenta narrativa. Sera feito



75

de modo descritivo e buscando discussées em momentos mais subjetivos da peca

grafica e o que demanda nossa avaliacao hipotética-dedutiva.

A quantidade de infograficos analisados ao todo sdo doze, como descrito
anteriormente. No entanto, achamos que se tornaria repetitivo a avaliagdo descritiva
de todos eles, pois recorreria a constantes redundancias avaliativas de seus
elementos especificos e de configuragbes gerais. Assim, selecionamos um desses
infograficos para uma analise detalhada. Esta unidade possui dados interessantes (e
até inesperados) de serem discutidos e confrontados. Com 0s apontamentos nesta
aplicacdo do conteudo avaliativo, acreditamos ser possivel reconhecer os mesmos

critérios nos demais infogréficos.

Todos os dados de todas as andlises serdo expostos em apéndice, onde serao
apresentadas todas as fichas e quaisquer comentarios e esclarecimentos
necessarios. Tomamos essa decisdo para que a leitura do documento nao se torne
massiva, repetitiva e com momentos de pouca contribuicdo devido a este ultimo
topico. Assim, esperamos que o que foi decidido seja benéfico e que tanto a leitura
seja proveitosa, quanto clara e agradavel para especialistas e leigos curiosos que

porventura acessem a pesquisa.
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5.6 APRESENTACAO DO INFOGRAFICO SELECIONADO

Figura 19 - Infografico para analise da Ficha 01

Fonte: MUNDO ESTRANHO (POR DENTRO DAS COISAS): Os segredos dos animais. Sao Paulo:
Abril, 2017.

O infografico (que a partir daqui o chamaremos de “infografico 01”) da figura 19
faz parte de uma coletanea de infogréficos da revista Mundo Estranho, com volume
de titulo “O segredo dos animais”. Existe uma grande variedade de infograficos
interessantes para analise nesta edicdo, pois eles contemplam os diferentes tipos
configurativos que viemos apresentando durante essa pesquisa. Alguns infograficos
dessa edicdo - passando pelo critério seletivo abordado neste capitulo - foram
selecionados e seréo possiveis de serem identificados nas fichas de avaliagdo em

anexo.

No entanto, gostariamos de ndo somente expor os dados coletados dos doze
infograficos, mas sim como se dera essa captacdo de informacdo dessas pecas e
como aplicamos todos os conteudos até entdo trabalhados. Para isso, o mais

interessante seria encontrar um infografico entre os doze analisados que pudesse, de
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alguma forma, dialogar com o méaximo de critérios avaliativos de todas as sec¢des da

ficha.

Tomamos como nota este critério e a partir das analises fomos registrando
aqueles que poderiam vir a ser o infografico selecionado. Tinhamos certa expectativa
de que os infograficos com namero maior de recursos verbais, esquematicos e
pictéricos (em quantidade e diferentes abordagens) seriam 0s mais provaveis, no
entanto, para nossa surpresa, o infografico de configuracdo aparentemente mais
simples era, na verdade, o infografico mais complexo de se analisar e que demandava

uma aplicacdo muito dedicada de todos os contetdos ja apresentados.

Assim, escolhemos o infogréfico 01 como uma forma de tecer, a partir dele, a
malha dos contelidos estudados junto dos métodos selecionados (e criados), para
termos uma solida apropriacdo dos saberes dessas areas, da nocéo de eficicia dos
nossos meétodos e de uma explicacdo detalhada do processo de avaliacdo. Com isso,
tornando também os demais dados coletados coerentes e relacionados, de forma que

pudéssemos gerar afirmacgdes e outras hipéteses (para estudos futuros) a partir deles.

O primeiro grande desafio encontrado no infografico 01 surgiu de um
guestionamento elementar, ainda no processo de selecao geral dos infogréaficos: ele
€ um infografico jornalistico, de fato? Sua configuracdo ndo apresenta complexidade
interpretativa, tampouco possui caminho de leitura confuso do qual ndo possamos
prospectar um inicio e fim. Essas duas questdes sdo muito importantes para se
comecar qualquer analise. Primeiro porque temos como recorte especificamente 0s
infograficos jornalisticos e muitas vezes o que é chamado de infografico nada mais é
do que uma matéria jornalistica com ilustracdo. Nao configurando, assim, o artefato

do nosso estudo.

Classificar o que € infografico ou ndo, néo é tarefa facil, pois como apresentado
no segundo capitulo deste trabalho, ndo existe ainda uma conceituagdo bem definida
gue possa limitar, sem uma enorme margem de erro, 0 que seria um infografico ou
infografia. Tivemos que, mais uma vez, nos debrugcarmos sobre esta questao e decidir

em qual das definicbes esta peca grafica melhor se encaixaria.

A principio o Infografico 01 quase fora desconsiderado como infografico, visto

gue visualmente ele apela para uma matéria jornalistica bem ilustrada. Afinal, nada
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do que é representado visualmente nele necessita inescapavelmente da infografia ou
do design da informacé&o para serem entendidos. Um texto descritivo, mesmo que com
muito esforco, conseguiria transmitir a grande maioria das informagfes. Com

ilustragdes de apoio, teria ainda mais capacidade de atingir seu objetivo informativo.

No entanto, se olharmos com mais afinco, existem fatores que nos levam a
pensar que, sim, ele se configura como um infografico e no meio dessa nebulosa
polémica sobre os limites do que é infografico ou ndo, essa peca gréafica parece estar
no centro do nevoeiro. O que nos tirou a duvida ou, na verdade, nos fez defender um
lado das interpretagdes, foram as nuances configurativas que serdo abordadas nos

proximos topicos.

Segundo, podemos destacar a questao da sua ordem de leitura. Nao avaliamos
esse tdpico minuciosamente, pois para tanto necessitaria de um estudo com usuarios
gue pudessem, de alguma forma, nos indicar alguma generalizacdo de leitura. No
entanto, em infograficos simples como esses podemos ter a minima no¢do do
percurso de leitura do leitor ou, até, podemos indicar uma sequencialidade sem muitas

surpresas.

Qual a importancia disso para a selecdo dos infograficos? Apesar de ser
interessante para a coleta que infograficos de diferentes niveis de complexidade
sejam avaliados, ndo seria interessante para nos a avaliacdo de um infogréafico que
de tdo confuso nédo pudesse nos dar nenhum norte de como a informacéo evolui ou
se espalha pelo artefato. Afinal, precisavamos achar elementos narrativos dentro

desses infograficos, o que quer dizer que precisdvamos compreendé-los bem.

Uma pequena ordem de leitura ou de uma informacéo fluida (mesmo que em
diferentes direcdes) se mostra relevante tanto para cumprir com o papel principal de
um infogréafico (o de tornar os conteudos inteligiveis) e o de ser compreensivel ao
ponto de que possamos mergulhar em sua configuragdo em busca dos elementos
narrativos que tinhamos como hipotese existir dentro deles. Essa questdo da
sequéncia sera também abordada mais a frente. Sendo assim, com critérios bem

estabelecidos, seguimos para as analises.
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6.1 ANALISE DA SEGUNDA SECAO | CONFIGURACAO
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Espago em Revista
[0 Umapagina

[ Duas piginas
[0 Megainfografico

Formato
[0 Retrato
@ Paisagem

Fonte: Nossa.

CONFIGURAGAO MIDIATICA CONFIGURAGAO JORNALISTICA

Figura 20 - Andlise 01 | Segunda Secéao

Matéria Jornalistica
[0 Emsérie B Titulo B Texto pontual
(0 [Inserido B Abertura B subtitulos

Tipo de Informagéo

Moraes (2013) (] Exploratério | [l Explanatério | (] Histérico

Rajamanickam (2005) . Espacial D Quantitativo | D Cronolégico

Obs.: espacial e explanatorio ndo sdo diretamente relacionados

Uma vez que a primeira secao € apenas catalogréfica, decidimos comecar pela

segunda sec¢ao da analise.

6.1.1 Configuragdo midiéatica

O infografico 01 apresenta configuragdo comum nas revistas selecionadas,

sobretudo nas Superinteressante e Mundo Estranho. Essas revistas apostam no

potencial da visualidade e investem sem poupar esforcos em sua estética. Muito

elaboradas, utilizam de recursos esquematicos muitas vezes chamativos e bem

detalhados, além de ilustracdes que podem ocupar grande ou todo espagco nas

paginas.

A pagina dupla (duas paginas, espelhadas, entre outros nomes que recebe na

literatura) une o espacgo de duas péginas geralmente para que possa entregar um

produto com esse alto nivel de elaboracdo. Relembrando as falas de Sancho (2013),
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o tamanho, espaco e local concebidos ao infograficol® na midia também séo
facilitadores das informacfes por si s6, pois permitem ou restringem o0 uso de
elementos que podem agir a favor da visualizacdo e comunicacao visual. Em

consequéncia, do préprio éxito informativo.

E sabido que as informacdes complexas demandam espacos generosos nas
midias. No entanto, quando analisado o infografico 01, ndo nos parece ocupar as duas
paginas por necessidade ou demanda, mas sim para que a informacao se tornasse
atrativa e mais acessivel para o leitor. O tema explora os diferentes tipos de bicos de
aves que, hum texto escrito, seria capaz de descrever as caracteristicas, mas iria
requerer ao leitor uma imaginacéo atenta a cada detalhe para que pudesse reproduzir
em mente aquilo que era descrito. Com uma ilustracdo do que se descreve, no
entanto, o desafio se torna praticamente superado e o esfor¢o cognitivo se torna quase
insignificante. Mais a frente, na préxima secdo, serdo expostos comentarios mais
aprofundados sobre isso. Entendemos também que o seu espaco midiatico exerce
uma demanda “persuasiva’, de incentivo a leitura, mais do que um recurso
imprescindivel para a compreensio dos fatos explorados. E, de forma leiga, tornar a
informacgao “menos chata” para “muito interessante”, ja que uma matéria jornalistica
com ilustracbes'’ talvez ja se mostrasse “suficiente” para a compreensdo do tema.
Isso ndo invalida ou diminui a existéncia do infogréafico (tornar as informagcfes em
dados interessantes em muitas situacdes é até um caso de servico publico), mas
confronta alguns conceitos e realca o debate sobre a definicdo “exata” de um

infogréafico, novamente.

O seu formato de paisagem (horizontal) traz um conforto a leitura, pois além
de nado requerer nenhum tipo de manuseio especifico da revista para poder acessar
corretamente o conteudo, também oferece uma sugestdo de ordem de leitura
estabelecida pela propria midia; como tendemos a ler os impressos, do topo superior

esquerdo para o inferior direito. Se nos arriscarmos a apontar uma tendéncia de

1 SANCHO, 2013, p.48. El tamafio, espacio o territorio destinado a la infografia es también uno de los
elementos que facilitan la visualidad, ya que permite o impide la participacion de determinados
elementos que facilitan su comprension y su distribucion sin atropello o congestiones inecessarias.

7 Imagine uma péagina em que a esquerda possa estar a matéria jornalistica e a direita uma colecéo
de ilustrac6es (ou fotografias) com legendas. Serd que essa configuracdo, por si s@, ndo seria
“suficiente”? Esse infografico desafia a ideia de que um infografico s6 existe como tal pois ndo ha
nenhuma outra forma de se passar ou explorar certa informacéo.
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leitura, a hip6tese de maior valor seria essa, de pontos focais encontrados no caminho
de A para B:

Figura 21 - Provavel ordem de leitura textual do infografico 01

Fonte: Edi¢do nossa.

Trazemos a debate o titulo da figura 21, pois é importante considerar que essa
tendéncia pertence a leitura textual, mas ndo necessariamente a também pictorica e
esquematica apresentada no infografico 01. Existem redundancias iconogréficas'®
que demandam a atencdo do leitor para um “reforgo da informagado” que muito
provavelmente iria interferir nesse caminho de leitura, criando dispersdes que, por sua

vez, criaram ramificacdes dessa logica classica.

A orientagdo de leitura de um infografico € um tema complexo, pois ndo possui
muita profundidade se vier apenas de uma hipotese do pesquisador. E ingénuo ou
irresponsavel imaginar que exista apenas uma forma de se ler um infografico ou,
ainda, acreditar que uma s6 mente (com suas devidas experiéncias e limitacbes
pessoais) possa decifrar todas as possibilidades. Para qualquer tipo de afirmacgéo

18 Seriam as sinteses gréaficas em verde, representando aquilo de que os passaros se alimentam.
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além dos apontamentos que fizemos, seria necessario um estudo de caso com grupos
focais dos quais, quantitativamente, pudessem criar alguma hipotese mais
probabilistica. Nesta pesquisa, acreditamos apontar o que nos cabe, de que essas

tendéncias de alguma forma existem, mas mais do que iSso ndo podemos teorizar.

6.1.2 Configuracdao jornalistica e de informacéao

Em nosso primeiro olhar ao infografico 01, nos pareceu clara a utilizacdo de
uma matéria jornalistica como elemento configurativo da peca grafica. Como sera
visto mais a frente, na analise ainda apontamos que o corpo textual da peca utiliza de
todos os elementos textuais mais comuns de uma matéria jornalistica sugeridas por
Lima (2009). No contexto deste paragrafo, em que estavamos em um estudo
preliminar, fazia mais sentido chamar de “artefato ou peca grafica” pois ainda ndo nos
parecia claro se poderiamos aponta-lo como infografico jornalistico ou nao.
Investigando a literatura como subsidio, encontramos em Sancho (2013) uma
conexdao com Lima (2013) da qual viria a nos ajudar nesta concepgao:

Una infografia no se concibe sin informaciones escritas, sin una
tipografia variada distribuida entre las imagenes, con distintas
funciones: unas veces como titulares, otras para describir los distintos
elementos gréaficos actuando como pie explicativo de fotografia o
dibujos, otras como leyendas aclaratorias. (SANCHO, 2013, p. 45)°

Para Sancho (2013), um infografico?® possui uma tendéncia a usufruir dos
diferentes recursos textuais desde a sua estética (com diferentes tipos de tipografia
espalhadas pela peca), quanto para diversas fungdes informativas, a exemplo de se
apresentarem como titulo ou como textos auxiliares para a compreensdo das
imagens, fotografias, entre outros. Essas caracteristicas apontadas pelo autor
condizem com a configuracdo do artefato que utiliza da linguagem verbal para

diferentes objetivos.

19 Disponivel em: <http://twixar.me/NRj1>. Acesso em 19 de abril de 2019.
20 Resaltando que o que Sancho (2013) cita como “infografia” entendemos como “infografico” de
acordo com as demais caracteristicas citadas em sua obra.
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A exemplo podemos citar os textos pontuais que possuem seu proprio titulo e
subtitulo. Todos com uma caracteristica grafica diferente, como cores, formatos e
tamanhos. A funcdo dessas diferencas ndo sdo somente estéticas, mas informativas.
Elas agregam as informagdes semelhantes, realgam as informagdes mais importantes
e moderam a atencdo das informagfes secundarias, criando uma hierarquia de

importancia entre esses textos.

O texto jornalistico sem recursos da infografia dificilmente conseguiria criar
hierarquias tdo bem definidas que viessem a facilitar o conteddo. Claro que poderia
apontar destaques em seu texto (negrito, italico, sublinhado, tamanho da fonte, cores,
etc.). No entanto, existem assuntos que independente de sua quantidade de
informacdo ou de uma complexidade moderada em seu conteudo, sé se tornam

realmente compreensiveis?! quando auxiliados pela linguagem gréfica.

No infografico 01 ndo existe uma quantidade ou complexidade excessivas de
informac¢des que ndo possam fazer algum sentido para o leitor a partir do texto verbal.
Mesmo que nem todos os tépicos fossem compreendidos, poderia ser retirado um
sentido “geral” da matéria. Porém, o intuito da pega nao é “rondar” aquilo do qual
podemos tirar apenas um sentido geral, mas de realmente entendé-lo as suas
minucias configurativas; foco incomum as matérias jornalisticas devido as suas

limitacdes.

Neste caso, por exemplo, uma matéria jornalistica “comum” provavelmente
teria seu foco discursivo no drama de como 0s passaros SO conseguiram sobreviver
durante todo esse tempo pela adaptagéo de seus bicos. No entanto, os bicos em si
nao seriam o foco, pois o texto escrito, sozinho, ndo seria capaz de criar uma imagem
fidedigna a realidade em nossa mente, independentemente do quéo descritivo o texto
se esforgasse a ser. E o redator, sabendo disso, ndo se daria ao trabalho de desgastar
suas estratégias de redacédo, nem muito menos o esfor¢o cognitivo do leitor, ao tentar
gerar uma imagem real dos bicos a partir de um arranjo de palavras. Como Unico meio
plausivel para ambas as partes, o redator provavelmente precisaria usar termos mais
genéricos como “bico longo”, “bico curto”, “ponta arqueada”, entre outros. Nao faria

sentido ir além da sintese.

21 Quando uma informacéo deixa de ser um simples dado para uma se concretizar como conhecimento.
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O mais interessante é que esses termos sintéticos aparecem nos textos
pontuais do infografico 01. No entanto, nesta peca, 0s termos ndo sao insignificantes,
mas sim atuam como uma redundancia benéfica a compreenséo do assunto. De forma
gue a imagem (ilustracdo) confirma o texto e o texto confirma a imagem. Em uma
relacdo simbidtica dos elementos verbais com o0s textuais, caracteristica dos
infograficos - aqui o firmando nesta categoria. Tendo o foco na descricdo exata dos
bicos, nenhuma matéria jornalistica poderia explora-los em realidade sem, no minimo,

um esquema de auxilio mesmo que figurativo.

Ja4 no que concerne aos tipos de informacdo da matéria jornalistica,
encontramos na pega uma divergéncia ou, na verdade, desencontro interessante
entre 0s autores selecionados para a etapa. Seguindo a interpretacdo de Moraes
(2013), que tipifica os infograficos a partir do lide jornalistico, o infografico 01 se
enquadra no tipo “explanatoério”. Segundo o autor esse tipo se encarrega de responder
as perguntas como? e por qué? de forma a explicar o funcionamento e relacéo entre

elementos. No infografico 01 ja podemos identificar o seu tipo a partir do préprio titulo:
Por que as aves tém bicos em formatos diferentes?

Um pouco depois, tem-se outra evidéncia no texto de abertura para a visualizacao

do contetdo da matéria jornalistica:
Veja como cada tipo de ave utiliza o 6rgdo para se alimentar

Os textos pontuais - aqueles pequenos trechos responsaveis por informar
especificamente uma determinada informacédo - no infografico 01 sdo responsaveis
pela “resposta” ao como da abertura e descrevem a forma de alimentacdo desses

animais em relagcdo com o formato de seus bicos. A exemplo:

Nesses passaros [Flamingos]??, muito comuns na América do Sul e na
Africa, o 6rgdo é amplo e possui pequenas placas que funcionam
como peneiras. A 4gua vaza e o alimento fica. Para filtrar com mais
eficiéncia, o bicho balanca a cabeca de um lado para o outro e usa a
lingua para bombear o liquido. (MUNDO ESTRANHO, 2015, p.48-49).

22 Grifo nosso. O texto pontual é descrito a partir de uma série de titulos-subtitulos que ja introduzem
essa informacdo, fazendo com que no texto pontual a mesma nao seja repetida. Poder-se-ia
acrescentar também “Filtradora”, uma vez que ela representa o tipo de passaro e “Flamingo” é o
exemplo dado pelos autores.
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Os subtitulos do infografico 01 possuem funcao informativa, mas dependem
do texto pontual para fazerem sentido. Se lidos sozinhos, sdo apenas tdpicos
sequenciados, sem ligacao direta (requer uma associacdo de especialista no tema
para fazer total sentido) e sem agregar muito contetido. E comum também a esses
subtitulos o tom de anedota, fazendo analogias comicas entre o palavreado cotidiano
e os dados cientificos que serdo apresentados, como “passou na peneira” ou “sé no

cutuque”.

E perceptivel que as relagbes entre elementos textuais estio de acordo com o
que teoriza Moraes (2013). O que se torna conflitante é a avaliacdo de seu tipo de
informagao a partir dos recursos graficos que utiliza, e do préprio “intuito informativo”
gue defende Rajamanickam (2005). Em muitos infograficos que analisamos e que
seus dados serdo revelados em outro momento, ndo foram encontrados nenhum
conflito entre os tipos sugeridos pelos autores, dos quais ja explicamos possuirem
uma relacao muito estreita. Vale lembrar que apesar dessa aproximacao, ela ainda é

uma relagao regida por uma “tendéncia” e ndo uma “regra”.

Assim, ndo ha nada de “errado” em nao se corresponderem homogeneamente,
mas o fenbmeno deve ser levado em consideragdo para agucar o nosso olhar sobre
0 qudao estreitas sao essas relacdes e se vale a pena continuar a utiliza-las em par,
de forma complementar uma da outra como entendemos até entdo. Devido a inicial
dificuldade em afirmar a natureza do artefato (se matéria jornalistica com ilustracao

ou infografico jornalistico), também é interessante observar se esse fenémeno

dissociativo entre os autores é comum e, se sim, o que isso pode nos dizer?3.

Segundo Rajamanickam (2005) existem trés grandes tipos de infograficos que
lidam com trés grandes grupos de informacéo (também explorados no capitulo dois).
Como pode ser visto na ficha do infografico 01, na figura 17, entendemos que de
acordo com o que descreve o autor, o artefato se encaixa mais no tipo “Espacial” e
nao no tipo “Quantitativo”, este segundo sendo o de nossa expectativa. Entendemos
por “espacial” e nao “quantitativo” pelo encontro dos seguintes itens em
Rajamanickam (2005):

23 Nao podemos deixar de ter em mente que estudamos um artefato do qual ainda esta sendo
conceitualizado e que por isso essas questdes e incertezas devem ser ressaltadas. Afinal, cada nova
perspectiva pode ser um ponto chave para a criagdo de uma conceitualizacdo mais universal (ou ao
menos mais congruente).
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e Icones: para o autor, eles sdo “visualizacdes simplificadas da realidade”,
0 que confere de imediato as sinteses graficas iconograficas dos bichos
dos quais as aves se alimentam. Essas sinteses sdo compostas por uma
silhueta de cores solidas.

e Sequencial: apesar de ndo mostrar a “sucessdo de eventos, agbes”
(aqui presentes no texto, mas ndo nos recursos graficos visuais),
podemos dizer que correspondem a “relacdo causal”’, uma vez que as
ilustracdes dos passaros sao postas em uma sequéncia de leitura da
propria midia (revista), como também organiza os elementos textuais
(titulos e subtitulos) em relacdo as ilustracbes das aves e dos seus
alimentos (icones). Assim, tem-se um grupo sequencial entre ilustracéo-
texto-iconografia que, ainda, estdo inseridos de forma ordenada; um
passaro (ocupando um espaco igualitario na midia) ap6s o outro.

e Exposicao: tem como caracteristica expor “detalhes ou pontos de vista
normalmente nao disponiveis ao olho humano”. Neste caso, podemos
atribuir ao “grupo sequencial” de informagdes ilustragdo da ave (que
ilustra apenas a sua cabec¢a) em relacdo as iconografias (bichos para
alimentacdao) e ilustragbes umas seguidas das outras, de forma a criar
uma relacdo de espaco, no entanto, todos esses itens citados néo
poderiam, na realidade, estar ocupando um mesmo ambiente. Esse
‘recorte” das diferentes espécies e seus agrupamentos podem ser

considerados um grupo de exposic¢éo.

Todos esses tipos se encontram no quadro demonstrado por Rajamanickam
(2005) como “Espacial’, advindos dos “Diagramas”. Se seguissemos a risca nossa
sugestao associativa e ndo em forma de tendéncia, iriamos relacionar “Explanatorio”
automaticamente a “Quantitativo”, sem levar em consideragao que na aplicagcdo do
infografico 01 ndo faz muito sentido, pois os elementos geralmente assumidos pelo
modo “Quantitativo” ndo poderiam ser encontrados (graficos de barra, de pizza,

fluxogramas, etc.).

O unico elemento do qual poderiamos relacionar seria “organizagao”, em que
segundo o autor “mostra partes de uma estrutura e suas relagbes umas com as

outras”. Poderiamos dizer que os grupos de exposigcado se enquadram neste item. No
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entanto, também sabemos que os elementos considerados quantitativos geralmente
demonstram uma relacdo de magnitude, o que nado seria 0 caso do infografico em
avaliacdo. O grupo se relaciona a partir das informacdes verbais expostas no texto,
de forma até redundante, para facilitagdo do contetdo. As imagens também nédo séo
comparadas no sentido de grandeza, visto que todas as cabecas possuem mais ou
menos um mesmo tamanho nas ilustracfes, o que nitidamente se mostra uma
distorcdo para harmonizacao diagramatica ou hierarquica, evitando completamente a

comparacao desses bichos através da magnitude.

Essa comparacdo nos diz algumas coisas importantes, mas que fardo mais
sentido se exploradas junto aos demais dados dos outros infograficos. Assim,

guardamos algumas discussdes para um momento mais a frente.

6.2 ANALISE DA TERCEIRA SECAO | LINGUAGEM GRAFICA

Os instrumentos de informagdo, dos quais acreditamos compor
majoritariamente a linguagem grafica destes artefatos, serao avaliados a partir do que
€ proposto por Rajamanickam (2005). O fazemos pelo motivo de que o autor ja
sintetizou em sua obra quais elementos sdo mais comuns nos infograficos e quais
deles possuem alguma tendéncia a corresponder a expectativa de certos tipos de
informacao. Isto é, para o autor, as informa¢Bes demandam certos elementos, de

forma que é possivel determinar alguns padroes.

Entendemos (e abordamos na secao anterior) que o autor agrupa tipo de
informacao elementos graficos em forma de tendéncia e ndo de relagao Unica e restrita
com o que apresenta relacionado. Mas padrdes configurativos fazem parte de
qualquer produto grafico, pois ndo vale o esfor¢co de reinventar a roda a cada nova
producéo grafica, tampouco arriscar a compreensao do leitor (ainda mais em artefatos
informativos). A exemplo, ndo conseguiriamos imaginar um infografico “cronolégico”,
isto é, que aborda um tema completamente voltado para a passagem do tempo, sem
a utilizacéo de gréficos de magnitude e graficos que sintetizam a passagem do tempo
em relagéo a algum fendbmeno ou aspecto, como as “linhas do tempo” (timeline). Como
esses itens ja foram abordados no tépico anterior, nos atentamos aqui a apenas um

item em especifico em que acreditamos fazer parte do artefato mas que, mais uma
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7

vez, possui um bom lugar de debate sobre a forma em que é etiquetada por
Rajamanickam (2005).

Segundo o autor, os infograficos de intuito cronolégicos possuem, em sua
grande maioria, elementos esquematicos. Aqui uma questdo pode ser levantada:
ndo seriam todos os infograficos esquematicos? Seguindo a nossa definicdo
estabelecida no capitulo dois, tendemos a acreditar que sim. E avaliamos que nesta
grande discussédo entre infografico e infografia, talvez os elementos esquematicos
constituam um ponto norteador mais satisfatorio para acharmos uma melhor definicdo

das duas coisas.

Para Sancho (2013), o mesmo acredita que “os infograficos impressos sao
contribuicdes informaticas, elaboradas em um periddico escrito, realizada com
elementos iconicos e tipograficos” (p.40), excluindo a necessidade de um elemento
esquematico para se identificar como infografico. No entanto, também afirma que
“‘desde que os desenhos de informagao foram feitos, houveram infograficos e estes
apareceram nos jornais, aproximadamente por 200 anos” (p.39). Para Sancho (2013),
o que chama aqui de infografico, para nés talvez faca mais sentido atribuir a

“‘infografia”, visto que o autor relaciona “infografico” a produtos graficos seculares.

Como antes abordado, os infograficos tiveram seu reconhecimento e
denominacdo nos anos de 1980, fazendo com que careca uma discussdo mais
profunda para poder afirmar a existéncia destes artefatos em um periodo que
antecede a data de sua “titulagdo”. Nao defendemos que os infograficos sé surgiram
apenas na década de 1980 (assim como abordamos no capitulo dois), no entanto,
para ser abordado com esse viés histérico, seria interessante que houvesse um
trabalho dedicado somente a isso, de forma que se criasse a0 menos uma nogao de
guando surgiram e, que sabe, como se desenvolveram antes mesmo de possuirem

um nome, uma “etiqueta”.

Nos apegando aos fatos e tentando nos esquivar das tautologias, deixamos
claro que acreditamos que todos os infograficos - e aqui especificamente o0s
jornalisticos - sdo minimamente esquematicos. Isto porque possuem arranjos
hierarquicos de informacédo que fogem das tradicionais utilizadas em outras pecas,
assim como a relacao verbal e pictérica estabelecem um “sistema de conexao e

reciprocidade”, que podemos muito bem chamar de esquemas visuais ou fungdes
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esquematicas. Sendo assim, faz sentido imaginar que os infograficos sao, por si so,

esquematicos.

Decidimos nao alterar a aplicacao da tabela de Rajamanickam (2005) em nosso
estudo, de forma a adotar que existem elementos especificos esquematicos, no
sentido de que além de seu arranjo configuracional, existem elementos especificos
gue se enquadram nessa nomenclatura. Assim podemos nos apropriar do elemento
esquematico como um reforco esquematico a peca, de forma a talvez evidenciar que

existam infograficos com diferentes niveis de esquematizacao.

6.2.1 Recursos pictéricos

Os recursos pictéricos sao inevitaveis aos infogréficos. Afinal, estdo l4 para a
prépria existéncia do artefato, cujo a “relagdo imagem e texto” evoluiu para o seu
surgimento. Seu reconhecimento no artefato, seja para qualquer fim avaliativo, se faz
necessario, pois € indivisivel aos demais elementos configurativos dos infograficos.
Para esta analise, dividimos os elementos pictéricos em trés grandes conjuntos,
sendo eles (i) as ilustracdes, (ii) as fotografias e 0os recursos majoritariamente

(iii) abstratos.

As ilustracdes, segundo Bodmer (1992, p.72) possuem a capacidade de
“‘expandir, explicar, interpretar, ou decorar um texto escrito”. As ilustragdes s&o, entao,
imagens que “representam algo” e por isso geralmente carregam significado
agregado, num esforgco mimético de reproduzir uma representacéo do real®*. Podemos
acrescentar que essas ilustracdes diferem das ilustracdes artisticas mais abstratas,
pois enquanto a primeira se esforga (direta ou indiretamente) para fazer parte do
nosso referente do real, as artisticas exploram a subjetividade da mente para evocar

algum sentido ou sentimento impar, de forma que uma ilustracdo vire muitas se

24 Mesmo que esse “real” seja caotico ou distorcido, a exemplo de ilustragbes que retratam monstros
cartunescos ou das ilustragdes axonomeétricas. E dito como “impossivel” ilustrar algo que nao faca parte
do nosso referente de mundo, do “real”, pois nossa mente associativa “costura” essas referéncias para,
supostamente, criar algo novo, quando na verdade € uma mistura de tudo aquilo que ja vimos. Se
continuarmos com o exemplo dos monstros, mesmo que muitos 0s criem com muitas caracteristicas
ndo humanas (escamas, espinhos e pigmentos que ndo possuimos), na grande maioria das vezes eles
possuem ainda uma relacdo direta com os seres humanos, pois podem possuir boca, nariz, bracos,
pernas ou andar de forma ereta, entre outros.
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aplicada a interpretacdo bastante individual de cada pessoa. Existem nas ilustracdes
diferentes estilos e referéncias artisticas e essas podem ser encontradas nos

infograficos.

De maneira generalizada, podemos dizer que no infografico 01 temos
diferentes tipos, desde ilustracdes abstratas a ilustragdes que buscam o realismo. A
cabeca dos passaros ndo se distancia tanto do real, imitando a tonalidade das cores,
as texturas das penas, olhos e, claro, os bicos das aves, que aparecem no artefato
como o grande interesse da informacdo a ser representada. Essa imagem, embora
busque o realismo mimético de “repetir’ visualmente algo existente no nosso
“referente do real”, ndo o faz integralmente pois além da possibilidade de adi¢cao de
detalhes, ndo revela o corpo do bicho, fazendo com que fique realmente evidente que

€ uma representacao com um foco informativo ou de utilidade especifica.

Ja as ilustracdes abstratas se encontram nas iconografias dos alimentos das
aves. Como ja mencionado, séo representacdes sintéticas que com um alto grau de
abstracao exclui-se o maximo de detalhes “desnecessarios” com o intuito de que se
possa passar certa informacdo ou comunicar algo em destaque. No caso especifico
do infografico 01, funcionam como simbolos, segundo a interpretacdo do que acredita
Lupton e Phillips (2015) sobre o tema: “um simbolo substitui ou representa objetos,

funcdes e processos” (p.182).

Em outro extremo podem se encontrar as fotografias que procuram uma
“‘mimética ideal”, a mais fidedigna “captura da realidade”. Existem também diferentes
tipos de fotografias que ampliam ou diminuem o campo de viséo, distorcendo nossa
percepcado sobre os objetos. Essas imagens podem vir a ser tanto para uso
instruncional/didatico, quanto para transmitir impacto sentimental de fins conceituais
e subjetivos. Assim como em “ilustracdo” acreditamos que esses especificos tdpicos
podem ser trabalhados em outro momento, merecendo agora a analise da sua
aparicdo generalizada. No infografico 01, no entanto, ndo existe nenhum tipo de

fotografia.
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6.3 ANALISE DA QUARTA SECAO | NARRATIVA

Figura 22 - Analise 01 | Quarta sec¢ao

NARRATIVA
Voz narrativa Tipo de narrador Modo narrativo
[ Descrigio do cenario B Extradiegético B Contar (Diegese) [[] Mostrar (Mimese)
[ Descricéo do personagem [ Intradiegético @ NarradorVisivel  [T] Narrador Obscuro
@ O resumo dos acontecimentos [l Irénico /Incerto B Sumarios (1 cenas
[ Comentarios ) ) o )
Perspectiva / Ponto de Vista Posigéo Temporal da Narragao
B Onisciente [} Mailtipla O Utterior
[ Objetiva (0 Ambivalentes [l Anterior
[ Introspectiva [0 Simultanea

Fonte: Nossa.

Toda narrativa é narrativa de si mesma. O ato de “contar” uma historia ja se
configura como uma segunda narrativa entre 0 momento ocorrido daquilo que conta
(o fato acontecendo naquele exato instante) e 0 momento posterior (mesmo que por
segundos) em que o narrador a repete mediada em seu discurso. A nossa percepcao
narrativa transforma o nosso olhar para uma dindmica narrativa do mundo.
Procuramos sempre 0s mesmos tracos, altos e baixos de uma historia, acéo e
consequéncia, personagens bons e maus e, claro, os herois. Todos eles lutando por

uma jornada cujo destino ainda ha de chegar.

Uma narrativa dificilmente serd uma ou duas; sera muitas, de diferentes
angulos, por diferentes perspectivas e sem limitacdo alguma ao tempo metafisico em
gue vivemos. Aceleramos os fatos e saltamos para o futuro, cortando imediatamente
essa predicdo com o resgate do passado (da nossa subjetiva e questionavel memaoria)
para justificar o presente e num caético embaraco narrativo fazemos o sentido das

coisas, de n6s mesmos e da vida como um todo.

Nesta vastiddo de possibilidades, tendo passado por todas as problematicas
do capitulo quatro, esperamos ter deixado claro nossas limitacdes avaliativas, que em

sintonia com o pensamento de Barthes (2011), tentamos sintetizar a relagao “tu e eu”
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gue o autor defende, se referindo ao narrador (tu) e ao leitor (eu). Para Barthes (2011),
essa relacdo é indivisivel, mas ndo sdo duas metades iguais, ao passo que cabe ao
narrador ndo somente contar os fatos, descrever as cenas, solucionar as tramas, mas
também se fazer entender, ser compreendido e, ainda, ser sedutor; é preciso atrair a
atencdo do leitor. Para o leitor, no entanto, existe quase que uma Unica tarefa: ler.
Quase, pois € preciso também ter interesse e atencédo para compreender o esforco
comunicativo do narrador. Neste ultimo ponto, o tu e eu ou estdo bem sintonizados e
sincronizados, ou se desentendem; a leitura se interrompe e ambos seguem destinos

diferentes.

Nas midias mais modernas ja existem muitos outros recursos que o narrador
pode utilizar para que essa seducdo ndo acabe e essa relacdo ambivalente ndo se
desgaste. A exemplo, o infografico jornalistico utiliza sua forma multimodal para
potencializar as informacgdes e transforma-las em conhecimento. Para tanto, precisa
ser inteligivel, compreensivel, mas como fazer tudo isso sem o interesse do leitor?
Veremos que o narrador utiliza de muitos artificios nos infograficos que podem até ser
guestionados: estdo la para informar ou prender a atencao do leitor? Ndo podemos
nos aprofundar nestas questdes persuasivas, mas certamente lanca-las, a ponto de
gue sejam vistas e reconhecidas. Afinal, num infogréfico tudo se relaciona e tende a
se completar configurativamente e as narrativas podem (e geralmente irdo) fazer parte

desta relacéao.

6.4 ANALISE NARRATOLOGICA

Os topicos correspondentes na quarta secao da ficha serdo aqui analisados.
Para tanto, precisamos relembrar que os elementos que estdo na ficha fazem parte
da proposta de ferramenta de avaliacao narrativa, que funciona de forma ciclica devido
a relacdo muito intima entre os topicos. Assim, por mais que dividamos em topicos 0s

conteudos abaixo, eles tenderdo a referenciar uns aos outros para fazerem sentido.
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6.4.1 Voz narrativa

Anunciar uma voz narrativa é denunciar a existéncia de um narrador no
discurso ou enunciado. E esperado que ele ali esteja, claro, uma vez que todo fato é
essencialmente narrado. No entanto, apontar a voz narrativa € uma revelacdo primaria
de qualquer andlise narrativa, pois a partir dela se desencadeia uma série de outros

fatores e caracteristicas padrdes de seu tipo.

Segundo Nikolajeva & Scott (2013; p.155) o ponto de vista (ou ainda
“perspectivas”, como veremos mais a frente) e a voz narrativa possuem uma
distincdo essencial na narratologia. O primeiro esta mais préximo de “quem vé”,
enquanto o segundo de “quem fala”. Ou ainda, segundo Reuter (2014; p.72), as
vozes narrativas se concentram em contar, enquanto que as perspectivas se

preocupam em favorecer o perceber.

Assim, em produtos graficos de alta visualidade existe a tendéncia quase
evidente de que o ponto de vista ou perspectiva tendem a ser transmitidos
através das imagens, enquanto que avoz narrativa se vincula ao texto. Nikolajeva
& Scott (2013) reforcam que séo tendéncias das quais “primordialmente” se repetem,
mas que nao € impossivel que texto verbal ou imagem possam cambiar entre essas
duas fungdes, uma vez que “o texto verbal pode em si mesmo ter um ponto de vista
(ou seja, usar vérios tipos de focos), enquanto as imagens podem, pelo menos num

sentido, ser narradas.”.

Os infograficos, assim como os livros ilustrados, possuem essa aproximacao
pragmatica entre ponto de vista/ perspectiva e imagem e, por outro lado, voz
narrativa e texto. O texto verbal tende a expor uma composi¢cao de perguntas e
respostas que comecam pelo titulo interrogativo e a abertura em uma resposta direta,

como & possivel ver no exemplo da Figura 21:
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Figura 23 - Infografico 01 - Titulo e abertura

Fonte: Nossa.

A voz narrativa aparece no trecho pois “fala” (expde) aquilo que a pergunta
indaga, revelando uma relagao causal entre ambas e, ndo somente, a existéncia de
ao menos um narrador no texto. Ao menos um narrador, pois ha varias possibilidades
de interpretacdo. A exemplo, se seguissemos a risca aquilo que propde a ciéncia da
critica literaria, cairiamos em uma discusséo sobre quem fez a pergunta e de quem a
respondeu, e se seriam ainda a mesma pessoa/narrador. O debate renderia, sem
duvidas, argumentos e contra-argumentos dos mais variados saberes e talvez
nenhum efeito plausivel, visto que o0 nosso objeto de estudo ndo € um livro ficcional,
uma peca, um ensaio ou qualquer produto outro dos campos exclusivamente literarios

ou performaticos.

6.4.2 O narrador

Tratando-se dos infograficos jornalisticos como objeto epistémico, deve-se
fazer as adaptacdes necessarias da classica narrativa para o editorial informativo, ou
da “pura ficgao” para a “meia-realidade das informagdes mediadas”. Deste modo, nédo

faz muito sentido a busca por muitas vozes narrativas nos infogréaficos, a ndo ser que
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sua configuracdo assim o peca - o que € de extrema raridade - e, por isso, iremos
apontar o narrador como uma s pessoa. Mesmo que geralmente se tenha um time
de criacdo para a producdo de um infogréafico, percebemos o esforco em se
estabelecer uma unidade tanto estética, quanto de escrita e ainda uma unidade em
relacdo a todas elas. Percebemos, entdo, ndo esses atores por trds, mas o conjunto

da obra resultante de seus esforcos.

Como os infograficos também assumem um tom “didatico”, entende-se que o
titulo em pergunta faz sentido de duas formas: (i) o narrador estaria “divagando” e
formalizando suas davidas para logo em seguida respondé-las. O que parece um tanto
guanto estranho, pois essa dindmica é tipica dos diarios ou autobiografias, em que o
narrador explicitamente assume o desenrolar da narrativa. Esta, por vez, orbita entre

os fatos e o principal personagem - o préprio narrador.

A outra opcéo seria a de que (ii) o narrador lanca a pergunta para o leitor, pois
sabe de sua existéncia naquele meio (revista). A pergunta lancada pode parecer
impessoal e sem direcionamento, mas também pode embutir a oragao “vocé sabia”, o
gue ja atingiria o nivel necesséario de toda narrativa: a existéncia daquele que fala,
para falar a aquele que ouve. O titulo, entao, ficaria “Vocé sabia por que as aves tém
bicos em formatos diferentes?”. A resposta do leitor viria a depender apenas de sua
acdo: permanecer e ler (o préprio infografico) € como se negasse tal conhecimento e
com interesse e curiosidade estivesse se pondo a “ouvir’ e descobrir 0 que o narrador
tinha a revelar. Ja a acao do passar da pagina e a recusa em ler pode denotar muitas
coisas, como ja dominar 0 assunto ou nao ter interesse. De toda forma, o vinculo entre
narrador e leitor € o que para nds tem importancia, pois acreditamos ser a dinamica

gue compde o objeto.

Partindo do segundo principio, adotamos a concepcdo de que existe um
narrador dominante?® e todo o seu esfor¢o é construido para que possa viabilizar o
seu conhecimento para um outro ser, que nesse caso vem a ser o leitor. Essa
comunicacdo acontece muitas vezes (como no infografico 01) a partir da relacéo
pergunta e resposta ja apresentada, mas também por outras estratégias inseridas no

produto. No infogréafico, o narrador possui meios além da escrita verbal para o fazé-lo,

2> “Dominante” pois ndo devemos cercear a possibilidade de que mais narradores aparegam,
independentemente de sua baixa probabilidade.
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assumindo uma dindmica que vai além da tradicional, mas que também néo deveria
ser tratada com tanta estranheza. As adaptacdes sdo necessarias, mas ndo se fazem
com drasticidade, pois as narrativas, seja em qualquer midia que se assumam,

possuem a relacao entre narrador/leitor invariavelmente.

Para nés, acreditamos que num primeiro estudo deve-se buscar a0 maximo a
simplicidade do narrador do infografico. A passo que nao faz sentido investir por sua
psique ou qualquer estilo de escrita, pois sua funcdo € muito clara (tornar possivel o
conhecimento de determinado problema/assunto para o leitor) e este narrador néo faz
guestao de ser reconhecido. Quando aparece, isto €, “se mostra” dentro do texto, o
faz de forma muito sutil, como quem deixou escapar uma coisa ou outra através de
uma rapida opinido ou modo reativo a algo que conta (um tom de surpresa, a confissao
de alivio, etc). A esse narrador cabe todas as atribuicdes de fala a ndo ser que o texto
aponte objetivamente vozes de terceiros, como no caso dos quadrinhos com balbes
de falas ou entrevistas dentro de infograficos que, por sua vez, poderiam ainda nao
ser considerados narradas, uma vez que o didlogo é considerado uma forma nao
narrada (NIKOLAJEVA & SCOTT, 2013).

6.4.3 Tragos evidentes de um narrador

Encontrar um narrador em um texto pode ser feito de muitas maneiras. Muitas
vezes, 0 mesmo se encontra de forma explicita, onde ja se apresenta como tal. Outras,
€ preciso fazer certa investigacdo ndo somente para encontra-lo, mas também para
poder compreender qual sua fungdo na narrativa e até que ponto 0 mesmo possui
controle sobre os fatos narrados. Para compreender esse narrador, que pode atuar
de formas muito distintas, as autoras Nikolajeva e Scott (2013; p.156) propdem existir
guatro tracos mais evidentes da presenca de um narrador em um texto, sendo

eles:

(i) a descricéo do cenario;
(ii) a descricao do personagem;

(iif) o resumo dos acontecimentos;
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(iv) os comentarios sobre os acontecimentos ou as acdes dos personagens.

No infografico 01 as quatro caracteristicas propostas sdo facilmente
identificaveis. Se imaginarmos cenario como elemento passivel de duas definicdes,
tanto de “contexto” (ambientagcdo dramatica), quanto de “espacgo” (lugar fisico e pano
de fundo onde ocorrem os fatos da trama), veremos que o infografico expde os dois

conceitos.

Primeiramente o faz quando situa o leitor sobre a temética em seu texto de
abertura, revelando as motivacfes e causas; dificuldades e solucdes, assim criando
um (i) cenério geral do contetudo: a adaptacdo dos bicos das aves para a sua
sobrevivéncia. A descri¢cdo de cenario como espaco também acontece e se encontra
em diferentes partes do texto. A (ii) descricdo das personagens tanto aparece no
texto de abertura, como nos textos pontuais. Elas se fazem valer também das funcdes
ilustrativas dos passaros que por si s6 sdo descritivas, revelando a aparéncia das
aves. No entanto, apenas o texto € capaz de ir “além do que os olhos podem ver”,
como descricdes comportamentais e habitos das espécies. O (iii) resumo dos
acontecimentos esta tanto na sintese grafica como verbal e configuram todo o
artefato, sendo o seu poder de sintese uma caracteristica intrinseca aos infogréaficos
de forma geral. Ja de forma mais individualizada, os (iv) comentarios sobre os
acontecimentos aparecem de forma bem-humorada nos titulos dos textos pontuais
(“S6 no cutuque” ou “Passou na peneira”) e também na matéria jornalistica de todo o

artefato, embora com menos destaque (“ainda bem”, “é uma ave sangue-nos-olhos’

ou “essa avezinha’).

N&o € comum que as imagens carreguem uma voz narrativa, visto que sua
funcdo nos artefatos graficos tende a mostrar e ndo contar. Para Nikolajeva & Scott
(2011; p.155) ainda hd um outro desafio, pois “as imagens ndo podem direta ou
imediatamente transmitir ideologia ou atender ao objetivo de alguém na narragéo,
embora elas possuam meios indiretos de mostrar isso.”. As imagens, neste tipo de
artefato (assim como nos livros infantis) pedem a interacdo de textos que possam
expandir o seu significado, que possa, até mesmo, descrevé-las para que nenhum de
seus tracos sejam mal-entendidos. Ou, ainda, que possam ser compreendidas de uma

forma muito especifica.
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Assim como o texto escrito, elas também possuem a media¢do do narrador,
como se existissem através do seu entendimento do objeto ou do mundo, no entanto,
nao sao discursos diretos. Nao ha imagens que transmitam sentimentos ou
reflexées do “eu” ou questdes mais internas das personagens sem que se haja
um texto descritivo que as torne assim. O mais proximo disso seria “ver com 0s
olhos do narrador”, quando as ilustragdes ou fotografias imitam esse efeito, algo muito
mais comum nos quadrinhos (a visao do personagem sendo representada através da
visdo de um bind6culo, por exemplo). No entanto, se ndo houver um contexto
sequencial de outras imagens ou um texto de auxilio, fica impossivel afirmar que ha

um ponto de vista objetivo, literal ou interno do narrador.

De toda forma, a questdo dos pontos de vistas e perspectivas serao
apresentados mais a frente e assim sera possivel perceber melhor o valor narrativo
das imagens nos infograficos e suas competéncias essenciais para a unidade

configurativa da narracgao.

6.4.4 Ponto de vista

Enquanto que o texto escrito utiliza a voz do narrador para descrever 0s
fatos, a imagem utiliza “a visao” do narrador para mostrar (mimetizar) aquilo de
gue esta falando. Geralmente, as palavras buscam expressar o inexpressavel
visualmente, como o0s sentimentos, as sensac¢des internas da personagem ou quando
precisa sumarizar dados e informacdes que ndo podem cair numa subjetiva
interpretacédo dos dados. Relatar a passagem do tempo e acgdes neste intervalo, por
exemplo, pode vir a ser muito mais facil no texto do que em uma imagem, visto que
no texto uma frase ja basta: “era dia quando chegamos e agora ja anoitece”. A mesma
passagem, em imagem, requereria uma sequéncia de representacdes que
demonstrassem as personagens, quando haviam chegado, aonde haviam chegado
(afinal, & possivel dizer “estavamos |a” sem demais explicagdes. Enquanto que uma
imagem precisaria criar o “la” para poder aponta-lo), a demonstracdo do tempo

passando e por ai vai.

Em contrapartida, se preciso for falar sobre cenarios ou uma gama de detalhes

sobre algo, muito mais faz sentido mostrar do que contar “tim-tim por tim-tim” ao leitor,
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pois as imagens funcionam como atalhos. De forma mais objetiva, sem a necessidade
de descricbes, apresentam o0 objeto, personagem ou cenario (ou acdao/fato,
dependendo da imagem) ja a partir da perspectiva do narrador. Pois embora nao
vejamos o fato com os seus olhos, 0s vemos como em uma representacéo fidedigna
daquilo que ele imagina estar vendo/assistindo ou de alguma forma (até mesmo
sobrenatural) visualizando. De forma bem subjetiva e para debate, € quase como uma
“transferéncia de pensamento”, visto que a forma do texto jornalistico implica que um
fato esta sendo narrado por um redator/narrador e que, por isso, passa pela mediacdo
deste sobre o ocorrido. Assim, as imagens que aparecem nos infograficos (as
fotografias, ilustracbes e demais elementos pictoricos) estdo |4 para reforcar a
perspectiva do narrador, que tem como intuito principal informar o leitor da forma mais

eficaz possivel.

Os nomes “focalizagéo, visbes ou pontos de vista”, segundo Reuter (2013;
p.72) “concernem ao fato do perceber”. O autor, assim comos muitos, agregam esses
trés termos mesmo que na literatura haja pequenas nuances de diferenca. No entanto,
nao é apenas Reuter (2013) que o faz. Nikolajeva e Scott (2011) e Genette (2017) -
guem cunhou uma grande maioria desses nomes - também optam por essa
simplificagdo em muitos momentos. Acontece que “visdo” se refere mesmo ao fato do
narrador “ver algo que esta acontecendo”. Ele pode relatar qualquer coisa porque vé
enquanto acontece (narracao simultanea), viu algo acontecer (narracdo anterior) ou
ainda interage com o que esta sendo visto (aqui de muitos modos, seja mudando a
realidade naquele instante, seja um dialogo predicativo, entre outros). Porém esse
algo foi visto de algum lugar. Um ponto de vista por cima, por tras, “dentro” ou “fora”
da cena que narra. Aqui estaria a diferenca entre “focalizagao/visao” e “ponto de
vista/perspectiva”’. Enquanto visdo se apega ao fato de como foi visto, as perspectivas

se atentam a como foram percebidos os fatos (por que angulo).

A divisao é realmente muito pequena e traz muitas complicagcdes quando se
tenta separar uma da outra. Assim, optamos por escolher analisar a partir do ponto de
vista/perspectiva, pois as visbes muito estdo ligadas ao tempo em que foi visto, algo
gue pode ser suprido por outros topicos mais a frente. As perspectivas também estédo
mais ligadas a identidade do narrador, pois elas sdo, também, as expressdes deste
ser. Segundo Reuter (2011; p.73):
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A guestédo das perspectivas é de fato muito importante para a andlise
das narrativas, pois o leitor percebe a histéria segundo um prisma,
uma visao, uma consciéncia que determina a natureza e a quantidade
das informacdes: podemos, com efeito, saber mais ou menos sobre o
universo e os seres, podemos continuar fora dos seres ou penetrar em
sua interioridade. (REUTER, 2011, p.73).

Ainda utilizando o exemplo do tempo, em outra situacdo, as imagens e,
sobretudo os infogréaficos, podem vir a ser mais praticos do que o texto. Pois enquanto
o0 texto omite informacdes, mas precisa descrever um ponto de partida e um ponto de
chegada, as imagens muitas vezes s precisam que 0s elementos com proximidade
se relacionem de alguma forma. A exemplo, temos as timelines, que desprezam a
relacdo tempo e espaco do mundo metafisico em que vivemos; o mundo real.
Centenas de anos, até mesmo milhares, se passam no tracar de uma linha que pode

ocupar menos do que uma pagina comum de uma revista.

Os diferentes textos pontuais podem (e geralmente o fazem) narrar
processos sequenciais de grande passagem do tempo como se estivessem
todos acontecendo no mesmo momento. Essa sensacéo € reforcada pela prépria
configuracdo de um sé golpe visual do infografico. Mas também pela relacéo texto e
imagem. No caso das timelines, o narrador sé consegue realizar essa “travessia” nos
milhares de anos em uma sé linha, porque a linguagem verbal indica as datas,
enquanto a linguagem pictérica indica o intervalo e, no geral, o0 esquema possui uma
I6gica sequencial que amarra todas essas informacfes. Nenhum dos dois (linguagem

pictorica e verbal) conseguiriam tao “rapidamente” sozinhos.

Uma outra forma evidente de troca de perspectiva ou ponto de vista seriam as
ilustracdes axonométricas, que cortam os objetos e as distribuem como se fossem
laminas, quase que num efeito de zoom in, desprezando partes do objeto que ndo sao
relevantes (como o teto de uma casa) para ressaltar aquilo que esta dentro (a
visualizacdo do ambiente interno da casa, visto de cima, sem o telhado). Quando ha
a exploséo (troca brusca de escala ou volume) de uma imagem, por exemplo,
podemos dizer que € uma perspectiva sequencial abrupta, visto a “indelicadeza” de
uma troca de representacdo para outra. De forma que essas imagens se relacionam
(geralmente sendo o mesmo objeto) mas muito se diferenciam, passando uma
mensagem de anterior-posterior sem um tempo intermédio entre eles. Essa € mais

uma forma em que o narrador mostra ter controle absoluto sobre os fatos, pois
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consegue expandir e retrair imagens em um mesmo artefato grafico bidimensional e

estatico?®.

No infografico 01, a evidéncia de diferentes pontos de vista esta nessa
sequencialidade abrupta entre uma cabeca de ave e outra. E como se o narrador
estivesse nos mostrando uma por uma, mas ndo sabemos como. Ndo existe um
“‘intervalo” entre essas imagens, como uma espécie de meio termo que justifique a
troca de uma visdo para outra. Se tentassemos converter essa perspectiva para o
mundo real, ndo seria possivel. Mas no infografico, a forma esquematica em que se
encontram, criam essa “linha de leitura” sequencial em que vemos uma ave por vez,

mesmo que ja estejam todas la, assim que abrimos o infogréfico.

Uma vez esclarecida a relacdo narrador-infografico, podemos prosseguir para
os diferentes tipos de perspectiva sem necessitar descrevé-los tanto. Apenas
gostariamos de enfatizar que usamos “ponto de vista” e “perspectiva’” como uma
tautologia, pois os autores escolhidos para analise ndo entram em acordo enquanto a
isto. Numa tentativa de separa-las e de tentar fazer sentido suas aplica¢gdes individuais
nos infograficos, percebemos que nao valia o esfor¢o. Se a proépria literatura milenar
nao a resolveu até entdo, entendemos que nao podemos ter o impulso (para nao dizer
“audacia”) de tentarmos nesta pesquisa reformular conceitualmente o que defendem

esses autores. Assim, adotamos mais uma vez a simplificagéo.

Nos apropriamos da abordagem de Nikolajeva & Scott (2013) para a definicdo
de perspectivas e ponto de vista. A escolha se deu também, pois as autoras trabalham
com um artefato de configuracdo mais préximo aos infograficos, sendo ele o livro
ilustrado infantil. Afinal, em contrapartida temos Barthes, Reuter e Genette (entre outra
gama de referéncias) com as abordagens classicas dos conteudos da critica literaria,
da aplicacdo das perspectivas e pontos de vistas apenas em texto verbal. Assim,
seguimos caminho com as autoras, que separam o tema em quatro perspectivas mais

presentes nos livros ilustrados:

% para engrandecer ainda mais o seu poder sobre os fatos, lembremos que estes acontecem em sua
diegese, isto €, na realidade do narrador que utiliza o nosso real como referente. No entanto, aquilo
gue ele narra pertence ao seu mundo e ndo ao nosso. Ainda mais quando tende a contar esses fatos
utilizando todos os verbos no presente, como se estivesse vivenciando (ou revivendo) as situacdes. No
caso da primeira opcéo, ele pode “viajar’ de um lugar para outro ao piscar dos nossos olhos (de certa
forma até “literalmente”).
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Figura 24 - Perspectivas por Nikolajeva & Scott (2013)

=3 Perspectiva Onisciente, Onipresente

=3 Perspectiva Objetiva

Perspectiva Introspectiva
g erspectiva Mualtipla

l

Fonte: Nossa.

As descri¢cdes apresentadas pelas autoras nos ddo uma boa ideia de como
esses elementos sao trabalhados nos infograficos, tanto em texto quanto imagem. No
infogréafico 01 podemos encontrar: (i) perspectiva onisciente, pois € comum a esse
tipo o “dominar todos os assuntos”, de forma que o narrador narra sem um “foco”
especifico, pois ele esta onipresente em todo o artefato. Esse tipo de perspectiva esta
presente em gquase todos os infograficos, pois muito se utiliza esse poder quase que
“divino” do narrador em exibir falas e perspectivas que se completam, como se
pudesse, em prontiddo, nos falar ou mostrar a qualquer lugar que porventura

venhamos a acessar no artefato.

Para nossa surpresa, também podemos dizer que o infografico 01 possui uma
(i) perspectiva introspectiva que, como defendido por Nikolajeva & Scott (2013)
podem ser encontrados no texto, mas dificilmente nas imagens. Como o infografico
tende a impessoalidade (pois sabemos muito sobre o que o narrador sabe, mas muito
pouco ou nada sobre ele), ndo esperavamos nos deparar com esse dado. Mas de fato

eles estdo la, como pode ser visto a partir de comentarios captados no texto, como
(p-49):

Né&o é facil encontrar moluscos e vermes na beira d’agua, onde o macgarico vive
durante metade do ano. Ainda bem que ele conta com um bico fino e supercomprido

para vasculhar o lodo.
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O “ainda bem que” no trecho revela ndo somente um narrador (sua voz), mas
0 que ele sente; aquilo que esta dentro de si. A oracdo destacada possui ndo somente
um efeito opinativo e pessoal, mas ainda evoca sensacbes como “alivio” ou
“relaxamento”, parecendo um testemunho de ter tirado um peso de si: a prospecgao
negativa de como viveriam (ou se viveriam) esses bichos sem o formato especifico do
bico que o narrador descreve. Nao foi possivel encontrar, no entanto, nenhuma
caracteristica pessoal do narrador nas imagens. Segundo Nikolajeva e Scott (2012),
nao nos depararemos com esse dado pois “as imagens carecem da possibilidade de

foco interno” (p.157).

De forma que duas perspectivas foram apresentadas, podemos dizer que
também se enquadra na (iii) perspectiva mualtipla, pois troca constantemente de
ponto de vista, sem possuir “fases” com intervalos de uma para a outra. As duas

perspectivas ocorrem simultaneamente.

A (iii) perspectiva objetiva ndo foi encontrada e a expectativa € que nunca se
apresentem nos infograficos a partir das imagens, pois para isso precisariamos “ver
com os olhos da personagem”, um entrave em duas questdes: dificimente as
personagens sdo desenvolvidas ao ponto de possuirem uma “psique”, uma “visao”,
um comentério. E possivel, mas ndo é uma estratégia muito utilizada. Ha chances -
embora pequenas - de ser desenvolvida a partir do texto, mas de expectativa nula
estdo as imagens pictéricas ou esquematicas, visto a inviabilidade de expressarem “o
ponto de vista literal de um s6 personagem.” (NIKOLAJEVA & SCOTT, 2012, p.160).

6.4.5 Tipo de narrador e sua posi¢cao temporal

Para podermos dar mais atencao aos topicos seguintes, encapsulamos essas
duas caracteristicas do narrador que se relacionam. O narrador sempre se posiciona
dentro da narrativa, pois nao € possivel contar uma historia sem se enquadrar em ao

menos uma dessas trés situacdes, segundo Nikolajeva & Scott (2012, p.158):
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Figura 25 - Tipo de narrador

Narrador Extradiegético-heterodiegético

Narradores Narrador Intradiegético-homodiegético

Narrador Ironico ou Incerto

Fonte: Nossa autoria levando em consideragéo os apontamentos de Nikolajeva & Scott (2012, p.158).

Levando em consideracao que a diegese € a historia contada, o narrador pode
se apresentar como “onisciente” sem ser um personagem ou ter participacdo da
histéria, o0 que o configuraria como (i) narrador extradigético-heterodiegético. O que
€ o caso do infogréfico 01, pois apesar de encontrarmos comentéarios do narrador, ele

nao participa ativamente da histéria; a “observando de longe”.

O (ii) narrador intradiegético-homodiegético é o exato oposto. Esse tipo de
narrador se encontra dentro da histéria e pode modificar os fatos a partir de interagcéo
com as personagens, cenarios, etc. E nitido que este tipo ndo se enquadra no
infografico 01.

Ja o (iii) narrador irbnico ou incerto possui uma forte contribuicdo ao
infografico 01. Este tipo de narrador é percebido quando texto e imagem se
contradizem, “revelando o narrador como ingénuo ou mentiroso deliberado.”
(NIKOLAJEVA & SCOTT, 2012, p.158). Se observarmos a relacdo dos titulos com os
seus textos pontuais, eles sdo apresentados como uma espécie de “anedota”,
propositalmente incoerentes com a ilustragéo. Possuem ainda um valor metaforico de
acordo com o conteudo, mas bem-humorado a partir da sua quebra de expectativa

entre texto “sério” e texto “cémico”, e vice-versa. A exemplo:
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Figura 26 — “S6 no cutuque”

$0 NO CUTUQUE
e )
VU Vet ¢ lgrem
Py G- e
Lot wrinde

Fonte: Nossa.

SO NO CUTUQUE

Algumas espécies
desse grupo

[ insetivoro] tem o
bico fino e reto para
capturar insetos em
pleno voo. Jao
pica-pau, famoso por
causa de sua versao
em desenho animado,
tem o orgao forte
para penetrar o
tronco das arvores, e
a lingua comprida
para papar as larvas
escondidas la dentro

O narrador, irbnico, descreve a forma de caca do bicho como “sé no cutuque”,

pois possui um bico fino para penetrar as arvores. Para o narrador, o passaro “cutuca”

e isso pode nos denotar uma certa opinido. Como se para o narrador o0 pica-pau néo

somente usasse da estratégia de “pinicar” para a sobrevivéncia, mas também para

“importunar” as demais personagens. Fazemos essa associagcdo como na vida

cotidiana em que “cutucar” o outro € irritar-lhe através do toque exagerado ou

repetitivo. Como o ato de “cutucar” remete mais a uma atividade humana (reforgcada

no infografico como a forma que é empregada, através de uma frase com

coloquialismo), o autor quer provocar uma anedota, uma piada entre a descricao

coloquial e o ato real.
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6.4.6 Posicao temporal

A posicao temporal na literatura classica (os romances, as novelas, ficcdes
cientificas, a fabula, etc.) é de facil reconhecimento. Os verbos geralmente indicam
passado, presente ou futuro, evocando ca e la uma passagem atemporal (descricdes
curtas, muita utilizagao de verbos no infinitivo). O “era uma vez” seria 0 exemplo mais
pratico desta situagdo. O verbo “ser” € apresentado no modo indicativo, quando o
narrador estd seguro daquilo que ir4 revelar. Além, o tempo verbal (pretérito
imperfeito) dessa conjugacao nos mostra que a histéria a ser relatada se passou; esta
no passado. Se a historia ainda esta em continuidade ou se ndo ha mais registros de
sua vida, ndo sabemos. Sabemos, no entanto, a posi¢ao temporal do narrador: a de

posterior ao fato narrado.

Esse fenbmeno é relatado na literatura narratolégica sobre o nome-macro
“temporalidade”. Seria, para Reuter (2013) mais uma “dimensao” imposta pela
narracao. Pois todas as narrativas se constroem “por meio de multiplas relagdes entre
duas séries temporais: o tempo, real ou ficticio, da histéria contada e o tempo tomado

para conta-la (o tempo da narragao)” (p.88).

Essa relacdo se da de diferentes formas, mas o autor aponta quatro nocdes
norteadoras para que se possa avalia-la: o momento da narracéo, a velocidade, a
frequéncia e a ordem (p.88). Para o nosso estudo nos infogréficos, deduzimos que
apenas a primeira poderia trazer algum efeito sob as nossas analises. Isso porque a
velocidade, frequéncia e ordem estéo intimamente ligadas com a postura sequencial
dos elementos, de forma a compreender o tempo de uma sequéncia visivel. Como ja
comentado, os infograficos ndo possuem uma estrutura sequencial universal (uma
ordem de leitura exata) e isso faz com que cada leitor leia a seu modo. Assim, nao
poderiamos de forma alguma generalizar essa sequéncia sem um estudo voltado

apenas para isso.

A temporalidade momento da narracdo, no entanto, se faz independente do
futuro daquela narrativa. No sentido que é possivel isolar trechos e analisa-los por si
s6, como no exemplo “era uma vez”. Seu foco esta na relacdo momento em que a

histéria € contada em contrapartida com o momento em que a historia supostamente
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se desenrola (a diegese). Reuter (2013, p.88-89) divide o momento da narragédo em

“trés posicdes basicas”:

Na narracdo ulterior, posicdo mais classica e mais frequente, o
narrador com o0 que se passou anteriormente, em um passado mais
ou menos distante [...]. Na narracdo simultanea, mais rara e
frequentemente ligada a narracdo homodiegética (em “eu”), com a
perspectiva passando pela personagem, tem-se a impressao de que
o narrador conta a histéria no momento em que ela acontece [...]. Na
narracdo anterior, muito rara fora de passagens textuais, o nharrador
conta aquilo que vai se passar ulteriormente, em um futuro mais ou
menos distante. Essas passagens, as vezes sob a forma de sonhos
ou de profecias, tém, pois, um valor de pressagio, antecipando a
sequéncia dos acontecimentos. (REUTER, 2013, p.88-89).

Optamos, entdo, por adicionar a nossa analise o olhar sobre a relacao
tempo da histéria (contetudo informativo) em relacdo a quando ela é contada
(narrada). Adianta-se aqui uma primeira impressdo das dificuldades que
poderdo ser encontradas: os infogréaficos tendem a utilizar verbos no presente.
E curioso, pois o contetdo trabalhado geralmente se ramifica entre trés visoes
gerais sobre o tempo: algo que ja passou, algo que ocorre corrigueiramente ou
gue aindal/talvez acontecerd (numa prospeccdo do futuro). A primeira
ramificagdo nos lembra o modo classico do “era uma vez”, a segunda situagao
parece imitar um sentido simultaneo, embora ao mesmo tempo deixe claro que
nao o é (a partir de datas, linha do tempo, etc.). Ja o terceiro pode ser
observado em diferentes estéticas, utilizando tanto tempo verbal no presente
(simulando o acontecimento) ou no futuro, explicando a hipétese. Como se
encaixam as relacbes do momento temporal em infograficos? As analises iréo

buscar a resposta.

6.4.7 Modos narrativos

Os modos narrativos, segundo Reuter (2013), sdo tendéncias das quais as
narrativas “mais ou menos” se desenvolvem. Segundo o autor, esses modos possuem
caracteristicas especificas, mas que podem ser resumidas a uma oposi¢cdo entre

cenas e sumarios.
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Figura 27 - Modos narrativos

oy

2 MODOS NARRATIVOS (TENDENCIA)

MODO DE “MOSTRAR"

MODO DE “CONTAR"

(DIEGESE) (MIMESE)

NARRADOR VISIVEL NARRADOR OBSCURO
(NAO-OCULTO) (MENOS APARENTE)

Fonte: Nossa. Esquema utilizando contetddo de Reuter (2013).

Reuter (2013; p.61) enfatiza que essas tendéncias devem ser chamadas como
tal, pois “a reparticdo ndao &, com efeito, mecanica nem exclusiva”. Porém, elas
demonstram uma caracteristica bem interessante quando aplicadas aos infograficos
pois, como podera ser visto, o0 modo narrativo de “contar” se aproxima mais da
linguagem verbal escrita, enquanto que o modo de “mostrar’, € mais facilmente
encontrado nas imagens pictéricas e esquematicas. Essa ultima, no entanto, gera
dados curiosos. Para compreender cada topico, fagamos os caminhos sugeridos pelo

autor.
6.4.8 Modo de contar (mimese)

Tentando criar uma espécie de hierarquia a partir do conteido de Reuter
(2013), podemos articular o modo de contar como apresentado no esquema da figura
27. Neste modo, o tipo de narrador e perspectiva tendem a apresentar certa
distancia da histéria, tendendo mais para um narrador heterodiegético ou uma

perspectiva onisciente. No entanto, apesar do distanciamento dos fatos, o narrador
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nao se esconde. Pelo contrario, segundo o autor “[...] a mediagdo do narrador n&o é

oculta. E visivel. O narrador € aparente e n&o dissimula sua presenca.” (p.60).

No infografico 01 podemos dizer que quase todos os titulos possuem
essa visibilidade do narrador. A partir de seus titulos “engragados”, é possivel
perceber que ndo ha ali somente um texto verbal informativo, mas também certa
“personalidade” - por mais que o narrador ndo nos entregue mais do que isto. E
comum a esse modo o controle absoluto ou majoritario do narrador sobre as
descricOes, falas e demais verbalizacdes que podem ocorrer. No infografico 01 nao
percebemos em nenhum momento algum outro narrador “intruso”, de forma que o

narrador parece estar sozinho, em absoluto.

Esse narrador tende a priorizar os sumarios, de forma a condensar as
informacgdes, criando sinteses textuais com visualiza¢cdo menos elaborada. Os textos
pontuais carregam essas caracteristicas, somando informacfes de extrema
pertinéncia, mas sem se demorar nelas. Sdo textos curtos e assertivos, como visto

no infografico O1.

6.4.9 Modo de mostrar

De forma oposta, 0 modo de mostrar se preocupa profundamente com a
visualizagdo. Carrega consigo a crenga de quanto mais elaborado visualmente for
aquilo que aborda, mais perto estara do efeito do real. Segundo Reuter (2013), esse

modo € caracteristico por sua:

Tendéncia para perspectivas que dao, seja a impressédo de que a
historia é apresentada de maneira neutra, ante os nossos olhos [...],
seja na impressao de que estamos “na pele” de uma personagem e
que vemos a historia, diretamente, com o0s nossos olhos. (REUTER,
2013, p.63).

N&o é de se estranhar que rapidamente facamos uma conexao entre o modo
de mostrar e os elementos pictdoricos e esquematicos de um infografico. O que
nos leva a um ponto bem interessante para discussao. No infografico 01 esse modo

s6 poderia, talvez, ser considerado na ilustracdo dos passaros, em que se tenta fazer
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essa “imitagao do real”’, comum a tudo que esta ligado a mimese. No entanto, como
debatido anteriormente, o fato de termos apenas a parte da cabeca representada na
ilustracdo quebra a imersdo do real. Té-las todas em uma sequéncia repetitiva

também as tornam “estaticas”, com pouca ou nenhuma acgéo.

Outro fator esta no tipo de narrador que, diferentemente do modo de contar,
tende a “se esconder”, tentando fazer com que a cena ou o fato narrado seja o mais
fidedigno possivel com a realidade. A ideia é que o leitor sinta 0 que 0s personagens
sentem e que acompanhem a histéria de forma quase simultanea. E por isso que na
literatura ficcional esse tipo de modo tende a ter um grande nimero de dialogos, pois
eles nos dao a impressao de que estao acontecendo exatamente enquanto lemos. No
caso do infogréafico 01, temos certa mistura entre ndo se revelar versus se mostrar. O
narrador realmente “some” na linguagem pictérica deste infografico, reaparecendo
rapidamente em alguns titulos, na linguagem verbal. Nos textos pontuais, no entanto,

ele toma partido das personagens quando expressa alivio ou empatia pelas aves.
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Figura 28 - Sintese da avaliac&do descritiva do infografico 01

Infografico 01

Analise em sintese e sua relacao com os capitulos apresentados.

@ Capitulo 1
Na introducao € evidenciado que os infograficos jornalisticos procuram por
uma abordagem didatica, que favorece o potencial narrativo.

@ Capitulo 2

Infografico ou infografia? A analise do infografico 01 intensifica a discussao
deste capitulo. Tomando lugar na fronteira entre o que € um e o outro, apenas
as evidéncias analiticas poderiam confirmar sua natureza. Defende-se como
infografico devido a simbiose entre a linguagem grafica e verbal, na medida
em que sao organizados esquematicamente. Esse conjunto viabiliza que o
complexo contetdo seja acessivel para leitores leigos sobre a tematica.

@ Capitulo 3

O infografico 01 possui configuracdes compativeis com as apresentadas no
capitulo tanto a nivel midiatico, quanto a tipo informativo. A partir dessas
informacoes € possivel melhor navegar pela pega grafica, compreendendo
sua relacao configuracao-contetudo, oportunizando a seguinte avaliacao
narrativa.

@ Capitulo 4

Os estudos dos autores apresentados fazem perceber a viabilidade de se
empregar a narratologia em infograficos jornalisticos. No infografico 01 foi
encontrado a maioria dos elementos que nos propomos a procurar, com
destaque para reafirmacoes das autoras Nikolajeva e Scott (2011), que
haviam adaptado a narratologia para uma abordagem de relacao
verbal-grafica.

@ Capitulos5e 6

As evidéncias coletadas na metodologia comprovam que o artefato é, de
fato, narrativo e possui ainda padroes configurativos de narrativa, que
foram corroborados pela literatura em trabalho.

Fonte: Nossa.
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7 RESULTADOS

7.1 DADOS GERAIS E DISCUSSAO DAS ANALISES

Como descrito na metodologia, avaliariamos o total de doze infograficos para

gue pudéssemos nao somente ter dados que comprovassem a nossa hipétese, mas

também viessem a servir como uma orientacdo para melhoria da ferramenta e analise

narrativa. Assim feito, ressaltamos os destaques das andlises que corroboram os

estudos desta pesquisa até entdo, lancando também questdes para futuros estudos.

7.1.1 Infografico jornalistico e midia | relagdo com as revistas

As configuracBes midiaticas mais faceis de serem encontrados nos
infogréficos das revistas selecionadas séo: os de uma ou duas paginas.
A primeira em formato retrato, enquanto a segunda em formato
paisagem.

Os infogréaficos em série e posteres ndo foram selecionados para a
amostra, pois possuiam poucos modelos. A Unica revista a apresentar
poster foi a revista Galileu e isso ainda por tempo limitado. Os
infograficos em série puderam ser encontrados com maior frequéncia na
Superinteressante, que costuma fazer revistas tematicas (saude,
violéncia, fenbmenos naturais, etc.). No entanto, também néo possuiam
tantas amostras, além de que as séries muitas vezes correspondiam a
nao menos que seis paginas (trés paginas duplas), o que tornaria o
trabalho muito mais extenso sem aparentar muito ineditismo.

Os infograficos da Mundo Estranho possuem um modelo muito
especifico, tanto de elementos padrdes, quanto da repeticdo do modo
do titulo, que majoritariamente se apresenta como uma pergunta.

A revista Galileu foi a responsavel por abarcar a maioria de infogréaficos
inseridos. A revista tem feito um trabalho intenso de infografia em suas
edicoes, de forma a dispensar infograficos que tomam todo o espaco

das paginas, pois as infografias sdo expostas sem intervalos. Estdo em
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todas as matérias. Os infogréficos, entdo, geralmente sdo muito
esquematicos e abstratos, como reforco geralmente quantitativo; dados

brutos, mapas, linhas do tempo, etc.

7.1.2 Tipos de informacéo dos infograficos

Os tipos de informacdo mais encontrados foram o0s espaciais e

explanatério. Os dois tipos ndo coincidem na tabela de tipos definidos por

Rajamanickam (2005) e Moraes (2013). Se os resultados fossem homogéneos, o

esperado seria Espacial e Exploratério. Com isso percebemos que:

A relacédo entre os dois autores citados nao € tdo incongruente e por isso
pode ser uma combinacdo valida. No entanto, sentimos que também
funcionariam de formas isoladas para os diversos momentos e estagios
desta pesquisa. Moraes (2013) se mostrando mais assertivo em relacéo
ao texto e Rajamanickam (2005) a configuracao visual.

Os tipos menos encontrados foram os cronoldgicos e histéricos. Embora
seja comum encontrarmos data e linhas do tempo em infograficos, na
grande maioria das vezes esses elementos sdo apenas isso, elementos
de reforco e ndo protagonistas da peca gréafica; ndo dominam o arranjo.
Tendo como segundo tipo mais encontrado estdo os Explanatorios, que
reforcam o carater didatico dos infograficos, de forma a ajudar no
momento de avaliacdo sobre o que é infografia ou infografico jornalistico.
Uma matéria jornalistica ndo possui forgca sozinha para ensinar as
minucias de todo e qualquer assunto, mas um infografico com sua

estratégia multimodal, sim.
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Figura 29 - Tipo de informacé&o dos infograficos em analise

Tipo de Informacao

Fonte: Nossa.

Exploratério 4(33,3%)
Explanatério 8 (66,7%)
Cronolégico 4(33,3%)
Espacial 11 (91.7%)

Quantitativo 5 (41.7%)

Historiografico 1(8,3%)

Todos 1({8,3%)

0.0 25 5.0 7.5 10.0 125

7.1.3 Aplicacado da ferramenta: comentarios

A ferramenta se concentrou no narrador, visto que entre todos o0s vastos
elementos da narratologia, a busca pelo narrador e como o mesmo se
apresentava na narrativa era o que se repetia na literatura - passo inicial
sugerido por todos os autores. Assim, decidimos que essa busca
também deveria ser a nossa primeira investigagao.

A maioria dos elementos contidos na proposta da ferramenta foram
encontrados nos infograficos e levantaram ricos debates. Com excecéo,
no entanto, do item “posigao temporal da narragao” que, sozinho, nao
consegue explorar eficientemente a relagdo de “tempo” da narrativa com
0os demais itens que citamos. Visto a prépria natureza desses
infograficos, didaticos, foram projetados apds os acontecimentos, o que
os fazem automaticamente parte de uma narrativa “anterior”. No entanto,
a grande maioria apresenta verbos no presente e, assim, talvez fosse
preciso trazer outros itens e subitens das questbes temporais para um

debate mais rico, além de saberes da retérica ou analise do discurso.
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Figura 30 - Ajuste da ferramenta

FERRAMENTA DE ELEMENTOS BASICOS
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Fonte: Nossa.

7.1.4 Préximos estudos

Como as narrativas sao fatos sequenciais, talvez fosse interessante
estudar as sequéncias dentro dos infograficos. Sabemos, no entanto,
as dificuldades que isto demanda, visto que é quase “impossivel”
rastrear um caminho de leitura nestes artefatos. No entanto, o estudo
pode ser voltado para a sua sequéncia esquematica e agrupamento de
itens, entre outras relacdes organizacionais-sequenciais que possam
ser achadas.

A proposta da ferramenta €, de fato, uma proposta e mesmo que tenha
tido bons resultados nesta pesquisa, € interessante que seja aplicada
em mais objetos - até mesmo outros além dos infogréaficos. E uma forma
de testarmos se nenhum dado foi tendenciado pela nossa hipétese.

A ferramenta narrativa tem muito para onde expandir e crescer.
Abordamos “apenas” o narrador pois ele é o centro de toda narrativa.
Invariavelmente. Mas a partir dele muitos outros focos podem surgir,

COmMo nas personagens, ritmo, tempo, cenarios, conflitos, entre outros.
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O que é importante é j4 tendo como ambicdo a sua expansdo, a
ferramenta foi criada de forma expansivel. Assim, espera-se que no
futuro haja uma “constelagao” dessa ferramenta, em que novos tdpicos

foram se agregando.

Figura 31 - Exemplo de expanséo da ferramenta
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Fonte: Nossa.
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8 CONSIDERACOES FINAIS

Estudar narrativa € de grande importancia para a humanidade. Entendendo que
Nnosso pensar e aprender estdo condicionados a um ritmo e modo narrativo, faz com
que o estudo nessa éarea seja, invariavelmente, um estudo para nos compreender
como espécie, como sociedade, como individuos e como mentes pensantes, que
podem se beneficiar das potencialidades da narrativa. Nesse sentido, abordar a
narratologia com o design da informacdo € testar até que ponto ja utilizamos os
elementos narrativos para informar (sem nem sequer percebermos), assim como
explorar novas formas de utilizar esses elementos de forma potencializada, com o

reforco da ciéncia da narrativa que, sem duvida, ainda ha muito a nos ensinar.

Pode-se dizer que nosso se configura como estudo preliminar, ao passo que
abriu portas para seguirmos uma nova investigacdo, mas o esfor¢co para tanto se
mostrou herculeo, uma vez que precisamos unir tantos saberes, tendo sempre que
avaliar nossas limitac6es. No entanto, foi possivel perceber que ha, sim, um nucleo
do qual o estudo de narratologia em infograficos pode se irradiar e, a partir disso,
esperamos criar e guiar novas pesquisas sobre o tema, expandindo aquilo que
criamos, mas que, pelo seu potencial de crescimento, € apenas um grao de areia num

deserto a se explorar.

Percebemos que os infogréficos jornalisticos ainda ndo sdo completamente
compreendidos, havendo uma grande divergéncia entre autores na literatura sobre o
gue é infografico jornalistico e o que é simplesmente matéria jornalistica com
ilustracdes. Aqui nos arriscamos a criar uma conceitualizagéo prépria - que nao se faz
tdo radical - para que pudéssemos levar o estudo adiante. Afinal, como estudar a
configuragdo de algo que ndo podemos dizer o que é? Para nos, nao fazia muito
sentido estudar a superficie sem antes moldar a sua espinha dorsal. Neste sentido,
nos foi permitido debater desde a estrutura minima de um infografico a sua

complexidade configuracional e narrativa.

A literatura de narrativa também nos trouxe outros fatores limitantes e
desafiadores. Como a questao do “ponto de vista, perspectiva e visdes”, dos quais os
autores mais classicos aos mais atuais ainda ndo chegaram em um consenso de onde

comeca um e termina outro, assumindo a tautologia por viabilidade. Decidimos nao
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fechar os olhos para esse conflito e novamente optamos por escolher um lado. N&o
tdo diferente dos autores, pois acreditamos que ponto de vista e perspectiva podem
ser considerados a mesma coisa. Mas achamos que valia uma explicacdo sobre a
nuance diferenciativa entre visoes e focalizagdes. Por fim, escolhemos utilizar os dois
primeiros termos pois além de carregarem mais significado ja na literatura classica,

faziam ainda mais sentido em um artefato grafico como o nosso objeto.

Percebemos que o rigor da narratologia ndo pode ser inteiramente aplicado aos
infograficos, sobretudo os jornalisticos. As adaptacbes ocorrem em diferentes
niveis e uma delas seria a decisdo que tomamos em considerar apenas um
narrador na peca. Na analise da literatura classica, essa decisdo se mostraria uma
sentenca capital; faz parte do mistério - e da prépria narrativa em si - fazer com que o
leitor descubra e entenda quem narra, de forma ainda a acompanhar a relagcéo e a

interferéncia do narrador nos fatos descritos.

Em um infografico jornalistico, entendemos que sua intengdo -
independentemente de qualquer outra que a permeie - € a de se fazer entender. Toda
a sua conjuntura se desdobra para este fim; seja linguagem verbal, pictérica e
esquematica. Nao existe um “mistério” sobre quem narra. Existe, na verdade, uma
dispensa de se ocupar com a caracteristica de “quem” narra e, ainda por cima,
“‘quantos” narram. Nao ha indicativos de necessidade. Assim, até poderiamos querer
dividir diferentes tipos de textos e diferentes tipos de recursos visuais para um
narrador X ou Y, mas de que iSso nos acrescentaria? Muito esforgo, sobretudo para
juntar os fios soltos que isso nos traria e que, possivelmente, o maior conhecimento
gue construiriamos disso seria a auséncia de dados confiaveis ou valor para as
tematicas desta pesquisa. Em resumo, ndo faz muito sentido. E se o fizesse, teria sido

mais provavel o tendenciamento dos dados.

Existe, aqui, uma excec¢do, quando se chamam especialistas para explicitar o
assunto. Geralmente sdo apresentados a partir de uma entrevista, embora nem
sempre se mostrem as perguntas, 0 que aproxima O texto para uma matéria
jornalistica como todas as outras das quais trabalhamos neste documento. No

entanto, ainda se faz excecao pois entendemos que existem duas vozes que “falam”
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e consequentemente “narram”?’ o contelido do infografico. Sabemos quem é um dos
narradores. O entrevistado € apresentado, expde-se seu nome, local de trabalho e as
vezes até resumo de suas especialidades ou carreira, 0 que nos ajuda a encontra-lo
dentro do texto. No entanto, o outro narrador, o narrador que expde esse especialista,
continua obscuro, sem termos nenhum conhecimento sobre ele. O méaximo que
conseguimos identificar € sua “atengcdo” ou “interesse” pelo assunto, quando
demonstra reacdes de pena, desdém, ou insere alguma satira que o humaniza. Mais
do que isso, ndo podemos alcancar. Assim, como dividir em diferentes narradores e
vozes se 0 mesmo nédo se revela? Sem evidéncias e pistas que nos possam guiar a

essa variedade de narradores, como e, mais do que isso, para que o fariamos?

Assim, acreditamos que assumir um s6 narrador é entender que 0 mesmo
sustenta a unidade do conteudo complexo explorado. Pois em sua onipresenca
(como vimos que o narrador se mostra majoritariamente nos infograficos) pode estar
em todos os lugares, atravessar o tempo e nos fazer visualizar qualquer coisa. Quanto
mais o narrador “se esconde”, maior |he atribui o status de “divindade”. Essa talvez
seja uma forma interessante de se pensar em um processo criativo para a efetuacao
de infograficos e tantos outros artefatos multimodais. “Como navegariamos por este
conteudo se guiados por um Deus?”. Parece demasiadamente poético, mas os mitos
gregos nao deixam de evidenciar que para um ou outro assunto, atribuir o conteddo a
uma divindade parece ser a forma mais facil de se fazer entender. Seria mais uma
forma de reconhecer a narrativa e entender que mesmo as informacfes s&o

ficcionadas de alguma forma.

Por fim, notamos que a area da narratologia sempre estara em expansao
pois ela caminha junto com a humanidade. A infografia - aqui separada dos
infogréaficos, seu produto - possui um mesmo destino, pois todos os autores,
seja do design da informagéo e da linguagem grafica, apostam na visualidade.
O futuro é imagético. Mas suas linguagens serao varias. E assim como ja
conhecemos e exploramos as atuais, sabemos que qualquer uma que possa vir a

aparecer também estara sujeita a ser “contaminada” pelo nosso vicio por narrativas.

27 Pois ambas explicam fatos, fendmenos, processos, etc., e o fazem em continuidade. S&o t&o
relacionadas ao ponto de se completarem, a um jogo de falas entre entrevistado e o narrador oculto,
do qual pouco sabemos a respeito.
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Na verdade, talvez sendo até criadas através deste nosso vicio, em um esfor¢o natural

e inescapavel, assim como evolui o design da informacéo.
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APENDICE A - FICHAS DE AVALIACAO

Neste documento encontram-se as fichas elaboradas para a analise desta
pesquisa, de acordo com as exigéncias propostas no capitulo cinco, de explanacao
metodoldgica. Os infograficos destas avaliagbes estdo inseridos em “anexo”, com

numeracgao correspondente a sua ficha e demais informagdes para reconhecimento.



126

Ficha 01

FICHA DE ANALISE | N° 01

ANALISE DOS ELEMENTOS CONFIGURATIVOS DE NARRATIVA | FERNANDES, JVO

DADOS DE IDENTIFICAGAO
Nome do Infografico: __Por que as aves tém bicos em formatos

diferentes?

Revista: D Superinteressante . Mundo Estranho D Galileu

Ne da pagina: 48-49 Editora: Abril

CONFIGURAGAO MIDIATICA CONFIGURAGAO JORNALISTICA
Espago em Revista Matéria Jornalistica
[0 Uma pagina [0 Em série B Titulo B Texto pontual
@ Duaspiginas  [J Inserido B Abertura @ subtitulos

[0 Megainfografico

Formato Tipo de Informacgéo
[0 Retrato Moraes (2013) (] Explorat()rioé B Explanatério i [ Histérico
@ Paisagem Rajamanickam (2005) [l Espacial | [J Quantitativo | (] Cronolégico

Obs.: espacial e explanatério ndo sdo diretamente relacionados

LINGUAGEM GRAFICA
Instrumentos de Informacgéao Recursos Pictoéricos
Diagrama Mapa Grafico
B icone (O Localizador [ Fluxo @ !lustracdo (analdgico, digital,
colagem
B Sequéncia (O Dpados (O sarra gem)
[ Processo B csquemético [ Pizza (O Fotografia (documental,
. o o fotojornalistica, artistica,
O LinhadoTempo (] Organizador microfotografia,
B cxposicio macrofotografia, etc)
- Abstrato
NARRATIVA
Voz narrativa Tipo de narrador Modo narrativo
B Descricdo do cendrio B cxtradiegético @ Contar (Diegese) [] Mostrar (Mimese)
[l Descrigao do personagem (O 'ntradiegético @ NarradorVisivel  [] Narrador Obscuro
O resumo dos acontecimentos [l Irénico/ Incerto @ Ssumérios (1 cenas
[l Comentarios o B
Perspectiva / Ponto de Vista Posicdo Temporal da Narracao
@ Onisciente [l Mdltipla (O utterior
(1 Objetiva (0 Ambivalentes [l Anterior
@ Introspectiva (0 simultanea
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Ficha 02

. FICHA DE ANALISE | N° 02

ANALISE DOS ELEMENTOS CONFIGURATIVOS DE NARRATIVA | FERNANDES, JVO

DADOS DE IDENTIFICAGAO
Nome do Infografico: Dinheiro Gratis

Revista: (] Superinteressante (O mundo Estranho [l Galileu
Ne da pagina: 60-61 Editora: Globo

CONFIGURAGAO MIDIATICA CONFIGURAGAO JORNALISTICA
Espago em Revista Matéria Jornalistica

D Uma pagina D Em série . Titulo . Texto pontual
(O Duas paginas W Inserido B rbertura B subtitulos

[0 Megainfografico

Formato Tipo de Informacgao
ll hetato Moraes (2013) [l Exploratério; [ Explanatorio [ Historico
L] Euismem Rejamanickam (2005) [l Espacial | Ml Quantitativo | (ll Cronoldgico
LINGUAGEM GRAFICA
Instrumentos de Informagéo Recursos Pictéricos
Diagrama Mapa Grafico
a [cone B Localizador [ Fluxo B lustracdo (analégico, digital,
[ sequéncia @ Dados [] Barra colrgamy
(O Processo B Esquemidtico [ Pizza [ Fotografia (documental,
(O Linha doTempo B Organizador Lc:it:rj:fr:tzligsrt;cﬁaa,'artistica,
B Exposicio macrofotografia, etc)
B Abstrato

NARRATIVA
Voz narrativa Tipo de narrador Modo narrativo
(0 Descricio do cendrio B cExtradiegético @ Contar (Diegese) [] Mostrar (Mimese)
[ Descricao do personagem (O Intradiegético (O Narrador Visivel [} Narrador Obscuro
@ ©resumo dos acontecimentos  [[] Irénico / Incerto @ sumarios O cenas
(O Comentérios )

Perspectiva / Ponto de Vista Posicdo Temporal da Narragao

B Onisciente  [] Mdltipla O utterior

O objetiva [ Ambivalentes [l Anterior

O Introspectiva [ simultanea
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Ficha 03

FICHA DE ANALISE | N° O
AHALIZE DO% ELEMENTOS CONFIGURATIVES DE NARRATIVA | FERNANDES, VG

DADOS DE IDENTIFICAGAO

Morme do Infogrifico: _Como € a vida em um recife de coral?

Rewvista: D Superinteressante . Mundo Estranho D Galileu
M= da pagina : 58-59 Editora: Alril

CONFIGURAGAO MIDIATICA CONFIGURAGAO JORNALISTICA

Espago em Revista Matéria Jornalistica

[0 Uma pagina [0 Emsérie B Titulo

. Duas paginas [] Inserido . Abertura . Texto pontual

[0 Megainfografico [ subtitulos B Matéria jornalistica
Formato Tipo de Informaq&u

[0 FRetrato || Exploratdrio | . Explanamrlﬁ O Histérico
W Feisagem W Espacl "i'E;l-.}T{.{;}'.;l;' 'O cronolégico
LINGUAGEM GRAFICA

Instrumentos de Informagao Recursos Pictoricos
Diagrama Mapa Grafico

B icone B Localizador [ Fluxa B \\usiragéo (analogico, digital,
[0 sequéncia B Dados [0 Barra o)

[ pracesso = Esquemitico B Fiz=a [0 Fotografia (documental,

fotojornallstica, artistica,

O Linha doTempe O organizadar rriciofotagrani,
B Gqposicao macrofotografia, etc)

. Abstrato
MARRATIVA

Modo narrativo
B Contar(Diegese) [ Mostrar (Mimese)
Il NarradorVisivel [ Narrador Obscuro

Tipo de narrador
B txtradiegético

Voz narrativa
B Descricio do cendrio

B Descrigio do personagem [ Intradiegético

B ©resumo dos acontecimentos [l Irénico / Incerto B sumirios B cenas
B Comentdrios . _ )
Perspectiva | Ponto de Vista Posicdo Temporal da Narracdo
B Cnisciente (] Maltipia O ulterior
[ oCbjetiva [ Ambivalentes [l Anterior
[ introspectiva O simultanea
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. FICHA DE ANALISE | N° 04
ANALISE DOS ELEMENTOS CONFIGURATIVOS DE NARRATIVA | FERNANDES, JVO

DADOS DE IDENTIFICAGAO
Nome do Infogréfico: A arte do blefe

Revista: (] Superinteressante (O mundo Estranhe I Galileu
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N° da pagina: 28 Editora: Globo

CONFIGURAGAO MIDIATICA CONFIGURACAO JORNALISTICA
Espago em Revista Matéria Jornalistica
B Umapégina (O Emsérie B Titulo @ Texto pontual
D Duas paginas [ Inserido . Abertura - Subtitulos

[0 Megainfografico

Formato Tipo de Informacgao

[ Retrato Moraes (2013) [] Exploratérioé

................................................................................................

[] Paisagem Rajamanickam (2005) [l Espacial

B Explanatério | [ Histérico
B ouantitativo B Cronolégico

LINGUAGEM GRAFICA

Instrumentos de Informagéao

Recursos Pictéricos

Diagrama Mapa Grafico
@ icone B Localizador B Fluxo B !lustracdo (analégico, digital,
@ sSequéncia @ Dados [] Barra coldgem)
B Processo B Esquemitico [ Pizza [ Fotografia (documental,
E] Linha do Tempo - Organizador Lc:it;)rjgfr:tiligsrt;%aa,’artistica,
B Exposicio macrofotografia, etc)
B Abstrato
NARRATIVA
Voz narrativa Tipo de narrador Modo narrativo
(0 Descricio do cendrio B cExtradiegético @ Contar (Diegese) [] Mostrar (Mimese)
[ Descricao do personagem (O Intradiegético (] Narrador Visivel | Narrador Obscuro
@ ©resumo dos acontecimentos  [[] Irénico / Incerto @ sumarios O cenas

(O Comentérios
Perspectiva / Ponto de Vista

B Onisciente  [] Multipla

Posigdo Temporal da Narragao

(O utterior

(O objetiva [ Ambivalentes [l Anterior

O introspectiva

O simultanea
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. FICHA DE ANALISE | N° 05

ANALISE DOS ELEMENTOS CONFIGURATIVOS DE NARRATIVA | FERNANDES, JVO

DADOS DE IDENTIFICAGCAO
Nome do Infografico: Planeta dos micrébios

Revista: D Superinteressante D Mundo Estranho . Galileu
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Ne da pagina: 20 Editora: Globo
CONFIGURACAO MIDIATICA CONFIGURACAO JORNALISTICA
Espago em Revista Matéria Jornalistica
(0 Uma pagina [ Emsérie B Titulo B Texto pontual
B Duas paginas [0 Inserido B rbertura B subtitulos
[ Megainfogréfico
Formato Tipo de Informacéo
[ Retrato Moraes (2013) [] Exp|oratério§ @ Explanatério | [ Histérico
[l Paisagem Rajamanickam (2005) [l Espacial [ | Quantitativo% [ cronolégico
LINGUAGEM GRAFICA
Instrumentos de Informagao Recursos Pictéricos
Diagrama Mapa Grafico
@ cone O Localizador [ Fluxo B llustracéo (analogico, digital,
colagem
[ Sequéncia B Dados [ Barra gem)
(1 Processo B tsquemstio [ Pizza [ Fotografia (documental,
. - fotojornalistica, artistica,
O Linha do Tempo @ Organizador microfotografia,
B Exposicio macrofotografia, etc)
B Abstrato
NARRATIVA
Voz narrativa Tipo de narrador Modo narrativo
@ Descricio do cendrio B Extradiegético @ Contar (Diegese) [[] Mostrar (Mimese)
@ Descricdo do personagem (O Intradiegético @ NarradorVisivel  [C] Narrador Obscuro
@ O resumo dos acontecimentos [l Irénico / Incerto B Sumarios B Cenas

. Comentarios

@ Onisciente  [] Mdltipla

Perspectiva / Ponto de Vista

Posicao Temporal da Narragao

[ ulterior

(O Objetiva [ Ambivalentes [ Anterior

(O Introspectiva

[ simultanea
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Ficha 06

ANALISE DOS ELEMENTOS CONFIGURATIVOS DE NARRATIVA | FERNANDES, JVO

DADOS DE IDENTIFICAGAO

Nome do Infogréfico: Campos brasileiros

Revista: . Superinteressante D Mundo Estranho D Galileu

Ne da péagina: 32 Editora: Abril

CONFIGURAGCAO MIDIATICA

Espago em Revista

CONFIGURAGAO JORNALISTICA

Matéria Jornalistica

(0 Uma pagina [0 Emsérie B Titulo

[ Duas péginas B Inserido

O Megainfografico

B Texto pontual

. Abertura . Subtitulos

Tipo de Informacéo
Moraes (2013) (] Explorat()rioé @ Explanatorio [ Histérico

Formato

@ Retrato

(] Paisagem Rajamanickam (2005) [l Espacial
LINGUAGEM GRAFICA

Instrumentos de Informacgao

Diagrama Mapa Grafico

@ fcone [0 Localizador [ Fluxo

@ Sequéncia [ Dados [ Barra

[ Processo B Esquemstico [ Pizza

[ Linha do Tempo B Organizador
D Exposicao

NARRATIVA

Voz narrativa

B Descricdo do cendrio

[ Descricao do personagem

@ O resumo dos acontecimentos

(] Comentarios

Tipo de narrador
@ Extradiegético
(O Intradiegético

.................................................................................................

i O quantitativo ; [] Cronolégico

Recursos Pictéricos

Bl lustracao (analdgico, digital,
colagem)

@ Fotografia (documental,
fotojornalistica, artistica,
microfotografia,
macrofotografia, etc)

. Abstrato

Modo narrativo
B Contar (Diegese) [] Mostrar (Mimese)
(] NarradorVisivel (] Narrador Obscuro

(O Irénico / Incerto B sumérios (O cenas
Perspectiva / Ponto de Vista Posicao Temporal da Narragao
@ Onisciente  [] Multipla (O utterior

[ objetiva [ Ambivalentes [l Anterior

(O Introspectiva

(O simultanea
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Ficha 07

. FICHA DE ANALISE | N° ()7

ANALISE DOS ELEMENTOS CONFIGURATIVOS DE NARRATIVA | FERNANDES, JVO

DADOS DE IDENTIFICACAO
Nome do Infografico: Gigante desarmado

Revista: [l Superinteressante [[] Mundo Estranho O aalileu

Ne da pagina : 54-55 Editora: Abril

CONFIGURAGAO MIDIATICA CONFIGURAGAO JORNALISTICA
Espago em Revista Matéria Jornalistica
[ Uma pagina [ Emsérie B Titulo B Texto pontual

. Duas paginas D Inserido [:] Abertura
[0 Megainfogréfico

Formato Tipo de Informacéo
[ Retrato Moraes (2013) [l Exploratc’)riog B Explanatério | [l Historico
[l Paisagem Rajamanickam (2005) [l Espacial B ouantitativo | [l C—ronolégico
LINGUAGEM GRAFICA
Instrumentos de Informagao Recursos Pictéricos
Diagrama Mapa Grafico
@ cone B Localizador [l Fluxo B lustragao (analdgico, digital,
[ sequéncia B Dados @ Barra srlagany
[ Processo B Esquemitico B Pizza (| Fotc?grafig (.documer.\tal,
B e doTenpo W o Commd st
O Exposicao macrofotografia, etc)
@ Abstrato
NARRATIVA
Voz narrativa Tipo de narrador Modo narrativo
[ Descricdo do cendrio B Extradiegético @ Contar (Diegese) [ Mostrar (Mimese)
@ Descricao do personagem (O Intradiegético [ Narrador Visivel (] Narrador Obscuro
B O resumo dos acontecimentos [] Irénico/Incerto B Sumarios B Cenas

[ Comentérios
Perspectiva / Ponto de Vista

B Onisciente [l Multipla

B subtitulos

Posicdo Temporal da Narracdao

[ uterior

@ Objetiva [ Ambivalentes [ Anterior

(O Introspectiva

(O simultanea

132



. FICHA DE ANALISE | N° 08

Ficha 08

ANALISE DOS ELEMENTOS CONFIGURATIVOS DE NARRATIVA | FERNANDES, JVO

DADOS DE IDENTIFICAGAO
Nome do Infogréfico: A multi

plicacéo dos partidos

Revista: D Superinteressante D Mundo Estranho . Galileu

Ne da pagina: 14-15 Editora: Globo

CONFIGURAGAO JORNALISTICA

CONFIGURAGAO MIDIATICA

Espago em Revista

Mateéria Jornalistica

(O] Uma pagina (] Emsérie B Titulo
B Abertura [ Subtitulos

B Duas péginas [ Inserido
[0 Megainfogréfico

B Texto pontual

Formato Tipo de Informacao

@ Retrato Moraes (2013) [] Exploratérioé d Explanatério§ B Histérico

(] Paisagem Rajamanickam (2005) Espacial | @ Quantitativo Cronolégico
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&/ 00 CEu

Por que as aves tém bicos
em formatos diferentes?

ISR Luiza Justus RSN Gerson Mora TSI Eder Redder IR Marcel Nadale
Porque cada uma evolulu para se ao tipo de e causar

a extingio de uma espécie.

alimento que consome. A disputa por comida foi o prin-  Apasar das diferencas no formato e no uso, todos os bices
cipal motor dessa adaptacdo, e hoje temos espécios que  s8o feitos de uma estrutura 63sea com uma camada de

séo altamente adequadas a uma dieta especifica. Isso pode (a mesma p!

Ser um pi no meio e Eles
(como as causadas pelo homem) podem alterar as fontes de  desgastados, 3o longo de toda 3 vida do passaro.

E PARA O SEV BICO
Veja como cada tipo de ave
utiliza o 6rgao para se alimentar

Nesses passanos, muitn comirs re Algumas espéties desse Gupa
Aimérica do Sul ¢ na Affica, 0 6rgdo 18m 0 bico fino ¢ ret para capturar
£anele & possui peguenas placas que { nsetes em pleno woo. 1o pia-pau,
funcionan como paneras, & dgua viza famnca por causa o2 sua versio em
20 alimento fica. Para filtrar com maks deszniba aniriace, fem o drgao forte
eficiéreia, o bicho baknga a cabaca para penetrar o tronco das dnvores,
teum do para o cutro e usa a 2 alingua comprids para papar as
lingua para bambear o iqudo larvas escondicas la dentro

nas nossas unhas

sdo

« TP Limicola

NINGUEM
ESTA A SALVO

Conhecido por atacar 0 nisho
da outras aves para comé-las,

0 qgviag-Carijd usa seu bico

em forma de gancho para
COMtar @ Fasgar 0 <oron e SUas
presas. E una ave “sangue-nos-
olhos’; ela até procura abrges

diurnes de morcasas pars
alaga-los enquanto dommemn!

CAGA AD
TESOURD

metade de ano. Anda bemque
&le conta com um bico fino ¢
SupercImprido para vasculhar
0lodo. Na outra metade, ele
Figra para dreas de wgetardo
rstelra cu plantagdes, onde se
alimanta de minhocas e insetes

CONSULTORIA Andre Grespan, Inese
ST epiemikogia verINAT Pala USP

0 BICO

0 Urubu-de-cabeca-prata

Para Acanar as viscaras daum
Cadduer, & vrubuy deservolvey um
bico bemlonga. O gancho, nagoeta,
36 o eficientz quanto o do
G308 530 NEXOSSEIOS VAT Urubus
{rabialhardo am grupo jard resger

apeleda "wtima®, Por 0 sempre
b vérios em voita de Lma @raca

MENU A

LA CARTE
« 1P0 Onluoea .

« EXEMPLO Bem-te-vi

Passaras anoros comenm de
Lucko, entao precisam ter um
bico com meitiplas funcles
Nomramente longo e reto,

e funciona rame uma pinga,
facilitando ra captura de
minhiocas, paquenas cobras,
lagarics, inselos & ovos de outros
passaros. Também sarve para
furar e comer frutas maduras

CASAMENTEIRA
DAS FLORES
<TI0 Polinizadora

* ALIMENTO Néctar

« CXEMPLD Beda-flor

Es<a avernha pregisa de muits
#Ngrgia para conseguir bater as

asa 80 vezes por saqundo, Por isst,
almenta-se com bastente frequénca,
usanda e bico koran e lingua
compeida para alcancar o néctar nas
partes mass profundas das flores.
Dussa jertn, acaba cofaborando

COIM 0 Processo o polinizacio

FRESCOR ( '
GARANTIDO

« 1170 Pescadora

« ALIMENTO Pedxes milidos e madios
e camardes

* EXENRLO Talhe-mar

Para catzr, o talha-mar da yoos
1asantes sobre a superlicie da
&ua com p bioo bem aberto,
caplurando os pelwes que encontrs
pelocaminha, £ porisso quea
parte miferior do Grpao & mais
camgrida que 2 supeniar. 0
elicant pesca de forma similar,
armazenantks o afimento muma
bolsa prokima a0 pescocs
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se curado de um distirblo de ansle-
dade. “Algo que todos dizem é que
passam & dormir melhor. As pessoas
se sentem libertadas ¢ mais seuda-
veis', ressalta Bohmeyer.

Os recursos vam de milhares de do-
adores individuals — cerca de 48 mil
até hoje — que $70 parte de uma cres-
cente multidio de entusiastes de cha-
mada renda basica universal. concelto
que prega o distribuic#o de dinheiro em
parcelas iguais a todos. Nio hi con-
digdes ou restrigies ro uso, ¢ & idela
& que 0 beneficio seja perene.

Os efeitos da renda basics, um con-
reito untigo — Thomas Paine, idedlo-
20 da Independéncia dos EUA, era um
defensor ji no século 18 —, ndo foram

da por alguns economistas ¢ paliticos,
da direlta i esquerda, como o melhor
caminho de uma sociedade utopica.
Ou 86 amenamente distaplea.

Outro spoiador da idela, Sam Altroan,
norte-americano de 31 anes, vl acosdar
cedo na présdima segunda. Com loves-
timentos no Airbnb, Pinterest, Reddit,

Em janeiro. a empresa de que & pre-
sidente, a ¥ Combinator, deu inicio &
um experimento com mil familias da
cidade de Oakland, na Califérnia (a 20
quilémetros de San Franciseo), que re-
ceherio USS 2 mil (cerca de RS 6.300)
mensals até o fim do #no. Ele preten-
de estender o estudo por pelo menos
outros YuAtro anos, “Apesar de pare-
cer financeiramente complicado hoje,
melhorias tecroldgicas poderdio gerar
uma abundincia de recursos, € 0 custo
de vide deverd cair dramaticamente”,
escreveu Allman &0 anunciar o proje-
to, “Todox deveriam ter dinheiro para
suas necessidades basicas”

Stripe e oExec- A locelidade fol ida por cau-
tivo recebe 400 solicitagies de reunibes sa da “diversidade econdmiea e social',
de teda semana. Os beneficid ami

Infografico 02

foram selecionados sob o critério de ob-

da”, dis Altman, que tem uma fortuna

digdes cle trabatho, etnis, idade. Nio hd
envolvimento da prefeitura, que, con-
tudo, diz ver a idcia com bons olhos.
“Cerca de 57% dos n08s0s residentes
$30 0 que chamamos de ‘pobres de ati-
vos' — 0 que significa que eles nio tém
pelo menos trés meses de

“Uma renda basica projetads pelos

em mais de US$ 1 bilhdo, capitalistas do Vale do Slfefo 86 pode-
Um de seus alegados receios & de que i emplificar o poder deles, em vez de
a possn aeco- © dos mais pobres", também
nomia, substituindo pessoas por ro- escreve ¢ jornalista & pesquissdor nor-
bos e o te. Nathan "Se
Segundo uma anillise de 2 mil pro- queremos achar uma solug@o para o
fissdes feita pela empresa de pesqui- apocalipse robatico, ¢ melhor nfio re-
sa 45% dos nos A0S qUe O CRusAm”

caso de acontechmentos drdsticos em
suas vidas', revela Jose Corona,
d i P

tariado, trabalhar, nio trabalbar, mu-
dar para outro pafs — o que quelram,
Esperamos que a renda bisica pro-
mova liberdade, ¢ queremos abser-
var como tal liberdade & experiencia-

EUA, de faxinciro a CEO, podem ser
substituidas pela tecnolopia ja exls-
tente. Que dird pela que vem por af.

de Oxford havia concludo nimero pro-
dmo: 47%. Andlise posterior do Centro
Europeu para Pesquisa Econdmica, por
outro lado, indicou gue 6 9% dos em-
Pregos atusis estiio em risco — cendrio
mesmo assim preceupante.

No setor tecnologl-
0, cutros peixes gran-
des sugeriram apoio
4 idela da renda bd-

@ Frojetes emandaments sica universal: Elon

Musk, da Tesla: Chris
Hughes, cofundador
do Facebook; & o me-
galnvestider Mare
Andresssen, entre ou-
tros. Uma das ONGs
preferidas para doa-
gbes é 2 GiveDirectly,
que quer implantar no
Quénia o maior e mais
longo projeto do tipo j&
feito. Pelos planos, mi-
Thares de familiss roais
receberdo USS 1 mil por
ano. Faltam US§ 6,3 mi.
1hbes para o infcio da
operagio, que ji obteve
USs 23,7 milhoes.

Jd eritices como o

Na segunda-feira, Mara Simido vai
acordar na zona rural de Mogi das
Cruzes, regiio metropolitana de Sio
Paulo, ¢ preparar o café para ela, 0s fi-
Thos e o marido. Suas contas a preocu-
pam. O maride ganha um salirio mini-
MO COMO caselro &, mesmo que ¢la nio
exerga atividade remunerada, eles nlio
sao elegiveis para o Bolsa Familia. Hi
alguns anos, eontudo, uma ajuda men-
sal de R$ 30 permitiu que comprasse
Ocules para os filhos — 8o que atribul
o methor desempenho escolar da me-
nina de 14 anos e do menino de 12.

O dinheiro veic do projeto
ReClvitas, renlizado desde 2008 na co-
mnmidade Quatings Velho com o finan-
clamento de doaderes do mundo todo,
Foi & primeire iniciativa de renda ba-
sica global & promover transferéncias
de individuo para individuo, segun-
do os pesquisadorea Bruna Augusto
e Marcus Brancagfione, No apice, dis-
tribuia o beneficio a 127 moradores,
de porta em porta, em espéele, Hoje,
14 familias recebem RB$ 40 mensais.
A ldela & cxpandir o valor até que ele
cubra de fato todos os gastos essen-
ciais. “Mesmo com uma guantia ex-

dos do Vale baixa, fazia diferenga.
do Silicio pelo coneeito Renda bisica néo sbre 0s mares, mas
nAO & remorso, mas sim alguns problemas, os mais absurdos,
uma blind: Assim, de cri fome, podem
“ap ser " diz B gl
de dos na Aoutra i (ue testa renda bé
‘gig economy” [econo- sica no Brasil tem valor alnda menor:
mia nifo o Prefe de Maricd {R]) dé R$ 10
%8-:-5 terrivel, € os 4 slgumas familias pobres, O projeto
eriam vistos 10 fim de 2015, A ges-
camo benfeltores™ tao de Washington Quagua (PT). _M_



140

Infografico 03

Como é a vida P
em um recife -
de coral?

Rica como a vida em u

N C o

b

CEMArTS0

& procura de Dory e Nemo.

PASSAGEM
@S PREDATORIOS

RESORT ORNAMENTAL

Os animaks 5@ craanizam em rotinas.

| Até meio-dia, o clims do tecfe € de par. |

Pebxes coloridas, como balacy, pebie-panacy

(Nemo) e cinagido-patela (Dory), perambuian &

procuta de alges & de pINCLN para comer, Jé as
S-00-ar pogan) Carnna

A fracar camardes. Enquanta isso, 0 corais

Bt s i

Dudibo-pul

PATRULHA SUBMARINA
Dpeise-barhaleli, o budidp-ozula o
it 230 &

HIENAS MARINHAS

VISITA INOPORTUNA

Tubaroes, cacties & atuns nao habitam os recifes,

mas transitam pov afl. A presenca desse< ‘palies
A | traz outro perigo par os habitantes

Ve 7 o recife £ que eles 53¢ alvo comum de

pescadores, que poderm fisgar ou atd envenerar
05 momtores locals. 1550 acaba afetando a
dieta de taftarugas & golfinhios migratérios,
que e alimentam dos palxes de recife

lasma
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POQUER

AAR

TE

DO BLEFE

orte ou estrategia? Apesar de a cultura popular associar

S  ostorneiosde poquer as mesas de cassinos, a realiza-
¢ao de campeonatos é permitida no Brasil. ja que as

leis nacionais consideram o jogo de cartas como uma atividade
que envolve a habilidade e o raciocinioc dos jogadores. ‘0 poquer
comegou de maneira amadora no pais e hoje temos competigoes
com estrutura profissional’, afirma Leo Bellg, autor do livro Apren-
dendo a Jogar Poker (Editora Best Seller). Fermado em Medicina,

0 poquer é considerado um jogo de estratégia

por exigir habilidade de seus praticantes

Bello seguiu carreira como jogador de poquer e ajudou a criar o
BSOP, torneio brasileiro que reune jogadores profissionals e ofe-

rece uma premiacao miliondria ags primeiros colocados.

As principais combinagoes do Texas Hold'em, principal modalidade nos torneios de poquer

umMm/pois
PARES

"ONE PAIR"

Um par de
cartas iguais

T|T[4[508
(o Lol

TRINCA SEQUENCIA

"THREE OF " -
AKIND" "STRAIGHT
Trés cartas Cinco cartas
iguais de naipes

e duas diferentes em
diferentes sequéncia

Combinagdes
1.088.240

“TWO PAIRS"

Dois pares
de cartas iguais

Combinacgdes C

123.552

¥

54.812 10.200

FULL STRAIGHT
FLUSH HOUSE FLUSH
- - "FULL “STRAIGHT
FLEsy HOUSE" FLUSH"
Cinco cartas Uma trinca Cinco cartas
de mesmo euma do mesmo
naipe, mas dupla naipe e em
n3o em sequéendcia
sequéncia

Combinagdes C
5108

Fonte: Aprendendo a Jogar Poker (Best Seller)

COM TODAS AS FICHAS NAMESA  Popularizacdo do péquer rende premiacdes milionarias e destaca brasileiros

Dono das cartas So para milionarios Jogadas virtuais Campeonato nacional E do Brasil!
Amaior premiacao de 0 torneio Monte Carlo Empresa proprietaria do Disputado na cidade de Alexandre Gomes, André
um torneio aconteceu em One Drop Extravaganza site PokerStars, a cana- Sao Paulo, o torneio bra- Akkari e Thiago Decano sao

2012, quando o iraniano de 2016 exigia um valor dense Amaya lucrou sileiro BSOP Millions 2016 0s trés brasileires que |a
Antonio Esfandiari de entrada de 1milhao de USS 55,5 milhoes no pri- reuniu mais de 2,5 mil jo- conquistaram o campeona-
ganhou US$ 18,3 milhoes euros para os jogadores meiro trimestre de 2016 gadores profissionais to mundial de poquer

Foto: Gatty Images/Long Ha
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PLANETA DOS il
MICROBIOS (g de sxpécies

“FALAM EM colk lo pl inteiro’y gucegiﬁ._ﬂs
athan El & Nature, B absurd
gggu_n%ﬂiasgggia

da ‘Term), cri 2 o
logn global da base em 200 mil amostras
de biomas diversos. AHis, & muito micrébio: estimativa recente prevé | trifhio
&8&&3?ﬁ53bo§&o§§>ﬁ§u¢:&gﬁn
foram dlas e 30 mil, analisadas. “Um arty
G0 em breve”, Eoﬂﬁ&é!ﬂbg um dos eriadores do EMP,

ETUDO DELES

Arvore ficgenéticn ilusten
diversidace da ida e Geixa
ar que o5 miostios s50
03 reais donos do planets

]

!
ptin {
o A Mot mmtin (e Mo

Clboctinis 3
P ey
Bacwrokdes

Cytophaga
Thermeea po
Agathes

-

Seremos multiplanetarios
— @ nossas bactérias também

SE OS PLANOS de eytabelecer 85:5 MITROSOMONAS.
em Marte @ Capturam o nitrogéme

sﬁgsgxzc%gg .s._..ﬂu.aa_e.on”usi
bactérias junto, Ciclos biogeoquimicos Pl ?Elv g

protagonizados por certas espécles podem Bl
transformar parte dos 95% de CO2 daat 3
‘mosfera marciana em oxigenio, fertilizar @@@ _.vswauuﬂﬂgv”iinf
0 50lo para a produciio de batatas (ops, Dtrnnstora & dair outros
alimentos) e até auxiliar na minericdo e Miauod i y Gl G4 TR
construcio (vefa box). Como ndo di parm. ACIDOTHIORACILUS
Jevar tudo da Terra, essa sjuda pode fazer @

toxla & diferengd, “A aplicacio da biologia

Usadas na biomineragat
sintética na exploragdo espacial & que val W-&!.?.H.. i%w-ﬁu.&
permiti nos tornrnmos wna espécie mol- minérios extraterrestres

tiplanetdria'. diz Tvan Pavlino-Lima, as-

trobidlogo pesquisador visitante da Nas. s meste i owdooes el smess

BICHINKDOS
SUPERPODEROSOS

Bilhdes de anos de evolugio

de habilidades incriveis

HA QUEM DIGA que faz 4.1 bilhbes de anos que
s bactérias surgwam; perderam powco da historia
geologica da Terra. Acredita-se que os humanos te-
Nham surgido hd 200 mil anos (0.004% da histdria do
planeta). Eras de evolugdo fzeram os microrganismos
extremas (vejo abaixo) x-
treméfiios vivern bem. cbrigado, na atmosfera superior
€ prosperam em fossas abissals; certas espeoes resis-
tem as fontes hidrotermals, outras encaram os lagos
subglaciais da Antirtica. Apesar dos superpoderes,
esse: a0 105 of “Patogeni
cidade ndo tem a ver com extrernafilia’ afirma o astro-
bislogo Douglas Galante. Estudd-los permite entander
limites da vida e como micrbios viveriam em Marte
0u na lua Europa, “Encontrarmos vida extraterrestre
microbiana é questdo de tempo® diz Paulino Lima

D) )
@ |

RADIORRESISTENTES HIPERTERMOFILOS

Condicse Condiglo

que enfrentam G enfrontan:
Radiagao Caler
Exempla. | Exempie
Detnecocars | Methmepyivs
rododurans | haodierd
d ‘J \, I
/m...‘ N ::‘ \u
PSICROFILOS AAROFILOS
Condigio Condrao
que enfrentam: que enfrentam:
Frio Pressan
Exemplo. Exemploc
Psgchvomones Bocuns
ingrohamit infermus
9 (%
&t \& o]
e L ALDOFILOS
Cancicso
que enfrentans:
Acider
Exemplo:
* Cyumidim n
codorium
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DOSSIE
SURER

de concentragdo de Guamﬁngueté, o)
tratamento nao era tdo bom. “Eramos
obrigados a trabalhar no campo”, con-
ta o alemdo em entrevista em 2011,
com 87 anos e dono de uma chdcara
no interior de Sdo Paulo. A rotina no
campo de Guaratinguetd era acordar
cedo, pegar enxada e picareta e dar
duro. Cada prisioneiro levava um nu-
mero nas costas. “O meu era 17", con-
ta Horst. O café da manha tinha dois
piezinhos e uma caneca de café. No

almogo e no jantar era sé arroz com
feijao. As quintas e aos domingos, era
dia de macarrdo. Mas a comida nem
sempre era suficiente, e os prisioneiros
dependiam de padrinhos, geralmente
alemaes livres, que os ajudavam de di-
versas maneiras. Alemaes livres? Sim.
A maior parte dos imigrantes nao foi
presa. lam para os campos aqueles que
chegavam ao Brasil em plena guerra,
ou eram suspeitos de espionagem.
Foi gracas a esse apadrinhamento que

Guaratingueta e
Pindomonhangaba {(5P)

Oscar Schnelder {5C)
Hl't als

Horst conseguiu sobreviver depois de
ser solto, em 1945. “Saimos do campo
sem dinheiro nem emprego. Foram os
padrinhos que nos ajudaram. O meu era
de Sao Paulo. Trabalhei como mordo-
mo e até como taxista’, conta. Como a
maioria desses estrangeiros, ele também
constituiu uma familia, e diz gostar do
pais que adotou de maneira forgada.

Na época, o governo brasileiro fazia
de tudo para mostrar que os prisionei-
ros de guerra eram bem tratados — o que
nem sempre era verdade. O tempo de
internamento variava. Houve pessoas
que ficaram trés anos presas, mas outras
conseguiam ser libertadas mais cedo.
Também é dificil definir exatamente o
numero de presos que foram manda-
dos para os campos de concentragio
brasileiros entre 1942 e 1945, pois 0s
registros sdo vagos. Mas existe uma
documentagao que revela nomes e,
em alguns campos, 0 nimero exato
de prisioneiros que passaram por la.
Os registros comprovam que a maioria
era de alemaes, seguidos de japoneses
em bem menor niimero, italianos e um
ou outro austriaco.

Juventude Hitlerisia

Poucas pessoas foram tao afetadas com
0 internamento nos campos quanto In-
grid Helga Koster, cujas memorias re-
gistrou no livro Ingrid, Uma Historia de
Extlios. Nascida no Parana, ela se tornou
orfa de pai com apenas 1 ano. Quando
tinha 5 anos, sua mée se casou nova-
mente, com um alemao. Seu padrasto,
Karl von Schiiltze, tinha migrado para
o Brasil em 1920, para fugir da crise
que castigava a Alemanha depois da 12
Guerra. Schiiltze chegou aqui e, junto
com oulros estrangeiros, comegou a tra-
balhar em uma empresaalema, a AEG,
fazendo instala¢oes elétricas em varios
lugares do Pais. Ele se casou com a méae
de Ingrid no inicio dos anos 1930, em
Rio Negro, no Parand. Pouco depois a
familia, jd& com duas outras filhas, se
mudou para Joinville, em Santa Catari-
na, cidade dominada pela cultura alema.
Ingrid se lembra de ouvir no radio um

fotos: Reprodugio
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Gigante desarmado -

(@ crina

@) 1emen

AIORES CONSUMIDORES

0 contrabando parte da Africa do Sul, Mogam-
bique, Zimbabue ¢ Quénia, passando por Eslo
vbquis, Rep, Teheca, Bélgica, tsliae Alemanha. J |

Vietna, China ¢ Iémen se revezam, nas ultima: )
décadas, come principais mercados para o3
chifres de rinoceronte, compostos de

A MESMA SUBSTANCIA QUE FORMA
UNHAS E CABELOS HUMANOS,

DOS RINCCERONTES DO MUNDO
VIVEM NA

ESCALADA DA MORTE

0O grifico mostra o nimero
de rinos assassinados, nos Gitimos

cagadores estio ampliando
a area de atuagdo para
paises vizinhos, como
Namibia, Quénia e
Zimbabue.

= i
COTACAO AFIADA o
?

» " pouamEs
L fquanTo
dez anos, na Africa do Sul | VALE O EMIERE
A queda recente nas mortes o g o3 (3 %c) pE UM
pode ser sinal de que os o e | RINGCERON
| BRANCO,

Valor maxims, por quita de pd <

38 57.008

DIAS CONTADOS #o inicip do sécule 20, eram 500 mil rinos no mundo. Hoje, r 30 nil,

RISCO DE EXTINGAC

B vunerevet Il Emperigo ©

54 SuPER |

KIT DE CACA

rios de mercanar

8 de lus cheia e

dividan USS 7 mil de reccmpensa por wn chifra de 3 kg.

doves fatura
USS$ Goo para
levar manti-

querm carrega
ochifre.

0 executor golpeia
orino paratirara
chifre pela raiz - @
acaba arrancando
pedacos da face jun-
to. O sangramento
Intense costuma

ser fatal,

Vussa00.am0

"0 equipamento mais

sofisticado usado
na cacada protege ©
grupo de despertar
a atengdo dos
SCRUTANGAS.

O atirader fatura entre
US$ 2 mil e USS 20 mit,
de acordo com sua
experiéneia. & arma
mals comum é o
€Z-550 fabricado

na Ropablica Tcheca.

MEDIDAS

EXTREMAS

Reservas par
ticulares tém
adotado té-
ticas ousadas
para inibir

A caga. Uma
das saidas e
antecipar-se
10s cagado
res, cortando
os chifres e
estocando-
-o0s. Eles dio
tranquilizan-
teparao i
eserramo
chifre rente a
raiz. O orna
mento volta
a crescer num
ritmo anual
deaté 8 cm

RESGATE

Animais abatidos sinda com
vida podem ser levados de
helicoptero para serem tra
tados - por US$ 600 a hora
A recuperagio de rinos
severamente feridos pode
Incluir até 20 yessoes, tota
lizando US$ 50 mill. Abaixo,
05 custos de cada sessao:

SEM PAl NEM MAE

Os fithotes ficam a0 lado
das mies atacadas por dias,
tentando se amamentar.

Os sobraviventss vio para
orfanatos e sio alimentados
por mulheres parano crise
confianga em homens - seus
cacadores quando voltarem
anatureza,

£ 0 NUMERO ESTIMADG
DE RINOCERONTES

ORFAOS QUE PRECISAM

OE CUIBADO, FOR AND,
NA APRICA DO SUL
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A MULTIPLICACAO DOS PARTIDOS

Entenda de onde vieram as miais de 30 legendas em que vocé podera votar nestas eleighes® —pom CRISTINE KIST, FEU t FERNANDA DIDINI

Fom o 3100 Weva

|
| AvoIROPOVD

0O PMDE EO PTSAOQ 0S PARTIDOS COM MAIOR N(MERO DE FILIADOS DO BRASIL

bt

[
PRP
mm

4]
N

£U, TU, ELES

ALEM DOS 35 PARTIDOS JA EX
PSTU  PCB ‘

IDE  PRC  PCS dob

Fa | vow | NOS
PNl PNC | PSPP RAIZ

PIRATAS | PRONA

SIGLAS DO PARTIDOS

PR- Particio Repubiicons

PRP - Purtidto de Represertogto Popalor
POC - Furtido Demacrato Cristdo

PL. Parsido LierTovior

PPB - Portica Profettrio do firos!!

PST - Particla Social Trobelhiste

PN - Furtido Trobadhista Nocronc)
UDN - Unido Demeerdtics Naciona)

PP - Portido Populor Sindicobsto
PRP(2) - Purtico Repul

ENTES,

o e [ ror [ or Jrcen] s [rin ] ric JRu

EOE =

[ rs [oon| [ rso JERRY von Jonos| so JCCY wene | e
uDC e |l

PHN
PNS | PPLE  ROP | PSPE

PDS | PRCB PST

s

[ 4418

GOMO LER ESTE GRAFIO

PHS 1R | PSBG 64228

ex

W TS

N
1

Pl — e m—— PRAN

OUTROS 44 NA FILA DO REGISTRO

B -~ G

PISC | PDC | PMP | PSN | PATRI

PLC  PMOR

UDN | MCC | PACD

INOVABRASIL | AREMA

PSP- Fortido Social Frogressista
PSB - Partive Sociolista Srosiiviro

PSD - Fartido Social Democretico
PRD - Partida Republicino Demacratico
PRT- Repablicono Trabolhista

PYB - Portido Trabolista Brasifeiro

PCB - Partido Comuniste do Brasil

MDA - Movimerito Democratico Bresileirs
Arena - Aliange Rencvedaro Nociona!

PP Prrtids Papular

PMDB - Partiac do Movimento Democratico
Brasileiry
PPL- Fartide Potrio Livre
POS -Fortido

Secial

v

:
rat |

PHD

MANANCIAL | PSPC ‘

PPR - Partido Progressista Reformadar
POC -Partide Democrota Cristdo

PSDC « Portids Saciod Demacroto Criseao
PTR - Portido Tradathisto Reformadar

PPB - Partido Progressiste Srasileiro

PP (2}~ Partido Frogressisto

PPL - Portive do Frents Liberal

DEM- Deniccrotas

PGY . Partido Geral dos Trnbalhadores
PL{2)- Purtido Liberal

PR (2) - Partido do Repitlics

P3- Portido da Aventude

PRN - Partitho do Reconstrdo Nocana?
PROMA - P. e Reedificas 80 d Grrdesn Noclonaf

FOR » e o2 PG 2 e e

PHS

PTC Portics Trabomisto (ristdo

PPS (2)- Pavtido Populor Socloksta

PAN . Portida doz Aposentados do Noglo
PHS - Partida Humanista do Solkdrrsedode
PMR - Particke Munic\polsta Rencmodor

PRE - Fortido Republicans Brasdero

PSDR - Frvtiao do Sacinl Demacmeia Aroslieira
PSC- Furtido Sodior Cristoo

PEN - Partido Ecoldgicn Nacione!

PR Purtid Aenovodr Tabodvsts Srosiekn
PROS - Purticlo Bepubiican de Ordevn Social
PV- Puctido Verde

REDE - Rede Sustentabivaade

PSOL- Purtido Socititsmo ¢ Liberdae

PIC ——e

—_—

L R N O —

POT - Partide Demacrdtico Troboiiisto
PT- Partide dos Trabothadores
PLdeB : Parto Comunista dy Eras!
PS8 - Furifo Sociefista Brasieino

P tido oy Mowilizes o Nacicnal
PTdel - Portido Trabalhisto do Srast
PSTU - Partido Socalista dos Trobalhodores
Unificados

PCO - Povtide o Causo Operdnio

PSL - Portido Seoipl Libwral

$0 - Soudoriedode

NOVO - Parudo Kovo

PMB - Portido di Mulhes Braslieiro
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g |- L ESTATIA
ooy | JDESAPARECIDA

focas ¢ foi acusado de estuprar

uma mulher em umade suas [lhas, £M 1963, DAYID COPPERFIELD SUMN; GOM 0 MAIDR SIMBOLY

Apesar da gravidade, 0 processa AMERICAND - A VIVO NATV. € (0 FEZ REAPARECER MINUTDS DEPDIS.

naa deu em nada,

0 LEGADO DO MAGICO U

Em 1991, quando os especiais 1

paraa TV e os shows de mégica

[4 0 haviam deixado rico, David

Copperfield arrematou por USS &

2,2 milhées num leildo mais de H N

80 mil itens da maior colecao do -

mundo de material sobre a his- Vints poszoss 56 O migico te Whﬂwwrﬂ.ﬂ”ﬁ“” Algune ..__.“3. dapalo, @
toriada mdgica. A colegio reine N.H.h.a__. MH..M_..H wﬁ_” “._.u.nu_h” s cortinas dascom. N&o hi Mﬁ_ﬁﬁavﬂ_ﬂﬁﬂﬂyﬂ
quase todo o trabalho de Harry b Sk S habetk oo maia nada all. O helicéptero ra8parecs 1o hit zonte.
Houdini. Nas mios de David Co- uma corting sobe, 58 mentafizasse o {0ga 83 luzes no vazio onde.

pperfield, esse material ajudou a ancabrindea desaparecimento drvaria estar & estatua - no

inaugurar o Museu e Biblioteca Yieh da plataia, daestata hé nusiques sicaf st

Internacional de Artes Mégicas
que ele mantém em Las Vegas,
Desde entiio, o ilusionista ja de-
sembolsou mais de US$ 200 mi-
Thdes com pegas sagradas para o
mundo da magica.

) acerva inclui uma camisa de
forga e um tanque de dgua usados
por Houdini, robds ¢ médquinas %
criadas por Jean Eugéne Robert- /

-Houdin, entre outros itens que David <
pertenceram a [nventores e ma- Coppertieid =
gicos renomados. Copperfield =

se dedica tanto a preservar esses
artefatos que 0 museu ndo estd Radar
aberto a visitagdo. Em outras
palavras, fez das raridades uma
colegio pessoal.

Néo dd para esperar algo dife- 2
rente de um homem perfeccionis- EXPLICAGAD:
ta, que se dedicou as artes mdgicas
por 50 anos. Nem mesmo aquele
[ncidente com as correntes dentro
do tanque de dgua em 1983 foi ca-
paz de pard-lo, No espeticulo que
foi a0 ar na TV semanas depois

David Copperfield ndo foi o pri-
meiro magico que se tornou um
grande icone nacional, lotou casas
de espeticulos e deixou multidées

de boca aberta ao redor do mun- . . e

do. Mas, as ao seu estilo em Aplates sb conzegue var As cadeiras do O radar o falsn. O

extingdo mnwu%mu sefa o dltino. 2 estitun anire dos pileres, O piblico stac embaixocle  heledptars 2 as cimarss @ O sdsr ea mentslizagaa de David © Do lado 0z Estétua, @ Quando  cortina desce, @ #cortinasoba &, mais uma
4 3 trunue & sto & oite, j4 que s uma platafarma gitatéria  trabalham come com- Copperfiold servem para desviar 3 atengio # equipe do migico & wsxa estruturs falsaqua a vaz, 4 plataforma se daslozs do

eseuriddo ajuda a crinr a ilalin - mas eles nio sabem. plices de Copperfisld do pivlica. Enguants 1550, & plataforma replicou toda a astrutura: plataie vé - eles o parnsbam vagar om direcdo & estatua, £ ola

za dosloca lentamenis para o lado 08 holofotes @ as clmeras, que 0 angulo de visio mudou. reaparecs 40s olhos 4o plblico.

16 vossit LusiONIEMG

DOSSIE ILUSIONISMD 47
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0 que causa
as cocegas?

PERGUNTA 8@ LEITOR » Enzo Aratjo, Guarutyos, SP
Victor Affonso Raul Aguiar

As cocegas sao um sistema de defesa
do organismo. Estudiosos acreditam
que elas surgiram ja nos tempos pré- ! .
histéricos. Sua funcao nao era fazer rir, | : A

mas identificar problemas, como insetos ! concentracao
peconhentos. O rocar do bicho na pele ' ‘ ‘ de receptoles
provocava uma desagradavel sensacdo de / | 1 tamhem varia de
alerta, obrigando o ser humano a espanta- e i . pf:;":,“;;;gf?;‘:;pmm
lo (evitando, assim, uma picada fatal, por e : il docagas que
exemplo). Segundo o neurocientista Robert iy ‘ | outras
Provine, autor de Laughter: A Scientific ) IR a

Study, as cocegas também surgiram como
um mecanismo para reforcar lacos sociais.
Ele cita como exemplo as leves cécegas
que a mamde costuma fazer no bebé.

Al, QUE AFLICAO!

Estimulo sensorial provoca
reacdes extremas do corpo,
incluindo o riso descontrolado

- -

Longas
sessoes de
cocegas foram
usadas como tortura
no Japao feudal
enaAlemanha
nazista

maos, nuca, }

pés, abdomen, axilas,
orelhas e virilhas.

diafragma,

CONSULTORIA Susame Rigatto,

_coordenadora do Departamento de.
Neuropatias Perifericas da Academia
Brasileira de Neurologia
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DOENCAS & TRANSTORNOS

O que causa a depressao?

O distirbio esta ligado a menor producéo de subs- texto Anna Ferrazza
tancias como serotonina e endorfina. Elas facilitam ilustra Guilherme Henrique
a comunicacao entre neurdnios e influenciam dire-

tamente na sensacao de bem-estar. Mas o que TRISTEZA

desencadeia esse processo ainda nao foi definido
com precisdo pela ciéncia, Ha varios motivos, como NA CABEGA
uma doengca, um forte sentimento de perdaouaté Neurdnios do
fatores genéticos. Segundo dados de 2012 da Orga- depressivo tém
nizagao Mundial da Satde, 5% da populacdo global dificuldade de

sofre de depressao. E, até 2030, ela deve se tornara

? se comunicar
doenca mais comum do mundo.

APONTE CAIU

A comunicacao neuronal rofa quando
um impulso elétrico passa entre 0s
neuronios. Entre eles, ha um espaco:
afenda sinaptica. E ai que entram os
neurotransmissores, liberados pela
célula que quer “enviar” a mensagem.
Eles reagem com os receptores da
célula seguinte, formando uma ponte

»
enzima «~ .

NEURONIO _NEURONIO
PRE-SINAPTICQ POS-SINAPTICO

bombade
recaptacao

x
MAO DE OBRA EM FALTA
O depressivo produz menos
neurotransmissores. Isso dificulta a
comunicagdo e gera a sensagao de '
desanimo. Para piorar, alguns dos
neurotransmissores sdo reabsorvidos
pelo neurdnio que os enviou, antes de se
conectarem com 0 neurdnio seguinte. /__.membrana
Assim, o nivel dessas substancias vai celular

caindo e a pessoa fica mais depressiva ; (
neurotransmissor @

App feliz
Jogo pode ajudar no tratamento MUT|RﬂQ DA SAL"DE

Depois de sofrer da doenca, a designer de O tratamento ¢ feito com medicamento

e terapia, O remédio bloqueia a reabsorcao. Assim, os
neurotransmissores remanescentes sao mantidos na
fenda sinaptica, tentando maximizar a comunicacao.
0 acompanhamento psicolégico ajuda a descobrir
onde estd a causa externa do problema, resolvendo-o
antes que se crie uma dependéncia do remédio

games Jane McGonigal criou um jogo para
ajudar outros depressivos. O objetivo do
SuperBetter é exercitar a forca de vontade
como se fosse um musculo. Confiraem
www.superbetter.com

CONSULTORIA Camille Gavioli,
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SN. | PLAYLIST

O Emmy € a maior premiaca@o de TV do planeta. Deixamos os
troféus das comédias e animacoes de lado e focamos no momento
mals esperado da noite. Veja os dramas com mais estatuetas e

onde eles se dest na técnica, ou na criatividade.

A 708 : Game of Thrones ja é o
ceriménia 8 drama mais vencedor,
do Emmy P mas pode aqumentar sua
acontece em realeza: na cerimonio
14 de setembro Saas ’ j/ desteano, asérie concorre
> a mais 22 prémios.
ey S,
indicagoes
de 2018

BANE Df
THRONES

ELTPTE
Nivmagyos

18 SUPER SETEMBRO 2018



150

ANEXO B — INFOGRAFICOS PARA DOWNLOAD

Para acessar os infograficos como arquivos em alta resolucéo e realizar o download,

por favor utilizar o enderego eletrénico abaixo ou QR Code.

Endereco eletrénico

https://cutt.ly/5)YoVo2
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