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RESUMO

As mulheres foram capazes de transformar as significagcdes dos vestuarios ao longo da
histéria da moda. Essa conquista se estabeleceu no sentido de luta no discurso narrativo de fala,
acoes e de direito. Observou-se que muitos artefatos atribuidos a mulher construiram
significados ao longo do tempo como a representacdo da feminilidade e a representagdo da
submissao social. A moda dos vestudrios ndo foge a essa regra. As pecas de roupas intimas
mudaram de significagdo quando observados em diferentes recortes no tempo, manifestando-
se em implicagdes nos niveis de construcdo de sentido na vida da mulher. O sutid foi
compreendido como um artefato que manifestou a liberdade laboral no inicio do seu langamento
e culminou por representar o valor disforico e impositivo dos padrdes de beleza. O sutid passou
por diversos momentos historicos, hora utilizado como ferramenta de libertacdo, hora
observado como meio de subordinacdo. E estas percepcdes ao longo da histéria teve a
publicidade, como instrumento regulador da percepcao social com relagdo ao vestuario. Assim,
tornou-se necessario compreender como a publicidade pdde construir e persuadir as mulheres
a embarcarem no uso do sutia, mesmo com as mudangas de postura do comportamento feminino
ao longo da historia. Neste trabalho de monografia, a construcao de sentido de uso do sutia foi
identificada a partir da andlise semiotica dos anuincios publicitarios da década de 1960.
Procurou realizar a segmentagdo do processo de constru¢ao de sentidos de persuasdo pela
imagem publicitaria do sutia de 1960. Desse modo, o trabalho pode concluir que as imagens
segmentadas promoviam o discurso de gloria e poder para mulheres que buscavam o sonho
social, apesar de serem vistas num mundo ainda machista e patriarcal. Com o discurso
segmentado, a imagem publicitaria representou uma provavel percep¢do de sonho feminino,
ao alcancar poder e gloria. E ainda, o discurso da publicidade pode provocar o desejo das

mulheres ao serem observadas glorificadas pelos homens da década de 1960.

Palavras-chave: Sutid. Moda. Semidtica e design,



ABSTRACT

Women were able to transform the meanings of clothing throughout the history of
fashion. This achievement was established in the sense of struggle in the narrative discourse of
speech, actions and rights. It was observed that many artifacts attributed to women-built
meanings over time, such as the representation of femininity and the representation of social
submission. Clothing fashion is no exception to this rule. The underwear pieces changed their
meaning when observed in different points of time, manifesting in implications in the levels of
construction of meaning in women's lives. The bra was understood as an artifact that manifested
labor freedom at the beginning of its launch and ended up representing the dysphoric and
imposing value of standards of beauty. The bra went through several historical moments, a time
used as a liberation tool, a time observed as a means of subordination. And these perceptions
throughout history had advertising as a regulating instrument of social perception in relation to
clothing. Thus, it became necessary to understand how advertising could construct and persuade
women to embark on the use of the bra, even with the changes in the posture of female behavior
throughout history. In this monograph work, the construction of the sense of use of the bra was
identified from the semiotic analysis of advertisements from the 1960s. It sought to segment
the process of construction of meanings of persuasion by the advertising image of the 1960s
bra., the work can conclude that the segmented images promoted the speech of glory and power
for women who sought the social dream, despite being seen in a still sexist and patriarchal
world. With segmented discourse, the advertising image represented a probable perception of
a female dream, as it reached power and glory. And yet, the advertising discourse can arouse

women's desire to be observed glorified by men in the 1960s.

Keywords: Bra. Fashion. Semiotics and design.
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1 INTRODUCAO

Ao longo da histdria da cultura da moda, as transformagdes de uso do vestuario intimo
e seus correlatos representaram um papel simbolico e significativo na luta feminina. Isso €
compreendido ao se observar que no percurso historico da mulher, possivelmente existiu uma
relacdo intrinseca entre os artefatos da moda e as mudangas do pensamento feminino.

Para Cordeiro e Mota (2018), essa relagcdo feminina com os artefatos possibilitou
estabelecer elementos de subordinagdo em algumas etapas historicas, ou elementos de
libertacdo em outras etapas. Ressalta-se, que tal observacao pode ser exemplificada com a
identificacdo dos esteredtipos com relacdo a mulher dado pela dominagdo patriarcal, ou pela
expressdo de insubordinagdo e representatividade enfatizadas pelas contribui¢cdes feministas.
Ainda segundo Cordeiro e Mota (2018), ha um arcabouco de exemplificagdes relacionadas aos
vestudrios que tramitam sob diferentes tipos de Oticas representativas.

Nessa perspectiva, a memoria significativa de vestuarios que representam estereotipos
de dominacdo pode ser manifestada pelo sutid. A criagdo desse tipo de vestudrio estd
relacionada ao comportamento advindo das mudangas industriais do comeco do século XX. O
sutid surge para se por no lugar do espartilho, que era considerado uma vestimenta intima e
limitante, e que poderia ser também desconfortavel.

Para Alves (2017) e Alves e Martins (2018), o sutid tem seu nome derivado da expressao
francesa soutien-gorge (segurar seios) € tem seu nascimento datado em 1914, a partir de um
protétipo criado pela nova-iorquina Mary Polly Jacob. Porém, a criadora ndo conseguiu
emplacar seu produto nos meios industriais da época, e o sutia s6 obteve sucesso mercadologico
quando sua patente foi adquirida pela Warner Bros.

O sucesso do sutid como produto de moda acompanhou a inser¢ao gradativa da mulher
no mercado de trabalho. O sutia permitia maior autonomia da trabalhadora diante de diversos e
novos afazeres que surgiram na época (QUEIROZ, 2009). O sutia passou a ser a representagao
significante da autonomia da mulher histdrica, auxiliando-a em sua inser¢do no ambiente
laboral.

Ao longo das décadas do século XX, o sutia revelou-se manifestar outros significados,
tais como: objeto de sexualizacdo, objeto simbolo patriarcal e de repressao, ou mesmo objeto
limitante laboral. Estes novos significados eram percebidos como negativos e de submissao

para grande parte do universo feminino.
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A queima de sutids em 1968 representou o apice no combate contra esses significados
de submissdo, momento pelo qual expressou a luta feminista pela aversdo a exploragao
comercial do corpo da mulher.

[...] as ativistas jogaram no lixo seus sutids, cosméticos, sapatos de salto, com o intuito
de romper com o esteredtipo da mulher bonitinha, reivindicando a diversidade

feminina e o direito de escolha sobre seus corpos. (GARCIA, 2015, p.88 apud
CAPISTRANO, 2018, p. 22)

Ressalta-se que, embora chamado de “queima de sutids”, ndo ocorreu a queima de fato.
Mas o momento foi considerado singular, ja& que houve uma identificacao e ajuntamento de
outros objetos — produtos de beleza, sapatos, vestudrio de diversos tipos - que também
representavam a objetificagdo do corpo da mulher.

Entende-se, portanto, que o sutid instituiu varios significados e linguagens, os quais
construiram um processo de significagdo, desde sua criagcdo até a representacdo do corpo da
mulher como objetificagdo no final dos anos 1960. Dito isto, faz-se necessario compreender,
dentro de um espaco temporal especifico, como o sutid ¢ elevado ao status de necessidade
feminina a partir de uma avaliagdo de anuncio publicitario.

Portanto, faz-se necessario compreender como a representacdo estética do sutid se
institui dentro dos segmentos apresentados por antincios publicitarios. Este trabalho baseia-se
na no¢ao da semiodtica de raiz greimasiana (GREIMAS, 2004, 2014; GREIMAS; COURTES,
2011).

A semidtica ¢ uma ciéncia que estuda e interpreta os sistemas e processos de
significacdo. Esta area ¢ capaz de identificar e interpretar os procedimentos e linguagens
relacionados a cultura e os fendmenos que estdo diretamente relacionados a constru¢ao dos

significados (MENDES, 2013).

1.1 PROBLEMA DE PESQUISA

O sutia transformou-se num simbolo que estd presente no guarda-roupa das mulheres ha
décadas, e € uma pega que passou por transformagdes importantes durante sua historia. O
entendimento sobre as transformagdes dos significados dos artefatos de design ao longo do
tempo ja pode ser considerado um fato comum. As mudangas acontecem no processo de
significagdo do universo feminino.

Portanto, entende-se também que tais mudangas ocorrem com a moda e seus vestuarios
historicos, e evidentemente tem implicagdes claras para o universo da mulher. Entender como

acontecem as mudangas de significados acerca do sutid, ¢ inserir-se na capacidade de
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transformagdo do pensamento cultural da humanidade e, consequentemente, obter arcabougo
para se construir entendimentos das representacdes de significacdo, a luz da semidtica e como
pode ser percebido em agdes publicitarias. Assim, faz-se necessario compreender como essas
construgdes de significacdes se estabelecem ao longo do tempo:
1. Qual o papel do antincio publicitario no processo de incentivo do uso do sutid na
década 1960?
2. Como as mulheres lidavam com o uso desse vestuario no dia a dia?
3. Qual a construcao dos sentidos representados pela publicidade do sutid que
pudessem ter influenciado o universo das mulheres na década de 1960 ao sutia?
4. Como o design pode abrir espagos para trazer a possibilidade de novos significados

relacionados a valorizacao do sutia?

1.2 OBJETIVO GERAL

A partir de leitura semiotica, reconhecer o sentido de persuasao da publicidade do sutia

da marca Maidenform Bra na década de 1960.

1.3 OBJETIVO ESPECIFICO

Entender a construgdo de sentido do sutia para as mulheres da década de 1960, com base

na andlise da semiotica de um anuncio publicitario.

1.4 ESTRUTURA DA MONOGRAFIA

Este estudo busca realizar um exame qualitativo e dedutivo, enumerando os elementos
de sentidos ao elaborarmos interpretagdes e argumentos, a fim de chegarmos ao entendimento
da possivel conclusao reflexiva sobre o objeto de estudo.

Assim, este trabalho de monografia estrutura-se em trés capitulos:

O primeiro capitulo descreve o método utilizado para a analise do recorte historico, a
saber, o uso da semidtica greimasiana para analise no processo de figurativizagdo do sutid. A
pesquisa seguiu as diretrizes académicas de andlises bibliograficas e sobre os estudos a partir
do uso da andlise semidtica. Ademais, o capitulo esclarece as nog¢des semidticas para a

construgao do sistema de valores do sutia.
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O segundo capitulo apresenta a realizagdo analitica do recorte histérico em estudo.
Buscou-se entender os elementos fundamentais que se estabelecem no processo publicitario
ofertados nas mulheres dos anos de 1960.

O terceiro capitulo descreve os entendimentos e as possiveis discussoes sobre o processo

de analise semiotica do recorte historico.

1.5 JUSTIFICATIVAS

O sutid ¢ uma peca que faz parte da histéria da mulher desde do comego do século
passado e ¢ indispensavel para boa parte delas, porém, pode ser desconsiderado por outras.
Essas caracteristicas sdo atribuidas a depender do contexto em que a mulher se encontra e do
tempo historico em que a mesma ¢ inserida. Isto justifica o estudo de como uma pega de roupa
pode ser valorizada ou ndo a partir do processo de significacdo do objeto ao longo do tempo.

Apesar de ser um artefato que surgiu no inicio do século XX, a representacdo da
significacdo dessa peca de vestudrio continua sendo um tema atual e de importante debate para
a figura feminina, e utilizado em diferentes moldes de publicidade

Nesse contexto, entender como a relag@o entre a significacdo do vestuario, as lutas das
mulheres e 0 modo como a publicidade interpretada tentava ditar para a mulher significados
com relagdo ao sutid, tornou-se palco se um processo de reorganizacao entre a percep¢ao do
que o sutia representava e de como ele passou a ser observado. Isto ¢ refletido no modo em
como a mulher lida e modifica o ambiente.

Todas as representagdes que fazem parte do universo da mulher recebem novas
representagdes e isto também & observado no design. E a parte da relagdo com o design do sutii
que as mulheres passam a compreender melhor o empoderamento sobre o seu corpo € como as
vestes devem seguir tal representacao.

Entender o sentido do design do sutia ¢ imprescindivel, a partir do momento pelo qual
estudamos as transformacodes estéticas, considerando-se a observacao da moda e a busca pelo
conforto. E relevante salientar que estas transformagdes continuam a acontecer na atualidade,
devido as necessidades de atender as expectativas e exigéncias das mulheres. No entanto,
percebe-se que estas exigéncias femininas ndo sdo suficientes para aquelas que optam pela
anulacdo deste simbolo, se ¢ que ¢ possivel. Nesse sentido, interpreta-lo pode nos auxiliar a

adicionar conhecimentos dentro do contexto histérico de moda e do design.
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2 A SEMIOTICA DE VALORIZACAO DO SUTIA COMO CONSTRUCAO
HISTORICA

Este capitulo trata das adequagdes dos fundamentos e método da nogdo semidtica para
o entendimento do percurso historico da construgao da valorizagdo ou nao valorizag¢ao do sutia.
Para além do entendimento da existéncia dos vestudrios precursores ao sutid moderno, busca-
se adequar o método da semiotica greimasiana ao identificar as transformagdes de valores do
sutia ao longo do recorte historico, desde o advento da criagdo até o evento da queima simbolica

em 1968.

2.1 A HISTORIA DO SUTIA

Os primeiros relatos do uso do sutid na historia sao identificados na Grécia Antiga, onde
as mulheres usavam uma espécie de tapa seios, os quais tinham a especificidade de segura-los,
na expectativa de evitar que eles ficassem flacidos ou caidos. Os prototipos do sutid da Grécia
Antiga (Figura 1) eram configurados por tiras de panos que enrolavam os seios femininos
(VARGAS; WITTER, 2012). Aqui, ressalta-se que o uso do vestudrio tinha por objetivo
fortalecer o pensamento do que era harmdnico e do que era belo para os gregos da época. Nao

havia a valoriza¢ao do corpo feminino em si, mas a procura da apreciagao.

Figura 1 — Prototipo dos sutids na Grécia Antiga

. Fonte: Get Imagens (2016)
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Além dos relatos Gregos, outras aparigdes de vestuarios que poderiam ser descritos
como sutids foram identificados na historia:

Pesquisas revelam que, em 2000 a.C., na Ilha de Creta, as mulheres usavam tiras de
pano para modelar os seios. Mais tarde, as mulheres gregas enrolavam panos para que
ndo balangassem, enquanto as romanas usavam faixas com o intuito de diminui-los.
Mosaicos romanos, dos séculos Il e IV da Era Cristd, indicam que as mulheres
usavam uma faixa de tecido sobre os seios que era chamada strophiu, muito
semelhante aos sutids sem alca (KAGIYAMA, 2011, p. 17)

Nos séculos seguintes, diferentes tipos de vestes intimas foram utilizados para segurar, modelar,
proteger ou esconder os seios. Mas sé a partir do século XIV que o vestuario intimo ¢ os pré-sutids
passaram a fazer parte da vida da mulher. E um dos mais relevantes desses vestudrios intimos femininos
da época foram os espartilhos (Figura 2). Que tinham duplo objetivo: 1) modelar o corpo para sobrepujar
0s seios, ja que para a época a beleza feminina era condicionada a cintura fina e aos seios fartos; e 2)
representar a nobreza. Nos dois casos, o vestuario ndo poderia ser colocado sem a ajuda auxiliar. Nessa
época esse trabalho era feito pelos criados, configurando-se como a representagdo do poder aquisitivo
de quem usava a vestimenta (SCOTT, 2013).

Figura 2 - Espartilho do Século XVI

Fonte: adaptado OLD RAGS (2016)

No periodo anterior a Revolugdo Francesa, a roupa intima utilizada chamava-se paniers

(Figura 3), que, como descreve Greggianin (2015, p. 37) pode ser descrita como:
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[...] uma armacdo que deixava a parte traseira e dianteira da saia plana enquanto
levavam as laterais a larguras de até um metro e eram utilizados principalmente em
fungdes da corte. Assim como detalhes de ornamentacdo, a forma dos paniers era
como um simbolo de ostentacdo. Inclusive o aumento da largura e envergadura quase
em angulo reto, nitidamente separado dos quadris, mesmo tendo um carater artificial,
tinha inten¢do de imitar o movimento de levantar das saias para o cumprimento real

[.]

Figura 3 - Paniers

Fonte: adaptado de GREGGIANIN (2015)

Assim, novamente, o indumentario era utilizado para projetar o corpo da mulher para se
adaptar as exigéncias da moda e do que era belo na época. Essas exigéncias traduziam as
mudan¢as da moda e como cada etapa histérica demandava os seus algozes para o corpo
menino.

Somente a partir de 1890 que comecaram os primeiros prototipos das lingeries
modernas, que podem ser comparadas aos espartilhos e receberam o nome de brassieres. Mas
foi apenas em 1893 que uma peca que servia para suportar os seios foi confeccionada
separadamente. Tal criacdo foi atribuida a Marie Tucek, mas a criagdo ndo chegou a ser
patenteada, nem conseguiu ser comercializada.

Em 1914, a partir da criacdo realizada por Mary Phelps, surgiu o sutid moderno (figura
4). O sucesso foi imediato e a sua criadora patenteou o projeto de peca, mas ndo conseguiu
vender a ideia para comercializagdo em massa. Porém a quem contesta o titulo de criadora do

sutid (ALVES, 2017; SENA, 2016), atribuindo a criagdo para Herminie Cadolle.
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Porém, o titulo de criadora do sutia foi dado a uma francesa que veio antes, a chamada
Herminie Cadolle, pelo fato de sua criagfo ter sido exibida na Exposi¢do de Paris de
1900. Esta também adaptou o espartilho, dividindo-o em dois e apenas a parte superior
foi comercializada, chamada de soutien-gorge, que quer dizer suporte para os seios
[...] (ALVES, 2017, p. 27)

Greggianin (2015) apud Alves (2017) descreve que, embora o titulo de criacdo ainda
seja motivo de discussdo entre os estudiosos, € senso comum que o sutid so obteve sucesso
comercial a partir de 1917, em plena Primeira Guerra Mundial, e foi motivado para que
mulheres pudessem ter maior autonomia laboral e pudessem servir, tanto no ambiente fabril,
quanto no servigo militar — enfermeiras e outros servigos logisticos para a manutengdao do

trabalho.

Figura 4 — desenho do sutia de Mary Phelps

M. F. FADOF. L L]
masEy
du“ul::'l-;_h:._“ o e SITRITRTEN NIINE TR b, s e

Patsmled Now, 3, 1664

1 EEEITE- SRR
1:116,674.

i

L S
Fonte: adaptado de GREGGIANIN (2015)

Aqui, portanto, procuramos demonstrar que a pe¢a intima utilizada para atribuir o
sentido de autonomia da mulher, para que a mesma pudesse ser Util dentro do contexto social
solicitado. Neste sentido, observa-se o sutid moderno de 1917, como peca de libertacao laboral
da mulher moderna e necessaria.

A partir da década de 1920 as mudancas tecnoldgicas no processo de fabricagdo e na
inovagao de materiais, colocaram de vez o sutia dentro dos guarda-roupas femininos. As fibras
téxteis, os produtos artificiais e sintéticos, a utilizagdo de suporte elastico e a criagdo da
classificagdo de tamanho foram essenciais para que o produto pudesse acompanhar ndo somente

a moda, mas os processos de produ¢ao em massa da época (SCOTT, 2013).
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Em 1930, a partir do descobrimento do latex, os sutids puderam ser confeccionados para
permitir que as mulheres pudessem respirar com maior facilidade, ja que os produtos se
adaptam melhor aos diversos tipos de corpos femininos. Atenta-se, porém, que a borracha
utilizada no sutid aumentava a transpiracao feminina. (ALVES, 2017).

Posteriormente, durante a Segunda Guerra Mundial (1938 — 1945), houve um aumento
maior da mulher no mercado de trabalho, principalmente em areas de trabalho onde somente
homens eram aceitos. Para acompanhar essas abruptas mudancas dos anos 1940, os sutids
também foram adaptados, inclusive como pecgas obrigatorias em diferentes postos de trabalho.
Além disso, devido a influéncia das atrizes famosas, os sutids passaram a ter um apelo sexual e
de utensilio de conquista e atragao.

A partir da década de 1950, os sutids tomaram a forma conica e a popularidade do
artefato aumentou, ainda pela influéncia de grandes atrizes da época, mas também pelo
surgimento de revistas de cunho sexista como a Playboy. Este periodo foi marcado pela volta
das marcas e silhuetas femininas. Era o periodo das curvas e dos quadris arredondados. A
valoriza¢ao da imagem desse tipo de mulher na década de 1950 foi motivada pelos perfis de
referéncias das estrelas de Hollywood, como por exemplo a atriz Elizabeth Taylor e Marilyn
Monroe. Essas atrizes despertavam nas mulheres o desejo de se tornarem sedutoras. Observou-
se que um dos artefatos que transmitia esse poder da seducdo estava representado no sutia.

A década de 1960, porém, foi marcada por movimentos feministas. Nos anos
subsequentes o discurso da liberdade sexual da mulher surge como assunto de vanguarda. O
pensamento vigente era de que a mulher deveria se libertar da compreensao de posse patriarcal.
A mulher era percebida como “uma “vitrine” do status social do homem, demonstrando por
meio de vestimentas e acessorios a riqueza que ele possuia” (CORDEIRO; DE BRITO MOTA,
p. 143). Assim, toda e qualquer vestimenta relacionada a modelagem do corpo da mulher
deveria ser abandonada.

Esse discurso, porém, ndo surgiu de uma hora para a outra. Com as modificagdes sociais
ocorridas apds a Segunda Guerra Mundial, na busca por uma producdo em massa, que
necessitava da padronizacao de mercado para alcancar escala de vendas, desencadeou-se um
incentivo pela inser¢do de um padrdo de beleza que deveria ser perseguido pelas mulheres em
todos os aspectos do cotidiano das mesmas. Esse padrido poderia ser observado no
comportamento através da exemplificacdo da mulher trabalhadora e do lar; nos cosméticos com
os cilios posticos e/ou maquiagem pesada; e, com os vestudrios que poderiam ser

exemplificados em vestuario intimo de cunho sexual, como os sutids modeladores.
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Tudo isso era observado pelas mulheres feministas como uma imposi¢do dos homens
sobre o corpo da mulher. Havia a necessidade de libertacao politica e social do patriarcado que
dominava a forma como as mulheres falavam, se comportavam e se vestiam (CORDEIRO; DE
BRITO MOTA). Isso provocou uma ruptura com relagdo a forma como as mulheres desejam
ser observadas socialmente e, esta modificagdo do pensamento ocasionou uma readequacao do
comportamento feminista com relagdo ao uso de tudo o que estava relacionado a dominagao
masculina. Isto incluiu, inclusive, o vestudrio intimo (ALVES, 2017). Isso pode representar um
novo universo de luta que as mulheres enfrentavam na época e, para elas, era necessario
desobedecer as imposicdes de beleza, de forma e de percepgao do corpo. Contra essa concepcao
de imposicao a beleza feminina, as feministas necessitavam romper com esses valores, portanto,

destacavam-se, particularmente, o valor e sentido do sutia.

2.2 SEMIOTICA

A base para a compreensdao do processo de transformacdo da significacdo do sutia
explanado na se¢do anterior, dar-se-4 a partir da analise semidtica. Entende-se entdo, a
semidtica como o estudo da significacdo no processo de construcao de sentido, aqui discutido
pelo sentido do sutia.

Essa ciéncia busca a compreensao dos caminhos que constroem os significados de uma
imagem, um texto, espacos, palavras, ou seja, os sentidos e significados das linguagens em seus
diversos aspectos.

[...] além de explicitar os processos de significacdo, a semidtica, como dissemos,
contribui para a exploragao de possibilidades de estudos das bases de todas as formas

de comunicagdo, sempre inseridas num contexto com o qual dialogam de modo
explicito ou ndo. (CASTILHO, 2005, p. 53)

A semidtica tende a ter uma posicao privilegiada diante da compreensao cientifica das
linguagens, ja que se entende estas como a principal promotora de todo o processo civilizatdrio
da humanidade (UMBERTO ECO, 1981).

Desse modo, o método desta ciéncia da significagdo torna-se a base essencial para o
entendimento da relacao do sutid nas transformagdes do discurso historico do papel da mulher.
Esse entendimento ¢ organizado a partir da motivagdo de que a semidtica investiga as relagdes
signicas e os seus funcionamentos, sejam eles intuitivos ou automaticos ou implicitos.

"...a significacdo ¢ suscetivel de designar ora o fazer (a significagdo como processo),

ora o estado (aquilo que ¢ significado), e revela, assim, uma concepgao dindmica ou
estatica da teoria subjacente. Desse ponto de vista, significagdo pode ser parafraseada
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que como "produgdo de sentido", quer como "sentido produzido". (GREIMAS e
COURTES, 2011, p.459).

Assim, entende-se que dentro dos estudos sobre semiotica todos os processos
relacionados a significagdo e os signos ¢ de relevancia para a area do design de moda. E isso
esta relacionado a compreensao dos signos em todos os seus aspectos — linguisticos, visuais e
estéticos, naturais ou ndo.

Ao que se compreende, portanto, o ja supracitado questionamento: qual foi o significado
construido pelo sutid no universo das mulheres ao longo do recorte historico sugerido neste
plano de pesquisa?

Assim, o que ha de interesse ¢ o0 modo de como os signos se relacionam, como sao
criados, transmitidos, a sua estrutura de sistemas e processos. — A saber, no caso desta
investigacdo, a relagdo signica entre os sujeitos de a¢do (mulheres) em busca do objeto-valor
(valorizagdo a partir do sutid), dentro do recorte do espago e tempo historico.

De acordo com a orientacao da professora Geni Dos Santos (2020), entende-se que antes
de realizar o exame da semioética propriamente dito, no caso do percurso das mulheres na busca
de objeto-valor: primeiramente, numa operagdo de segmentacdo dos elementos de sentidos,
identifica-se as dimensdes de estado de ordem actorial (sujeitos de agdo), temporal e espacial:

1. Actorial: Sujeitos/atores sociais (mulheres);

2. Objeto-valor: valorizagao construida a partir do sutia;

3. Tempo: recorte historico;

4. Espago: Estados Unidos da America / Ambiente Global.

Apesar deste arcabougo de interesses de estudo e do termo semiotica ser antigo, datado
em referéncias historicas atribuidas a Platdo — ao se indicar a conceitualiza¢ao de signo, além
de ter sua origem derivada da palavra grega sémeion, que quer dizer “signo” - o conceito formal
do campo da semidtica € recente dentro das ciéncias. As primeiras atribui¢des cientificas sobre
o tema teriam sua origem no século XIX com a relagdo do que foi chamado de “virada
linguistica”, a qual influenciou discussdes dentro do campo filos6fico sobre a linguistica e os
problemas relacionados a linguagem (ARAUJO, 2004).

Primeiramente, ao se observar a teoria peirceana, formulada por Charles Sanders Peirce
(1839 — 1914), entende-se a semidtica como uma construcdo baseada em uma formulagdo
aristotélica e na fenomenologia. Para Geni dos Santos (2019), Peirce ndo s6 compreendia que
ndo havia como separar a semiotica da sua concepcao filoséfica, como também postulou as

relacdes que se estabelecem as orientacdes relacionadas a percep¢do do signo (a semiose), a
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saber, o0 objeto, que denota como referente, € os seus efeitos na mente da pessoa que recebia a
quem identificou como interpretante.

Isto trouxe uma originalidade a compreensao de como o signo era interpretado na mente
do receptor. Assim, a teoria peirceana, construiu um grande sistema classificatorio dos signos,
dando referéncia a Semidtica como a fundamentacdo natural das diferentes semioses possiveis
encontradas em um sistema.

A segunda vertente teorica que compoe a triade contemporanea dos estudos sobre
semiotica, ¢ a teoria que tem como fundador o Ferdinand de Saussure (1857 — 1913), que ¢
considerado o pai da linguistica moderna. Saussure reconfigurou a forma como a linguistica era
percebida e estudada e a partir de seus estudos, foi-se elaborado o Curso de Linguistica Geral,
que s6 foi devidamente publicado apods sua morte, em 1916.

Pode-se entdo conceber uma ciéncia que estuda na vida dos signos no seio da vida
social; ela constituiria uma parte da Psicologia social e, por conseguinte, da Psicologia
geral; chama-la-emos de Semiologia (do grego sémeion, “signo”). Ela nos ensinara
em que consistem os signos, que leis os regem. [...] A Linguistica ndo ¢ sendo uma
parte dessa ciéncia geral; as leis que a Semiologia descobrir serdo aplicaveis a

Linguistica e esta se achara dessarte vinculada a um dominio minimo bem definido
no conjunto dos fatos humanos. (SAUSSURE, 1995, p. 24).

Portanto, Saussure propds nao somente a defini¢do dos estudos relacionados a lingua,
mas a do conceito geral da semiologia, que, ndo obstante, foi confundido com os estudos
elaborados por Peirce, mas, apesar de certas diferencas, ambos alcangaram a compreensao
comum sobre a linguagem. Para Geni dos Santos (2019, p. 37):

Saussure considera a natureza convencional da arbitrariedade da lingua [...] que vem
influenciar a nogéo das bases paradigmaticas fundamentais da linearidade e do sentido
do signo linguistico [...] o qual foi considerado como ponto de partida para percepgao

do signo como estrutura linear e de producdo do sentido. Dai, ¢ adequada a nogdo
diadica da semiose entre a expressao (significante) e o conteudo (significado).

Portanto, o que Saussure procurava era a constru¢do da semidtica linguistica e de que, a
partir dela, seria possivel a compreensdao fundamental sobre os signos. Além disto, o autor
direcionava para a criagdo de uma ciéncia que incubara, ndo somente a linguistica, mas se
generalizaram na compreensdao fenomenologica da significagdo e de todas as suas
variabilidades.

A terceira vertente da triade ¢ a semiotica francesa, ou semiotica greimasiana —
ferramenta base da referida monografia. Foi a partir dos estudos elaborados pelo linguista Julius
Greimas que se obteve as teorias do discurso semiotico e narrativo. O autor define que para

determinar a significacdo faz-se necessario estabelecer uma compreensdo do contetdo e da
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complexidade escrita no texto (verbal ou ndo). Assim, Greimas construiu a possibilidade de

compreender a atribui¢do do sentido de forma total em um corpo narrativo.

2.3 SEMIOTICA GREIMASIANA

A semidtica greimasiana deve ser compreendida como a teoria que estuda a significagdo
ao estabelecer o foco no processo de construcao do sentido dentro dos mais variados textos.
Ressalta-se, também, que a semidtica francesa busca suas bases tedricas dentro das ciéncias
linguisticas, antropoldgicas e fenomenologicas. Ao que se adéqua, portanto, a compreensao do
processo de construgdo do sentido do vestuario aqui em estudo — o sutia.

Primeiramente, faz-se necessario a observagdo histérica da teoria de Greimas para
entendimento fundamental do processo de andlise. A semidtica greimasiana surge nos anos de
1960, a partir da criagdo da escola semidtica francesa. Tanto a escola, quanto a inicializagao
dos estudos tiveram como autor o proprio Greimas e podem ser observados em suas obras:
Semantica Estrutural (1966), na qual o autor discorria os primeiros passos para a compreensao
da significagcdo em seu ambito linguistico e explanou os motivos da necessidade do seu trabalho
a partir da explicacdo de que “[...] se define essencialmente como o mundo da significagdo. SO
pode ser chamado ‘humano’ na medida em que significa alguma coisa” (GREIMAS, 1976, p.
11).

Em 1975, Greimas escreve Sobre o Sentido (1975), no qual afirma a imposi¢ao do
sentido como uma forma natural para o homem imerso em um ambiente significante. E em
1979, a partir do livro Dicionario de Semiética (1979), o autor estabeleceu novos
entendimentos para a necessidade de unificagdo da semiotica. E com essa obra que Greimas

fomenta a teoria discursiva da semiotica e explana o conceito do percurso gerativo do sentido.

2.4 PERCURSO GERATIVO DO SENTIDO

Os objetivos do estudo da teoria semiodtica greimasiana se estabelecem na descri¢cao do
que o texto diz, como ele diz e para quem ele diz. Além disso, para que a compressao desses
pontos seja tracada de forma assertiva dentro do processo de esclarecimento, faz-se necessario
entender o que de fato ¢ o texto — texto aqui desmistificado como o objeto do estudo na
abordagem de Greimas.

Portanto, quando se atenta a observacdo analitica do processo de construgdo de

significacdo do vestuario, aqui analisado a partir do sutid, observa-se os primeiros
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questionamentos que estdo relacionados e como a imposi¢ao de disforia foi estabelecida dentro
de uma descricao histdrica - um percurso histérico - de transformacgdo de sentido disférico a
qual estava sendo enunciada.

Na necessidade da compreensao do texto, contudo, sdo identificados os elementos
fundamentais para que se possa esclarecer como se estrutura e se direciona a leitura na busca
do sentido.

Aqui, o texto ¢ definido em duas formas que se complementam — organizagdo e
estruturacdo. Que vai oferecer um sentido de um todo, para que o objeto comunicado seja
levado de um destinatario para um destinatario (BARROS, 1990). Portanto, o objeto de
significacdo — texto — deve ser levado em consideragdo em toda a composi¢do que direciona a
geragdo do sentido. Além disso, o texto também tem um objeto comunicador que € direcionado
a partir da promogao da comunicagdo entre os dois sujeitos.

A semiotica, portanto, vai estabelecer o caminho de defini¢do entre o que se “diz” e
como se “diz”, além de entender como o texto se organiza para explanar o que “diz”, isto &, a
significacdo em seus varios aspectos de organizagdo, seja oral, escrita, visual, estético, entre
outros. Assim, a semiotica necessita estabelecer o seu plano de conteudo (BARROS, 1990) para
fomentar as explicagdes, além de entender o percurso, sobre os processos de constru¢do do
texto.

[...] teoria gerativa, porque concebe o processo de produgdo do texto como um

percurso gerativo, que vai do mais simples e abstrato ao mais complexo e concreto,
num processo de enriquecimento semantico. (FIORIN, 1995, p. 167)

O plano de contetdo, que se configura no percurso gerativo do sentido, ¢ capaz de
permitir a compreensdo de varias tipologias textuais a partir da clareza exposta por trés etapas
necessarias — a etapa fundamental, a narrativa e a discursiva. Dos quais se entende que cada
etapa se desdobrara em componentes semanticos € em componentes sintaticos que explanam e
significam o discurso.

[...] a primeira etapa do percurso, a mais simples e abstrata, recebe o nome de nivel
fundamental ou das estruturas fundamentais e nele surge a significagdo como uma
oposicdo semantica minima;

[...] no nivel narrativo ou das estruturas narrativas, organiza-se a narrativa, do ponto de
vista de um sujeito;

[...] o terceiro nivel é o do discurso ou das estruturas discursivas em que a narrativa é
assumida pelo sujeito da enunciagdo. (BARROS, 2001, p. 9)

No nivel fundamental ¢ estabelecido a etapa mais profunda do processo do percurso

gerativo do sentido. Nesta etapa sdo determinadas as relagdes de oposi¢do, que revelardao os
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sentidos da significagdo e a interpretagio do discurso em seu cerne. E no nivel fundamental que
se encontra o sentido na sua forma mais abstrata e simpléria (FIORIN, 1995).

Aqui, portanto, se inicia a identificagdo do que ¢ compreendido como elemento do
discurso no estado temporal e narrativo de “uso” e o “ndo uso” do artefato sutid, ao longo do
recorte histdrico selecionado. A partir da andlise da semidtica, a atribui¢do de oposi¢do se da
pelo reconhecimento dos discursos dos sujeitos diante da valorizagdo ou ndo desse vestuario.
Isso ¢ considerado como a forma mais simples e fundamental do nivel gerativo da analise. E
também entendido como um nivel pelo qual encontra-se a natureza ldgica e conceitual, dos
quais se ramificam e fundamentam a significacao.

Neste nivel, as estruturas basicas sdo esclarecidas no que Greimas e Courtés (1979, p.
346) atribuem como quadrado semiotico. Para os autores, ¢ a “representacdo visual da
articulacdo logica de uma categoria semantica qualquer”. Aqui, portanto, a sintaxe ¢ estruturada
em uma forma minima de um processo de negacdo ou assercdo, a partir dos termos de
contradi¢do, contraditério e complementaridade.

Assim, o quadrado semidtico € definido por Floch (2001, p. 19):

Uma representacdo visual das relagdes que entretém os tragos distintivos da categoria
semantica, de uma determinada estrutura. Para construi-lo, a semidtica explora uma

aquisicao essencial da linguistica estrutural: o reconhecimento da existéncia [..] tipos
de relagdes de oposicdo em jogo nas linguagens.

Informa-se, também, que a forma visual do quadrado semidtico (Figura 5) estabelecido

por Greimas e Courtés (1979) pode ser identificada da seguinte forma

Figura 5 - Quadrado Semiotico

S oo » S
A A
NADES =i » nao-$

Fonte: adaptado (GREIMAS; COURTES, 1979)

A descricao do quadrado ira auxiliar como ponto de partida fundamental no processo
gerativo do sentido. A partir do quadrado ¢ possivel estabelecer uma articulacao visual sobre
as categorias semanticas em analise.

A descri¢ao do quadrado, portanto, dar-se por:
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1. As linhas unidirecionais t€m a interpretacdo de complementaridade, ou seja, existe

uma identificagdo entre S1 e ~S1 de complementa¢do semantica;

2. As linhas bidirecionais diagonais se identificam como uma relagdo semantica de

contradi¢do, ou seja, S1 e ~S2;

3. A relacdo de contrariedade — oposicdo — se estabelece entre S1 e S2.

A titulo de exemplificacdo, pode-se averiguar os estudos realizados por Antunes (2014),
que construiu quadrados semidticos dentro do processo de analise semantica do papel da moda
como elemento finito, em um contexto temporal, de representacdo da identidade das it girls
(blogueiras) a partir da observacao de suas midias digitais.

Os quadros, elaborados pela autora supracitada, organizaram-se em demonstrar como
os processos de mudancas da moda sdo capazes de influenciar o modo de interagdo social que
os sujeitos (it girls) realizam com o meio € 0 meio com os tais sujeitos.

Foi relatado diversas tipologias de assercdo e negagdo da geragdo do percurso ao nivel
fundamental. Dentre essas analises interativas, Antunes (2014) relata uma construc¢ao do perfil
difundido no meio da relagdo entre moda e o corpo da mulher que ¢ apresentado como aceitavel
dentro do ambiente analisado. Assim, um dos quadrados semioticos foi elencado a partir da

observagao:

Figura 6 - Quadrado do perfil de moda para it girls
Assercdo <4——p» Negacio

\Mulher alta\ ‘\Mulher baixa\
\ Mulher magra \Mulher gorda\
. Mulher ndo- baixa) " Mulher ndo- alta\,
\ Mulher ndo- gorda\ ‘\Mulher ndo- magra)\
Nio —assercdo Nio- negacdo

Fonte: Antunes (2014, p. 46)

Portanto, o que surge dentro da avaliagdo relatada pela autora ¢ uma relagao de oposi¢cao
dada a partir da observagao (conjuntiva) da mulher alta magra como relacao de euforia para o
nicho analisado; e uma observagdo de negagdo (disforica) de mulheres baixas e gordas para o
mesmo nicho. Trata-se da constru¢do de valor para garantir o status e a reputagdo desejada por
essas blogueiras, a partir da divulgacao de referéncias de moda por meio das midias de redes

sociais. A autora entdo constroi, em um dos pontos de sua analise, as seguintes concretizagoes:
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[...] o sujeito narrativo [...] as it girls, o objeto de desejo que elas pretendem conquistar
¢ o status, [...]. Os elementos que favorecem para que essa conquista seja realizada, é
de que clas possuem os blogs como uma ferramenta de disseminagdo das fotos e as
proprias roupas que sdo usadas por elas. [...]. O destino, que ¢ quem torna possivel
para que a conquista seja realizada, ¢ o mercado, porque a partir da participagdo delas
no mercado da moda, é que o desejo de ter a sua reputacdo ou sucesso nesse mercado
seja reconhecido. Os destinatarios nesse caso sdo as proprias it girls, pois sdo elas que
buscam conquistar o objeto de reputagdo. (ANTUNES, 2014, p. 47).

Assim, ¢ possivel avaliar que o quadrado semiotico tem a prerrogativa de propor uma
composicao de relacido de oposi¢do entre os sujeitos na busca pelo objeto-valor.

Diante disso, num nivel fundamental, ¢ possivel estabelecer a relacdo de analise do
percurso gerativo das mulheres, na busca de algum valor pessoal ou social a partir da
valorizacao do sutid. Nessa instancia podemos identificar os sujeitos de significagdo.

Importa-se relatar, porém, que no nivel fundamental, ¢ necessario a identificagdo de
pontos comuns que se estabelegam em oposicao entre si (FIORIN, 1995). Nao ha sentido no
exame do discurso a identificacdo de métricas que disponham de permanéncia em um
determinado dominio de andlise, ou seja, apesar da compreensdo da oposi¢do semantica, 0s
termos precisam fazer sentido dentro do dominio de analise.

Para além do nivel fundamental no percurso gerativo do sentido, pode-se fazer a leitura
do nivel narrativo. Ressalta-se, porém, que os niveis de sentidos ndo sao norteados de modo
categérico, mas se entrelagam no processo de andlise semidtica com a necessidade de
compreensdo das acdes narrativas dos actantes (mulheres) no percurso gerativo.

Assim, o nivel narrativo permite identificar detalhadamente como se processa a
construg¢do de sentido e de valores na qual o sujeito transforma-se no seu universo social ou
microuniverso (pessoal). Portanto, o que se espera no nivel narrativo ¢ revelar como o
enunciado narrativo da publicidade do sutid da década de 1960 representa a trajetoria de
performance da mulher, numa identificagao de sujeitos de acao do “querer” e do “poder”.

Diante disto, pode-se inferir a investigagdao da transformacao da relagdo entre o papel
figurativo da mulher a partir dos valores atribuidos ao sutid. Isso implica que, ao se observar o
processo de ruptura, onde as feministas ensejam liberdade diante das imposi¢des machistas e
patriarcais, entendia-se que eram impedidas por diversos discursos da primeira metade do
século XX, tais: outras mulheres contrarias a transformagdo, o sistema capitalista que se
colocava como promotor de padrdo para alcancar vendas em massa, o patriarcado ou o
machismo que imperava a época.

Tudo isso permitia a constru¢ao de uma narrativa que, do ponto de vista do universo

feminista, precisava ser quebrado. Assim, na estrutura do percurso narrativo, espera-se
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compreender como essa ruptura foi instaurada ao longo do recorte histdrico proposto para o
exame nesta monografia.

Neste nivel narrativo, portanto, o que se espera ¢ perceber como um processo
“reconstrutor” ¢ como os feitos realizados por determinados sujeitos foram capazes de
estabelecer novas visdes sociais, culturais e, por que ndo dizer, ambientais e, assim, constituir
numa nova narrativa historica e formas comportamentais de lidar com as regras no mundo.
Assim como pensa Greimas (1975) que a vida do homem em um territorio significante.

A semantica do processo descrito no nivel narrativo € compreendida em como as formas
sdo selecionadas e relacionadas com os sujeitos em questdo, em um processo de percepcao de
como os objetos sdo valorados pelos entes que atribuem a valorizagao.

Na sintaxe do discurso em nivel narrativo pode ser percebido como os entes que estao
relacionados com os objetos podem ter essa relagdo esclarecida como jungdo (junto) ou pode
ter uma relagdo de disjun¢do (separado), pois, diante de uma observacdo de certo recorte
historico, os objetos podem recepcionar valores com diversos significados, a depender do
momento que o objeto ¢ observado sob a otica do nivel narrativo.

Assim, a relacao de jun¢ao, dentro da andlise de percurso de significacao, representada
pela construcdo do sentido de uso do sutid. Nesse caso, pode-se observar (ou espera-se observar)
o processo euforico provocado pela valorizagdo do sutid, para mulheres, em sua origem, ou
seja, o seu uso primordial como promotor da autonomia da mulher no inicio do século. E, com
a relacdo a disjuncao, que ¢ a etapa de ruptura disforica dos sujeitos (mulheres) ao indicarem o
desprezo ao sutia. Esses dois percursos diferentes podem ser identificados no processo de
transformag¢do semantica no recorte historico, desde 1914 a década de 1960.

Para Fiorin (1995), dentro da sintaxe narrativa pode se encontrar dois tipos de
afirmagdes ou enunciados:

1. Estado— hd uma relagdo entre o ente ¢ um objeto que estabelece uma relagao de
jungdo ou disjuncdo — aqui disjuntivo. No caso do estudo nesta monografia, ao
identificar a relacdo de juncdo e disjuncdo entres as mulheres e o objeto-valor
construido pelo sentido do sutid, num processo de significacao, parece haver uma
ruptura do discurso euforico ora atribuido ao uso do sutia, e outro discurso disforico,
num momento temporal histérico e simbdlico, na constru¢do de sentido de
desvalorizag¢do e ndo-uso desse vestuario;

2. Fazer — Sao as que demonstram como uma afirmagdo passou de um estado para
outro — transformagdes. Assim, o que se entende nesse nivel, ¢ a imposicao de que

tudo estd em torno de um sujeito semidtico que quer transformar tudo a sua volta.
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Do qual pode ser observado no percurso histérico como as mulheres se ergueram
na necessidade de significacdo de seu papel social e em como os objetos foram
readequados para se adaptarem a essa transformacao.

Assim, o que se deve entender ¢ que o sujeito semiotico € direcionado a trilhar um
caminho para alcangar o objetivo a que se propde, a saber a ruptura das amarras simbolicas
como formas de impedimento a liberdade social da mulher.

Tal caminho ¢ determinado como percurso do sujeito — o recorte historico aqui em
analise - e deve ser entendido como um percurso narrativo na busca do objeto de valor - o
sentido que as mulheres feministas buscavam no seu processo de ruptura, relacionada as
imposicdes sociais e que poderiam ser exemplificados com a decisdo de “uso” ou “ndo uso” do
sutid - acoes que podem ser transformadas ou ndo devido determinados obstaculos.

Possivelmente, as mulheres contrarias a ruptura foram regidas pelo capitalismo como
promotor da manutencdo do padrdo social e o patriarcado como promotor das imposi¢des
culturais sobre a liberdade. A tendéncia da mulher, em todos os seus aspectos sociais e culturais,
parece ter sido impelida ao tomar decisdes na perspectiva de superar os reveses colocados pelos
obstaculos.

Outro ponto a ser analisado, ¢ que os textos compreendidos como complexos em um
nivel narrativo sdo discriminados em fases:

1. A manipulacdo — que se descreve como um sujeito acionando um processo de
convencimento de outro sujeito (conhecido) a aceitar uma determinada situagao.
Cabendo-se ao destinatario aceitar ou ndo a investida; dentro desta fase se esclarece
quatro métodos diferentes de manipulagdo, a saber: a) a tentacdo — quando o sujeito
manipulador oferece valores positivos ao sujeito manipulado; b) a provocagio — o
sujeito destinador promover uma imagem negativa sobre as competéncias do sujeito
destinatario; ¢) seducao — o sujeito faz uma imagem positiva sobre as competéncias
do sujeito destinatario para dissuadi-lo a realizar o que ¢ imposto a fazer; e. d)
intimidagdo — o sujeito propde valores negativos, por meio de ameaca, para
pressionar o destinatario a realizar o que lhe € proposto a fazer;

2. Competéncia — a permissao do destinatario em agir a partir do consentimento do
sujeito destinador com relagdo a um poder fazer ou saber;

3. Performance — aqui pode haver uma identidade entre o sujeito que faz e o sujeito
que entre em juncao ou disjung¢do, portanto, pode haver uma nao distingao entre os

sujeitos. Assim, o sujeito que ¢ transformado ¢ o que faz;
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4. Sancdo - nesta ultima etapa hé a acdo realizada pelo sujeito destinatério e o sujeito
que demandou a a¢do podera promover o reconhecimento, seja ele positivo ou nao,
do ente que foi o operador da transformagao.

Porém, Costtanzi (2008, p. 37) esclarece que:

Mesmo que as fases do esquema narrativo apare¢cam nesta ordem, € possivel
reconstrui-las através de uma sequéncia logica, uma vez que o sujeito que realizou

algo o fez porque tinha capacidade de fazer, essa capacidade foi adquirida de alguma
forma e foi levado a fazer por alguma razéo

Por fim, no peréurso gerativo de Greimas, existe o nivel discursivo que ¢ observado
como um nivel mais superficial do percurso discursivo gerativo (BARROS, 2005).

O nivel discursivo € o interesse especifico e adequado para nossa analise temporal do
percurso gerativo. Uma vez que escolhemos trabalhar a partir de textos semioticos visuais que
representam o sutid como objeto-valor. Para isso, o nivel de discurso se estabelece a partir de
processos denominados de debreagem, embreagem — actancial, temporal ou espacial — que se
funda dentro da sintaxe discursiva.

A debreagem ¢ definida como ““a operagado pela qual a instancia de enunciagdo disjunge
(1l ¢ projeta para fora de si, para assim constituir os elementos que servem de fundagio ao
enunciado-discurso” (GREIMAS; COURTES, 2011, p. 95). A debreagem, portanto, refere-se
como a instancia do discurso que ira se formar no enunciado. Ela ira buscar para o
estabelecimento, dentro do enunciado, a pessoa (eu) o espago (aqui) € o tempo (agora).

Que pode ser encontrado (debreagem enunciativa) ou ndo (debreagem enunciativa) no
estabelecimento do ndo-eu, ndo-aqui, ndo-agora. Ja ao que se referem como embreagem o0s
mesmos autores dissertam que: “[...] efeito de retorno a enunciacao, produzido pela suspensao
da oposigao entre certos termos da categoria da pessoa e/ou do espago e/ou tempo, bem como
pela denegacdo da instancia do enunciado” (GREIMAS; COURTES, 2011, p.140).

Esses pressupostos sdo adequados no sentido de possibilidade de criagdo do efeito de
subjetividade e objetividade. Ha a categorizagdo de criagdo, ja que se pode compreender que,
dentro do que corresponde a embreagem, a terminologia utilizada no enunciado nao ¢é
correspondente a pessoa da enunciagao.

Ainda na explicativa sobre debreagem, Greimas e Courtés (2011) apud Junior (2011, p.
100), estabelecem trés processos basicos que podem ser direcionados para ocorréncia da
enunciacgao e, também, podem ser estabelecidos para o processo de andlise discursiva na relagao

semantica entre as mulheres e o uso ou ndo-uso do sutid, saber:
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1. Debreagem actancial — quando traz referéncia, no enunciado, os actantes
direcionados a fala (eu) e para quem se fala (tu);

2. Debreagem espacial — aqui ¢ observada a configuragao espacial de enunciagdao no
enunciado. Considera-se a debreagem espacial quando héd um “aqui” para inser¢ao
do actante;

3. Debreagem temporal — a inser¢do do “agora” dentro do contexto enunciativo como
composi¢ao das coordenadas temporais no enunciado.

Ainda no nivel discursivo, encontram-se ferramentas de analise e que sdo responsaveis

em concretizar os valores descritos no nivel narrativo — figurativizagdo e a tematizagdo. A
tematizagdo se distingue em configurar abstratamente os valores do discurso. Ja quando se
observa a figurativizacao, entende-se como a percepcao dos contetidos das figuras dentro do
percurso tematico e que dao sensorialidade aos elementos e que ¢ abarcada pela iconizagao e
figurativizagao.
A figurativizacdo ¢ a instalag@o das figuras, ou seja, o primeiro nivel de especificagdo
figurativa do tema, quando se passa do tema a figura; a iconizagdo ¢ o investimento

figurativo exaustivo final, isto ¢, a ultima etapa da figurativizag@o, com o objetivo de
produzir ilusdo referencial. (BARROS, 2008 p.72)

Figuras, portanto, devem ser compreendidas como elementos que irdo ser destinados a
representar, em tragos sensoriais (BARROS, 2008), elementos representativos que irdo auxiliar
a tematizacdo do discurso. Para Fiorin (1995), figuras sdo direcionadas para interpretacdo do
mundo, seja ele no nivel natural, real ou mesmo ficcional, e esta interpretacdo ¢ dada a partir
dos sentidos

Assim, pode-se compreender que a partir da figurativizagdo ¢ possivel tornar a
concretizacdo ao discurso, e isto ¢ alcancado pelos procedimentos figurativos e tematicos do
percurso gerativo do sentido. E a partir dessa ferramenta que as figuras sio identificadas em
um ponto de vista da geracao do sentido.

[...] temas abordados nos discursos e materializados pela figurativizagdo podem ser
relacionados aos elementos de conjun¢ao ou disjun¢o, ndo conjungao e ndo disjuncao

dos sujeitos em relagdo as abordagens presentes nos temas (CARDOSO;
HANASHIRO; BARROS, 2016, p. 360)

Deve-se compreender que tanto a figura quanto o tema, que sao dispositivos no percurso
gerativo de sentido, a saber na constru¢do do imaginario popular do vestuario sutia - como
possivel proposi¢ao de sentido de “forg¢a” e “liberdade” feminina em determinado percurso do
tempo; ou como proposi¢ao disférica, em outro determinado percurso temporal. Essas duas

instancias do percurso figurativo ndo podem ser observadas de forma separada. O tema e a
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figura sdo termos que se interligam direta ou indiretamente. Para Barros (2016), se a

figurativizagdo for contemplada de forma isolada, podera compreender ideias variadas e

imprecisas.

[...] encadeamento com outras figuras torna-se necessario, para que a construgdo de
seu sentido seja efetivada. Esse encadeamento ¢ assegurado através da
contextualizagdo no qual os significados estdo inseridos, etapa essencial para que o
leitor possa compreender a conexao figurativa e, a partir dai, identificar os possiveis
temas presentes no texto. (GAMA; DE OLIVEIRA; MARIANO, 2017, p. 275)

Assim, o que se entende ¢ que a figurativizagdo ¢ a observagao clara do objeto sintatico,

dentro de uma analise semantica, e que deve ser reconhecido como uma figura (GREIMAS;

COURTES, 2016). Ou seja, a partir da compreensdo semantica é possivel observar na figura

uma analise sintaxe do objeto em questdo — aqui representado pela figurativizagdo em um

contexto em que se da ao objeto sutid dentro de sua observacao historica.

A figurativizagdo, aqui explicitada, deve ser compreendida como um processo de

estabelecimento de uma relagdo de juncao ou disjungdo do objeto-valor, dado pelo sujeito,

durante o percurso de geracao desse sentido.

Seja, no inicio de um discurso-enunciado, um sujeito disjunto do objeto que para ele
ndo € sendo um alvo: - § O - Esse objeto, que ndo € sendo uma posi¢ao sintatica,
encontra-se investido de um valor que ¢, por exemplo, o “poder”, ou seja, uma forma
da modalidade do poder (fazer/ser): - S u0 v (poder) - A partir dai, o discurso pode
deslanchar: o programa narrativo consistira em conjungir o sujeito com o valor que
ele visa. Ha, entretanto, mil maneiras de contar tal historia. Dir-se-4 que o discurso
sera figurativizado no momento em que o objeto sintatico (O) receber um
investimento semantico que permitira ao enunciatario reconhecé-lo como uma figura,
como um “automovel” por exemplo: - S 0 (automovel) v (poder) - O discurso que
relata a busca do automodvel, o exercicio e, eventualmente, o reconhecimento por
outrem do poder que ela permite manifestar sera um discurso figurativo. ”
(GREIMAS, 2011, p. 211).

Pode-se, portanto, assumir que o discurso gerativo do sentido se da na compreensao de

como a construcao de significa¢do ¢ estabelecida a partir do exame de um recorte historico.

Esse processo (ou percurso) ¢ identificado a partir de trés niveis:

1.

Fundamental — aqui, fundamentalmente, ¢ compreendido a construcdo da
juncao/disjungdo entre o “uso” ou “ndo uso” do objeto (sutid) pelos sujeitos
(mulheres) dentro de um processo de transformagdo historica dos sentidos
(analisado em um recorte historico especifico);

Narrativo — aqui pode-se identificar os sujeitos responsaveis pela trajetoria da
construgdo do sentido, além de como essa trajetoria foi desenhada, a partir da
compreensdo da modificagdo do discurso realizado pelo sujeito (mulheres

feministas) com relagdo as imposi¢des sociais e culturais a época € em como 0
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objeto (sutid) foi direcionado como parte do discurso imposto as mulheres
feministas;

3. Discursivo — Ja para o nivel discursivo, o cerne principal para analise da referida
monografia, se encontra os pontos mais superficiais da analise, mas ndo menos
complexos. Neste nivel, pode-se compreender as etapas da constru¢do do sentido,
dado pela relagdo entre o sujeito € o objeto-valor, em sua forma mais ampla.

Assim, o que se compreendeu na observagao analitica do processo de construcao de

sentido, dado por Greimas e descrito no referido capitulo abre espaco para o estabelecimento
das etapas posteriores de analise, a saber: a construcdo do processo de andlise da relagdo de
jungdo ou disjung¢do entre o sujeito (mulheres feministas) e o objeto-valor (sutid), e isto a partir
da observacdo de posteres de marketing e fotos de tempos distintos relacionados ao

impulsionamento do uso ou nao uso do sutia.



32

3 DISCURSO DO SUTIA NA PUBLICIDADE DE MODA EM 1960

Ao entendermos que a figura do sutid ¢ a representagdo discursiva de transformacao da
valoriza¢ao das mulheres ao longo do tempo, neste trabalho buscamos identificar na historia a
construgdo de sentidos com base na semidtica greimasiana. Este capitulo aborda como o
discurso publicitario de valorizagdo desse artefato foi construido no recorte historico da década
de 1960.

Quando apresentamos o processo de geracao de sentido, a saber: o que o texto diz, como
diz, para quem o diz e a forma como esse “dizer” alcanca o destinatario, ¢ possivel entender
que muito do que se espera de compreensao ja esta colocado para fora do texto, mas ndo fora
do texto. Ou seja, ¢ possivel compreender a construcdo do sentido com base no processo de
geragao estudado por Greimas, sem necessariamente impor uma percepcao mais profunda sobre
o tema. No geral: como o texto publicitario diz o que diz.

Nessa compreensao € possivel revelar um percurso que se transforma nas relagdes entre
os signos e simbologias, em um sentido manifestado no plano de enunciagdo, por onde a
publicidade “’alcanga’’ o enunciado. Diante disto, ¢ possivel elaborar, ou mesmo se resguardar
em hipoteses, sobre a real condug¢ao do processo de valorizagdo do sutid como objeto que
manifesta valor pelos enunciados de discursos das publicidades do passado distante. Esses
discursos aparecem representados nas publicidades de moda dentro de determinados recortes
historicos.

Assim, quando o anuncio publicitdrio do sutid se apresenta em 1960, surge
comprometido dentro de determinado tempo e espaco sociocultural. Considera-se entdo,
primeiramente, os paradigmas dos padrdes culturais representados pelos enunciados do texto,
tornando-se possivel estabelecer uma compreensao, ainda que superficial, sobre o processo de
fundamentagdo do enunciado da possivel aceitagdo do “querer” e do “poder” como objeto de

valor.
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Figura 07 — Publicidade da década de 1960
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Ao passo, ja ¢ possivel trazer a segmentacao, e colocar os questionamentos sobre a
composicao significativa para que este antincio pudesse ser exposto ao meio social, tomando
por base a necessidade de estabelecer esta compreensdo. Nesta vista, pode-se construir a

segmentac¢dao de modo a explanar que:

Quadro 1 — Explanacdo da segmentacdo da figura publicitaria

O discurso do “eu” O discurso da Marca
Aderecos Cores Texto tipografico Logotipo
Bracelete, capacete, Maidenform

capa, rédeas. Cinto,

obreiras.

Fonte: autor (2021)

Assim, nesta primeira leitura visual da publicidade, podemos destacar os textos visuais
que compdem a cena publicitaria: a mulher que usa um capacete, a capa, as hastes, as ombreiras,
o cinto, a carroga - tudo remete a construcao de uma imagem de luta entre as historicas bigas
romanas. Estas lutas eram conhecidas por serem sangrentas, mas promoviam para seus
vencedores uma imagem de forca e gloria. Por isso, muitos gladiadores arriscaram suas vidas
na busca nao somente de suas liberdades (ja que eram, em sua maioria, escravos), mas também
por gléria e fama.

Ainda em destaque nessa primeira composi¢ao visual, ¢ possivel observar que a
gladiadora em questdo esta, sim, em uma corrida: os carros deixados a mostra por tras dessa
mulher deixam claro essa observacdo. No entanto, numa primeira percep¢do pode causar
estranheza a quem observa, sdo dois fatores incomuns: o primeiro ¢ o fato de a mulher estar
sorrindo enquanto participa de tal sangrenta corrida; segundo ¢ o sutid o qual ela usa como
adereco da indumentaria, este nao deveria estar ali, se a representacao fosse fidedigna a época
como tematica da cena. Mas, o sutid passa a ser a imagem que rege o sentido de posicao central
no composto visual da publicidade.

Essas figuras observadas: a mulher sorrindo e trajando um sutia num cenéario de guerra,
representam elementos figurativos de um percurso tematico. O entendimento do receptor da
mensagem publicitaria passa a ser: um anuncio de sutia.

Porém, o receptor ¢ transportado para algo além de um mero anuncio, a partir do

entendimento de que ha na mulher a forca, a gldria e a tranquilidade em “gladiar”, e isto ¢
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levado a crer que esta tematica de “guerra” e de “gloria” ¢ enunciada por ela estd usando o sutid
da marca maidenform.

Existe uma clara representagdo enunciativa de euforia com o uso do sutia em questao.
Assim, a primeira percepcao esta em compreender que todo este processo de construcao visual
se destacava como ato de persuadir mulheres ao sentimento de “vitéria” em usar o sutid da
marca maidenform. A busca dessas mulheres passa a ser a conquista de valores essenciais: gloria

e for¢a diante dos reveses da vida.

3.1 SEGMENTACAO DA PUBLICIDADE

Primeiro, porém, ¢ necessario deixar claro que o presente trabalho ndo se aprofundara
na identificacao da significagdo, mas se atera em construir as bases fundamentais no processo
de segmentacdo dos elementos significantes do antincio em causa, partindo do nivel discursivo
(Greimas).

O antncio apresentado se destaca logo na primeira leitura, figuras de discursos que
fundamentam a construgdo do percurso de geracdao do sentido de “gloria” e “forga” feminina.
A tematica de gloria e forga, porém, ¢ construida através de segmentos entrelagados no antincio
apresentado. E possivel entfio estabelecer duas concepgdes basicas, com base em Floch (2012):

A primeira concep¢ao se traduz em todo estabelecimento de producao de sentido
(concreto, palpavel) que € colocado diante do destinatario. Ou seja: ha diante do leitor aderecos,
cavalos, capa, uma biga (instrumento de corrida a cavalo, usado na antiguidade) e que da
relevancia ao simbolismo historico. Além disso, uma mulher sorrindo estd participando da
corrida de carrogas. A mulher se apresenta de modo confortdvel segurando as rédeas, ela sorri
e seus olhos estdo fechados — existe uma clara identificacao de tranquilidade e seguranca, apesar
de ela participar de um evento sangrento.

E a segunda concepgao de base, € que o sutid surge no lugar do colete peitoral masculino,
construindo a conotagdo de que o vestuario ¢ uso protetivo para a participagao da corrida que
se segue. O artefato feminino (sutid) se traduz em uma imagem de protecdo, que traz
tranquilidade e coragem, e que parece ser usado para impulsionar uma percepcao de forga e
coragem alcangada pela mulher. Ela estd em seu auge de gléria, e o uso do objeto (sutid) se
apresenta explicitamente como parte de toda essa composigao.

Como ja mencionado, a cena da publicidade pretende traduzir, a partir das figuras
representadas, a percep¢ao da tematica de gloria e forga em um conjunto de entendimentos

transladados para mulheres em uma época de busca de tal prote¢do, seguranca e tranquilidade.
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Os anuncios dos anos 1960 podem ser reconhecidos por ser um periodo de processo de
organiza¢do social de mulheres que buscavam transpassar discursos sociais limitantes e que
procuravam manter viva sua liberdade individual. Para se alcangar isso, a busca por forga e
tranquilidade eram elementos necessarios. E a gloria se alcangava no ato de transpassar os
problemas encontrados no percurso.

Assim, observou-se que o anlincio quer trazer a jungdo entre o que o destinatario deseja
e a possibilidade do poder desse desejo através da aquisi¢cao (ou alcance, ou uso) do objeto
valor.

Ao fato de que, o entendimento de forga para se ter gloria de modo tranquilo pode ser
alcangado, até mesmo sonhado, a partir da representagdo desse objeto. Ou seja, a forma do
enunciado do sutid na publicidade ¢ capaz de construir o conceito de for¢ca com tranquilidade
para se alcancar a gloria.

Essa afirmacdo, embora dada de modo répido, ndo pode ser categorizada assim (o que
se busca ¢ trazer compreensdes assertivas), € necessario, porém, funda-la no processo de
significacao advindo da segmenta¢do do antincio. Assim, primeiro se fez o entendimento geral,
a saber: existe uma relagdo entre for¢a e gloria representadas na publicidade, e estes dois
conceitos regem e constroem a valorizag¢ao do sutia.

Esta valorizagdo entre forga/gléria ¢ colocada de modo temético, em niveis mais
fundamentais, ja que existe a necessidade de compreender em generalidade o que o texto visual
apresenta. Atenta-se que se lida com um anuncio publicitario o qual possui um poder
comunicativo de persuasdo, ¢ isto estabelece formas de compreensao sobre o que a imagem
quer dizer, ja que o interesse do anincio ¢ vender o méaximo possivel de sutids da marca
maidenform.

Assim, esta instrumentalizacdo do sentido concreto ¢ também ancorada ao texto
tipografico que aparece no anuncio, sobreposto a cena da gladiadora, contrastando aos tons
marrons avermelhados com letras brancas:

Fig

gura 8 — Destaque tipografico

| dreomed {“drove. ’rhem Wille

N my 777(1?/12 ormne é/

-~

Fonte: adaptado de Heimann (2007)

No enunciado da frase “I dreamed I drove them wild in my maidenform bra” (tradugao)
o que se 1€...? Traduz o conjunto total “Hé alguém sonhando”, a partir da explicitacdo do texto

escrito.
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A frase est4 disposta no rodapé do antincio publicitario. A cor branca foi adequada para
se destacar do contexto geral da cena e se apresenta para ser lembrada de que ali ndo ¢ apenas
uma imagem de uma mulher vitoriosa, mas tem um anuincio de um sutid, de uma marca. Este
destaque também ¢ compreendido pelo destaque tipografico dado ao logotipo, que em conjunto
com o “bra” que em tradugdo livre € “sutia”.

Aqui, pode-se decompor o texto em dois pontos bem claros: no conjunto dos sentidos,
quando se observa o que se esta lendo no texto apresentado na arte publicitaria. Aqui se provém
de uma frase simples,

’

“I dreamed I drove them wild in my maidenform bra.’

Na primeira observacao relata-se

I - (sujeito) - dreamed (verbo) - i (sujeito) - drove (verbo)

Percebe-se o sujeito na primeira pessoa do singular, I, de forma direta. Logo apds o
verbo dreamed que indica a acdo sendo realizada pelo sujeito, que neste caso ¢ sonhar. Neste
ponto, a composi¢do do texto ja busca tomar para si o que o sujeito (mulher) sonha e, este sonho,
busca alcancar determinado objetivo que € percebido na sequéncia da frase.

Formulada pela expressao "drove them wild", que se apresenta no passado, e embora
nao tenha uma tradugdo direta para o portugués, pode-se entendé-la como o ato de levar alguém
a loucura e por vezes apresenta cunho sexual. Nesta etapa, observa-se a sutileza erotizada da
imagem que parece buscar a aten¢do ndo s6 das mulheres, mas de homens, como persona
secunddria e interessada na forma como tal mulher se apresenta.

Por fim temos o restante do predicado, "in my Maidenform bra" que, em traducao livre,
diz "vestindo meu sutid da Maidenform". Eu sonhei que os levei a loucura vestindo meu sutia
da Maidenform. Aqui, pressupde-se, que ha uma composicdo entre as partes: sujeito (mulher)
mais a expressao (conectiva e erotizada) mais o predicado, participe e ato principal do sonho (o
sutid da maindeform).

Por outro ponto, tem-se a forma da expressdo como ¢ observado o texto, toda a frase
divide-se em dois pontos: a que faz a apresentacdo “I dreamed I drove them wild in my...”,
escrita de forma simples, mas com destaque suficiente para ser percebida. E, de modo
diferenciado “[...] Maidenform’ bra", obviamente destacada para apresentar o “personagem

principal da publicidade” que ¢ o sutid. Percebe-se que a marca eleva-se frente as outras
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palavras como se saisse da imagem e se debrucasse diante do receptor com o intuito de provoca-
lo a entender que tudo o que se apresenta de forma magnifica pode ndo ser real, mas o sutid ¢ e
ele esta ao alcance.

Essas percepcoes se manifestam de modo a estabelecer um conjunto de um todo, mas
que pode ser compreendida separadamente: no discurso do “eu” trazido pela compreensao de
sentido a partir do entendimento que existe um “eu’ que estd sonhando, vivenciando seu ato de
liberdade e exposi¢ao de sua forca e alegria.

A outra compreensdao que pode ser identificada a partir do discurso da marca. A
maidenform ¢ a marca do sutid que veste os seios da mulher figurativizada como gladiadora de
forca e gloria. Nessa relacdo, interpreta-se a articulacdo entre gloria e for¢a do “eu” que sonha.
Para compreender a constru¢cdo desse enunciado de sonho para o universo feminino, o texto
tipografico se apresenta como instrumento expositor do que realmente a imagem visa expressar,
ou seja, a forca e a gloria da mulher como um sonho alcangado em sua plenitude quando se usa
o sutid da marca Maindeform.

O antincio parece deixar claro que ali se apresenta um sutid que nao pode ser comparado
aos outros, ja que € a partir do uso deste sutid que os objetivos almejados de forga e gloria
podem ser facilmente alcangados. Esta concepgdo, ditada pelo anuncio, se traduz com a pouca
necessidade de apresentagdo. O destinatario tem diante de si um objeto que ndo faz esforgo para
descri¢des, a imagem ¢ o foco claro do que ele quer dizer: ¢ somente a partir dele que a gloria
e a for¢ca podem ser alcancgadas. O sonho esta condicionado ao uso, ditado pelo texto tipografico,
do sutia e o texto deixa, por si, esclarecimentos sobre que tipo de sonho € esperado pelo “eu”.

E possivel observar, também, a partir da enunciagdo da totalidade do texto, o fato de que
ha na marca a introdu¢ao de um segundo destino — um sujeito “oculto” e que prescreve a forma
como o anuncio € apresentado: o homem. No entanto, ndo hd motivos para se ater as discussoes
ja expostas sobre a construcao do objeto do texto como ato de sexualizagdao do corpo das
mulheres. Mas importa assumir que o texto, embora destinado a mulher, se constrdi para
demonstrar que sdo “eles” o objetivo final do destino. Afinal, com o sutid vocé alcanga a forga,
a gloria e esta gloria se destinam em ser desejada e de “deixa-los loucos”.

Desse modo, com base em Floch (2012) e nas formulagdes de Greimas e Courtés (2011),
¢ possivel constituir o valor significante da marca maidenform:

1.  Em nivel mais abstrato se traduz na percep¢ao de como conceito ¢ atrelado ao ato

de poder conquistar o ato demandado pela gladiadora na corrida em questao;

2. Em um nivel de tematizagdo se apresenta como o conceito de sonho possivel,

necessario para mulheres que querem alcangar um objetivo;
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3. No nivel discursivo, o figurativo, ¢ representado pela “mulher desejada”, a mulher

que sonha, com for¢a, com gloria e isso € alcangado ao usar um maidenform.

Ao introduzir essa concepg¢ao ao pensamento da imagem, formula-se o pensamento do
“ndo perigo” e isso se da com o uso do sutid maidenform. Esta concepgao e seguridade sdao
observadas na forma como a mulher se apresenta diante do iminente perigo. Além disso, sonhos
sdo configuragdes ndo conscientes (a pessoa nao sabe que estd sonhando), mas que exprime o
desejo por algo, e este algo € expresso no ato supracitado: deixa-los loucos. Isto se alcancga na
forma como também de que o sutid ¢ utensilio diferenciado e esta ao alcance da mulher que
sonha.

Além disso, a imagem se sustenta em uma paleta de cores com predominédncia para o
vermelho que traduz a energia, a emocao forte, ao perigo eminente. Esta cor, portanto, ¢
adequada para estabelecer uma completude da publicidade. O vermelho nao esta ali para ser
traduzido como algo erético, mas para deixar claro que a mulher tem o poder de sonhar aquele
sonho enunciado, mesmo diante do eminente perigo anunciado.

Para fazer esta analise, foi necessario sair do escopo publicitario e olhar para o universo
de expressdo deste anuncio. Atenta-se, porém, que isto ndo cabe ao presente trabalho de
conclusdo de curso. Mas, pode-se propor ainda uma segunda percepgao sobre como os fatos se
sustentam diante da persuasdo da mulher como objeto de desejo masculino e que esta
objetificacdo ¢ editada por antincios publicitarios do referido recorte historico.

Assim, ndo importam como as imagens se dispdem no plano figurativo, os objetivos em
planos mais profundos tendem a se apresentar de forma semelhante. Tem-se, portanto, esta
segmentacdo sobre como a disposi¢cdo do antincio se apresenta em ditar as mulheres que elas
devem utilizar o maidenform para que possam ser valorizadas e desejadas (o aval masculino)
de serem, e isto deve ser encarado como um sonho, o que de fato o é.

A outra publicidade de sutia da mesma década de 1960 a seguir, da aval a esta percepcao
de persuasdo e objetificagcdo da figura da mulher. Também impulsionada pela mesma marca de
sutid, ¢ possivel ver o mesmo posicionamento de sonho, atrelado a necessidade de desejo e
concretizagao de “ser desejada”, também representado neste segundo anuncio publicitario

(Figura 9).



Figura 9 — Publicidade complementar da década de 1960

I dreamed. I was

e |
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in my Maidenform bra
FRAME-UP" new bra with 3-way support [

Embroidered panels frame, outline and separate the
cups. Extra-firm supports at the sides give you extra $ I59

uplift. Stretch band at the bottom keeps the bra snug
and securely in place. It's a ‘Frame-up’'—in A, B, C cups.

EWES. U. S, PAT. OFF, @I653 BY MAIDENFORM, INC., MAKERS OF BRAS, SIRDLES, SWINSUITS

Fonte: Heimann (2007)
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Portanto, o que se orientou neste trabalho foi uma observacao clara, mas de modo
fundamental e basico, sobre as implicagdes de como segmentar uma apresentagao publicitaria
para que se possa extrair significacdo de suas diversas camadas. Porém, atenta-se que nao foi
intuito do trabalho realizar uma segmentagao total do texto, mas apreciar suas bases
metodoldgicas a fim de abrir possibilidade do entendimento exposto nas imagens supracitadas.

Outro ponto em questdo da-se na compreensdo de que se pode trazer alusdo ao ideario
da moda do vestuario intimo atual. Nao mais em indicativos eroticos e pejorativos do corpo da
mulher, mas como base para relatar o poder e a gldria que a ela pertence e isto, para além do
proprio sutid. Assim, pode-se promover, em um anuncio atual, o indumentario como ato de
escolha, o uso ou ndo uso ndo seria capaz de retirar da mulher seu poder e gloria, o sutid em
questao, seria um belo aderego para estas mulheres, o “mais indicado™.

Assim, o trabalho, para o design da moda atual, serve como instrumento capaz de
mostrar como as publicidades antigas podem ser atualizadas e usadas na apresentagdo de
vestudrio e como o indumentério intimo transcende o tempo, e pode se curvar as novas

realidades das mulheres.
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4 CONCLUSOES FINAIS

Primeiramente, ao reconhecer que o presente trabalho de conclusdo de curso ndo se
ateve apenas observar os textos de maneira a dar opinido pessoal, mas apenas em segmenta-los,
para que o processo de construgdo de sentido seja identificado na compreensao e articulagao do
texto. Assim, ndo convém, na area da semidtica, nem mesmo do design, fazer juizo de valor
diante dos reconhecimentos de significados e significacao.

O texto perene se estabeleceu em realizar uma exposicao sobre o processo de construcao
de sentidos na relagao entre a mulher (sujeito actancial) e o sentido (objeto — valor), ao ser
representado pelo anuncio publicitario do sutid na década de 1960. A analise concentra-se no
recorte de tempo e com bases na semiotica greimasiana e destaca-se pelo uso do método de
Floch (2012) no processo de segmentagdo da imagem e percepgao de suas bases de significados.

Diante disto, o trabalho se debru¢ou no antincio publicitario da marca maidenform dos
anos de 1960, para entender os mecanismos de persuasdo da publicidade de moda do sutid em
meados do século XX. O antincio escolhido pdde representar o processo historico da construcao
de sentidos ¢ de valores da relagdo da mulher ao artefato de moda: sutid. Esse anuncio se
encontra, portanto, em um universo ainda em constru¢ao para uso do sutid como modelador; e
representa implicitamente como sexualizador da mulher para o homem, isto dentro
considerando os moldes paradigmaticos e patriarcais encontrados a época.

O anuncio publicitario apresentou-se util em revelar como a relagdo da mulher com o
universo patriarcal, inclusive com relagdo as vestimentas de cunho intimo, estava relacionada
ao mundo masculino. As compreensdes estdo em se observar como sempre se sustenta a
entidade masculina (difusa no discurso, mas ndo perdida) no anincio e na compreensao
publicitaria.

Isto, ao se trazer para o discurso de difusdo machista e patriarcal, ao demonstrar que o
anuncio fomenta a mulher como parte de um discurso ao homem, ou seja, mesmo que o produto
esteja sendo direcionado a mulher, todo o antlincio publicitario direciona a mulher a procurar
ser desejada pelo homem.

Esta compreensdao, mesmo que transformada atualmente, ainda fornece uma
compreensdo sobre como a mulher observa o fato de se destituir da obrigatoriedade do uso do
sutid como ato de libertacdo patriarcal e machista.

O sutid, portanto, deixou de ser um instrumento de sexualizagdo, de acender o desejo do
homem, e de transformar a mulher em “coisa” a ser desejada, e passou a ser um instrumento,

ou compreendido como mero utensilio (de escolha ou ndo do uso), ou retomado ao seu uso
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inicial (dado o entendimento de sua inven¢ao), o de dar autonomia a mulher diante dos seus
diversos afazeres sociais

Portanto, o que houve foi a retomada da autonomia da mulher diante do modo como usa
ou nao o artefato se institui. Isto, novamente deve-se esclarecer, diante da comparagdo do modo
como se sustentava (percebido na segmentacdo do anincio) a relagdo do sutid (apresentado na
publicidade) como “objeto de uso da mulher, mas indicado (sujeito + objeto) para o homem”.
E isto foi abandonado.

Todo este entendimento deve ser observado de duas maneiras:

1 A primeira ¢ o entendimento do sentido, em um processo de construcao para avaliar

o que texto diz e para quem diz. E isso foi identificado no presente trabalho, ao
compreender como a instrumentalizagao publicitaria pode ser um objeto poderoso
de geracao de sentido;

2 E a segunda, pode-se observar o Design como instrumento modelador da moda e
da forma como o mundo se apresenta para si. Este instrumento ¢é capaz de ser
observado nas construgdes de significados publicitarios. Antes como mero causador
de influéncia para a necessidade de aquisi¢ao de produtos, mas indo além, portando-
se como agente modelador do pensamento social sobre tudo, inclusive o vestuario.

Assim, este trabalho ¢ capaz de trazer ao universo de pesquisa do design um dos seus
objetivos conceituais: observar a historia para remodelé-la diante de si, para mudar o futuro.

Desse modo, o processo de geracao de sentido, estabelecido em sua inicializagdo pelo
uso da segmentacao, aportou como o texto publicitario se desenvolve a alcangar uma jungao
entre o objeto de valor (sutid) e o sujeito (mulheres) em um claro discurso de apresentagdo e
“gloria” e “forca” difusa e direcionada ao homem.

O anuncio publicitario ¢ direcionado ao sujeito que conquista o poder a partir do uso do
sutid. A questdo que se apresenta, porém, ¢ que o objetivo a ser alcangado pela mulher,
estimulado na observancia da publicidade, ¢ realizar o sonho de “deixar os homens loucos”.

De fato, o trabalho de conclusdo de curso aqui elaborado, apresentou a inicializagdo de
reconhecimento do processo de construgdo de sentidos na estrutura do texto do antincio
publicitario, e isso se estabelece do objeto/desejo ao sujeito da agdo representada. E importante
destacar que isso se apresenta como possibilidade de aprimoramento para possiveis outros
trabalhos da semidtica e do design. Além disso, € possivel também compreender a necessidade
de maior aprofundamento sob a dtica do design, ja que as composi¢des da publicidade e da
moda ndao podem ser subordinadas ao tempo. Desse modo, ficam as sugestdes para o

desenvolvimento de um olhar atual da moda para as apresentagdes publicitarias aqui expostas.
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Ademais, ndo se pode concluir tal projeto de forma a dar vazio a concretude de fato.
Deixa-se aberto a necessidade de maior compreensdo da relacdo de jungdo ou disjungdo entre
o artefato e o sujeito, na incumbéncia de se demandar maior aprofundamento do entendimento

do processo de geragao de sentido dentro do discurso analisado.
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