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RESUMO

Este trabalho analisa dois grupos politicos brasileiros que possuem milhdes de
seguidores nas redes sociais virtuais. As principais perguntas que orientaram a investigagdo
foram: quando sdo mais procurados, com quem se relacionam e quais as postagens de maior
alcance do Movimento Brasil Livre e do Vem pra Rua? Para a realizacdo da pesquisa, que
utiliza métodos mistos, foram feitas coletas e analises de dados no Google, Facebook,
Instagram e Youtube, em recortes temporais entre 2016 e 2019. Teoricamente, o fio condutor
da investigacdo transita entre uma analise baseada na Teoria de Redes, sua contribui¢do para
compreender o ativismo politico e a expressdo desse ativismo nas novas midias digitais. Entre
os resultados, observou-se que embora a formacdo desses grupos tenha se dado em torno dos
temas do combate a corrupgdo e defesa do liberalismo econdmico, o interesse por eles ao
longo do tempo e sua capacidade de mobilizacdo voltou-se para o combate ao PT e a
corrupcdo associada a governos petistas. A tematica é relevante por abordar desafios
contemporaneos da pesquisa on-line, da Andlise de Redes Sociais (ARS) e dos novos

movimentos politicos.

Palavras-chave: Movimento Brasil Livre. Vem pra Rua. Anélise de redes sociais. Ativismo

politico.



ABSTRACT

This thesis analyzes two Brazilian political groups that have millions of followers on
online social networks. The main questions that guided the investigation were: when do
people look for these groups, with whom do they relate and what are the most far-reaching
posts online from Movimento Brasil Livre and Vem pra Rua? To do the research, which uses
mixed methods, we collected and analyzed the data from Google, Facebook, Instagram and
Youtube, in a time frame between 2016 and 2019. Theoretically, the research’s guiding thread
occurs between Network Theory, its contribution to understanding political activism and the
expression of this activism in new digital media. Among the results, we observed that
although the formation of these groups took place around themes like fighting corruption and
defending economic liberalism, their interest over time and the most far-reaching posts are
those ones which criticize the PT and the corruption associated with PT’s governments. The
theme is relevant because it addresses contemporary challenges of online research, Social

Network Analysis and new political movements.

Keywords: Movimento Brasil Livre. Vem pra Rua. Social network analysis. Political

activism.
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1 INTRODUCAO

Quando sdo mais procurados, com quem se relacionam e quais as postagens de maior
alcance do Movimento Brasil Livre (MBL) e do Vem pra Rua (VPR)? A partir desses
guestionamentos, este trabalho tem como objetivo estudar dois dos principais articuladores
das manifestacGes antigovernamentais de 2015 e 2016 no Brasil, que colocaram milhdes de
pessoas nas ruas. Essas manifestacdes foram em parte responsaveis pela criacdo de um clima
de descontentamento geral contra o segundo governo de Dilma Rousseff (PT),
desempenhando um papel importante desde o inicio até o desenlace do processo de
impeachment.

Nos ultimos anos, tanto MBL como VPR cresceram, elegeram politicos e tornaram-se,
em discursos oficiais e institucionais, defensores de pautas como as reformas econémicas de
diminuicdo do Estado brasileiro e a Operacdo Lava Jato. No entanto, este trabalho investiga se
tais bandeiras realmente sdo as principais desses movimentos e, também, se sdo as que
realmente atraem mais seguidores nas midias sociais.

Esta pesquisa, portanto, testou trés hipoOteses principais, as quais serdo mais bem

explicadas no Capitulo 2. Foram elas:

e H1 — No Google, escandalos e protestos contra o PT exerceram um efeito
positivo no interesse ao longo do tempo por esses movimentos

e H2 - No Facebook, politicos de direita e lideres/ramificacdes regionais dos
préprios grupos sdo 0s nds com maior indegree

e H3 — No Facebook, quanto mais criticas a0 PT e a corrup¢do associada a
governos petistas, maior o engajamento nas postagens do MBL e do VPR

O fio condutor dessa investigagdo foi compreender o que movimenta em maior
magnitude esses grupos e 0s respectivos seguidores, ou seja, sdo assuntos econdmicos,
anticorrupcdo, pro-Bolsonaro ou antipetistas? Existem alguns estudos académicos sobre o
MBL e o VPR, mas ainda sdo poucos, sobretudo por causa da idade desses movimentos,
fundados em 2014. Buscou-se, assim, somar a outras pesquisas escritas sobre a tematica e
oferecer, a medida do possivel, explicagdes cientificas acerca de questbes ainda néo
abordadas pela literatura sobre ciberativismo e movimentos de direita. Ao longo desta tese,
também se espera compreender o surgimento de uma nova direita no Brasil, que ganhou de

forma sem precedentes as ruas tradicionalmente ocupadas pela esquerda.
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A propria eleicdo de Jair Bolsonaro (PSL) ndo ocorreu de maneira inesperada. Foi
fruto, na verdade, de um processo de construgdo da nova direita que durou mais de uma
década, encontrando suporte em organizacGes pro-mercado nacionais, estrangeiras e em
pensadores como Olavo de Carvalho (ROCHA, 2018).

No inicio deste milénio, a literatura de ciéncias sociais buscou compreender a
ascensdo da esquerda na América do Sul, fendmeno também conhecido como “guinada a
esquerda” e “onda rosa”. Nos Ultimos dez anos, entretanto, isso mudou. Enquanto no inicio de
2013 o unico pais governado pela direita era o Chile, de Pifiera, em 2018 ao menos metade
dos paises sul-americanos era dirigido pela direita ou centro-direita: Chile (Sebastian Pifiera),
Argentina (Mauricio Macri), Peru (Martin Vizcarra), Colémbia (ivan Duque), Paraguai
(Mario Benitez) e Brasil (Temer-Bolsonaro).

No Brasil, a guinada a direita, ou onda azul, vem sendo investigada em estudos sobre
novas formas de mobilizacdo (ALONSO e MISCHE, 2016; CAVALCANTI et al., 2019),
movimentos pro-impeachment (AMARAL, 2016; ARAUJO et al., 2016), nova direita
nacional (CODAS, 2015; ROCHA, 2018) e congressistas cristdos conservadores e intelectuais
de direita (MACHADO, 2013; CHALOUB e PERLATTO, 2015). Contudo, essa nova direita
ainda precisa de outras explicacfes, especialmente com investigacbes que transpassem a
origem e o desenvolvimento dela, contemplando também as principais pautas e as formas de
organizacdo em rede.

Nesse sentido, técnicas netnograficas e a Analise de Redes Sociais (ARS) foram
combinadas nesta tese para responder ao problema de pesquisa: quando sdo mais procurados,
com quem se relacionam e quais as postagens de maior alcance do MBL e do VPR? De
acordo com King, Keohane e Verba (1994), entre as principais caracteristicas norteadoras da
investigacdo cientifica estdo as seguintes premissas: a) o objetivo é a inferéncia, b) os
procedimentos devem ser publicos, c) as conclusdes sdo incertas e d) o contetdo é o método.
Como contribuicédo a ciéncia politica e as demais ciéncias sociais, almeja-se aqui, sobretudo, o
ponto d), isto €, mostrar que, com 0s métodos aqui contemplados, € possivel estudar grupos
politicos no mundo virtual com rigor cientifico.

Na era dos grandes conjuntos de dados, hd inimeras ferramentas que auxiliam a
pesquisa cientifica em midias digitais. A lista de softwares de captura e analise de dados é
longa, passando por programas manuais/semi-manuais (excel, google alerts e socialmention),

comerciais (scup, stilingue, brandcare, Seekr e talkwalker), académicos (NodeXL,
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Issuecrawler, Flocker, Netvizz e Netlyctic.org) e de script (R e Python)'. Esta tese utiliza
quatro programas: Netvizz e Gephi para capturar dados do Facebook e analisa-los por meio de
sociogramas, Octoparse para coletar informacfes do Instagram e Excel para estruturar 0s
dados e produzir graficos.

Buscou-se, desse modo, dar contribuicdes metodoldgicas a pesquisas que venham a
utilizar métodos digitais, juntando-se a uma literatura que cresce paulatinamente, tais como
Santos (2015), que analisa transformacfes dos portais jornalisticos a partir da coleta
automatizada de dados via Python; Rogers (2018), que mapeia sites de grupos populistas e
extremistas de direita na Europa por meio do Issuecrawling; e Recuero (2014), que usou 0
NodeXL para investigar hashtags a favor e contra Dilma no Twitter.

Em relacdo ao objeto tedrico, propomos um didlogo entre Teorias de Redes (com
reflexdes sobre a estrutura e o funcionamento dos movimentos estudados), da acdo coletiva e
das novas midias/ciberativismo. Para executar a pesquisa, a tese esti organizada em quatro
capitulos.

O primeiro é teorico e debate novas midias sociais, ativismo politico e movimentos de
direita no Brasil, trazendo reflexdes acerca da ascensdo do liberalismo econémico e do
conservadorismo no Pais. O segundo Capitulo é principalmente metodol6gico, contendo o
desenho/corpus da pesquisa, a importancia dos métodos utilizados, em especial a ARS (com
explicacBes sobre métricas de rede), e o teste da primeira hipétese.

Os Capitulos 3 e 4 contém os principais resultados desta investigacdo, utilizando-se de
sociogramas, graficos e quadros para contextualizar as principais descobertas. Enquanto o
Capitulo 3 apresenta as redes no Facebook do MBL e do VPR, com énfase em atores e grupos
politicos, o Capitulo 4 contempla as pautas/postagens com maior alcance do MBL e do VPR

no Facebook, Instagram e Youtube.

! No site Digital Methods Iniciative (DMI), grupo de pesquisa de Amsterda, ha vérios artigos que demostram
como usar softwares para capturar dados. Link da DMI disponivel em:
https://wiki.digitalmethods.net/Dmi/WinterSchool2020. Acesso em: 12.11.2019.



16

2 A ERA DO CIBERATIVISMO

Nos Ultimos anos, ativistas perceberam a importancia da internet e, mais
especificamente, das midias sociais para a mobilizacdo de pessoas. Facebook, Youtube,
Twitter e Whatsapp, cada qual com uma funcdo, foram instrumentos utilizados por
movimentos sociais e grupos politicos ao redor do mundo. As mobilizagdes foram indmeras e
em vérias partes do globo, tais como as Paneladas (Islandia), os Indignados (Espanha), a
Primavera Arabe (Norte da Africa e Oriente Médio), o Occupy Wall Street (doravante OWS,
nos EUA), os Ocupas e diversos protestos na América do Sul (ALI et al., 2012; SORJ e
FAUSTO, 2016). Essas mobiliza¢Bes, no entanto, ndo aconteceram de maneira aleatdria, num
vazio explicativo e teorico. Pelo contrario, tiveram algo em comum, um fio condutor.

Embora manifestacdes de rua organizadas pela internet acontecam pelo menos desde
meados da década de 1990, a exemplo do Movimento Zapatista (México), do pro-Timor-
Leste (Portugal) e das manifestacdes de Seattle (EUA) contra a globalizacdo (CARDOSO e
NETO, 2004), a partir de 2009 houve um salto quantitativo e qualitativo no uso das Novas
Tecnologias de Informagdo e Comunicacdo (NTIC?), chegando-se na era do ciberativismo®
(ALCANTARA, 2015; ESCOBAR e OSTERWEIL, 2009).

O socidlogo Castells (2013), ao estudar o pontapé de insurgéncias iniciadas em 2008 e
2010, respectivamente, na Islandia e Tunisia (o primeiro uma democracia enquanto o segundo
a época uma ditadura), apontou para condices necessarias de grandes mobilizacdes, a saber:
a indignacdo da populacdo com (1) as condi¢des de vida no pais — Islandia e Tunisia passavam
por crises econémica, politica e moral* — somada (11) & forte presenca das NTIC na realidade
local.

Quando ocorreram o0s protestos de 2008 e 2010, Islandia e Tunisia tinham uma das
mais altas taxas de penetracdo da internet e de celulares da Europa e do mundo arabe
(CASTELLS, 2013). Além disso, possuiam uma cultura digital efervescente, o que € um

interessante ponto de partida para entender o que leva as pessoas as ruas.

? Desenvolvidas desde a década de 1970, as NTIC sdo entendidas aqui como recursos tecnolégicos que
proporcionam, através das funcdes de software, hardware e telecomunicagdes, o funcionamento de processos de
comunicagdo, de negdcios e pesquisas, entre outros.

® Tipo de ativismo que se utiliza da Internet para a realizacdo, mobilizagdo e divulgacdo de causas politicas,
sociais, entre outras.

* Na Islandia, em 2008, os trés principais bancos privados do pais quebraram, com a divida externa tornando-se
nove vezes maior que o proprio PIB. O FMI, inclusive, chamou esse colapso de “a maior faléncia bancaria da
historia” em relagdo a economia do pais. Disponivel em:
https://www.economist.com/briefing/2008/12/11/cracks-in-the-crust. Acesso em: 12.09.2018. Na Tunisia, por
sua vez, o preco de alimentos basicos como o pdo aumentou abruptamente diante de um quadro sistémico de
corrupgéo.
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Ap0s Tunisia e Islandia, 0 mundo presenciou outros grandes protestos organizados via
midias digitais, que até dialogaram entre si, tais como os Indignados e o OWS. Contra uma
forte crise de representatividade, o primeiro demandava mudancas na politica espanhola
dominada pelos partidos PP e PSOE, enquanto o0 segundo exigia que a maioria da populacéo,
os “99%” (o slogan do OWS), ndo pagasse a conta pela crise financeira norte-americana de
2008. Em relacdo a forma de atuar, esses movimentos estabeleceram conexdes e estratégias
parecidas.

Os Indignados, por exemplo, proclamavam em suas pracas ocupadas, em maio de
2011, “a Islandia ¢ a solugdo”, enquanto 0S norte-americanos nomearam O primeiro
acampamento em torno de Wall Street, em setembro de 2011, de Praca Tahrir, local publico
no centro do Cairo (Egito) simbolo da resisténcia durante a Primavera Arabe (CASTELLS, p.
19, 2013).

Ademais, no que se refere a mobilizagOes, as redes sociais virtuais (Online Social
Networks®) comecaram a ficar marcadas por certas fungbes, aprimoradas na
contemporaneidade, a partir desses protestos. O Twitter foi usado principalmente para a
disseminacdo em tempo real de informacbes, o Youtube para o upload e divulgacdo de
acontecimentos impactantes e o Facebook na promocdo de discussGes, videos, eventos e
imagens. Atualmente, quando se trata de mobilizar pessoas, 0 Whatsapp, com seus grupos, e 0
Instagram, aproveitando-se da capacidade de engajar audiéncias, sdo outros meios utilizados
por ativistas politicos.

Em relacdo ao Whatsapp, as elei¢cdes presidenciais brasileiras de 2018 mostraram a
relevancia do aplicativo para mobilizar e informar pessoas, uma vez que o compartilhamento
de noticias, entre elas fake news, foi usado & exaust&o®. Enquanto o candidato & presidéncia
Geraldo Alckmin (PSDB) fez aliancas para conseguir mais tempo no horario eleitoral gratuito
de radio e TV - 90% desse tempo &, pela Lei n® 9.504/97, distribuido de maneira proporcional
ao numero de deputados eleitos pela coligacdo-, a equipe e militdncia do entdo candidato Jair
Bolsonaro (PSL) apostaram no Facebook e Whatsapp. O resultado do primeiro turno das
eleicdes brasileiras foi surpreendente: com o tempo de radio e TV aproximadamente 39 vezes
maior que o de Bolsonaro, Alckmin teve apenas 4,8% dos votos validos, enquanto Bolsonaro
obteve 46%.

® Entre as OSN mais conhecidas estdo redes de amigos (Facebook), profissionais (ex., LinkedIn), de mensagens
privadas (WhatsApp) e de compartilhamento de contelidos por mensagens, videos e fotos (Twitter, Youtube e
Flickr, respectivamente).

Disponivel em: https://fexame.abril.com.br/tecnologia/whatsapp-confirma-envio-ilegal-de-fake-news-por-
grupos-politicos-em-2018/. Acesso em 27.12.2019.



18

E evidente que a expressiva votacdo de Bolsonaro ndo se explica apenas pela forte
presenca on-line do candidato, porém o uso de midias digitais se mostrou um fator que
contribuiu bastante. De acordo com pesquisa Datafolha’ divulgada a quatro dias do primeiro
turno das eleicdes de 2018, 81% dos eleitores de Bolsonaro afirmavam ter conta em midias
sociais, enquanto os demais candidatos competitivos possuiam: Ciro Gomes (PDT), 72%;
Fernando Haddad (PT), 58%; e Geraldo Alckmin (PSDB), 53%.

Eleitores de Bolsonaro também foram os que reconheceram ler mais noticias no
Whatsapp (61%) e compartilhd-las (40%) — Ciro Gomes (PDT) registrou 46% e 22%,
respectivamente; Fernando Haddad (PT), 38% e 22%; e Alckmin, 31% e 13%. No Facebook
0 dominio se manteve, de acordo com a mesma pesquisa, com mais da metade dos eleitores
de Bolsonaro afirmando que liam (57%) e compartilhavam (31%) conteddo politico. Alckmin
registrou 31% e 14%, respectivamente; Haddad, 40% e 21%; e Ciro, 50% e 22%.

Principalmente dentro das midias sociais, outro tema que marcou as Ultimas elei¢des
presidenciais brasileiras foi a quantidade de fake news, tanto em prol de Haddad como
Bolsonaro (mas, sobretudo, a favor do segundo). Levantamento do site Congresso em Foco
mostrou que, entre 123 fake news identificadas por trés agéncias de checagem de noticias
(fact-checking) - Lupa, Aos Fatos e o projeto Fato ou Fake, do Grupo Globo -, 104 foram
contra Haddad e o PT e outras 19 prejudiciais a Bolsonaro e aliados®.

Alem disso, pesquisa IDEIA Big Data/Avaaz mostrou que Varios eleitores
continuaram acreditando em fake news mesmo ap6s serem desmentidas (a pesquisa perguntou
a eleitores se eles viram e acreditaram nas fake news mais populares nas redes sociais durante
as Ultimas semanas das elei¢cbes de 2018). Esse levantamento, por exemplo, apontou que
83,7% dos eleitores de Jair Bolsonaro acreditaram na informagéo de que Haddad distribuiu o
kit gay (material sobre questdes de género e sexualidade) para criancas em escolas quando era
ministro da Educacdo®. Segundo a mesma pesquisa, entre os eleitores de Haddad a
porcentagem dos que acreditaram na histéria foi de 10,5%.

Numa eleicdo marcada por varios casos de ciberativismo, vale enfatizar que os seus

tipos praticados do século XXI ndo sdo iguais. Pelo contrario, existem inimeras formas de

" Disponivel em: https://veja.abril.com.br/politica/datafolha-eleitor-de-bolsonaro-e-o-que-mais-se-informa-por-
redes-sociais/. Acesso em: 08.03.2019.
® Disponivel em: https://congressoemfoco.uol.com.br/eleicoes/das-123-fake-news-encontradas-por-agencias-de-
checagem-104-beneficiaram-bolsonaro/. Acesso em: 03.04.2019.

Disponivel em: https://novaescola.org.br/conteudo/84/conheca-o-kit-gay-vetado-pelo-governo-federal-em-
2011. Acesso em 24.12.2019.
1 A mesma pesquisa apontou para a porcentagem das pessoas que acreditaram na fake news “fraude nas urnas”.
A porcentagem de eleitores de Bolsonaro entrevistados que acreditaram foi 74%, enquanto de Haddad foi 22,6%.
Disponivel em: https://secure.avaaz.org/act/media.php?press_id=917. Acesso em: 03.04.2019.
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protestar/atuar a partir da Web, indo de a¢fes mais simples e sem a ida as ruas, como
campanhas de apoio on-line (abaixo-assinados), plataformas de consulta ao cidadéo e clique-
ativismo (conhecidos pejorativamente como “manifestantes de sofd”), até manifestacdes
sociais organizadas (SCHERER-WARREN, 2014), a exemplo de manifestacdes-bloqueio
(Black Blocs e Anonymous) e das marchas (Grito dos Excluidos, Marcha da Maconha e
Marcha das Vadias). Ressalta-se, evidentemente, que os manifestantes varias vezes praticam
mais de um tipo entre esses ativismos supracitados.

Nos ultimos anos, grandes mobilizagdes também passaram a acontecer no Brasil, com
a populacdo reconhecendo as midias digitais como aliadas importantes. Pesquisa F/Nazca
Saatchi & Saatchi em parceria com Datafolha, realizada em 2015, ano com varios protestos
no Brasil, mostrou que 45 milhGes de brasileiros (cerca de 25% da populacdo) ja haviam
participado de movimentos sociais a época, sendo 13,7 milhdes sé pela internet, 18,2 milhdes
sO presencialmente e 13,1 milhdes de ambas as maneiras. Além disso, o estudo apontou que
sete em cada 10 internautas ficaram sabendo pela internet de movimentos sociais e que a
maioria dos ativistas virtuais nacionais pertencia a Classe C (45%).

Na contemporaneidade, desse modo, vive-se a unido entre as formas tradicionais de
participacdo (a partir de organizacOes da sociedade civil e partidos politicos) com o ativismo
virtual, ou seja, uma espécie de mundo onffline - termo utilizado no marketing digital.

Na América Latina, casos de ciberativismo sdo variados, com as redes sociais virtuais
em énfase num continente que enfrenta partidos politicos fragilizados e desigualdade social.
Sorj e Fauto (2016), por exemplo, analisaram 19 mobiliza¢Ges politicas em seis paises latino-
americanos: Argentina (Ni una menos, Partido de la Red e Change.org), Brasil (Marco Civil
da Internet, Avaaz, Manifestacfes de junho 2013 e Midia Ninja), Chile (Movimento
estudantil, Nueva Constitucion e Alto Maipo), Colémbia (Marcha das Putas, Marcha
camponesa e Marcha pela vida), Equador (YASunidos, Quito, YO me Apunto e 30-S) e
Venezuela (Protestos de 2014, Efecto Cocuyo e Cronica Uno).

A concluséo dos autores é que embora esses movimentos sociais permitam, por um
lado, uma comunicacdo mais horizontal, por outro lado a organizagéo ocorre de maneira a nao
favorecer um debate argumentativo, com as ja conhecidas simplificagdes e polarizacGes da
internet. O algoritmo™ das redes sociais virtuais, como o Facebook, também ajuda nesse

processo, uma vez que a partir de curtidas, compartilhamentos e outras acdes somos

1 Em informética, algoritmo se refere ao conjunto de regras e procedimentos que definem o funcionamento de
algo. Ndo é possivel afirmar exatamente como o do Facebook funciona, porém se sabe que o algoritmo leva em
consideracao agoes dos usuarios como curtidas, compartilhamentos, videos assistidos e links clicados.
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bombardeados com informacgdes e visdes de mundo parecidas de amigos e celebridades,

formando assim as bolhas sociais.

Figura 1 — Manifestantes no teto do Congresso Nacional durante as Jornadas de Junho de
2013". Nota: As jornadas marcaram o pontapé inicial de uma onda de protestos de rua no
Brasil, de esquerda, centro e direita.

Entretanto, o ponto de partida para qualquer estudo on-line é enxergar a internet nao
como uma grande aliada do povo e da democracia, onde a comunicacdo é horizontal e livre,
ou no outro extremo, como inimiga da populacdo, sendo verticalizada e injusta. A internet
deve ser compreendida, na verdade, como uma amplificagdo do mundo real, onde, mesmo
permitindo a insercdo de novos atores, tem a estrutura em rede, com poucos atores poderosos,
tais como meios de comunicacdo tradicionais e agentes com alto capital social (recursos
oriundos de interacdes que facilitam a colaboracdo®®), os quais detém recursos financeiros e
humanos.

Assim, no espaco virtual ha lugar tanto para movimentos democraticos como para
reacOes adversas de quem tem o poder, a exemplo de quando o governo egipcio de Mubarak
cortou o0 acesso & internet para acabar com o0s protestos da Primavera Arabe, tornando

Facebook e Twitter inacessiveis*. Além disso, as variacdes da web - surface web (parte

2 Disponivel em:
https://pt.m.wikipedia.org/wiki/Ficheiro:Protesto_no_Congresso_Nacional_do_Brasil,_17_de_junho_de 2013.jp
g. Acesso em: 29.06.2019.

13 Sobre capital social, ver Putnan (2000) e Portes (2000).

 Tentativas de cortar ou taxar o acesso & internet e servicos digitais devem ser feitas com cautela pelo mundo
politico, independente do objetivo. Em 2019, um exemplo de governo que recebeu criticas foi o do Libano, que
tentou taxar o Whatsapp para aumentar a arrecadagdo com impostos. Em poucos dias apés o0 andncio o pais
explodiu em protestos e o governo libanés recuou na  proposta. Disponivel em:
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indexada onde atuam mecanismos de busca como o Google), dark web e deep web - também
servem de espaco para a atuacéo de criminosos, pedofilos e trapaceadores.

2.1 MAIORES MANIFESTACOES DO PAIS

Ainda na temética mobilizacdo, o Brasil presenciou nos ultimos anos grandes
movimentos sociais articulados via redes sociais virtuais, como as Jornadas de Junho de
2013" e as mobilizacdes anti e pro-impeachment de 2015 e 2016. No campo politico, houve
uma reviravolta a partir da conjuntura nacional. Até as Jornadas de Junho, a direita, o centro e
a esquerda estavam nas ruas com pautas como corrupgéo, educacgéo e gastos da Copa 2014.

Mas uma série de fatores que apontaremos adiante, como as crises econémicas e do
Lulopetismo®®, fizeram com que movimentos de direita ocupassem provisoriamente vazios
territoriais deixados por Junho de 2013, com seus representantes sendo atores fundamentais
para viabilizar o impeachment da entdo presidenta Dilma Rousseff. As manifestaces
organizadas pelo Movimento Brasil Livre (MBL) e Vem pra Rua (VPR), nesse sentido,

ficaram entre as maiores registradas na histéria do Brasil.

AS MAIORES MANIFESTACOES SEGUNDO O DATAFOLHA
Compare aglomeracgoes histéricas e atos pelo impeachment

Atos pelo impeachment PUBLICO PUBLICO
SEGUNDO SEGUNDO APM /
0 QUE ONDE DATAFOLHA ORGANIZADORES
Papa Francisco no Rio  Copacabana oy 1 milha
25,jul.2013 S mithao
?;o:n ;a)r.r%rlng)eachment Av. Paulista - 500 mil 1.4 milhdo
Diretas Ja** i
e Aniangabal - 400 mil 1 milhao
Marcha para Jesus C le Marte | —
lls.jul.20p12 J ampo de Marte 335 mil —
Parada Gay Av. Paulista [ [
10jun.2012 , | 270 mil
Atos pro-impeachment Ay Paulista :
15.mar.2015 210 mil 1 milhdo
Atos pro-impeachment Ay Paulista .
16.3g0.2015 135 mil 350 mil
Jornadas de Junho Av. Paulista W :
20,jun.2013 110 mil 1 milhdo
Atos pro-impeachment Ay, Paulista ¢
12.abr.2015 100 mil 275 mil
Impeachment Collor  Aphangabaii .
25.2g0.1992 80 mil 500 mil
*Na avenida cabem 948,5 mil pessoas ao mesmo tempo
**Diretas )a foi medida pelo Datafolha a posteriori
https://veja.abril.com.br/mundo/libano-tenta-taxar-whatsapp-e-pais-explode-em-protestos/. Acesso em

14.11.2019.

> Manifestagbes em todo o Pais, iniciadas em junho de 2013, para contestar os aumentos nas tarifas do
transporte publico. Com o tempo, milhGes de brasileiros foram as ruas, ndo apenas pela reducgdo das tarifas, mas
também contra a violéncia policial, corrupcéo e mau uso do dinheiro publico.

16 Neologismo que designa o petismo exacerbado e o culto & personalidade do ex-presidente Lula.
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Figura 2 — Maiores manifestacdes do Brasil segundo o Datafolha'’. Nota: Entre
as 11 maiores aglomeragdes histéricas nacionais medidas pelo Datafolha,
quatro foram atos pré-impeachment.

Quanto ao perfil dos participantes, pesquisas realizadas em 2013 e em 2016 mostraram
que essas grandes manifestacdes nacionais foram compostas por pessoas com renda acima de
cinco salarios minimos, ou seja, ndo representavam a maior parte da populacédo brasileira. De
acordo com o Datafolha (OLIVEIRA, 2014), em 20 de junho de 2013 a Avenida Paulista teve
1) 61% dos manifestantes do sexo masculino, 2) 63% com idade entre 21 e 35 anos e 3) 78%
com ensino superior; enquanto em 13 de marco de 2016 a maior manifestacdo pro-
impeachment da Avenida Paulista teve 1) 57% dos manifestantes do sexo masculino, 2) 41%
com idade acima de 51 anos e 3) 77% com ensino superior'.

Sem fazer uma analise mais profunda neste momento, as maiores divergéncias entre 0s
perfis dos manifestantes de 2013 e 2016 foram em relacdo a faixa etaria, a uma maior
participacdo de mais pobres em junho de 2013 e de ricos em marco de 2016 e ao
posicionamento dos manifestantes no espectro politico.

Além disso, para entender o MBL e o VPR, 0s objetos empiricos desta tese, é
necessario estabelecer um dialogo entre protestos nacionais e internacionais para se pensar
nas condicdes politicas exteriores a eles, e também na conjuntura politica brasileira. Afinal,
um movimento social, isto é, aces coletivas de carater sociopolitico e cultural que viabilizam
formas distintas de a populacéo expressar suas demandas (GOHN, 2011), ndo é um processo
independente e sim de caréter politico-social. Para estuda-los, como ressalta Gohn, “devem-se
buscar as redes de articulacdes que os movimentos estabelecem na pratica cotidiana e indagar
sobre a conjuntura politica, econdmica e sociocultural do Pais quando as articulacBes
acontecem” (id, p. 333).

Diante da importancia das NTIC em mobilizacdes contemporaneas, o objetivo de se
discutir novas midias e ciberativismo nesta pesquisa é refletir como a atuacdo das primeiras

influencia a capacidade de mobilizacdo e organizacdo do MBL e do VPR.

7 Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/poder/2016/03/1749528 protesto-na-av-paulista-e-0-maior-ato-
politico-ja-registrado-em sao-paulo.shtml. Acesso em: 22.02.2019.

8 Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/poder/2016/03/1749640-protesto-cresce-mas-manifestante-
mantem-perfil-de-alta-renda.shtml. Acesso em: 05.06.2019.

¥ Em junho de 2013, pesquisa Datafolha (OLIVEIRA, 2014) apontou que 0s que recebiam entre 5 e 10 salarios
minimos eram 26%, mesmo nimero apontado pelo Ibope para as manifestacfes de 13 de marco de 2016. Porém,
havia diferencas percentuais entre os que recebiam até 5 salarios minimos - 45% (junho de 2013, segundo
Datafolha) e 31% (marco de 2016, Ibope) - e acima de 10 salarios minimos - 23% (junho de 2013, datafolha) e
35% (marco de 20186, Ibope). Pesquisa Ibope disponivel em:
http://www1.folha.uol.com.br/poder/2016/03/1749640-protesto-cresce-mas-manifestante-mantem-perfil-de-alta-
renda.shtml. Acesso em: 05.06.2019.
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2.2 DESAFIOS PARA A ACAO COLETIVA: MOBILIZACAO, COORDENACAO E
LIDERANCA

Os desafios para a acdo coletiva sdo inUmeros e varios autores das ciéncias sociais ja
se debrucaram sobre a questdo. Afinal, o que faz com que pessoas, tal como as integrantes do
MBL e VPR, se mobilizem? A literatura aponta que, mesmo tendo objetivos idénticos, a
organizacdo e a acdo dependem dos lagos sociais do grupo, especialmente da densidade
total®® ou frequéncia dos lacos, e dos custos para comunicacao e coordenacao.

Mas 0s grupos, ou seja, individuos com interesses comuns (OLSON, 1965), também
apresentam conflitos e custos. Se, por um lado, grupos menores em tamanho podem agir de
forma mais decisiva e usar 0os recursos de maneira eficaz, por outro, a0 aumentarem de
tamanho maior serd o potencial de alcance/mudanca do grupo e também a existéncia de
freeriders (aqueles que se aproveitam de recursos comuns, ou bens coletivos, sem pagar por
eles).

Fora isso, para que ocorra a agdo coletiva existem outros aspectos relevantes, tais
como uma boa capacidade de mobilizacdo de recursos (humanos e financeiros), um discurso
solido e convincente, o empenho dos envolvidos e incentivos (MARWELL; OLIVER, 1989;
ALONSO, 2009). Em suma, ndo ¢ facil obter engajamento numa causa, por isso € interessante
estudar grupos politicos que conseguem fazé-lo.

Até redes sociais coesas (com alta densidade) podem enfrentar dificuldades, como a
possivel falta de atores que facam pontes/contatos (bridging/brokerage) com outros. Sem a
existéncia dessas pontes pode ocorrer a redundancia de informacbes e conhecimento
circulando na rede, o que gera obstaculos ao desenvolvimento do grupo e até no acesso a
inovacdo e demais recursos (EICHNER e FONTES, 2012). Na politica, por exemplo,
individuos que frequentam e tém poder de decisdo em distintos circulos sociais sdo
fundamentais na promocéo de acordos e encontros entre adversarios e aliados.

De acordo com Bennett e Segerberg (2013), as acOes coletivas da contemporaneidade
parecem desafiar os modelos tradicionais estudados pela literatura, isto é, aqueles que
investigam liderancas, recursos, coalizdes, papel da midia, entre outros. Bennett e Segerberg
(id.) chamam de ac¢des conectivas as a¢cdes mediadas por redes digitais e por quadros de acdo
pessoal. O confronto politico, nesse sentido, seria provocado muitas vezes por esse tipo de

acao, capaz de se ampliar rapidamente, de produzir mobilizacdes de alto alcance, de se

%0 Na Analise de Redes Sociais, a densidade significa a quantidade de conexdes existentes em relagdo ao niimero
total de conexdes possiveis em uma rede social, ou seja, mensura 0 qudo conectado um grupo/rede é. Essa
medida sera mais bem explicada, com ilustrag6es, no Capitulo 2.
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adaptar e de construir pontes com outros atores. Ainda segundo Bennett e Segerberg (id.), as
acOes conectivas costumam trabalhar com a linguagem e emocdes — um ponto interessante a
ser pensado na atualidade, uma vez que a opinido publica vem sendo influenciada por apelos
emocionais e por crengas pessoais.

Mobilizagdes contemporaneas também buscam passar a imagem de que ndo possuem
liderancas, alegando terem uma estrutura horizontal. Apesar de isso ser empolgante no
discurso, na préatica é impossivel, pois redes sociais grandes sdo estruturas complexas e
centralizadas em poucos individuos (BARABASI, 2009). Assim, mesmo que n&o
identifiqguem seus lideres, todos 0s grupos sociais grandes possuem liderangas, isto €, atores
sociais em posic¢des privilegiadas nas redes - seja tendo um maior nimero de lagos sociais ou
maior capacidade de influenciar e conectar pessoas. Nesse sentido, o Capitulo 3 desta tese
focard em medidas de centralidade de rede.

A aplicagdo de recursos dos lideres, seja conhecimento ou até financeiro, pode ser
feita através do capital social dos mesmos (PUTNAM, 2000). Nesse ponto, vale a pena
refletir sobre como os participantes do MBL e VPR se utilizam do capital social, inclusive
aquele adquirido através de relagdes com atores institucionais (vereadores, deputados etc.) em
busca do crescimento politico individual, da acéo coletiva e do confronto politico (MCADAM
et al., 2009). Afinal, o sucesso e a eficacia da organizacdo passam pelas liderancas (GANZ,
2008).

2.3 SOCIEDADE EM REDE

Redes sociais € um tema multidisciplinar, que perpassa areas de conhecimento como a
matematica, ciéncia da computacdo, salde, design, antropologia, sociologia, comunicacéo,
ciéncia politica e psicologia (BARABASI, 2009; SCOTT, 2000). Ao longo do tempo, autores
estudaram a tematica a partir de diferentes perspectivas, a exemplo de Euler (considerado o
pai, com a Teoria dos Grafos); Moreno (criador da sociometria); Paul Erdés e Alfred Rényi
(desenvolveram o conceito de redes aleatorias); Stanley Milgram (estudo do Small World, os
“seis graus de separacao”); Granovetter (analisou a importancia dos lagos fortes e fracos numa
rede, mostrando que em situacOes do dia a dia, como procurar emprego, os lagos fracos séo

mais relevantes que os fortes?!) e Barabasi (sugeriu que a maioria das redes segue uma lei de

! Numa busca por empregos, Granovetter apontou que sdo os lagos fracos (conhecidos) que mantém a
conectividade da rede entre diversos grupos (clusters) e que, assim, sdo esses lacos mais importantes na hora de
pedir uma indicagdo de emprego, pois muitas vezes dao acesso a atores que os lagos fortes (amigos proximos)
ndo alcangam.
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poténcia, na qual a maior parte dos atores tém poucas ligacGes e poucos atores possuem Varias
- resultando numa topologia descentralizada).

Nos ultimos anos, essa diversidade de pesquisas continuou. Barabasi, por exemplo,
vem estudando em Notre Dame (EUA) as propriedades de rede na internet, a propagacao do
virus da Aids e redes terroristas, enquanto o grupo de Duncan Watts, principal pesquisador da
Microsoft, vem explorando dilemas das ciéncias sociais, como o contagio de informacdes e a
organizacédo de grupos.

Christakis (2009), por sua vez, pesquisa os efeitos do contagio a partir das redes dos
nossos amigos, abordando o poder das conexdes. O autor defende que mesmo eventos em
redes de amigos de amigos, ou seja, com mais de um grau de separacgao/profundidade, afetam
as nossas redes. Entre outros resultados, alguns encontrados por Christakis (2009) sdo: se 0
amigo do amigo de seu amigo ganhou peso, aumenta a chance de vocé ganhar peso; se 0
amigo do amigo de seu amigo parou de fumar, aumenta a chance de vocé parar de fumar; e se
0 amigo do amigo de seu amigo tornou-se feliz, vocé tera maiores chances de ser feliz.

Quando se trata de estudar grupos politicos, técnicas de estudo em redes, como a
Analise de Redes Sociais (ARS, explicada no proximo capitulo), ajudam a fugir da dicotomia
entre teorias individualistas ou estruturalistas, ou seja, revelam que as a¢6es de individuos ndo
sdo resultados apenas do calculo racional da melhor escolha nem de desdobramentos da
estrutura social. De fato, estudos com redes apontam que vivemos num emaranhado tecido
social (embeddedness, para Granovetter) com campos sociais e circulos construidos por meio
de nossas trajetorias. Assim, tanto a agéncia como a estrutura devem ser observadas em
conjunto (FONTES, 2012).

Mas o que sdo redes sociais? Uma rede social ¢ um conjunto de dois elementos: “os
atores (pessoas, institui¢des ou grupos; os “nds” da rede) e as suas conexoes (interacdes ou
lagos sociais)” (RECUERO, 2009, p. 24). Na presente pesquisa, por exemplo, alguns nos
abordados foram os politicos Kim Kataguiri, Paulo Martins e Jair Messias Bolsonaro.

Contudo, algumas caracteristicas devem ser levadas em consideragdo para uma boa
pesquisa em rede: a) ser baseada na ideia de lagos unindo atores sociais, b) fundada em dados
empiricos e ¢) os dados devem ser organizados e analisados em graficos matematicos e
computacionais (FREEMAN apud FONTES, 2012). Dessa forma, a ARS permite estudar
tanto os atributos dos individuos como as relagdes entre eles.

Entretanto, isso vai depender dos dados relacionais coletados, que podem ser de uma
rede egocentrada ou sociocentrada. A primeira € uma rede que parte do nd central e de suas

conexdes (grau), isto é, coletam-se dados a partir de um ator-ego (com o limite desta coleta
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sendo a distancia do ego). A segunda, por sua vez, € uma rede inteira, delimitada por um
recorte (RECUERO, 2014). Na pesquisa em rede esse é o problema do recorte empirico. Sem
resolvé-lo, teriamos de estudar a rede social completa, que abarcaria praticamente toda a
populacédo do planeta, conforme trabalhos que demostram que estamos a cerca de cinco/seis
graus de separagéo uns dos outros (pesquisas recentes apontam que estamos a cinco).

Buscando clarear os conceitos de rede ego e sociocentrada, podemos dar dois
exemplos. Por um lado, numa rede egocentrada de dois graus do Twitter poderiamos coletar
todos os graus do ego e todos os amigos dos amigos desse ator (ego e amigos do ego). Por
outro lado, para uma rede sociocentrada no Facebook deveriamos coletar todos dados de um
grupo/fanpage, isto é, rede delimitada exclusivamente por todos 0s que estdo no grupo. Além
do tipo da rede (ego ou sociocentrada), ha os distintos niveis de analise, que envolvem
diferentes métricas de redes (RECUERO, 2014), as quais serdo abordadas no préximo
Capitulo.

Especialista no assunto, Kozinets (2010) criou o termo netnografia para tratar de
certos estudos virtuais, pontuando que a ARS contribui em pesquisas sobre comunidades on-
line que debatem padrdes de relagdes sociais e fluxos comunicacionais entre integrantes e
grupos on-line.

De modo a simplificar as informacdes discutidas até aqui, no que tange a ARS o
estudo em questdo vai utilizar sociogramas e indices de centralidade para analisar o MBL € 0
VPR e as conexdes centrais deles. A analise dard énfase a medidas de centralidade porque tem
interesse em saber a posicdo estratégica de atores dentro da rede estudada. Quanto mais
centrais essas posicdes, geralmente significam maior poder e controle dos fluxos
comunicacionais, ou seja, fatores que facilitam a troca de recursos entre nés (FONTES, 2012;
MOLINA, 2001).

2.4 0 BOOM MOVEL, O FACEBOOK E AS MIDIAS DIGITAIS

Diferentes pesquisas apontam que pelo menos desde 2015 mais da metade da
populacdo brasileira tem acesso a internet: 55% da populagdo (em 2016, segundo a TIC
Domicilios), 64,7% (em 2016, de acordo com o Pnad), 65% (2015, Datafolha) e 66% (2018,

We are Social)?. O niimero ainda é timido comparado ao de paises desenvolvidos, a exemplo

2 Pesquisas disponiveis, respectivamente, em:

https://cetic.br/media/analises/tic_domicilios_2016_coletiva_de_imprensa_2.pdf, https://loja.ibge.gov.br/pnad-
continua-acesso-a-internet-e-a-televis-o-e-posse-de-telefone-movel-celular-para-uso-pessoal-2016.html,
http://www.fnazca.com.br/wp-content/uploads/2015/10/f radar-2015-revisado.pdf e
https://digitalreport.wearesocial.com/download. Acesso em: 04.04.2019.
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de nacdes que ficam no topo da lista®®, como Emirados Arabes Unidos (99%), Suécia (97%),
Holanda (96%), Reino Unido (95%), Japédo (93%), Alemanha (91%), EUA (88%) e Franca
(88%). Porém, o que chama a atencao € que, além do potencial de crescimento do Brasil, onde
h& um longo caminho a ser percorrido, a média de tempo que os brasileiros dedicam as midias
sociais € uma das maiores do mundo.

De acordo com pesquisa Digital in 2018%*, realizada pelas empresas especializadas em
gestdo de marcas Hootsuite e We are Social, o Brasil € a terceira nacdo onde 0s usuarios
passam mais tempo por dia na internet (média de 9h14min) e a segunda quando se trata de
tempo medio gasto por dia em midias sociais (3h39min) e na internet pelo celular (4h21min).
Além disso, o Pais é o terceiro em nimero de usuarios do Facebook (130 milhGes segundo o
Facebook e 127 milhdes de acordo com o We Are Social) e segundo no Instagram (57
milhGes, We Are Social). Abaixo seguem os principais destaques, para o Brasil, da pesquisa
Digital in 2018:

e Usuarios de internet: 139,1 milhdes (66% da populacao)

e Usuarios ativos de midias sociais: 130 milhdes (62%)

e Tempo médio diario usando a internet por algum dispositivo: 9h14min

e Tempo médio diario usando midia social por algum dispositivo: 3h39min

e Média diéria vendo TV (transmissdo normal, streaming e video sob demanda):
3h41min

e Média diéria escutando musica por streaming: 1h19min

Nesse sentido, somos um Pais em que a populacdo utiliza bastante as redes sociais
virtuais, as quais sdo utilizadas para compras (e-commerce, cada vez mais comum),
relacionamentos e, mais importante a discussdo aqui presente, articulacdo e mobilizacdo de
pessoas. Atualmente, os grupos politicos aqui abordados (MBL e VPR) possuem milhGes de
seguidores, tendo a “populagio” similar a de grandes metropoles brasileiras. E importante
frisar, no entanto, que apenas o nimero de seguidores ndo torna um grupo/comunidade ativo e
atuante; outros fatores que podem ser investigados na ARS ajudam a mostrar se a rede € viva
(BATISTA, 2015) e se as pessoas participam dela (engajamento) — o que sera contemplado no

Capitulo 3.

2 Disponivel em https:/digitalreport.wearesocial.com/download. Acesso em: 19.03.2019. A média mundial é
53%. Pesquisa especifica para o Brasil pode ser vista em: https://www.slideshare.net/wearesocial/digital-in-
2018-in-southern-america-part-1-north-86863727. Acesso em: 19.02.2019.

% Link para download na nota de roda pé acima.
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Grafico 1: Plataformas de midias sociais mais
usadas no Brasil

Tumblr 13%

18%
21%
21%

22%

Snapchat
Pinterest
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Skype
Twitter 27%
Google + 32%
Instagram
FB Messenger
Whatsapp 56%
59%

60%

Facebook

Youtube

Fonte: elaborado pelo autor com base na pesquisa Digital in 2018. Nota: Entre as 12
plataformas de midias sociais mais usadas, quatro sdo servigos de mensagem/chat/voip
(Whatsapp, FB Messenger, Skype e Snapchat)®.

Nesse sentido, esta tese optou por ter como recorte principal grupos do Facebook
devido ao tamanho e influéncia da rede norte-americana no mundo e Brasil. Em junho de
2018, a empresa americana possuia 93 milhGes de usuarios brasileiros utilizando-a
diariamente, quase metade (aproximadamente 45%) da populacdo nacional. No mundo, se 0
Facebook fosse uma nacgdo, seria a maior do planeta, com 2,23 bilhGes de pessoas ativas
mensais e média diaria de 1,47 bilhdo de usuérios. Superaria as populacdes da China e da
india®.

Os motivos que fazem as pessoas utilizarem o Facebook sdo 0s mais variados
possiveis. Ortiz et al. (2011) concluiram que a ferramenta é uma amplificacdo dos nossos
circulos sociais existentes, servindo para fortalecer contatos, mais do que criar novos. Nessa
mesma linha de raciocinio, Recuero (2014) sugeriu que o Facebook é util para a manutencéo
de relagBes as quais naturalmente se deteriorariam no tempo, deixando de existir. Como
exercicio contrafatual, ndo custa refletir: caso o Facebook, ou empresa parecida, ndo fosse
criado, saberiamos o destino de varios amigos e colegas? Provavelmente n&o.

Em relacdo a participacdo em grupos no Facebook, um estudo (NANSU PARK et al.,

% Ha uma diferenca conceitual entre rede social e midia social. A primeira é um grupo de atores que tem algum
nivel de relacdo (amizade, parentesco etc.) ou de interesse mituo, enquanto a segunda € a ferramenta on-line
utilizada para compartilhar objetivos e valores em comum. As midias sociais, nesse sentido, podem gerar redes
sociais ou até fortalecé-las (GOULART, 2014).

% N(meros acima sdo dados oficiais do Facebook. Disponiveis em https://br.newsroom.fb.com/company-info/.
Acesso em: 19.09.2018.
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2009) apontou para motivos que fazem as pessoas participarem deles, sendo quatro as
necessidades principais: sociabilidade, entretenimento, busca por status social e procura por
informacdo. Por permitir a construcdo de redes, o Facebook (vale destacar que ele é o
instrumento e ndo a rede) possui atores centrais e mais conectados, os hubs. Como fenémeno
politico, interessa particularmente a ciéncia politica o fato de o Facebook ter se tornado no
Brasil um espaco virtual de amplas discussbes e convocagdes as ruas, sendo instrumento
estratégico para grupos que pretendam fazer com que milhares de pessoas saiam de casa para
protestar.

Diante desta poderosa ferramenta, atores politicos vém ocupando o Facebook e
planejando agdes sofisticadas, algumas até eticamente discutiveis, a exemplo do escandalo de
vazamento de dados do Facebook nas eleicbes norte-americanas de 2016 entre Trump e
Clinton. A época, a consultoria Cambridge Analytica coletou e usou informacdes pessoais,
sem autorizacdo, de cerca de 87 milhdes de usuarios?’ para influenciar a opinido de eleitores
em prol de politicos como Trump. Uma vez que essas informagcdes chegaram ao
conhecimento publico, as acBes do Facebook cairam e a empresa, através do CEO Mark
Zuckerberg, viu-se obrigada a pedir desculpas.

Mas o uso do Facebook para o marketing politico e eleitoral, ou até marketing de
guerrilha, cujo objetivo é impor ideias e atrair consumidores, ndo vem de agora. A primeira
eleicdo de Obama foi pioneira no uso de redes sociais virtuais em disputas eleitorais, e
atualmente, no Brasil, gastos de politicos com publicidade e anincios em redes digitais vém
crescendo. Utilizando diferentes recortes temporais de dados do Tribunal Superior Eleitoral
(TSE), reportagem do UOL apontou que o impulsionamento de posts no Facebook foi o 10°
maior gasto das campanhas eleitorais em 2018, enquanto o G1 mostrou que candidatos
destinaram 1,6% dos gastos da eleicdo de 2018 para antncios on-line®®. Além desses gastos
oficiais, ocorreram varias denuncias de que empresarios impulsionaram contetudos em prol de
candidatos de maneira ilegal no Facebook e Whatsapp — o que torna dificil mensurar quanto
foi o gasto verdadeiro.

Ademais, embora se discuta que o Facebook seja uma plataforma importante em

mobilizacBes recentes e no debate politico, vale lembrar que é uma empresa privada, que visa

%" Reportagens recentes mostram que esse nimero pode ser bem maior. Além disso, apontam que os dados
vazados foram utilizados numa guerra suja virtual para desencorajar afro-americanos a votarem (votos cuja
maioria tradicionalmente vai para o Partido Democrata).

%Disponiveis em: https://noticias.uol.com.br/politica/eleicoes/2018/noticias/2018/09/14/impulsionamento-de-
post-e-0-10-maior-gasto-de-candidatos-petistas-lideram.htm e
https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/noticia/2018/09/18/candidatos-destinam-16-dos-gastos-da-eleicao-
de-2018-para-anuncio-online-aponta-balanco-parcial.ghtml. Acesso em: 19.09.2019.
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o0 lucro, com recorrentes aprimoramentos no algoritmo que fazem os anunciantes, entre eles
atores politicos, terem de gastar mais para aparecer no feed de noticias de usuarios.

Ainda no campo politico, governos democraticos e autoritarios trilham seus proprios
caminhos nas redes sociais virtuais, seja financiando sites de jornais, blogueiros parceiros,
influenciadores digitais (digital influencers) e até postando em paginas/contas oficiais de
politicos, no Twitter, Instagram e Youtube. Nessas tarefas, o uso de robés (bots) visando o
aumento de seguidores e, consequentemente, oferecendo maior credibilidade a conta/pagina,
estd paulatinamente mais recorrente.

Também hé relatos que o Facebook funciona como um jardim murado, com a empresa
praticando a censura prévia de expressdes culturais e politicas, a exemplo de casos de nudez
artistica, de protestos como a bicicletada e da charge do profeta Maomé nu publicada pelo
semanario francés Charlie Hebdo (AMADEU, 2015). Segundo Amadeu (2015), apds as
remoc¢des nos casos supracitados, o Facebook apenas informou que a imagem, video ou texto
violou regras da politica da empresa ou dos “padrées da comunidade do Facebook™ (id.).

As acdes de atores politicos no Facebook podem ter varios objetivos, a exemplo de
vender politicas impopulares, defender-se de acusacGes da midia e opositores e até a
autopromog¢do do governo. Mas o importante para a discussdo € o fato de atores politicos

estarem cada vez mais presentes na esfera virtual.

2.5 ASCENSAO DO CONSERVADORISMO E EXPRESSOES DO LIBERALISMO
ECONOMICO NACIONAL
2.5.1 Conceitos chaves e a escolha do objeto de estudo

Antes de seguirmos, é importante elucidarmos alguns conceitos amplamente presentes
nesta tese. Os primeiros sdo os de esquerda e direita. Segundo Bobbio (1994), tais conceitos
ndo sdo blocos homogéneos ou coerentes, pois mudaram bastante ao longo de centenas de
anos. No entanto, de acordo com o autor italiano pode-se admitir que a principal distin¢éo esta
no posicionamento das pessoas em relacdo ao ideal de igualdade, ou seja, a esquerda defende
uma atuacdo estatal para reduzir a desigualdade, enquanto a direita vé a desigualdade como
algo natural, cabendo & acéo estatal garantir apenas a igualdade formal de direitos para a livre
competicdo no mercado.

Atualmente, muito se fala da nova direita brasileira, termo polissémico que envolve
pelo menos dois campos de estudo para melhor compreensdo, o da fronteira ideoldgica, que
delimitaria o conceito tedrico de nova direita, e 0 do recorte temporal, o qual permitiria a

adocdo de tal expressdo a partir de um periodo especifico. Esses campos ainda estdo em
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formagdo na literatura nacional, pois, entre outros fatores, divergem sobre datas e
conceituacdes, principalmente devido a heterogeneidade semantica dos termos direita e nova
direita - que podem envolver variantes radicais (como o fascismo), reacionarias, autoritarias,
conservadoras e até progressistas (CEPEDA, 2018).

Um caminho utilizado para compreender a nova direita nacional é observar o
pensamento e articulagdo de intelectuais de direita no Brasil. Segundo Chaloub e Perlatto
(2015), esses intelectuais podem ser entendidos a partir de fendBmenos como a coeréncia com
0 cenario internacional, a criacdo de espacos institucionalizados para a producéo/difusdo do
conhecimento, a emergéncia de governos de esquerda que, com erros e acertos, tornaram
possiveis as polarizacdes, e a crise do sistema partidario. Com efeito, entretanto, para além de
conceituacBes, 0 que se observa no Brasil sdo varias “direitas”, com o Pais presenciando
recentemente, inclusive, atritos entre atores dessas correntes, como Olavo de Carvalho,
Reinaldo Azevedo, Jodo Pereira Coutinho, Joice Hasselmann, Jodo Doria, Rodrigo
Constantino e até liderancas do MBL. Entre esses atores, sdo muitas as acusacfes de
oportunismo, vaidade e até de “falsa direita”%.

No que se refere ao contexto histérico, os usos das categorias direita e esquerda
perpassaram (TAROUCO e MADEIRA, 2013): (a) pela Revolucdo Francesa, onde 0s
delegados identificados com o igualitarismo e reforma social sentavam-se a esquerda do Rei e
os identificados com a aristocracia e conservadorismo ficavam a direita; (b) por debates sobre
a socialdemocracia no século XIX, onde a direita defendia o capitalismo; (c) pela discussado
entre Estado interventor e Estado liberal, a partir da emergéncia do keynesianismo nos anos
1930 (deslocando o liberalismo para a direita) e (d) pela defesa da igualdade social e livre
mercado no fim do século XX.

Na esfera institucional, um exemplo de como a ciéncia politica costuma abordar 0s
conceitos de esquerda e direita € na classificacdo de partidos politicos. A teoria downsiana
(id.), por exemplo, afirma que os partidos posicionam-se em relacdo ao peso desejavel da
intervencdo estatal na economia, indo de extrema esquerda (controle governamental pleno) a
extrema direita (mercado completamente livre). Para aferir o posicionamento de partidos, que

segundo Downs (1999) muda ao longo do tempo em busca de votos, existem duas principais

2 No fim de 2019, a consultoria Quaest, especializada em pesquisas de desempenho e popularidade no
Facebook, Twitter e Instagram, apontou que entrar em conflito com Jair Bolsonaro, criticando-o abertamente,
pode afetar a popularidade nas redes sociais. A Quaest verificou a forte queda de popularidade dos politicos José
Witzel (governador do Rio de Janeiro-PSC), Joice Hasselmann (deputada federal-PSL) e Jodo Doria (prefeito de
Séo Paulo-PSDB) logo apos  “romperem” com  Jair Bolsonaro. Disponivel em:
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2020/01/joice-doria-e-witzel-desabam-em-popularidade-digital-apos-
embates-com-bolsonaros.shtml. Acesso em 02.01.2020.
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correntes de estudo, cujos métodos se baseiam na autoidentificacdo do prdprio partido e na
identificacdo que outros fazem dos partidos (TAROUCO e MADEIRA, 2013).

Nesta tese, que aborda sobretudo a nova direita brasileira, adotaremos uma definicéo
mais abrangente e sabidamente bem menos precisa, ja que ndo faz parte do escopo
problematizar de modo aprofundado essa dicotomia. Assim, para efeitos de simplificacéo
referimo-nos a direita como todos aqueles que defendem uma menor atuacdo do estado na
economia, com vistas a realizacdo de uma meritocracia individualista, mas sustentam também
ideias moralizadoras relacionadas ao resgate de hierarquias tradicionais - ou seja,
componentes conservadores e ndo libertarios. A esquerda, por oposicao, é representada pelos
defensores de uma maior intervencdo do estado na regulagdo da vida privada, o que implica
uma atuacdo mais intensa em politicas de desenvolvimento econémico e social — as quais
resultam, portanto, na promogao de pautas igualitarias e inclusivas que desagradam a direita.

O outro conceito que merece esclarecimentos é o de liberalismo, ao qual existem
varias vertentes relacionadas, como o liberalismo politico, o liberalismo igualitario, o
libertarianismo, o liberalismo econémico e o proprio neoliberalismo. Como mencionado, a
reducdo do estado é uma pauta econdmica cara aos movimentos de direita e valoriza um
idedrio que caracteriza o denominado liberalismo laissez-faire. A plataforma econémica
reivindicada por tais movimentos sustenta reformas estruturais que propdem a restricdo da
atuacdo estatal a promocdo do livre mercado. A reedicdo do receituario de ajustes econémicos
originéria do regime classico de laissez-faire®, que ascendeu mundialmente a partir dos anos
1980 (como resposta a crises econémicas da década de 1970), costuma receber a alcunha de
neoliberalismo — um termo em geral critico dessas medidas e, assim, normalmente rejeitado
pelos “novos liberais” da direita.

O liberalismo surgiu e se desenvolveu, gradativamente, em oposicdo a monarguia
absolutista e ao seu respectivo regime econémico, o mercantilismo, que, representado por
uma monarquia ou por um governo republicano, pressupunha a existéncia de um estado forte
a fim do desenvolvimento e da redistribuigdo de renda (STEWART JR., 1988). No Brasil,

liberalismo e conservadorismo sdo por vezes utilizados como sinénimos, mas segundo

% Essa caracterizacdo inspira-se, também, nos tragos que os proprios participantes de manifestaces lideradas
por MBL e VPR atribuiam a si, em conformidade com entrevistas realizadas por Solano (2019).

L A etimologia da expressdo laissez-faire é incerta, sendo atribuida a varios pensadores. No entanto, segundo
Stewart Jr. (1988), a expressdo surgiu a partir de um acontecimento histérico, quando Luis XIV, preocupado
com 0 mau desempenho econémico do seu governo, questionou 0 ministro da fazenda o que deveria fazer; como
resposta, ouviu “laisser faire, laissez passer!”. Na interpretagdo de Stewart Jr. (1988), a expressdo significa
deixar os outros produzirem, permitindo a circulagdo de mercadorias sem a concesséao de privilégios.
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Stewart Jr. (1988), seguidor da Escola Austriaca, liberais e conservadores s6 ttm em comum a
oposicao ao socialismo.

Vencedor do Nobel de Economia em 1976, Friedman é outro autor a destacar as
nuances e mudancas do termo liberalismo. Segundo Friedman (1962), quando o movimento
intelectual se desenvolveu, no fim do século XVIII e inicio do XIX, ele enfatizava a liberdade
e o individuo como entidade principal da sociedade, apoiando economicamente (a) o laissez-
faire, como forma de reduzir o papel do estado, e (b) o mercado livre no exterior como modo
de unir as nac6es de maneira democratica e pacifica. No plano politico, o liberalismo apoiou 0
desenvolvimento do governo representativo e das instituicdes parlamentares, a reducdo do
poder do Estado e a protecdo de direitos civis.

No entanto, especialmente a partir dos anos 1930, a expressado liberalismo passou a ter
conotacdo especialmente econémica, sendo associada ao papel do Estado para alcancar
objetivos desejaveis, em vez de contar com providéncias privadas voluntarias (FRIEDMAN,
1962). Assim, segundo Friedman, bem-estar e igualdade tornaram-se as palavras-chaves do
liberalismo, em vez de liberdade.

De acordo com Friedman (id.), o resultado disso foi que o liberal do século XX passou
a favorecer o renascimento de politicas intervencionistas e paternalistas contra as quais havia
lutado no passado. No terreno politico, por sua vez, Friedman (id.) afirma que a principal
diferenca é que o liberal do século XIX foi favoravel a descentralizagdo, enquanto o do século
XX é adepto a governos centralizados. Ao fim de Capitalismo e Liberdade, o economista da
Escola de Chicago prega uma volta as origens do termo liberalismo.

As vérias sutilezas da expressao liberalismo, entretanto, que podem ser mais bem
compreendidas em autores como Hayek (2010), Mises (2009) e Smith (1996), ndo serdo
discutidas ao longo da tese. Utilizaremos, portanto, a definicdo simplificada de liberalismo
econdmico como associado a defesa de um estado minimo.

Retomando aos nossos objetos de estudo, a opgao por estudar o MBL e 0 VPR ocorreu
por trés principais motivos. Primeiramente, pela relevancia e protagonismo que esses grupos
alcancaram nos ultimos anos, sendo os principais articuladores das manifestacGes pro-
impeachment de 2015 e 2016.

Em segundo lugar, por entender que movimentos liberais economicamente e
conservadores sdo fendmenos politicos extremamente relevantes no Brasil contemporaneo,
diante de um acontecimento simbolico (a esquerda perdendo a hegemonia das ruas) e do
“excelente” desempenho da direita nas urnas em 2018. Essas elei¢cOes surpreenderam tanto

pela quantidade de candidatos de extrema-direita eleitos como pela capacidade de
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mobilizagdo de grupos conservadores, que deram respostas significativas nas ruas a
movimentos de esquerda como o #Ele ndo (protesto originalmente de mulheres e famosas
contra a candidatura de Bolsonaro).

Por fim, em terceiro lugar por entender que ha uma vasta gama de estudos com grupos
de esquerda nacionais e poucos sobre grupos conservadores ou liberais — em parte devido ao
“ineditismo” (com a dimens&o atual) desse fenbmeno no Brasil.

Ademais, outro grande desafio deste trabalho, alem de revelar informacdes e testar as
hipdteses acerca do MBL e VPR, é contribuir metodologicamente para pesquisas com grupos
virtuais - propondo a unido de métodos mistos: a ARS e métodos quantitativos, como a
andlise de postagens. Em suma, mostrar que com técnicas netnogréficas (KOZINETS, 2009) é

possivel fazer um estudo com rigor cientifico.

2.6 CRISE DO PT, JORNADAS DE JUNHO E CRESCIMENTO DA DIREITA NA
AMERICA DO SUL

Como mencionado, para a compreensdo de movimentos sociais e politicos é
importante se levar em consideracao (l) o crescimento do acesso a internet na realidade local e
(1) o contexto politico — este Gltimo fundamental na Teoria do Processo Politico® (ALONSO,
2009). O primeiro ponto ja foi abordado, portanto a énfase agora sera no segundo.

No executivo nacional, a conjuntura politica brasileira recente foi marcada pelo
dominio do Partido dos Trabalhadores (PT), de janeiro de 2003 a agosto de 2016.
Compreender o que aconteceu nesse periodo é fundamental para entender a emergéncia do
MBL e do VPR, a partir da crise politico-econémica brasileira e da perda de apoio do PT por
parte significativa do eleitorado, como a classe média tradicional®.

Singer (2012), por exemplo, destaca a relacdo de amor e édio entre o eleitor brasileiro
e 0 PT, que teria duas almas ao longo da historia. A primeira, do Colégio de Sion, local onde
o PT foi fundado em 1980, é marcada pelo reformismo forte (taxacdo das grandes fortunas e
herangas, salario minimo no valor do Dieese etc.) e um rompimento com o capital financeiro

em prol dos mais humildes; enquanto a segunda alma, iniciada ap6s a Carta ao Povo

%2 Essa teoria, em oposicdo a Teoria da Mobilizagdo de Recursos (TMR), que enfatizou 0s recursos materiais a
disposicdo de um grupo, privilegiou exatamente o ambiente macropolitico (contextos conjunturais) e incorporou
a “cultura” nas analises dos movimentos sociais (ALONSO, 2009). A Teoria do Processo Politico (TPP) dizia
gue o movimento social s6 se configuraria diante de oportunidades politicas favoraveis, priorizando uma
estrutura de incentivos politicos (ou ndo) que delimitaria as possibilidades de escolha dos agentes para a ac&o.

33 Classe média tradicional é entendida aqui como a que, com origem na classe média, consegue se reproduzir. A
ascensdo e o fortalecimento de setores ligados a classe trabalhadora serdo chamados neste trabalho de “nova
classe média” (POCHMAN, 2014).
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Brasileiro, de 2002, buscou acalmar os animos negativos do mercado diante da entéo iminente
vitdria de Lula, sugerindo a continuidade do tripé macroeconémico do governo FHC (cambio
flutuante, meta de inflacdo e meta fiscal).

Foi durante o primeiro Governo Lula que houve uma reviravolta no perfil do
eleitorado petista, cujo evento expressivo foi o afastamento da classe média tradicional apos o
Mensaldo (PEREIRA, 2011), em 2005. Com as politicas redistributivas de Lula (Bolsa
Familia, valorizacdo do salario minimo e acesso facilitado ao crédito) e uma melhoria
significativa entre os mais pobres, o Lulismo se manteve forte mesmo ap6s o mensaldo,
elegendo Dilma em duas ocasides (2010 e 2014). Porém, o perfil do eleitor petista mudou
durante o governo Lula (2003-2011): o PT, que outrora fora mais forte em centros urbanos e
em estratos sociais de maior renda e instrucdo, passou a ter votos dos mais pobres (SINGER,
2015).

Entretanto, o segundo mandato de Dilma, que durou um ano e oito meses, enfrentou
sérias dificuldades. As Jornadas de Junho (SOUSA; SOUZA, 2013) serviram, ja no primeiro
mandato, para enfraquecer as instituicbes nacionais (OLIVEIRA, 2014) e a popularidade de
Dilma, definhando-a politicamente, condicdo que no presidencialismo de coalizacdo
geralmente significa crise (PEREIRA, 2011). Tais acontecimentos foram fundamentais para o
pontapé da articulacdo de cidaddos que se sentiam excluidos dos governos petistas a frente do
executivo nacional.

Além disso, o reformismo fraco na economia, indo contra o que o mercado financeiro
queria, o fracasso em sair da crise (SINGER, 2012) e os ataques por parte da midia tradicional
ao PT fizeram com que as classes mais baixas, que até entdo davam sustentacdo ao barco,
deixassem Dilma Rousseff com medo de perder as conquistas recentes. O resultado foi um
amplo descontentamento e sentimento popular antipetista: a classe média tradicional havia
deixado o PT em 2005 e em 2015 Dilma perdera o que lhe restara (a nova classe média e 0s
mais pobres), adquirindo forte rejeicdo em todos os estratos sociais da populacéo brasileira®.

Nesse contexto, MBL e VPR tiveram um amplo espago para crescimento, tendo a
oportunidade politica perfeita para se desenvolverem. Ambos surgiram oficialmente no

Facebook em 2014, ap6s a acirrada eleicdo entre Dilma e Aécio Neves, porém cresceram

% Pesquisa Datafolha realizada entre os dias 16 e 17 de marco de 2015, logo apds a primeira grande
manifestacdo antigovernamental daquele ano (15 de marco), apontou que Dilma perdia votos em todos o0s
segmentos analisados, enfrentando indices mais altos de rejeicdo a seu governo entre os eleitores com
escolaridade média (66%), entre aqueles com renda mensal familiar de 2 a 5 salarios minimos (66%), na fatia
dos que possuiam renda de 5 a 10 minimos (65%), nas regides Sudeste (66%) e Centro-Oeste (75%), e em
cidades com mais de 200 mil habitantes (66%). Disponivel em:
http://datafolha.folha.uol.com.br/opiniaopublica/2015/03/1604505-reprovacao-ao-governo-dilma-atinge-62-e-e-
mais-alta-desde-collor.shtml. Acesso em: 05.06.2019.
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substancialmente em 2015 e 2016, organizando as ja mencionadas manifestacGes
antigovernamentais. Para tal, aliaram-se a partidos politicos a época da oposic¢édo, como MDB,
PSDB, DEM e Solidariedade, que teriam os ajudado com panfletos, caravanas e lanches nas
manifestacdes®>.

Pensando também no contexto regional no qual o Brasil estd inserido, para
compreender o crescimento do MBL e do VPR é vélido refletir acerca da ascensdo do

conservadorismo na América do Sul®®

, onde a esquerda vem perdendo forca nas Gltimas
eleicBes presidenciais. Em 2013, o Chile sob o comando de Sebastian Pifiera era o Unico pais
governado pela direita entre as 12 nagdes da América do Sul. Em 2018, ao menos metade dos
paises sulamericanos eram dirigidas pela direita ou centro-direita: Chile (Sebastian Pifiera),
Argentina (Mauricio Macri), Peru (Martin Vizcarra), Colémbia (ivan Duque), Paraguai
(Mario Benitez) e Brasil (Temer-Bolsonaro).

Enquanto nos EUA e Europa grupos mais radicais sd&o motivados por temas como
imigracdo e terrorismo, na América do Sul a direita ganhou félego com a crise econémica (em
parte causada pelo fim do boom das commodities) e escandalos de corrupcdo de governos de
esquerda.

Segundo Rocha (2018), a origem da nova direita brasileira é uma mistura
ultraliberal/conservadora oriunda de contra-publicos digitais do auge do Lulismo, entre 2006
e 2010. Apoiada em 30 entrevistas em profundidade, Rocha observa que vérias pessoas que
ndo se sentiam representadas pelo PT, nem pela midia tradicional, se reuniram em féruns da
internet, inicialmente do Orkut, para debaterem sobre temas como ultraliberalismo,
intervencdo militar etc. Esse contra-publico originado na internet teria em sua maioria
estudantes universitarios e profissionais liberais da classe média.

Ainda de acordo com Rocha (2018), as ideias compartilhadas por esses contra-
publicos eram tdo conflitantes para o horizonte cultural dominante da época, que integrantes
corriam o risco de enfrentar reacGes hostis caso expressassem opinides sem moderagéo.
Contudo, no mundo on-line essas ideias eram ditas sem freio. Desse modo, segundo Rocha
(id.), apoiados por argumentos de Olavo de Carvalho e de think tanks pro-mercado, essa nova
direita, que estava articulada em subgrupos na internet, uniu-se contra o0 PT quando Dilma
estava mais fragil, em 2014 e 2015. Esses grupos passaram a partilhar a nogdo de que a
esquerda - com partidos que vao do PT ao PSDB, mas com maior contribuicdo do primeiro -,

% Disponivel em: https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2016/05/27/maquina-de-partidos-foi-

utilizada-em-atos-pro-impeachment-diz-lider-do-mbl.htm. Acesso em: 15.01.2019.
% A ascensdo do conservadorismo é um fendmeno global. Na Europa, partidos de extrema-direita avancam,
sendo competitivos em elei¢Bes presidenciais e ganhando cadeiras no parlamento.
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desde a redemocratizacdo estaria se empenhando na construcdo de uma hegemonia cultural
que lhe permitiria continuar no Estado a qualquer custo.

Conforme Carvalho (1994), um dos principais icones da nova direita brasileira, tal
empreitada faria parte de um plano maior. Nas palavras do autor, de uma revolucéo cultural
marxista defendida por Gramsci, que teria o objetivo de, antes de ocupar o Estado por meios
funcionais e legais, infiltrar-se nos 6rgdos culturais e na mente da populacéo. Esse discurso
ainda hoje é reproduzido por boa parte da direita nacional, sendo replicado por ministros e
porta-vozes do atual governo brasileiro.

O mercado editorial nacional também passou por modificaces na Ultima década, a
exemplo de quando o Grupo Editorial Record, o maior do Pais, comecou a publicar mais
livros de direita a partir de 2013 (ROCHA, 2018). Obras como as de Olavo de Carvalho,
Rodrigo Constantino, Reinaldo Azevedo, Diogo Mainardi e Merval Pereira tornaram-se mais
conhecidas. Ademais, a leitura de autores liberais nacionais e classicos ja vinha sendo
estimulada desde o auge do Lulismo, a exemplo de Edmund Burke, Friedrich von Hayek,
Frédeéric Bastiat, Ludwig von Mises, Raymond Aron, Donald Stewart Jr., Roberto Campos e
Olavo de Carvalho. Livros e artigos foram distribuidos gratuitamente na internet por meio de
sites/comunidades e de think tanks pré-mercado, como os Institutos Liberal, Millenium e
Mises Brasil.

Das eleicdes de 2018, a populagéo brasileira saiu com uma polarizacdo muito grande.
A medida que em paises como Peru e Paraguai a disputa se deu entre candidatos de direita, no
Brasil a eleicdo ficou marcada principalmente pelos apoiadores do PT e os antipetistas. A
ascensdo da direita pode ser observada no desempenho do PSL (partido de Bolsonaro), que
saiu de um deputado federal em 2014 para 52 em 2018, tornando-se assim a segunda maior
bancada, atras apenas da do PT, com 56 deputados.

Outros resultados de destaque nas urnas para a discussdo foram (1) a taxa de renovacao
recorde do Congresso Nacional, indicando assim a insatisfacdo com os politicos tradicionais,
e (1) o isolamento do PT na regido Nordeste (0 PT s0 elegeu governadores na regido, quatro;
além disso, o candidato petista Fernando Haddad teve mais votos que Bolsonaro no segundo

turno em todos os Estados do Nordeste).
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Jar Bolsonare  Fermando
[PSL) Haddad
(PT)

Figura 3 - Presidenciaveis que ganharam em cada Estado no segundo turno.
Fonte: Elaborado pelo autor com base em dados do TSE. Nota: Haddad levou
vantagem para Bolsonaro, além de em todos os Estados do Nordeste, no Para e
Tocantins.

2.7 ATUACAO DO MBL E DO VPR

MBL e VPR atuam pressionando instituicdes e politicos, realizando convocacdes para
ocupacgdes em espacos publicos e promovendo transmissfes ao Vivo via streaming, através de
programas como o MBL News. Dentro da estratégia para aumentar a capilaridade também
ocorreram: a autopromocdo dos movimentos através de postagens de imagens, memes e
videos de seus lideres; o lancamento de integrantes na vida publica, elegendo vereadores,
prefeitos e deputados federais; pedidos de doacdes e vendas de produtos proprios, como

canecas, camisetas e shorts; e a criagdo de nucleos estratégicos em cidades brasileiras®’.

Quadro 1 — Presenca do MBL e VPR em midias digitais
Youtube Instagram Twitter
MBL 1.270.000 inscritos 853.000 seguidores 473.000 seguidores
VPR 4.110 inscritos 180.000 seguidores 233.000 seguidores

Fonte: elaborado pelo autor™.

" Manual de filiagdo do MBL. Disponivel em: https://pt.scribd.com/doc/277263728/Manual-de-Filiais-do-MBL.
Acesso em: 08.08.2019.
% Dados coletados nas midias oficiais dos grupos no dia 14.11.2019.
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Entre os lideres, o MBL possui quatro mais conhecidos: a) Kim Kataguiri, atualmente
deputado federal que representa a juventude indignada com o PT que saiu do virtual para as
ruas, b) Fernando Holiday, jovem de origem humilde e atual vereador por Sdo Paulo, defensor
de pautas liberais e do Estado minimo, sendo contra cotas raciais, por exemplo (mesmo sendo
negro); ¢) Renan Santos, jovem empresario que supostamente organiza 0s recursos do grupo,
uma vez que o dinheiro de doacGes, filiacOes e vendas de produtos seriam destinados a uma
associagdo privada no seu nome e de familiares, segundo o El Pais Brasil*’; e d) Arthur
Moledo do Val, deputado estadual, empresario e produtor de conteudo audiovisual para a
internet. Do VPR, por sua vez, o principal nome que ficou conhecido foi Rogério Chequer,
empresario que enfrentou dificuldades em desvincular a imagem ligada a partidos politicos
(AMARAL, 2016).

Outro fator que parece ter sido importante para o crescimento do MBL e VPR foram
as aliancas feitas com atores institucionais. Nos protestos antigovernamentais de 2015 e 2016,
diante do Congresso Nacional mais conservador desde 1964*, e alinhado a pautas liberais,
liderancas politicas de partidos como DEM e PSDB (adversarios do PT) estabeleceram
relacBes recorrentes com o MBL e o VPR para colocar pessoas nas ruas, visando o
impeachment de Dilma Rousseff.

Em 2016, em sua primeira eleicdo, o MBL elegeu um prefeito e sete vereadores dos 44
que langou as urnas: Ramiro Rosario (PSDB-RS), Fernando Holiday (DEM-SP), Marschelo
Meche (PSDB-SP), Caroline Gomes (PSDB-SP), Filipe Barros (PV-PR), Homero Marchese
(PV-PR), Leonardo Braga (PSDB-RS) e José Pocai Junior (prefeito, PPS-MG)*'. Em 2018, o
MBL elegeu um deputado federal (Kim Kataguiri, DEM/SP) e trés estaduais: Arthur Moledo
do Val (DEM-SP), Homero Marchese (Pros-PR) e Ulysses Moraes (DC-MT).

Em busca do apartidarismo, o VPR declarou em entrevistas que filiados ao movimento
deveriam se afastar quando concorressem a cargos publicos, casos de Rogério Chequer
(candidato a governador por SP em 2018) e Janaina Lima (vereadora eleita em 2016 por SP).
Além do MBL e VPR, outros movimentos mais alinhados ao liberalismo econémico que

elegeram politicos foram o RenovaBR, o Acredito e o Livres.

» Segundo reportagem do El Pais. Disponivel em:

https://brasil.elpais.com/brasil/2017/09/26/politica/1506462642_201383.html. Acesso em: 20.09.2018.

% Disponivel em: www.valor.com.br/politica/3843910/nova-composicao-do-congresso-e-mais-conservadora-
desde-1964. Acesso em: 22.05.2019.

* Disponivel em:  https://veja.abril.com.br/brasil/mbl-nao-consegue-eleger-82-de-seus-candidatos/ e
https://www.gazetadopovo.com.br/eleicoes/2018/movimentos-como-mble-livres-tem-desempenho-de-partidos-
de-expressao-nacional-5wzlc3wip8fpckomqglyvgd25b. Acesso em: 29.03.2019.
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Quadro 2 — Comparativo entre 0 Movimento Brasil Livre e 0 Vem pra Rua

Grupos MBL VPR

Fundacdo no | 1 de novembro de 2014 16 de outubro de 2014
Facebook

Facebook - 3.392.791 seguidores - 2.216.002 seguidores

- 3.238.344 pessoas gostam da péagina*

- 2.065.255 pessoas gostam da pagina

Como se definem
em suas fanpages
(secdo sobre)

“O Movimento Brasil Livre ¢ uma entidade
que visa mobilizar cidaddos em favor de uma
sociedade mais livre, justa e prospera.”

“VemPraRua manifestar sua indignagdo
conosco. Nossa bandeira € a
democracia, a ética na politica e um
estado eficiente ¢ desinchado.”

Bandeiras que
compartilham

- Contrarios a intervencdo militar
Apoio:

- Ao impeachment de Dilma Rousseff
- Ao Movimento Escola sem Partido
- A Lava Jato

- As 10 medidas do Ministério Pblico de combate & corrupgio

Divergéncias

- Contra o0 impeachment de Temer
apos a divulgacao dos dudios da JBS
(pediam para aguardar as
investigacdes)

A favor do impeachment de Temer
apos a divulgacédo dos dudios da JBS.

Algumas acdes

- Acampamento em frente do TCU para exigir
a celeridade e reprovacdo das contas de 2014
do Governo Federal

- Marcha pela Liberdade: de S&o Paulo a
Brasilia pelo impedimento de Dilma Rousseff.
No Congresso, apds cerca de 1000 km de
caminhada, protocolaram um pedido de
impeachment

- Contra as ocupac0es das escolas: agbes para
desocupar as escolas no Parand. A principal
bandeira das ocupagdes foi o combate & PEC
241, aprovada na Camara dos Deputados, que
impde limites aos gastos publicos

- Mapa do impeachment: ferramenta
on-line que disponibilizou 0
posicionamento dos parlamentares
sobre a votacédo

- Muro da vergonha: painel colocado
ao lado da Fiesp, que mostrou
parlamentares contrarios ou indecisos
quanto ao impeachment

- Mapa Afasta Temer: ferramenta
criada para mobilizar a sociedade civil
visando o afastamento de Michel
Temer da Presidéncia da Republica

Principais
organizadores
(porta-vozes)

Kim Kataguiri

Renan Santos
Fernando Holiday
Arthur Moledo do Val

Rogério Chequer (afastou-se
temporariamente do VPR para disputar
eleigdes)

Fonte: Elaborado pelo autor

Como mencionado, uma das contribuices de uma pesquisa deve ser acrescentar a

literatura existente novas informacGes e inferéncias, aumentando a capacidade explicativa
cientifica de determinados aspectos do mundo (KING, KEOHANE e VERBA, 1994). Com o

crescimento do MBL e VPR, esses grupos passaram a ser mais bem estudados. Analisando o

discurso do MBL no Youtube, Moura e Yamamoto (2016) concluiram que o grupo se articula

*2°0 nGimero de participantes do MBL e VPR foi obtido nas péaginas on-line dos grupos, no dia 04.01.2019.

Disponiveis em:

www.facebook.com/mblivre?fref=ts e www.facebook.com/VVemPraRuaBrasil.org?fref=ts.
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a partir de trés campos semanticos: (a) ideais de mudanga; (b) campo da figura do salvador,
do “messias”, e (c) campo da liberdade, o qual abarca as propostas do grupo.

Firmino (2016) argumentou que a critica a corrupgdo e a governos petistas servem de
impulso para esses movimentos — conclusdes também exploradas por Cavalcanti et al. (2017,
2019) e Omena e Rosa (2015). O primeiro, analisando milhares de postagens das fanpages do
MBL e VPR, apontou que as postagens com maior engajamento®® faziam criticas ao PT e &
corrupc¢do petista, indicando que esses assuntos serviram para manter 0s grupos mais ativos,
uma vez que liderancas e membros consumiram informacgdes nesse sentido. Omena e Rosa
(2015) concluiram que, ao longo da trajetéria, MBL e VPR elaboraram um discurso
apresentando a impugnacdo de Dilma Rousseff e o fim da corrupgéo petista como solucdo
para o Brasil.

Aradjo et al. (2016) analisaram 0 uso estratégico das NTIC pelo MBL, VPR e
Revoltados Online. A partir das dimens6es poder de comunicacgéo, capacidade de producéo
de engajamento e poder de mobilizacao de rede, os autores concluiram que 0s grupos em
questdo sdo capazes de influenciar a opinido publica e de se conectarem a outras redes,
ampliando o numero de apoiadores.

Para isso, Aradjo et al. (2016) usaram os conceitos de programmers e swichters, de
Castells (2009). Programmers sdo aqueles atores (individuais e coletivos) que tém a
capacidade de definir objetivos para a rede na qual atuam, bem como a habilidade de
reprogramar tais objetivos/metas, orientando a acdo dos membros da rede. Switchers, por sua
vez, sdo atores sociais que operam no processo de conexdo e interacdo com outras redes,
permitindo as trocas e inovagao. De acordo com Araujo et al. (2016, p. 17), “os trés grupos
analisados sdo bons programmers, mas o MBL ganha destaque como swicther, por
demonstrar maior habilidade de conex&o com outras redes”.

Assim, a revisdo bibliogréafica traz indicios de que o surgimento e posterior
crescimento do MBL e VPR estdo relacionados a fatores como o surgimento de contra-
publicos digitais no auge do Lulismo, entre 2006 e 2010 (ROCHA, 2018), a crise do
Lulopetismo, primeiro na classe média e depois no subproletariado (vale lembrar que Lula
ainda é popular no Brasil), a inabilidade politica de Dilma Rousseff em dialogar e governar,
ante um sistema que exige um presidente forte (PEREIRA, 2011), e a aliancas estratégicas e
momentaneas com atores politicos, que com recursos humanos e financeiros trabalharam

juntos em prol do impeachment de Dilma Rousseff.

8 Métrica que representa a interagdo do publico com publicacées na pagina, verificando a quantidade de cliques,
likes, comentarios e compartilhamentos.
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Em entrevista 8 BBC*, Steven Levitsky afirmou que o avango na direita no Brasil
pode ser explicado a partir de uma crise com duas dimensdes. Nas palavras do autor: a pior
recessdo na historia do pais e o maior escandalo de corrupcéo entre os paises democraticos.
Segundo Levitsky, o avanco da direita no Brasil ocorreu porque o governo era de esquerda e
foi visto com o responsavel pela crise. Esses aspectos foram relevantes para elaborar o corpus

desta pesquisa, que sera abordado no Capitulo seguinte.

* Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/brasil-45829323. Acesso em: 19.07.2019.
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3 COMPREENDENDO O MBL E O VPR

Este capitulo, cuja maior parte € metodoldgica, explica como o MBL e 0 VPR véo ser
estudados a partir de métodos mistos. Inicialmente sera abordado a Andlise de Redes Sociais
(ARS). Em seguida, sera exibido o corpus da presente tese, para, posteriormente, testar a
primeira hipotese.

3.1 ENTENDENDO O MBL E O VPR A PARTIR DE METODOS MISTOS

Este trabalho propBe o uso de métodos mistos para entender movimentos sociais
virtuais. Afinal, a ARS quando limitada a exibir somente fluxos interativos entre atores ignora
0 conteudo das relacBes, podendo resultar em generalizacdes incorretas (FERREIRA e
FONTES, 2014).

Conforme Lemieux e Ouimet (apud RECUERO, 2014), o processo de analise de dados
possui dois niveis de analise. O primeiro é descritivo, quando ocorre a exposi¢do dos dados e
das métricas, enquanto o segundo é o complemento, ao se focar ndo apenas nas medidas, mas
no que elas querem dizer no contexto estudado. Nessa segunda etapa entram outras
abordagens e métricas quantitativas e qualitativas — como capital social, intensidade dos
lacos, amizade, conteldo de dialogos etc. -, que junto as medidas de rede dao sentido aos
dados.

A importancia de unir outros métodos a ARS também foi destacada por Hollstein
(2012), que defendeu que a pesquisa qualitativa, por exemplo, disponibiliza ferramentas que
ajudam a enfrentar celeumas de estudos em rede, como esclarecer a relacdo entre agéncia e
estrutura e questdes relativas a dindmica das redes sociais.

Exemplos de métodos para coleta® e anélise de dados utilizados em pesquisa de redes
sdo entrevistas, questionarios (aberto e fechado), analise do discurso, analise de contetdo e
andlise de postagens. Tais métodos podem contribuir na validacdo de dados, exploracdo de

redes e descricdo de préticas de atores sociais (HOLLSTEIN, 2012).

* A érea de coleta de dados é promissora nas ciéncias sociais. Estudos com diferentes reflexdes e técnicas de
coleta de dados podem ser vistos em Santos (2015), Silva e Stabile (2016), Rogers (2016 e 2018) e Recuero
(2009).
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3.2 ANALISE E VISUALIZACAO DE REDES SOCIAIS

A ARS, que pode ser entendida como o estudo de padrfes sociais, € uma &rea
crescente nas ciéncias sociais — ndo que seja nova, pois ndo o é, mas porque as inovacoes
tecnoldgicas permitiram novas possibilidades a ARS. Na internet, local onde ocorre a presente
pesquisa, por exemplo, existem varias ferramentas que ajudam a coletar dados, a analisa-los e
a visualiza-los, tais como o aplicativo Netvizz e o R para anélises no Facebook; o Remid e o
YourTwapperKeeper para o Twitter; o NodeXL para YouTube, Flickr e Twitter; e o Octoparse
para o Instagram.

Na era de Big Data na ciéncia das redes, ou seja, de grandes conjuntos de dados
armazenados, técnicas de visualizacdo sdo essenciais, pois conseguem transmitir informacées
de milhares de conexdes de maneira sucinta. Um exemplo pratico sdo reportagens de
periddicos e artigos cientificos que investem em wordclouds (CAVALCANTI et al., 2019) e
em redes para compreender fendmenos sociais.

Grandes jornais ao redor do mundo, como Estaddo (Estaddo dados), The Guardian
(Data) e Los Angeles Times (Data Desk), criaram editorias especificas para explorar técnicas
de visualizagdo de dados, deixando as bases e 0s codigos disponiveis para os leitores usarem.
Afinal, em dltima instancia a noticia, que é o principal produto de um jornal, pode ser
compreendida como a transformacdo da informacdo em estado bruto (dados) para contedido

organizado e estruturado, de maneira que faga sentido.

Entre as melhores novidades que a ciéncia das redes obteve nos ultimos anos
destacam-se a buscabilidade das interacfes, uma vez que cada vez mais Sdo recuperaveis a
partir de softwares, e a replicabilidade das interacdes, as quais podem ser reproduzidas a
partir de comandos. Este segundo ponto € muito importante na pesquisa cientifica, uma vez
que os procedimentos metodoldgicos tém de estar claros para garantir a replicabilidade.
Segundo King (1995), é importante armazenar 0s dados junto ao passo a passo da pesquisa
em um repositério publico para que os trabalhos académicos possam ser, entre outras coisas,
testados e falseados. Assim, todos os dados primarios coletados e usados nesta pesquisa
podem ser acessados no repositério OSF*® (Open Science Framework).

Entretanto, para a ARS é necessario tomar algumas decisdes, as quais seréo explicadas
a seguir. Quando o foco sdo os dados relacionais, caso desta pesquisa, a primeira etapa é
definir o tipo de rede para o estudo. Esses dados podem ser coletados, como ressaltado no

Capitulo 1, atraves de redes egocentradas, isto é, a partir de um ator-ego e suas conexdes, ou

*® Disponiveis em: osf.io/rq9ym, osf.io/gxnuy, osf.io/963x5, osf.io/58cek, osf.io/7zhmx e osf.io/sf52a. Acesso
em: 10.11.2019.
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através da rede sociocentrada (inteira), cujo exemplo pode ser um grupo no Facebook
(delimitado por quem se encontra no grupo e ndo pelas conexdes entre USUArios).

O segundo momento é quando se definem os niveis de andlise, 0s quais, também
destacados na secdo anterior, podem ser descritivos (primeira etapa da pesquisa) e
complementares (segunda, onde entram outras abordagens quantitativas e qualitativas). No
primeiro nivel, existem vérias métricas de redes e de ator, como pode ser visto no Quadro 3 —

que detalha as medidas utilizadas nesta pesquisa empirica.

Quadro 3 — Métricas usadas na pesquisa

Medidas Métrica Descrigdo
Rede Modularidade A modularidade é uma medida de agrupamento de nds, servindo para
(modularity) mostrar 0S grupos existentes em uma rede
Grau médio (average | Quantidade média de ligagBes dos nos da rede
degree)

Diametro (diameter) | Maior distancia entre dois n6s de um grafo
Densidade (density) | Quantidade de conexdes existentes em relagdo ao ndmero total de
conexdes possiveis no grafo. Mede o qudo perto a rede estd de ser

completa

Ator Grau de NUmero de vezes que um nd atua como uma “ponte” ao longo do caminho
intermediacéo mais curto entre dois outros n6s. A medida exibe a capacidade de
(betweenness) intermediar as comunicac¢des/interagdes entre pares de nos
Centralidade de Medida da influéncia de um n6 na rede. Indica qudo bem os atores estdo
autovetor conectados e o quanto podem influenciar outros atores da rede. A partir de
(eigenvector um célculo matematico, atribui-se um valor a cada nd a partir de suas
centrality) conexdes e das conexdes dessas conexdes. Por exemplo, um ator com 200

amigos relativamente impopulares no Facebook teria menor centralidade
de autovetor do que alguém com 200 amigos muito populares (como
Bolsonaro ou outro politico). Amigos de vérias celebridades também
teriam essa medida alta.

Talking about count | Numero de usuérios tnicos que criaram uma “historia” sobre a pagina
(como curtir pagina/post ou comentar, compartilhar e responder algo no
Facebook)

Grau de entrada Numa rede direcionada, é a soma das intera¢des que o ator recebe
(Indegree)
Fonte: elaborado pelo autor.

3.2.1 Métricas de posi¢des do no

A seguir vamos visualizar alguns exemplos dessas métricas de posi¢Ges de no e de
rede do Quadro 3. Para as primeiras, selecionamos uma rede do VPR no Facebook, com 65
nos e 196 arestas entre eles, para ilustrar os exemplos. A proposta neste momento é
compreender as medidas, portanto os nomes dos atores ndo sdo relevantes — eles serdo
abordados no Capitulo 3.

A rede em questdo foi formada da seguinte maneira: selecionaram-se, no Facebook,

todos os likes dados pela pagina-fonte (VPR, profundidade 1) e todos os likes dessas paginas
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curtidas pelo VPR (profundidade 2). O grafo gerado é direcionado, isto é, as arestas tém setas
nas pontas que indicam o sentido da relagdo, que pode ser unidirecional ou bidirecional (o
ator pode, por exemplo, dar e receber like de uma mesma pagina). As quatro figuras seguintes

exibem a mesma rede, contudo com os tamanhos dos nds variando de acordo com a medida

selecionada no software Gephi.

Figura 4 — Exemplo de grau de entrada.
Nota: Nesta rede, o tamanho do né estd
proporcional ao indegree (nesse caso, 0
namero de likes recebidos no Facebook por
seus pares). O n6 vermelho escuro de maior
tamanho teve indegree 28 (ou seja, recebeu
28 likes), enquanto os outros trés maiores
nos, que também estdo escurecidos para
melhor visualizacdo, tiveram indegree 8.
Fonte: elaborada pelo autor.

Figura 5 — Exemplo de grau de intermediagéo.
Neste grafo ha dois n6s de destaque quando se
pensa na capacidade de conectar e mediar
relagdes. O nd vermelho escuro de maior
tamanho teve grau de intermediacdo 1548 (ou
seja, apareceu 1548 vezes no caminho mais
curto entre dois nds), enquanto o azul escuro
de maior tamanho obteve 1098. Fonte:
elaborada pelo autor.

Figura 6 — Exemplo de centralidade de
autovetor. Os nds mais influentes sdo
aqueles que possuem posicles estratégicas,
estando bem conectados e, também, ao
lado de atores com alta conectividade (na
ARS, a métrica que calcula isso é a
centralidade de autovetor). No grafo acima,
do maior tamanho pro menor, 0s nos
obtiveram centralidade de autovetor 1,
0.419, 0.409 e 0.378. Fonte: elaborada pelo
autor.

Figura 7 — Exemplo de talk about count. Neste
grafo, 0 n6 azul escuro de maior tamanho teve
1.439.321 de “historias” criadas no Facebook.
O talk about count é util para verificar os
atores que geram mais historias na rede social,
que vao desde curtidas ao compartilhamento
de noticias. Fonte: elaborada pelo autor.
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Numa rede social, ndo tem medida mais ou menos relevante, todas tém uma funcéo. O
grau de intermediacdo, por exemplo, é importante quando se trata de intermediar relagdes, a
exemplo da fungdo desempenhada pelo n6 A do grafo abaixo.

Figura 8 — Grau de intermediacdo do n6 A. Fonte: Ucinet (2006)

No sociograma da Figura 8, que possui seis nos, o ator A aparece em todos 0s
caminhos possiveis para que todos os restantes possam se ligar (F-B, F-C, F-D, F-E, B-C, B-
D, B-E, C-D, C-E e D-E). Nesse sentido, 0 n6 A tem grau de intermediacdo 10 e os demais
atores tém grau de intermediacéo 0, pois ndo fazem pontos com nenhum outro.

A influéncia de um né (centralidade de autovetor), por sua vez, é definida pela
conectividade dos vizinhos mais proximos. As vezes, um né pode ndo ser considerado
importante por si s6, mas sua relagdo com outros atores altamente conectados indica um alto
nivel de influéncia. No mundo politico, um né com alto grau de autovetor pode ser um
confidente de empresérios e politicos, por exemplo. Na Figura 9, abaixo, o ator D tem apenas
duas conexdes de primeiro grau, mas esta rodeado de vizinhos bem conectados. Assim, 0 nd
D teria uma pontuacdo alta na medida de centralidade do autovetor®’, devido & importancia

relativa de seus vizinhos de primeiro e segundo graus.

*" Segundo Cherven (2015), a classificacdo de paginas do Google é outro exemplo de uma variacdo dessa
abordagem, levando em consideracdo as conexdes entre sites e ponderando sua importancia relativa em termos
de pesquisas na Web, acessos a paginas e outros critérios.
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Figura 9 — Centralidade de autovetor. Fonte: (KEN
CHERVEN, 2015).

3.2.2 Métricas de rede

Como visto no Quadro 3, as medidas de rede utilizadas nesta tese séo densidade,
diametro, grau médio e modularidade. Para ilustrar essas métricas, selecionou-se o dataset
Les Misérables, presente no banco de dados de cédigo aberto Github*, apenas como
exemplo.

O arquivo Les Misérables, com 77 nos e 254 arestas (Figura 10), contém uma rede
dirigida representando “quem aparece ao lado de quem” no romance de Victor Hugo Os
Miseraveis, do século XIX. No grafo abaixo, as arestas entre 0s personagens significam que
apareceram ao menos uma vez na mesma pagina ou pardgrafo do romance. Quanto maior a

espessura da aresta, mais vezes esses personagens apareceram juntos.

iy
-/ .
{leﬂ\/ T 0 -
A e ®
o (oo Sd
< - Marius)——— L o
aj,ear/w . SN, ' @
® " s @ ) ’
" ‘ Y, e e ‘
'y ® 5
7w :
] -

*  Disponivel em: https://github.com/gephi/gephi/wiki/Datasets e  https:/seinecle.github.io/gephi-

tutorials/generated-html/simple-project-from-a-to-z-en.html. Acesso em: 11.12.2018.
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Figura 10 — Quem aparece perto de quem no livro Les Misérables.
Fonte: elaborada pelo autor.

Em relacdo as medidas de rede, a densidade (D) pode ser calculada sem 0 uso de um
software, bastando dividir o nimero de Relagbes Existentes (RE) pelo niUmero de Relacdes
Possiveis (RP). Portanto: D = RE/RP. Para transformar a densidade num porcentual, basta
multiplicar por 100, ficando D = RE/RP x 100.

Um exemplo pratico ajuda a entender. A rede da Figura 10 tem 77 n6s e 254 arestas.
Uma vez que ja sabemos o nimero de relagdes existentes (254), devemos descobrir o nimero
de relagdes possiveis multiplicando o numero total de nés (77) pelo numero total de nds
menos 1 (76). Apos aplicar a formula (D = 254/5852) encontramos a densidade da rede:
0,043. Como mencionado, para sabermos a densidade em percentual basta multiplicar o valor
encontrado por 100, chegando a 4,43%, ou seja, o grafo Les Misérables tem baixa
conectividade, com 4,43% de relacGes existentes entre todas as possiveis.

Outra métrica de rede importante é o diametro, cujo conceito é simples: refere-se ao
ndmero méaximo de conexdes necessarias para percorrer o grafo. Uma maneira de interpretar o
didmetro é que ele mostra quantos passos sdo necessarios para que os dois nds mais distantes
da rede cheguem uns aos outros — lembrando que os atores conectados tém distancia 1. Na
rede Les Misérables o didmetro foi 5.

Compreender o didmetro nos ajuda a compreender a estrutura do grafo. Um grafo com
diametro trés, por exemplo, geralmente serd& menor e menos complexo do que um com
diametro sete (KEN CHERVEN, 2015). A terceira medida de rede presente nas nossas
analises é o grau médio (average degree). No grafo Les Misérables o grau médio foi 6,5,
indicando que um membro tipico da rede tem entre seis e sete conexdes.

Por fim, a modularidade, medida de agrupamento de n6s que varia ente 0 e 1, divide
0s atores em grupos a partir de suas conexdes. Quanto mais densas as interconexdes entre um
determinado grupo de nds, maiores as chances de constituirem um maddulo/cluster/panelinha
na rede (RECUERO, 2014). A modularidade pode ser medida através de softwares como
Pajek, Gephi e NodeXL - cada um possui algoritmos especificos, levando em conta as formas
de visualizacdo.

Como exemplo, a rede de Os miseraveis teve modularidade 0,56 e identificou seis
comunidades das cores roxa (28,57% da rede), verde clara (22,08%), azul clara (16,88%),
laranja (12,99%), verde escuro (11,69%) e rosa (7,79%). A interpretacdo, nesse sentido, é que
existem seis grupos de nos a partir de caracteristicas compartilhadas (KEN CHERVEN,
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2015). Nesta tese, a modularidade foi utilizada para identificar comunidades do MBL e do
VPR.

Size Distribution

Size (number of nodes)

-1 0 1 2 3 4 5
Modularity Class

Figura 11 — Modularidade do grafo “Quem aparece perto de quem” do livro
Les Misérables. Fonte: elaborado pelo autor.

3.3 PESQUISAS COM GRUPOS POLITICOS

Estudos utilizando o Netvizz e 0 Gephi (dois programas usados nesta investigagdo) ja
foram feitos para explorar a direita brasileira. Penteado e Lerner (2018) realizaram um
mapeamento de grupos de direita durante o impeachment de Dilma Rousseff no Facebook,
apontando que existiu uma grande variedade de grupos em torno da narrativa antipetista e
que, apo6s o elemento unificador (a queda de Dilma), esses grupos tiveram fragmentacdo
tematica e ideoldgica.

Contudo, o mais interessante do trabalho de Penteado e Lernet (2018) foi como eles
mapearam a direita, o que foi feito através de buscas por palavras-chave no Facebook em
defesa do impeachment, como Impeachment Dilma, Fora PT, Fora Lula, Fora Dilma etc. Da
pesquisa por esses termos, o Netvizz retornou aproximadamente 1.500 paginas, as quais foram
selecionadas 63 pro-impeachment que tinham mais de 20 mil fas. Tracando as redes dessas
paginas e de outras curtidas por elas, e aplicando filtros para identificar grupos e eliminar
paginas ndo relacionadas a defesa do impeachment, o resultado foi uma rede de cerca de seis
mil nos e 40 mil ligagdes.

Entre os principais grupos e atores da direita encontrados por Penteado e Lerner
(2018) estavam clusters de politicos tradicionais e opositores ao PT (como Aécio Neves,

Alvaro Dias e FHC), politicos conservadores (Jair Bolsonaro), movimentos de direita (MBL,
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Movimento Contra a Corrupcédo e VPR), exeército brasileiro, midia tradicional (Veja, Folha SP
e Estaddo) e pensadores de direita (Olavo de Carvalho).

A dupla Netvizz e Gephi também foi utilizada por Batista (2015) para analisar um
grupo virtual de Pernambuco chamado Direitos Urbanos, dando énfase as trocas
comunicacionais em ambientes on-line. Entre os principais resultados da pesquisa - que fez
netnografia com observacdo participante, ARS e entrevistas em profundidade via chat no
Facebook -, Batista ressaltou a importancia dos moderadores na coesdao do grupo e a
existéncia de um nucleo duro com 200 integrantes com lagos mais fortes.

Dessa forma, o estudo de Batista apontou para duas caracteristicas mencionadas no
Capitulo 1, de que lideres sdo fundamentais para a unido de um movimento e que grupos
grandes muitas vezes sdo centralizados em poucos individuos; na pratica, aqueles internautas
mais atuantes, que além de consumidores sdo produtores de conte(ido*, postando,
respondendo mensagens e passando mais tempo na internet.

Ao estudar esse mesmo grupo (Direitos Urbanos, doravante DU), Cavalcanti (2016 e
2018) focou no papel das liderancas na mobilizacdo de pessoas. Através de entrevistas,
questionarios e ARS, Cavalcanti chegou a um subgrupo de nove pessoas mais influentes do
DU, identificando as mais centrais (pelo indegree), as mais influentes (eigenvector centrality)
e as mais importantes para fazer pontes com outros noés (betweenness). Além disso, apontou
para trés maneiras de atuacao dos lideres do DU: a) pautam o grupo com postagens e filtram o
conteddo ao deletar/promover posts, b) relacionam-se com outros coletivos e atores sociais e
publicos (a exemplo do Ministério Publico) e ¢) buscam um discurso Gnico que aglomere 0s
mais diversos movimentos sociais.

Lara et al. (2016) também usaram o Netvizz e Gephi para analisarem a estrutura e
redes relacionamentos de uma fanpage chamada Doe Sangue, enquanto o cientista politico
Marques (2013) utilizou a ARS para compreender redes de pobreza, concluindo que “redes de
individuos em situagdo de pobreza tendem a ser menores, mais locais e menos variadas do

que as dos individuos de classe média” (p. 57).

3.4 O CORPUS

Esta secdo exple 0s objetivos desta tese, as hipdteses e o0 passo a passo da

metodologia, isto ¢, esmiliga o “como” esta pesquisa foi feita. O objetivo ¢ deixar claro de que

* No marketing, esses internautas sdo conhecidos como prosumers, uma juncdo de producer (produtor) +
consumer (consumidor). Para outras informacGes sobre o perfil do internauta do século XXI, ver Kotler et al.
(2017).
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maneira a questdo de pesquisa foi respondida: quando sdo mais procurados, com gquem se

relacionam e quais as postagens de maior alcance do MBL e do VPR?

3.4.1 Objetivos

Geral

Analisar os momentos de maior interesse, as redes de relacionamento e as
principais pautas e postagens do Movimento Brasil Livre e do Vem pra Rua.

e Especificos
1. Investigar o interesse pelo MBL e VPR ao longo do tempo no Google;

2. ldentificar a rede de relacionamentos do MBL e do VPR no Facebook, com énfase em
nos centrais, no relacionamento com atores politicos e na rede propria de
colaboradores;

3. Verificar temas chaves nas postagens em midias sociais do MBL e do VPR, com
énfase no engajamento®® e no niimero de curtidas;

3.4.2 Hipdteses

Segundo Pollock (2016), uma explanacdo € um caminho que pode ser testado
empiricamente, devendo sugerir uma hipotese, ou seja, uma afirmacéo testavel sobre uma
relacdo empirica de causa e efeito. Trés hipoteses foram testadas para chegar aos objetivos

especificos supracitados.

Hipdtese 1 — No Google, escandalos e protestos contra 0 PT exerceram um efeito
positivo no interesse ao longo do tempo por esses movimentos.

Motivo: Essa hipotese testou se 0 interesse por esses grupos aumentou em momentos anti-PT,
com denuncias de corrupgdo e protestos de rua contra o partido.

Hipotese 2 — No Facebook, os n6s com maior indegree sdo politicos de direita e
lideres/ramificacOes regionais dos proprios grupos.

Motivo: Investigou os atores mais bem conectados a esses grupos no Facebook, com énfase
em atores politicos e lideres dos movimentos.

%0 Essa métrica é explicada na se¢do 3.4.3 (metodologia).
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Hipotese 3 — No Facebook, quanto mais criticas ao PT e a corrupgdo associada a
governos petistas, maior o engajamento nas postagens do MBL e VPR.

Motivo: Verificou se o principal interesse pelos seguidores do MBL e do VPR no Facebook,
desde o surgimento oficial em 2014, é a luta contra o PT, e ndo versus o sistema politico
tradicional ou em defesa de bandeiras liberais.

3.4.3 Metodologia

O levantamento do material empirico ocorreu em quatro momentos®. No primeiro,
que buscou entender o interesse pelo MBL e VPR ao longo do tempo (objetivo especifico 1),
foram feitas analises no Google Trends - ferramenta que mostra a popularidade de termos e
assuntos® na internet a partir de um recorte temporal escolhido. No Google Trends foram
explorados termos relacionados aos grupos (Movimento Brasil Livre, MBL, Movimento Vem
pra Rua e Vem pra Rua Brasil), nos ultimos cinco anos, para depois testar a hipdtese de que
escandalos e protestos contra o PT exerceram efeito positivo no interesse ao longo do tempo
pelo MBL e VPR.

Apo6s o término dessa etapa, no segundo momento da pesquisa foram recolhidas
informacbes das fanpages, com o Netvizz, para construir sociogramas desses grupos,
explorando métricas de rede (densidade, modularidade, grau médio e diametro) e de posicdes
do no (grau de entrada, grau de intermediacao, talk about count e centralidade de autovetor).
Em relacdo aos objetivos especificos, essa fase serviu para elucidar o 2° objetivo, no que se
refere a “identificar as redes desses grupos no Facebook” e verificar os “nds centrais, 0
relacionamento com atores politicos e a rede de colaboradores”.

Num terceiro momento, no Facebook, levantaram-se postagens em recortes temporais
distintos, utilizando o Netvizz, com informacgdes como: a) tema do post, b) tipo (video, foto,
link etc.), c¢) horario da publicagdo e d) quantidade de likes, comentarios, reacGes e
compartilhamentos. A partir desses dados, se verificou se um maior engajamento nas pautas
do MBL e VPR - métrica que mensura a interacdo do publico com as publicagdes na pagina
atraves de cliques, likes, comentarios e compartilhamentos, cada um com peso diferente - €

decorrente de postagens criticas ao PT (objetivo especifico 3 e hipotese 3). Além do

8 A formulagdo da metodologia levou em consideracdo os trabalhos de Castells (2013), Goulart (2014),
Kozinets (2010), Rodriguez (1995), Sampaio (2011). E teses e dissertacdes com pesquisas no Facebook e redes
sociais, tais como as de Oliveira (2013), Guedes (2013) e Mazzocato (2014).

%2 No Google Trends ha uma distingdo entre “termo de pesquisa” e “assunto”. Quando se busca “termo de
pesquisa” a ferramenta da resultados para pesquisas mais especificas, que possuem palavras-chaves iguais, por
exemplo, enquanto que “assunto” oferece tudo o que tem relacdo com a palavra explorada.
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Facebook, também se analisou, como complementacdo (num quarto momento), centenas de

postagens do Instagram e Youtube.

O software Gephi, que possibilita a construcdo de sociogramas e a obtencdo de

representacdes numéricas, foi utilizado para a analise de parte do material coletado. Abaixo

segue um resumo da metodologia (Quadro 4).

Quadro 4 - Resumo dos objetivos, hipoteses e variaveis

longo do tempo
no Google

PT exerceram um
efeito positivo no
interesse ao longo
do tempo por esses

escandalos e
protestos contra o PT

Google e reflexbes
tedricas

Variavel dependente:
Picos de interesse no

Meétrica do Google

Objetivos Hipoteses Variaveis® Mensuracao Métodos/fonte
especificos

1. Investigar o | H1 - No Google, Variavel Categoria criada Andlises de graficos
interesse pelo | escandalos e independente: pelo autor a partir no Google Trends
MBL e VPR ao | protestos contra o Periodos de de pesquisa no

engajamento™ e
no nimero de
curtidas

engajamento nas
postagens do MBL
e VPR

postagens

movimentos Google Trends ao
longo do tempo

2. ldentificar a | H2 - No Facebook, | Variavel Categoria criada ARS
rede de | politicos de direita | independente: pelo autor
relacionamentos e politicos de direita e
do MBL e VPR | lideres/ramificacdes | lideres dos préprios
no Facebook, com | regionais dos grupos
énfase em nés | préprios grupos séo
centrais, no | os nés com maior Variavel dependente: | Métrica da ARS
relacionamento indegree indegree do n6
com atores
politicos e na rede
prépria de
colaboradores
3. Verificar temas | H3 — No Facebook, | Variavel Categoria criada Facebook
chaves nas guanto mais criticas | independente: pelo autor
postagens em ao PT e a corrupgdo | Criticasao PT
midias sociais do | associada a
MBL e do VPR, governos petistas, Varidvel dependente: | Métrica do
com énfase no maior o Engajamento nas Facebook

Fonte: Elaborado pelo autor

3.5 INTERESSE PELO MBL E VPR AO LONGO DO TEMPO

Para avaliar o interesse pelos grupos estudados ao longo do tempo foi feita uma

pesquisa no Google Trends. Foram explorados os termos Movimento Brasil Livre, MBL, Vem

53 Vale destacar que algumas variaveis sdo proxies (utilizadas para substituir outra de dificil mensuraco),

construidas pelo autor.
% Essa métrica é explicada na metodologia.
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pra Rua> e Vem pra Rua Brasil — os quais foram intencionalmente escolhidos por serem
palavras-chaves utilizadas por esses grupos, além de ser como sdo mais conhecidos.

O recorte temporal selecionado foram os ultimos cinco anos, com a pesquisa sendo
restrita apenas para o Brasil. Isso ocorreu porgue se verificou que expressdes como MBL
tinham significados variados em outros paises. Deste modo, o Grafico 2 da inicio as andlises,
exibindo o interesse pelo termo Movimento Brasil Livre ao longo do tempo.

Lembrando que a Hipotese 1 desta pesquisa € “no Google, escandalos e protestos
contra 0 PT exerceram um efeito positivo no interesse ao longo do tempo por esses
movimentos”. A variavel independente, “periodos de escandalos e protestos contra o PT”, foi
mensurada com a seguinte proxy: investigou-se no proprio Google e em matérias de jornais os
acontecimentos marcantes do periodo analisado, verificando se foi caracterizado por
escandalos e protestos contra o PT ou ndo (1 ou 0). Ja para a variavel dependente, “picos de
interesse no Google Trends”, foram selecionados os trés momentos de maior interesse pelo
termo pesquisado. As analises seguintes buscaram verificar se houve uma correlagdo entre

essas variaveis.

Gréfico 2: Buscas pelo termo Movimento Brasil Livre no Google Trends
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Fonte: elaborado pelo autor a partir do Google Trends. Nota: No Grafico, os picos de busca estao identificados
com pequenos quadrados azuis; o recorte temporal da andlise foi 260 semanas.

O eixo vertical do Grafico 2, que varia entre 0, 25, 50, 75 e 100, exibe a frequéncia
com a qual o termo Movimento Brasil Livre foi procurado no Google, sendo que 100

representa 0 maximo de popularidade no periodo analisado e zero o minimo. O eixo

> Vase frisar que o termo “Vem pra Rua” foi muito utilizado no Brasil nos ultimos anos. Muitas vezes pelo
Movimento, outras vezes por mobilizagBes que ndo tinham relacdo com o grupo aqui abordado.
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horizontal, por sua vez, representa o recorte temporal de toda a andlise, totalizando 260
semanas.

Buscando entender quais fatores explicam esses picos de maior interesse pelo tema,
esta analise focou nos trés momentos em que o termo Movimento Brasil Livre foi mais
buscado: a) de 13 de marco a 19 de marco de 2016 (pico de 100), b) de 15 de marco a 21 de
marco de 2015 (58) e de 10 a 16 de abril de 2016 (52). Esses numeros (100, 58 e 52)
representam o interesse de pesquisa relativo ao tema, métrica criada pelo Google.

Mas o que eles indicam, olhando para o contexto historico desses recortes temporais?
A priori, que o interesse pelo termo Movimento Brasil Livre ao longo do tempo por parte dos
internautas foi maior, respectivamente, nas maiores manifestacfes antigovernamentais de
2016°° (quando foi atingido o pico de 100 na semana de 13 de marco e 52 na de 10 de abril), e
nas grandes mobilizacbes de 2015 (semana de 15 de margo). Assim, verifica-se que o
interesse por Movimento Brasil Livre aumentou em periodos de protestos contra o PT.

O Gréfico 3 acrescenta ao Gréfico 2 a busca pelo termo MBL, indicando dois novos
insights. O primeiro é que em algum momento o0 grupo passou a ser mais conhecido por MBL,
em vez de Movimento Brasil Livre. Isso é notado a partir da semana de 25 a 31 de outubro de
2015, quando o termo MBL (atingindo 23 no interesse de pesquisa relativo ao tema) superou
pela primeira vez de maneira significativa a busca por Movimento Brasil Livre (11) no
Google. Essa tendéncia se consolidou e virou realidade na semana de 10 a 16 de abril de

2016, com o termo Movimento Brasil Livre marcando 22, e MBL, 43.

% No dia 13 de marco de 2016 ocorreram por todo o Pais as maiores manifestacdes anti-Dilma. Disponivel em:
https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2016/03/13/brasil-tem-maior-manifestacao-contra-dilma.htm.
Acesso em: 05.10.2019.
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Gréfico 3: Comparagéo entre os termos Movimento Brasil Livre e MBL no Google Trends
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Fonte: elaborado pelo autor a partir do Google Trends. Nota: No Gréfico, os picos de busca estéo identificados
com pequenos quadrados vermelhos.

Em relacdo as buscas pelo termo MBL, os trés momentos de maior interesse ocorreram
nas semanas de 22 de julho a 28 de julho de 2018 (100), de 30 de setembro a 6 de outubro de
2018 (93) e de 10 de setembro a 16 de setembro de 2017 (97). Mas o que pode explicar esses
picos de busca pelo termo MBL?

Uma busca no Google (o Google mesmo, ndo o Trends) com o termo MBL para o
primeiro periodo (de 22 de julho a 28 de julho), com a opcdo de resultados para noticias
(Figura 12), mostrou que as cinco primeiras noticias abordavam a retirada do ar, por parte do
Facebook, de uma rede de contas ligadas ao MBL, a qual estaria supostamente espalhando
fake news. Tais noticias aparentemente movimentaram 0 grupo, que acusou o Facebook de

censura’’.

%" Paginas desativadas possuiam juntas mais de meio milhdo de seguidores, segundo reportagem da Reuters.
Disponivel em: https://brasil.elpais.com/brasil/2018/07/25/politica/1532531670_089900.html . Acesso em:
06.06.2019.
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Pesquisar na Web Qualquer contetido 22 de jul de 2018 — 28 de jul de 2018 Classificados por relevancia Limpar

h\ 5 NE  Apds remocdo do Facebook, cipula do MBL troca WhatsApp por ...
13, = BBC Brasil - 25 de jul de 2018
‘%H A lista dos usuarios atingidos néo foi divulgada pela empresa, mas varias das

See. W paginas afetadas eram relacionadas ao Movimento Brasil Livre (MBL). O grupo ...

Facebook retira do ar rede de contas ligadas ao MBL antes das ...

Politica Estaddo - 25 de jul de 2015

Facebook retira do ar rede ligada ao MBL antes das eleicées

EL PAIS Brasil - 26 de jul de 2018

Facebook derruba rede de fake news usada pelo MBL

Jornal O Globo - 25 de jul de 2018

MBL acusa Facebook de "censura” apés remogao de 196 paginas e ..

Detalhado - UOL - 25 de jul de 2018

Facebook exclui paginas de rede de desinformacéo’; MBL fala em ..

Detalhado - G1 - 25 de jul de 2018

Figura 12 - Busca no Google para o termo MBL. Nota: Colocou-se o filtro para noticias por relevancia
(segundo o algoritmo do Google), na semana de 22 de julho a 28 de julho de 2018.

Posteriormente, buscando a palavra-chave MBL de 10 de setembro a 16 de setembro
de 2017 (ou seja, para o segundo pico de interesse de pesquisa relativo ao tema, de 97), as
cinco noticias mais relevantes versavam sobre a campanha bem sucedida do MBL para que a
exposicdo de arte Queermuseu (que abordava, entre outras coisas, questdes de género e de
minorias) fosse fechada. Essa exposi¢cdo, que recebeu R$ 800 mil por financiamento de
isencdo fiscal, via Lei Rouanet®®, ficaria exposta até 8 de outubro de 2017, mas uma
campanha do MBL nas redes sociais apontando para 0 mau uso do dinheiro publico numa
exposicdo que “supostamente” defendia a pedofilia, zoofilia e blasfémia fez com que fosse
encerrada antes™.

Por fim, para a semana de 30 de setembro a 6 de outubro de 2018, terceiro pico de
interesse de pesquisa relativo ao tema (93), as trés primeiras noticias encontradas pelo
algoritmo do Google, novamente com o filtro “noticias por relevancia”, abordaram o apoio
oficial de lideres do MBL, entre eles Kim Kataguiri, a candidatura Jair Bolsonaro. Além
disso, o interesse provavelmente aumentou com a proximidade das eleicOes presidenciais
brasileiras, cujo primeiro turno ocorreu em 7 de outubro de 2018.

Assim, foram analisados seis picos de maior interesse — trés pelo termo Movimento
Brasil Livre e trés por MBL. Como resultado, viu-se que em trés casos escandalos e protestos
contra o PT parecem ter influenciado em alguma medida picos de interesse por esses grupos
no Google e, em outros trés, diferentes assuntos foram mais importantes, como a censura ao

grupo, a exposi¢cdo Queermuseu e 0 apoio a Bolsonaro. Portanto, essa analise apontou que em

% Lei de incentivo & cultura no Brasil.
% Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/brasil-45191250. Acesso em: 06.06.2019.
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50% dos casos analisados escandalos e protestos contra o PT parecem ter exercido efeito
positivo nos picos de interesse por esses grupos.

Ap0s verificar o interesse por MBL e Movimento Brasil Livre ao longo do tempo,
realizaram-se buscas pelos termos Vem pra Rua e Vem pra Rua Brasil no Google Trends. As
variacgoes positivas e negativas de ambos os termos foram parecidas ao longo do tempo, com
picos ocorrendo nas mesmas semanas, apenas alternando a intensidade: de 13 a 19 de margo
de 2016 (100 para Vem pra Rua e 100 Vem pra Rua Brasil), de 10 de abril a 16 de abril de
2016 (92 para Vem pra Rua e 70 para Vem pra Rua Brasil) e de 15 a 21 de mar¢o de 2015 (62
para Vem pra Rua e 58 para Vem pra Rua Brasil). Assim, elas ocorreram nas maiores
manifestacdes antigovernamentais de 2016 (em marco e abril daquele ano) e no periodo das

grandes mobiliza¢Bes do ano anterior (15 de marco de 2015).

Gréfico 4: Comparacao entre os termos Vem pra Rua Brasil e Vem pra Rua no Google Trends
100 == Vem pra Rua Brasil:
(Brasil)

== Vem pra Fua: (Brasil)

2014 2015 2016 2017 2018

Fonte: elaborado pelo autor a partir do Google Trends. Nota: No Grafico, os picos de busca apds as grandes
mobiliza¢Bes de 2016 estdo identificados com pequenos quadrados vermelhos.

Ap0s o periodo das grandes mobilizagcdes de marco e abril de 2016, cujos protestos se
mantiveram até meados daquele ano, trés picos se destacaram no Grafico acima a partir do
fim de 2016: de 01 de abril de 2018 a 8 de abril de 2018 (interesse de pesquisa relativo ao
tema de 41 pelo termo Vem pra Rua e 23 pelo Vem pra Rua Brasil), 27 de novembro de 2016
a 4 de dezembro de 2016 (35, Vem pra Rua, e 28, Vem pra Rua Brasil) e de 26 de marco de
2017 a 2 de abril de 2017 (17, Vem pra Rua, e 16, Vem pra Rua Brasil).

Assim como nos casos das palavras-chaves MBL e Movimento Brasil Livre, buscou-se
compreender o que aconteceu nesses periodos. Na semana de 01 de abril de 2018 a 8 de abril

de 2018 as cinco principais noticias encontradas pelo algoritmo do Google (FIGURA 13),
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com a classificagdo por relevancia, trataram de atos pelo pedido de prisdo de Lula e contra a
possibilidade da concessdo de um habeas corpus para o ex-presidente ndo ser detido.

GO gle Vem pra Rua =m § Q
Todas Noticias Imagens Videos Shopping Mais Configuraces Ferramentas
A Web Qualquer contetido 1 de abr de 2018 — 8 de abr de 2018 Classificados por relevéncia Limpar

Vem pra rua n&o enche uma Kombi
Esmael Morais (Blogue) - 2 de abr de 2018
Uma Kombi pode ser mais que suficiente para os atos do grupo vem pra rua, que &
primo-irm&o do fascistoide Movimento Brasil Livre (MBL). Na dltima ...
MBL & Vem Pra Rua vdoc & Esplanada pressionar STF por prisdo de Lula
2=l Correio Braziliense - 3 de abr de 2018
'Vem pra Rua' fez ato nesta noite em Bauru conira Habeas Corpus .
JCNET - Jornal da Cidade de Bauru - 3 de abr de 2018
Vem Pra Rua convoca manifestagdo contra Lula nesta terca-feira em
Jomnal Opcéo - 2 de abr de 20138
MBL e Vem Pra Rua fazem manifestacdo em Porto Alegre a favor da
Detalhado - Zero Hora - 4 de abr de 2018

Zero Hora

Figura 13 - Busca no Google para o termo Vem pra Rua. Nota: Colocou-se o filtro para noticias
por relevancia (segundo o algoritmo do Google), na semana de 22 de julho a 28 de julho de
2018.

Na semana de 27 de novembro de 2016 a 4 de dezembro de 2016 as cinco matérias
mais relevantes no Google® para o periodo selecionado abarcavam protestos marcados pelo
Vem pra Rua contra a corrupgéo, cujas bandeiras foram a defesa da Operacdo Lava Jato e a
aprovacao do projeto das Dez Medidas Contra a Corrupcdo proposto pelo Ministério Publico
Federal®®. Por fim, na semana de 26 de marco de 2017 a 2 de abril de 2017 as cinco
rceportagens mais relevantes foram de atos de rua em defesa da Lava Jato e, como pautas
secundarias, o fim do foro privilegiado e criticas ao PT.

Assim, foram analisados, também, seis picos de maior interesse pelos termos Vem pra
Rua e Vem pra Rua Brasil. Diferentemente dos resultados para MBL e Movimento Brasil
Livre, os picos coincidiram ao longo dos ultimos cinco anos. Como resultado, viu-se que em
quatro casos escandalos e protestos contra o PT influenciaram picos de interesse pelo VPR e,
em dois, outros assuntos foram mais importantes, como a defesa da Operagdo Lava Jato.
Portanto, observa-se que na maior parte dos casos analisados (66%) escandalos e protestos

contra 0 PT parecem ter exercido efeito positivo nos picos de interesse por Vem pra Rua e

60 Reportagem que apareceu em primeiro lugar disponivel em:

https://www1.folha.uol.com.br/poder/2016/11/1837119-vem-pra-rua-mantem-convocacao-de-ato-mbl-ainda-
nao-se-decidiu.shtml. Acesso em: 14.12.2018.

%1 A Operacdo Lava Jato, maior operacdo anticorrupcéo do Brasil, € composta por investigacBes em andamento
pela Policia Federal que apura esquema de lavagem de dinheiro bilionario em propina. As Dez Medidas de
Combate a Corrupcao, por sua vez, sdo propostas de alteragdes legislativas feitas pelo Ministério Publico federal
(MPF) que buscam aprimorar a prevencao e o combate a corrupgdo e a impunidade no Pais. Disponiveis em:
https://www.nexojornal.com.br/explicado/2018/03/16/Lava-Jato-a-origem-e-0-destino-da-maior-
opera%C3%A7%C3%A30-anticorrup%C3%A7%C3%A30-do-pa%C3%ADs e
http://www.dezmedidas.mpf.mp.br/. Acesso em: 17.12.2018.
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Vem pra Rua Brasil — contudo, assim como no caso do MBL, ndo foi em todos. Por fim, o

Gréfico 5 exibe os quatro termos de pesquisa vistos até 0 momento.

Gréfico 5: Comparacdo entre os quatro termos no Google Trends
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Fonte: elaborado pelo autor a partir do Google Trends. Nota: No Gréfico, os picos de busca que serdo
comentados a seguir estdo identificados com pequenos quadrados.

No Gréfico 5, destaca-se que até maio de 2016 o termo Vem pra Rua era 0 mais
buscado com certa vantagem. Porém, a partir de maio daquele ano o MBL o alcangou e, entre
o fim de 2016 e inicio de 2017, o MBL passou a ser mais procurado no Google —

consolidando a posicao que se mantém até hoje.
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4 PRIMEIRO NIVEL DE ANALISE: AS REDES DO MBL E DO VPR

Neste capitulo serdo mostradas as redes de likes do MBL e do VPR no Facebook. O
propdsito desta etapa € verificar, por meio de medidas de ARS, com quem esses grupos e nos
especificos se relacionam no Facebook para melhor entendé-los (primeiro nivel de analise). A
Hipotese testada aqui foi: No Facebook, politicos de direita e lideres/ramificaces regionais
dos préprios grupos sdo 0s nds com maior indegree.

Posteriormente, no Capitulo 4, dados quantitativos e subjetivos (segundo nivel de
analise) ajudardo na interpretacao dessas redes. A seguir as analises se iniciam com medidas
de rede e de posicdo do nd, respectivamente. Os dados foram capturados pelo Netvizz e as
métricas e sociogramas gerados pelo Gephi no dia 22 de novembro de 2018%

4.1 REDE DE LIKES DO MBL

A primeira rede formada (Figura 14), com 260 nds e 1000 arestas, foi a rede de likes
do MBL com grau de profundidade 2, ou seja, os likes dados pela pagina-fonte (MBL,
profundidade 1) e os likes dessas paginas curtidas pelo MBL (profundidade 2). Mas por que
essa rede foi gerada?

Uma analogia explica: para compreender melhor o perfil de um internauta no
Facebook, por exemplo, a rede de relacionamentos dele oferece informagfes importantes
sobre o0 que pensa, quem ele é e como age. Da mesma forma acontece com uma organizagao
politica, uma vez que a teia de rela¢bes diz muito sobre ela (FONTES, 2012). Entretanto,
como mencionado, esse emaranhado de relagdes por si s6 nao esclarece de maneira completa
a organizagdo, por isso as lacunas podem ser preenchidas com outras informagdes

quantitativas e qualitativas.

%2 Lembrando que todos os dados primarios utilizados nesta pesquisa estdo disponiveis em: osf.io/rq9ym,
osf.io/gxnuy, osf.i0/963x5, osf.io/58cek, osf.io/7zhmx e osf.io/sf52a. Os dados de rede, especificamente, estéo
em: osf.io/963x5 e osf.io/gxnuy. Acesso em: 10.11.2019.
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o % o

Figura 14 - Rede de likes do MBL com grau de profundidade 2.

O grafo acima foi gerado a partir das métricas modularidade e grau de entrada
(indegree). A modularidade serve para, entre outras coisas, identificar subgrupos (ou cliques,
ou clusters) de uma rede, detectando deste modo as comunidades presentes na rede de likes
do MBL (diferenciadas por cores na Figura 14); enquanto o indegree mostra, pelos tamanhos
dos nds, aqueles que receberam mais likes da rede, indicando assim quéo centrais e, sob certo
ponto de vista, poderosos sao.

A rede da Figura 14 teve modularidade 0,438 e sete subgrupos identificados. Vale
ressaltar que quanto mais alta a modularidade (préxima de 1), maior a densidade entre 0s n6s
dos clusters, porém mais esparsa as conexdes entre distintos grupos — o que pode prejudicar a
circulacédo de recursos/informacdes entre eles.

Na Figura 14 existem dois clusters maiores, cujos integrantes possuem as COres roxa
(30,38% dos nos da rede) e verde (27,31%). Em seguida aparecem os demais clusters
identificados pelo Gephi: cor azul (15% dos noés da rede), laranja (13,46%), cinza (5,77%),
rosa (5,38%) e verde escuro (2,69%). A Figura 15 exibe a mesma rede da Figura 14, porém
agora com os nomes dos atores aparecendo, permitindo que identifiguemos alguns. Os rétulos

maiores séo exatamente aqueles com maiores indegree.
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Figura 15 — Rede de likes do MBL com ‘rétulos. Nota: a esquerda, a rede de likes do MBL com grau de
profundidade 2 completa, com os 260 nds. A direita, a rede suavizada, apenas com atores com indegree igual ou
superior a 4 para melhor visualizagdo de alguns nomes.

Analisando cada cluster da rede completa de likes do MBL, vemos que o de cor roxa,

com 79 nés, pode ser considerado o subgrupo de pensamento conservador, pois tem como

participantes centrais — no que diz respeito a quantidade de likes recebida (indegree) pelos

demais atores da rede - institutos liberais (Mises Brasil e Students for liberty in Brazil), midias

alternativas de noticias (O Reaciondrio e Spotiniks) e pensadores e politicos de direita, como

o apresentador/humorista Danilo Gentili, o presidente Jair Messias Bolsonaro e o escritor

Olavo de Carvalho.

Quadro 5 — Atores com maior indegree nos sete clusters identificados do MBL

Grupo

Nome do ator

Cluster roxo (79 nés)

Instituto Mises Brasil (indegree 25), Students for liberty in Brazil (SFLB, 16), O
Reacionario (14), Instituto Liberal de Sao Paulo (llisp, 14), Spotiniks (13), Danilo
Gentili (12), Jair Messias Bolsonaro (12), Liberalismo de Zoeira (12) e Olavo de
Carvalho (11).

Cluster verde
(71 nbs)

Movimento Brasil Livre (indegree 49), Paulo Martins (16), Kim Kataguiri (16),
MBL — S&o Paulo (13) e Fernando Holiday (12)

Cluster azul (39 n6s)

Marcel Van Hattem (indegree 15), Veja (13), Vem pra Rua Brasil (10), Folha de
Sdo Paulo (7) e Ronaldo Caiado (6)

Cluster laranja (35 n6s)

Socialista de Iphone (indegree 15), Infomoney (5) e Mises Institute (4)

Cluster cinza (15 nés)

O Antagonista (indegree 8), Gloria Alvarez (5), Rachel Sheherazade (4) e Direita
Forte (3)

Cluster Rosa (14 n6s)

Ayn Rand (indegree 8), MBL - Pernambuco (7) e We are living (4)

Cluster verde escuro (7
nos)

MBL — Mato Grosso (indegree 4) e ILMT - Instituto Liberal de Mato Grosso (3)

Fonte: Elaborado pelo autor.
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O segundo maior cluster, o de cor verde, com 71 nos, é a rede dos colaboradores do
MBL, tendo como atores centrais paginas regionais do MBL (S&o Paulo, Rio Grande do Sul e
Parana) e as de coordenadores como Kim Kataguiri e Fernando Holiday. Esse cluster possui a
maior quantidade de no6s que usa a sigla MBL ou Movimento Brasil Livre como parte do nhome
da pégina: 46 nés de um total de 55 presentes na rede de likes do MBL. Desse modo, o cluster
verde contém as principais ramificacdes regionais do MBL.

Vale frisar que os 55 no6s que possuem MBL ou Movimento Brasil Livre no titulo da
pagina (21% da rede de likes do MBL) indicam que a estratégia de ativismo on-line do grupo
passa pela descentralizagdo do mesmo, com a criacdo e manutencdo de paginas regionais.
Ademais, no Facebook ha outras fanpages administradas pelo MBL, a exemplo de sites
noticiosos e de humor, alguns tirados do ar pelo Facebook sob a alegacéo de que praticavam a
desinformagao®.

O cluster azul, com 39 nés, possui politicos de direita (o deputado federal Marcel Van
Hattem e o governador Ronaldo Caiado), grupos parceiros (como o Vem pra Rua), e veiculos
da midia tradicional no Brasil, como a Veja (maior revista semanal em circulacdo do Pais) e 0
Jornal Folha de S3o Paulo (o mais influente do Brasil)®*.

Boa parte do cluster laranja (35 nds) é a rede egocentrada da pagina de humor
Socialista de Iphone; portanto, esse subgrupo ndo € interessante para a discussdo. O cluster
cinza (15 nés) é pequeno, porém tem dois atores que merecem ser ressaltados, o site de
noticias conservador e liberal O Antagonista (indegree 8), uma das principais fontes de
informacdo de midia alternativa do grupo, e a apresentadora conservadora Rachel
Sheherazade (4).

Os demais clusters (rosa e verde escuro) contém péaginas regionais e sem muita
expressao, ndo sendo relevantes neste momento da discussdo. Assim, resumindo as
informacBes supracitadas, identificamos quatro principais subgrupos a partir da
modularidade: cor roxa (pensamento conservador), verde (colaboradores do MBL), azul
(midia tradicional e politicos de direita) e cinza (midia alternativa e personalidades da
direita).

Dando continuidade as analises, outras medidas de ARS ofereceram novas
informacdes sobre a rede de likes do MBL. O grau médio (average degree) da rede, uma das
medidas que demostram o qudo conectada ela &, foi 7,69, ou seja, cada no tem entre sete e

% Disponivel em: https://g1.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2018/07/25/facebook-retira-do-ar-rede-de-
fake-news-ligada-ao-mbl-antes-das-eleicoes-dizem-fontes.ghtml. Acesso em: 14.01.2019.

* Disponiveis em: http://publiabril.abril.com.br/marcas/veja e https://ivcbrasil.org.br/#/home. Acesso em:
30.01.2019.


http://publiabril.abril.com.br/marcas/veja
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oito conexdes. O diametro, que representa a maior distancia entre dois n6s de um grafo, foi 6,
isto €, os dois n6s mais distantes estdo a seis caminhos (arestas) de separagdo. A densidade do
grafo, por sua vez, que mede o quao perto a rede esta de ser completa, foi 0,015. Para se ter
uma ideia da referéncia, um grafo com todas as arestas possiveis possui densidade 1. Para
conhecermos a densidade em percentual, conforme explicado no Capitulo 2, multiplicamos o
valor encontrado por 100, chegando a 1,15%, ou seja, a rede de likes do MBL tem baixa

conectividade, com 1,15% de relacGes existentes entre todas as possiveis.

Tabela 1 — Rede de likes do MBL (métricas de rede)

Modularidade 0,438
Grau médio 7,69
Diametro 6
Densidade 0,015

Fonte: Elaborada pelo autor.

Outra informacdo capturada pelo Netvizz para a analise foi a categoria das paginas
(autoidentificacdo dos n6s no Facebook), que da uma ideia do tipo de nd presente na rede.
Dos 260 nos da rede de likes do MBL, 14,23% disseram ser uma comunidade; 10,38%
organizages nao governamentais; 8,85% organizacao politica; 7,69% figura puablica; 7,31%
causa; 6,92% mdusica/banda e 5% politicos. Outros 39,62% se dividiram em categorias que

contabilizaram menos de 5%, entre elas midia, jornalistas, comediantes etc.

4.1.1 Os principais nos da rede de likes do MBL

ApOs observar as métricas de rede, as analises deram énfase as medidas de posi¢do do
no, com o intuito de verificar os atores mais influentes nos grafos gerados. Medir influéncia é
complicado e subjetivo, entdo foram selecionadas quatro métricas que em algum grau
mensuram isso: talking about count, grau de entrada do né (indegree), centralidade de
autovetor (eigenvector centrality) e grau de intermediacéo (betweenness).

O talk about count, métrica de engajamento que mensura 0 niumero de usuarios Unicos
que criaram uma “histéria” sobre a pagina (como curtir pagina/post ou comentar, compartilhar
e responder algo), serve para mostrar quem sdo 0s atores que provocaram maior numero de
historias no Facebook. Revelando, nesse sentido, quais possuiram postagens mais
compartilhadas e provocaram maior engajamento. A Figura 16 exibe os 19 nds da rede de
likes do MBL que tiveram mais internautas falando sobre eles®®. O tamanho dos nés esta

proporcional ao talk about count deles.

% Foram selecionados inicialmente 21 nés, resultante do filtro de atores com mais de 130.000 pessoas falando
sobre eles. Dois nos, no entanto, foram excluidos, pois eram uma banda de rock (Metallica) e uma loja de roupa
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Figura 16 — Atores da rede de likes do MBL que geram mais histérias no
Facebook. Nota: cor verde (organizacdo politica), cor azul (politicos), cor
vermelha (midia e informag&o) e amarela (humor).

O Quadro 6 da outras informacdes sobre os atores com maior talking about count,
identificando o tipo, nimero de fas e post activity (métrica do Netvizz que representa quantas
postagens ocorreram, por hora, durante os Gltimos 50 posts capturados). O post activity ajuda
a mostrar se a pagina é ativa. Entre os nés da Figura 16, por exemplo, a Revista Veja foi a

mais atuante, com 2,34 postagens por hora.

Quadro 6 — Caracteristicas dos atores com maior talking about count

Tipo Talking NUmero de | Post Link
about fas activity
count
Jair Messias Politico 3.196.693 | 6.486.493 | 0.2 https://www.facebook.com/jai
Bolsonaro rmessias.bolsonaro/
MBL - Organizacéo 1.060.534 | 2.838.700 | 1.16 https://www.facebook.com/m
Movimento Brasil | Politica blivre/
Livre
Veja Midia/informaca | 761.713 7.208.315 | 2.34 https://www.facebook.com/Ve
0 ja/
Corrupcdo Humor 441.821 1.158.000 | 0.3 https://www.facebook.com/me
Brasileira Memes mesbocamole/

Fonte: elaborado pelo autor.

(Grunt Style), ou seja, ndo tinham a ver com o tema desta pesquisa.
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As outras medidas de posicdo do né analisadas foram (1) grau de intermediacao
(betweenness centrality), que representa 0 nimero de vezes que um no atua como “ponte” ao
longo do caminho mais curto entre dois outros nos, (1) centralidade de autovetor (eigenvector
centrality), que mensura a influéncia de um no na rede a partir de qudo bem conectado esta, e
(1) grau de entrada (indegree), que, como mencionado, é o numero de likes do no recebido
por seus pares. A Tabela 2 mostra os cinco nds que registraram indices mais elevados em cada

uma dessas medidas®®.

Tabela 2 — Medidas de posi¢do do né do MBL

Grau de intermediacéao O Reacionério (6017.40)
(betweenness) Socialista de iPhone (5036.008)
Marcel van Hattem (4193.20)
MBL — S&o Paulo (3887.50)

Midia Inversa (2443.19)

O Coyote (2178.06)

Centralidade de autovetor | Fernando Holiday (0.516)
(eigenvector centrality) Kim Kataguiri (0.509)

O Reacionério (0.501)

Paulo Martins (0.482)

Instituto Mises Brasil (0.477)
Talking about count Jair Messias Bolsonaro (3.196.693)
Veja (761.713)

Mamaefalei (610.604)

Capitalism (590.769)

Corrupcdo Brasileira Memes (441.821)
Grau de entrada Instituto Mises Brasil (25)
(Indegree) Paulo Martins (16)

Kim Kataguiri (16)

SFLB - Students For Liberty Brasil (16)
Socialista de iPhone (15)

Fonte: elaborada pelo autor.

Assim, foram identificados pela ARS atores centrais e estratégicos dentro da rede de
likes do MBL, que sdo e podem ser acessados para diferentes objetivos: seja para facilitar o
acesso a outros atores/clusters da rede (os com maiores betweenness sdo importantes nessa
empreitada) ou até para planejar uma acédo coletiva (MARWELL e OLIVER, 1989; OLSON,
1971; RODRIGUEZ, 1995; BENNETT e SEGERBERG, 2013).

Num exemplo hipotético, uma mobilizacdo de rua do MBL poderia ser articulada no
Facebook, a partir dos dados coletados até agora, da seguinte maneira: (1) buscando o apoio
do deputado Marcel VVan Hattem para fazer pontes com setores da rede do MBL (Van Hattem
tem alto betweenness, podendo funcionar 4.193 vezes como ponte); (Il) passando pelo

politico Fernando Holiday para convocar setores do MBL (o0 mais influente dentro da rede,

% Apenas no betweenness colocamos seis nos.
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com maior eigenvector centrality); (I1l) acionando o n6 Mamaefalei para divulgar a
manifestacdo a rede MBL e ao publico em geral (a pagina, cujo administrador € o
coordenador e deputado estadual do MBL Arthur do Val, tem amplo talking about count no
Facebook); e, finalmente, (IV) pedindo a ajuda de atores como Paulo Martins e Kim Kataguiri
(que possuem alto indegree) para mobilizar/coordenar outros nos da rede.

E claro que, para que isso acontecesse, seria necessaria uma pauta em comum entre 0s
atores supracitados. E, além de politicos (cujo exemplo acima foi baseado), outros ndés
poderiam ser contatados/mobilizados ao longo do caminho para uma mobilizagéo anti-PT, por
exemplo, como organizagdes politicas liberais (Instituto Mises Brasil) e sites noticiosos, a
exemplo de O Reacionério.

Laclau e Mouffe (1987), por exemplo, abordam que o conceito de cadeia de
equivaléncia é importante para a mobilizacdo, algo que os grupos politicos por vezes
conseguem promover. Quando isso ocorre, coincidem as dimensdes de projetos particulares
com projetos de outros grupos, numa articulacdo provisoria e instavel. Segundo Laclau e
Mouffe, a estratégia de articulacdo utilizada por um grupo de pessoas pode ser vista como a
construcdo de uma relacdo de equivaléncia (“nds”) entre diferentes sujeitos politicos e em
torno de um centro hegemonico de um discurso, de modo a se construir um projeto contra-
hegemonico, um “nds” antagbnico a um “eles”. Ao menos na realizacdo de criticas e protestos
contra o PT, aparentemente a rede da direita brasileira conseguiu se articular com sucesso nos
ultimos anos.

Retomando a rede de likes do MBL, esta pesquisa teve interesse especial nos politicos
dessa rede. Assim, verificou todos os atores politicos presentes nela — foram considerados
politicos aqueles que ja disputaram um cargo politico no Brasil ou que se encontram num
mandato. A Figura 17 mostra os politicos identificados na rede do MBL, onde foram

conferidos os 260 nds para se chegar ao seguinte grafo®”.

®” Inicialmente foi colocado um filtro no Gephi, selecionando todos os nés da rede de likes do MBL que se
identificavam como politico ou figura publica. Como alguns nds politicos ndo se enquadravam nessas
categorias, realizou-se nova pesquisa pela planilha extraida pelo Netvizz até identificar todos os politicos da rede.
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Figura 17 — Rede de politicos do MBL. Nota: tamanho do no esta
proporcional ao indegree, enquanto a tonalidade da cor esta relacionada ao
namero de fas (quanto mais verde, mais fas).

No grafo acima, o tamanho do né é proporcional ao indegree, cujos maiores foram
Kim Kataguiri (16), Paulo Martins (16), Marcel van Hattem (15), Jair Messias Bolsonaro
(12), Fernando Holiday (12), Fabio Ostermann (8), Ronaldo Caiado (6), Paula Cassol (6),
Renan Santos (5), Ericsson Hemmer (4), Mamaefalei (3) e Ana Amélia Lemos (3). Assim,
foram identificados os atores politicos que mais receberam likes na rede do MBL.

A compilagéo desses dados nos permite realizar algumas interpretagcdes importantes.
Apesar de a rede analisada apresentar uma densidade baixa, ela conta com uma intermediacéo
elevada de atores que ndo sdo representantes oficias do MBL. Todavia, liderancas do
Movimento ocupam posi¢des de proeminéncia na centralidade de autovetor e no grau de
entrada, ou seja, estdo bem posicionadas na estruturagédo das relagdes (como vimos na Tabela
2).

E possivel inferir desse resultado a importancia da difusdo de ideias do MBL através
da ligacdo com apoiadores conexos (que realizam intermediacdo com outros nds), mas
também a relevancia das liderancas na coesdo dessa rede de relagdes, exercida pela
centralidade de seu posicionamento. As atencfes, por seu turno, voltam-se também para a
figura de Bolsonaro, que concentra a maior talk about count (Figura 16), ou seja, € 0

destinatério da maior parte das mobiliza¢6es dentro da rede.
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4.2 REDES DE LIKES DO VPR

Seguiram-se 0s mesmos passos feitos com o MBL para o VPR. Nesse sentido, a
primeira rede formada, com 65 nos e 196 arestas, foi a rede de likes do VPR com grau de
profundidade 2, isto &, todos os likes dados pela pagina-fonte (VPR, profundidade 1) e todos
os likes dessas paginas curtidas pelo VPR (profundidade 2).
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Figura 18 - Rede de likes do VPR. Nota: o tamanho dos
nos € proporcional ao indegree do ator, enquanto que as
cores mostram trés diferentes clusters.

Diferente do MBL, que teve sete clusters identificados pelo Gephi, 0 VPR apresentou
trés grupos principais: cor lilas (com 56,92% dos atores da rede), cor laranja (23,08%) e cor
verde escuro (20%). O grupo lilas é o cluster da midia e de ativistas politicos, composto por
veiculos de comunicacdo de massa (Estaddo e Veja), politicos (Joice Hasselman e Eder
Borges) e figuras da Lava Jato, como o Ministério Publico Federal e 0 & época juiz Sérgio
Moro.

O cluster laranja, bem parecido com o verde em relagdo as caracteristicas dos
integrantes, possui 0 site de noticias O Antagonista (também presente no MBL) e
ramificagdes regionais do VPR, como o Vem pra Rua RJ e 0 Vem pra Rua Goiés. No cluster
verde todos 0s integrantes sdo grupos locais/parceiros do Vem pra Rua, entre eles os dois com
maior indegree: Vem pra Rua Brasil e Vem pra Rua S&o Paulo. Em termos de categorizacao,
identificamos 0 VPR com dois grupos principais: (1) midia tradicional e ativistas politicos
(cor lilas) e (2) rede de colaboradores do VPR (cores laranja e verde).
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Quadro 7 — Atores com maior indegree nos clusters identificados do VPR

Grupo Nome do ator

Cluster lilas (37 nos) Vem pra Rua Curitiba (6), Estaddo (5), Veja (4), Joice Hasselman (3), Eder Borges
(3) e Ministério Publico Federal - MPF (3)

Cluster laranja O Antagonista (8), Vem pra Rua RJ (8), Vem pra Rua Goias (7), Vem pra Rua
(15 nobs) Recife (6) e Vem pra Rua Riomafra (6)

Cluster verde (13 nds) | Vem pra Rua Brasil (29 indegree), Vem pra Rua Sdo Paulo (8), Vem pra Rua
Sorocaba (6), Vem pra Rua MG (5) e Vem pra Rua Para (3).

Fonte: elaborado pelo autor.

Em relacdo as medidas de rede do VPR, o grau médio (average degree) da rede foi
6,03, isto €, cada nd tem em média seis conexdes; a maior distancia entre dois nos (diametro)
foi 4; a densidade do grafo, que mede o qudo perto a rede esta de ser completa, foi 0,047

(4,7% de relacOes existentes entre todas as possiveis da rede); e a modularidade foi 0,357.

Tabela 3 — Rede de likes do VPR — métricas de rede

Modularidade 0,357
Grau médio 6,03
Diametro 4
Densidade 0,047

Fonte: Elaborada pelo autor.

Quanto a autoidentificacdo no Facebook das paginas em categorias, entre 0s 65 nos da
rede de likes do VPR, 43,08% disseram ser uma comunidade, 9,23% causa, 9,23%
organizacao politica, 4,62% revistas e 4,62% figura publica. Outros 29,22% que marcaram
menos de 4% se dividiram em categorias como midia e website, organizacdo sem fins

lucrativos, jornalistas etc. A categoria politicos teve 1,54%.

4.2.1 Os principais nés da rede de likes do VPR
As medidas de posicdo do n6 analisadas foram talking about count, grau de entrada
(indegree), centralidade de autovetor (eigenvector centrality) e grau de intermediacdo

(betweenness).
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Figura 19 — N6s com maior talking about count. Nota: Cor verde
(organizacéo politica), cor vermelha (midia e informagdo), cor roxa
(politicos e figuras publicas), amarelo (outros).

No talking about count, atores que se destacaram sdo, até 0 momento de redacdo desta
tese, ferrenhos criticos a governos petistas: Delegado Francischini 17.777, Joice Hasselmann,
VEJA, Estad3o e Revista ISTOE. O primeiro foi eleito em 2018 pelo PSL (mesmo partido de
Bolsonaro) deputado estadual pelo Parana - em 2010 e 2014 j& havia sido deputado federal.
Delegado Federal licenciado, Francischini é marcado por posicionamentos de direita, a
exemplo de duas bandeiras em destaque na se¢do sobre de seu Facebook: “anti-PT assumido”
e “#Bolsonaro2018”%.

O segundo ator com maior talking about count, Joice Hasselmann, é jornalista,
palestrante e escritora, tendo sido ancora ou diretora de grandes veiculos nacionais, como
CBN, BandNewsFm, Record, TVeja e Jovem Pan. Joice é uma das principais influenciadoras
digitais politicas do Brasil, opondo-se a esquerda e ao PT. Os demais nds com maior numero
de histdrias compartilhadas no Facebook (revistas Veja e Istoé e jornal Estaddo) sdo midias
nos ultimos anos mais alinhadas ao pensamento liberal e conservador — sendo tambéem

bastante criticas a governos petistas.

% Disponivel em: https://www.facebook.com/FernandoFrancischiniBR/. Acesso em: 23.12.2018.
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Quadro 8 — Caracteristicas dos atores com maior talking about count por categoria

Categoria Talking NUmero de | Post Link
about count | fas activity

Delegado Politico (cor | 1.439.321 1.615.343 0.69 https://www.facebook.co
Francischini roxa) m/FernandoFrancischiniB
17.777 R/
Vem pra Rua | Organizacdo 260.760 1.999.797 0.3 https://www.facebook.co
Brasil Politica (verde) m/vemprarua.net/
Veja Midia/informacd | 761.713 7.208.315 2.34 https://www.facebook.co

0 (vermelha) m/Veja/
Curitiba Contra a | Outros (amarela) | 138.688 114.834 0.61 https://www.facebook.co
Corrupcdo m/movimentocuritbacontr

acorrupcao/

Fonte: elaborado pelo autor.

As outras medidas de posicdo do nd analisadas foram grau de intermediacdo

(betweenness centrality), centralidade de autovetor (eigenvector centrality) e indegree. A

Tabela 4 mostra até seis nds que registraram indices mais elevados em cada uma dessas

medidas, sendo atores centrais e estratégicos dentro da rede de likes do VPR.

Tabela 4 — Medidas de posi¢do do nd do VPR

Grau de intermediacédo
(betweenness)

Vem Pra Rua Curitiba (1098.83)
Vem Pra Rua Goiés (108)

Vem Pra Rua Ponta Grossa PR (43.2)
Vem Pra Rua Apucarana PR (40.25)
Vem Pra Rua Toledo PR (29.95)
Delegado Francischini 17.777 (18.25)

Centralidade de
autovetor (eigenvector
centrality)

Vem Pra Rua S&o Paulo (0.419639)
Vem Pra Rua RJ (0.409786)

Vem Pra Rua MG (0.378474)

Vem Pra Rua Goiés (0.355978)
Vem Pra Rua Recife (0.350133)

Talking about count

Delegado Francischini 17.777 (1.439.321)
Joice Hasselmann (824016)

Veja (761.713)

Estaddo (742.074)

Revista ISTOE (490.250)

Grau de entrada
(Indegree)

Vem Pra Rua RJ (8)

Vem Pra Rua Sédo Paulo (8)
O Antagonista (8)

Vem Pra Rua Goiés (7)
Vem Pra Rua Curitiba (6)*

Fonte: elaborada pelo autor.

Verificamos, também, os principais atores politicos da rede de likes do VPR. Em

comparagdo ao MBL, o VPR possuiu menos politicos nessa rede, conforme a Figura 20.

Apenas cinco atores politicos foram identificados (Delegado Francischini, Joice Hasselman,

Eder Borges, Benedito de Lira e Sérgio Moro), sendo um indicio de que, diferentemente do

% Também obtiveram 6 em indegree trés outros grupos: Vem pra rua Recife, Riomafra e Sorocaba.
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MBL, o VPR apostou menos no relacionamento com politicos — e até no lancamento de
candidaturas préprias nas ultimas eleicdes.

Joi

Benee Lira

ni 17.777

Figura 20 — Rede de politicos do VPR. Nota: tamanho do no esti
proporcional ao indegree, enquanto a tonalidade da cor esti
relacionada ao nimero de f&s (quanto mais verde, mais fas). Obs: 0 n6
Sérgio Moro ndo é a pagina oficial do politico.

4.3 AS REDES JUNTAS
Ainda na ARS, acrescentou-se a rede de likes do VPR a do MBL, constituindo uma s6
rede com 315 nos e 1190 arestas (Figura 21). Dos 65 nos da rede de likes do VPR, 55 estavam

presentes na rede do MBL. Apos aplicar a métrica modularidade, o software Gephi dividiu a

nova rede em oito clusters.
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Figura 21 — Rede de likes do MBL e VPR. Fonte: elaborada pelo
autor. Nota: A cor roxa representa o cluster do ndcleo duro do MBL
e a cor verde o nlcleo duro do Vem pra Rua.

Em relacdo aos ndés com maior indegree do grafo acima, foram eles: MBL -
Movimento Brasil Livre (49), Vem Pra Rua Brasil (38), Instituto Mises Brasil (25), Veja (17),
Paulo Martins (16), Kim Kataguiri (16), SFLB - Students For Liberty Brasil (16), Socialista
de Iphone (15), Marcel Van Hatem (15) e O Antagonista (15). Abaixo, na Figura 22, essa
mesma rede é exibida, porém apenas com 0s atores que receberam indegree a partir de 5 para

melhor visualizacao.
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Figura 22 - Rede de likes do MBL e VPR suavizada. Nota: grafo tem 73 nds
(23,17% dos atores da Figura 21) e 304 arestas.

Por altimo, geraram-se mais trés grafos: dois com as redes de colaboradores do MBL
e VPR (Figuras 23 e 24, respectivamente) e outro com essas redes juntas. S6 foram
considerados nos da rede de colaboradores aqueles com MBL, Movimento Brasil Livre, VPR

ou Vem pra Rua no nome da pagina.



78

""""""""

\/Ii
4
MBI
MBL - Movimento Bl@io J|II do Rio Preto

Figura 23 — Rede de colaboradores do MBL

Figura 24 — Rede de colaboradores do VPR

As Figura 23 e 24 expGem a capilaridade dos grupos no Facebook, onde os atores de
maior tamanho s@o aqueles com maior indegree dentro do cluster e, assim, com posi¢oes
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centrais. A rede do MBL teve 55 nds e 160 arestas, enquanto a rede do VPR 34 nos e 126

arestas. O Quadro 9 exibe as medidas de posi¢cdes do n6 dessas redes, destacando 0s trés

atores com indices mais altos em cada uma das medidas.

Quadro 9 — Medidas de posicdo do n6 do MBL e VPR

Grau de entrada

Grau de

Cetralidade de

Talking about

Quantidade de fas

(31.4)

Intermediacdo autovetor count
MBL MBL - MBL - Séo Paulo | MBL - Séo MBL - MBL Movimento
(55 n6s | Movimento (714.03) Paulo (0.491) | Movimento Brasil | Brasil Livre -
e 160 | Brasil Livre — Livre Praia Minas Gerais
arestas) | Parand (8) Grande (58.978) (54.208)
MBL - Movimento
MBL - S&o MBL - | MBL - MBL - Brasil Livre — RJ
Paulo (8) Movimento Movimento Pernambuco (41.423)
Brasil Livre — RJ | Brasil Livre — | (14.465)
(170.33) Parana (0.436) MBL - S&o Paulo
(36.875)
MBL - MBL — | MBL - Movimento Brasil
Movimento Pernambuco Paraiba Livre — Brasilia
Brasil Livre (157.33) (0.348) (11.286)
Curitiba (5)
VPR Vem Pra Rua Vem Pra Rua Vem Pra Rua | Vem Pra Rua Vem Pra Rua
(34 n6s | S&o Paulo (8) Curitiba (281.65) | S&o Paulo Recife (2.115) Recife (61.721)
e 126 (0.420)
arestas) Vem Pra Rua RJ
Vem Pra RuaRJ | Vem Pra Rua Vem PraRua | Vem Pra Rua (53.334)
(8) Apucarana PR RJ (0.410) Sorocaba (1.368)
(32.65)
Vem Pra Rua Séo
Vem pra Rua Vem Pra Rua VemPraRua | Vem PraRua Sdo | Paulo (29.124)
Recife (6)" Ponta Grossa PR | MG (0.379) Paulo (1.335)

Fonte: Elaborado pelo autor com base nas Figuras 23 e 24.

Do MBL, entre 15 grupos regionais possiveis que poderiam estar no Quadro 9, dez

apareceram, pois alguns se sobressairam em mais de uma métrica. Foram eles os MBL.:

Parana, Sao Paulo, Curitiba, Rio de Janeiro, Pernambuco, Parand, Paraiba, Praia Grande,

Brasilia e Minas Gerais. Entre eles, destacaram-se MBL S&o Paulo (quatro aparicdes no

Quadro 9), Rio de Janeiro (duas), Parana (duas) e Pernambuco (duas).

No VPR oito grupos locais/regionais apareceram entre 15 possiveis: VPR S&o Paulo,

Rio de Janeiro, Recife, Curitiba, Apucarana PR, Ponta Grossa PR, Minas Gerais e Sococaba.

Os destaques foram Vem pra Rua Séo Paulo (quatro aparicdes no Quadro 9), Recife (trés

aparigdes) e Rio de Janeiro (trés aparicoes).

"% \/em pra Rua Recife teve 0 mesmo indegree (6) de outros quatro grupos, porém foi o selecionado por ter tido
maior quantidade de fas em relacéo aos outros.
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Figura 25 - Rede de colaboradores do MBL e VPR
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A ARS levou a pesquisa a observacgdes importantes, as quais algumas serdo mais bem

exploradas no Capitulo seguinte. Em primeiro lugar, viu-se que a rede de likes no Facebook

do MBL é maior que a do VPR, possuindo inclusive mais clusters identificados (sete, ante

trés do VPR). Contudo, a rede do MBL possui alguns atores aparentemente sem tanta

relevancia para a finalidade do movimento, o que é uma caracteristica de grupos maiores.

Nesse sentido, apds um filtro, constatou-se que o MBL tem quatro subgrupos mais influentes

(“pensamento conservador ”, “colaboradores do MBL”, “midia tradicional e politicos de

direita” e “midia alternativa”), enquanto o VPR tem dois (“midia tradicional e ativistas

politicos” e “colaboradores do VPR”).
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Em segundo lugar foram vistas métricas de rede e de posi¢do do n6 de cada grupo. As
primeiras, descritivas, serviram para compreender as redes dos grupos de maneira geral,
enquanto as segundas para identificar atores importantes (RECUERO, 2014). Vimos que, em
média, os nds do MBL possuem mais conexdes (7,60 ante 6,03 do VPR), porém a densidade
do VPR € superior, estando mais perto de ser uma rede completa. O dois nds mais distantes
do MBL estéo a seis caminhos (arestas) de separacao, enquanto do VPR estdo a quatro.

Tabela 5 — Comparacdo entre as redes de likes do MBL e VPR — métricas de rede

MBL VPR
Modularidade 0,438 0,357
Grau médio 7,69 6,03
Diametro 6 4
Densidade 0,015 0,047

Fonte: Elaborada pelo autor.

Em relacdo aos principais nos de cada grupo, foram identificados atores chaves a partir
da ARS. Do lado do MBL, por exemplo, Kim Kataguiri, Paulo Martins e O Reacionéario sao
relevantes, aparecendo mais de uma vez na Tabela 6 (abaixo), que mostra 0s cincos atores
mais bem colocados nas medidas de posicdo de né analisadas’*. Do lado do VPR, nés que
apareceram mais de uma vez no top 5 foram Vem Pra Rua Curitiba, Vem Pra Rua Sédo Paulo,
Vem Pra Rua RJ, Vem Pra Rua Curitiba e Vem Pra Rua Recife. Segundo a literatura de redes,
quanto mais centrais os nos, geralmente maior o poder dos fluxos comunicacionais, 0s quais
facilitam a troca de recursos (FONTES, 2012; MOLINA, 2001).

Tabela 6 — Medidas de posi¢do do n6 do MBL e do VPR

MBL

VPR

Grau de
intermediacéo
(betweenness)

O Reacionério (6017.40)
Socialista de iPhone (5036.008)
Marcel van Hattem (4193.20)
MBL — S&o Paulo (3887.50)
Midia Inversa (2443.19)

O Coyote (2178.06)

Vem Pra Rua Curitiba (1098.83)

Vem Pra Rua Goiéas (108)

Vem Pra Rua Ponta Grossa PR (43.2)
Vem Pra Rua Apucarana PR (40.25)
Vem Pra Rua Toledo PR (29.95)
Delegado Francischini 17.777 (18.25).

Centralidade de
autovetor
(eigenvector
centrality)

Fernando Holiday (0.516)
Kim Kataguiri (0.509)

O Reacionério (0.501)

Paulo Martins (0.482)
Instituto Mises Brasil (0.477)

Vem Pra Rua S&o Paulo (0.419)
Vem Pra Rua RJ (0.409)

Vem Pra Rua MG (0.378)

Vem Pra Rua Goias (0.355)
Vem Pra Rua Recife (0.350)

Talking about
count

Jair Messias Bolsonaro (3.196.693)
Veja (761.713)

Mamaefalei (610.604)

Capitalism (590.769)

Corrupgdo Brasileira Memes (441821)

Delegado Francischini 17.777
(1.439.321)

Joice Hasselmann (824016)

Veja (761.713)

Estaddo (742.074)

™ Apenas no betweenness colocamos seis nés de cada grupo.
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Revista ISTOE (490.250)
Grau de entrada | Instituto Mises Brasil (25) Vem Pra Rua RJ (8)
(Indegree) Paulo Martins (16) Vem Pra Rua Séo Paulo (8)
Kim Kataguiri (16) O Antagonista (8)
SFLB - Students For Liberty Brasil (16) | Vem Pra Rua Goiés (7)
Socialista de iPhone (15) Vem Pra Rua Curitiba (6)"

Fonte: elaborada pelo autor.

Outra ideia dessa etapa era identificar os principais atores politicos presentes nas redes
de likes de profundidade 2 de cada grupo. Assim, do MBL foram detectados 25 atores
politicos e do VPR cinco. Em terceiro lugar, identificamos os grupos locais do MBL e VPR
gue possuem graus mais elevados nas medidas de rede estudadas: MBL Sao Paulo, MBL Rio
de Janeiro, MBL Parana, MBL Pernambuco, Vem pra Rua S&o Paulo, Vem pra Rua Recife e
Vem pra Rua Rio de Janeiro foram os grupos locais identificados nessa etapa.

Como principais contribui¢cGes deste Capitulo, vimos que 0s grupos em questdo
possuem redes significativas de colaboradores, que podem até ser maiores, uma vez que
nucleos menores podem nao ter sido identificados na presente analise. Conforme a literatura
abordada no Capitulo 1 (CASTELLS, 2013; CAVALCANTI, 2016; DONK et al., 2004;
GANZ, 2008), a ARS realizada aqui revelou a existéncia de uma articulagcdo on-line entre
politicos de direita, construcdo de liderancas proprias e a midia (inclusive alternativa). Tais
atores sdo ramificacdes importantes na atuacao e estrutura desses grupos.

Respondendo a Hipdtese 2, observamos que politicos de direita e lideres desses
grupos, tanto personalidades como ramificacfes regionais dos movimentos, estdo entre 0s
atores mais bem localizados nas redes do VPR e do MBL - contudo, no MBL outros nos
também se sobressairam, como institutos liberais e setores da midia. Mesmo assim,
acreditamos que podemos confirmar essa hipo6tese para ambos 0s grupos.

Também se espera que tenhamos dado contribui¢cbes metodoldgicas a pesquisas que
venham a utilizar a ARS, ao apontarmos uma maneira, entre tantas possiveis, de capturar
dados no Facebook e de descrevé-los e analisa-los. Por fim, vale destacar que a ARS costuma
deixar algumas questdes em aberto, sem respostas, pois esta nos permite ver a estrutura de
uma rede e seus respectivos atores, contudo muitas vezes nao nos permite interpretar/entender
adequadamente as relacGes estabelecidas (HOLLSTEIN, 2011) — vale frisar que a ARS ainda
oferece outras possibilidades ndo contempladas nesta pesquisa. Desse modo, o Capitulo 4 faz
uma analise de postagens do MBL e VPR, para complementar e oferecer novos insights ao

que até agora foi visto.

"2 Também obtiveram 6 em indegree trés outros grupos: Vem pra rua Recife, Riomafra e Sorocaba.
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5 SEGUNDO NIVEL DE ANALISE: AS PRINCIPAIS PAUTAS

Este Capitulo explora as postagens mais curtidas do MBL e do VPR nas principais
midias sociais deles. Num primeiro momento, as analises mostram postagens no Facebook do
MBL e VPR, em trés recortes temporais distintos, para verificar quais 0os assuntos que
possuiram um maior alcance nesses movimentos. Posteriormente, de modo complementar,
também fizemos anélises no Instagram, a segunda maior rede social do Brasil, e no Youtube.
Buscamos verificar, portanto, a Hipotese 3 desta pesquisa, ou seja, quanto mais criticas ao PT
e a corrupcao associada a governos petistas, maior o engajamento nas postagens do MBL e do
VPR no Facebook.

5.1 PAUTAS COM MAIOR ENGAJAMENTO EM 2016 E 2017

Primeiramente direcionamos nossas analises para as principais pautas do MBL e VPR
em dois recortes temporais distintos: o primeiro em abril de 2016, quando a Camara Federal
autorizou a abertura do processo do impeachment de Dilma Rousseff, e 0 outro em meados de
2017, com o intuito de capturar o momento dos grupos com o agravamento da crise politica
durante o governo de Michel Temer, poucos meses apds o dono da empresa JBS, Joesley
Batista, registrar Temer dando aval para comprar o siléncio de Eduardo Cunha, um ex-
deputado preso pela Lava Jato”.

A escolha desses recortes foi intencional, buscando contemplar como esses grupos se
comportaram em momentos politicos dispares: o primeiro em um governo de centro-esquerda
(Dilma) e o segundo em um liberal reformista (Temer). O software utilizado para o
levantamento do material foi o Netvizz, que como mencionado permite extrair dados do
Facebook.

As postagens dos grupos foram acompanhadas dez dias antes do dia do julgamento do
impeachment na Camara (17.04.2017) e dez dias depois - periodo determinante para a queda
de Dilma Rousseff. A Tabela 7 exibe os dois periodos acompanhados, com informaces sobre
0 engajamento do post, o tipo (foto, link, video etc.) e o conteudo/descricao feita pelo grupo.

" Disponivel em
https://g1.globo.com/politica/noticia/dono-da-jbs-gravou-temer-dando-autorizacao-para-comprar-silencio-de-
cunha-diz-jornal.ghtml. Acesso em: 19.08.2019.
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Tabela 7 - As cinco postagens com maior engajamento do MBL em dois periodos: durante o impeachment e no
Governo Temer

Periodo Ordem | Engajamento | Tipo | Contetido/Descricao feita pelo grupo™
acompanhado
De 07/04/2016 1. | 255.087 Foto | “Sim ao impeachment! Vitéria do Brasil! Todos
a 27/04/2016 nas ruas agora para comemorar!”
(21 dias) — 2. 170.012 Foto | “Ary Fontoura foi ao Faustdo e criticou Dilma. Zé
Impeachment de Abreu foi ao Faustdo, defendeu Dilma, e
de Dilma apresentou o cuspe como método de didlogo. Um é
mito, outro € lixo”
3. | 169.915 Foto | “GANHAMOS! O Brasil deu hoje um grande passo
para a aprovacdo do impeachment de Dilma
Rousseff”
4. | 156.756 Video | “Juiz Sérgio Moro, da Lava Jato, é homenageado
em Nova York”
5. 155.230 Foto | “Avenida Paulista agora”
De 30/05/2017 1. | 78.885 Video | “Um vereador de Recife inventou uma nova lingua
a 23/06/2017 para ler as atas das sessfes - ou esta debochando
(25 dias) — dos pagadores de impostos de sua cidade”
Governo 2. |67.324 Foto | “Crivella quer cortar metade da verba das escolas
Temer de samba, que ameacam cancelar de vez o desfile
do carnaval do ano que vem”
3. |59.181 Link | “E assim que se faz”

57.741 Foto | “Pela primeira vez, desde a redemocratizacdo do
pais, hd um politico declaradamente de direita
liderando as pesquisas para presidente da
Republica. Jair Bolsonaro aparece em primeiro em
um cenario sem Lula - que deve ser preso até 1a”

5. | 56.764 Video | “O legado da politica econdémica pode ser ainda
pior que o legado da corrup¢éo”

Fonte: Elaborada pelo autor.

No periodo do impeachment, entre os cinco posts com maior engajamento do MBL,
trés se referiram ao impeachment como uma “vitéria” (postagens 1,3 e 5). O segundo post
com maior engajamento discorreu sobre atores anti e pr6-Dilma, ressaltando que os criticos
da ex-presidenta seriam pessoas mais civilizadas. A postagem 4, por sua vez, se referiu a
Sérgio Moro, juiz idolatrado pelo MBL/VPR e criticado pela esquerda por supostamente
persegui-la’.

No segundo periodo analisado, em 2017, no Governo Temer, entre as cinco postagens
com maior engajamento do MBL, trés posts foram relacionados ao PT e dois ndo. O post com
maior engajamento foi um video de um vereador lendo as atas de uma sessédo na Camara de
maneira incompreensivel, “inventando” um idioma proprio. Esse video foi amplamente
compartilhado nas redes virtuais brasileiras e 0 MBL o0 postou para criticar o vereador, que

estaria debochando do povo ao ndo levar o cargo publico a sério.

" Estéo reproduzidos exatamente como foram escritos.
™ Uma série de matérias publicadas pelo Jornal Intercept, que abordam a suposta imparcialidade de Sérgio
Moro, estao disponiveis em: https://theintercept.com/series/mensagens-lava-jato/. Acesso em: 18.07.2019.


https://theintercept.com/series/mensagens-lava-jato/
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O segundo post tratou de cortes de verbas publicas para o Carnaval do Rio de Janeiro,
0 que gerou uma discussdo no grupo acerca se o Estado tem de financiar festas como o
Carnaval. Tal pauta se relaciona com a bandeira do grupo de contestar o tamanho do Estado
brasileiro. O terceiro post com maior engajamento foi acerca de uma discussdo entre um
apresentador de TV de direita no espectro politico (Danilo Gentili) e uma deputada federal de
esquerda (PT), destacando que o primeiro deu uma “li¢ao de cidadania” na deputada Maria do
Rosério.

A quarta postagem compartilhou a noticia de que pela primeira vez desde a
redemocratizacdo haveria um politico declaradamente de direita liderando as pesquisas para a
presidéncia (além disso, a matéria repreendia Lula). Por fim, o quinto post condenou o legado
da politica econdmica do PT, sugerindo que teria sido “ainda pior que o legado da corrupgao”
do partido. Em conformidade com leitura ja sugerida em outros pontos desta tese, 0 MBL
parece se revelar, na afericdo da centralidade de suas pautas, um grupo que empunha mais o
antipetismo, revelado na critica a governos petistas, do que a reivindicagdo de temas
genuinamente liberais, como a economia de mercado, a igualdade perante a Lei e a defesa da
propriedade privada (BASTIAT, 2010; STEWART, 1995).

Nossas analises seguem com as postagens do VPR para 0 mesmo periodo (Tabela 8).

Tabela 8 - As postagens com maior engajamento do VPR

Periodo Ordem | Engajament | Tipo | Contetido/Descricdo feita pelo grupo”
acompanhado 0
De 07/04/2016 1 237.992 Foto | “Vamos pra rua no domingo! Juntos somos
a 27/04/2016 muitos!”
(21 dias) — 2 136.433 Foto | “Parabéns povo brasileiro, essa vitoria é de vocés!”
:jmpS?}Chment 3 114.697 Foto | “Comunicado importante”

& Diima 4 113.361 Foto | “Agora sim! Por 38 a 27 a Comisséo do

Impeachment aprovou o encaminhamento do
impeachment de Dilma Rousseff”

5 110.773 Status | Trés a¢des para conseguirmos o impeachment de
Dilma
De 23/04/2017 1 153.521 Foto | “Luladiz ao juiz Sérgio Moro que ndo ia ficar com
a 23/06/2017 o triplex do Guaruja porque ‘Marisa Leticia ndo
(62 dias) — gostava de praia’. Mentiral!”
Governo 2 119.434 Foto | “Obrigado ministro que esta honrando os
Temer brasileiros de bem”
3 101.343 Foto | “Petistas conseguiram a proeza de eleger trés
presidentes corruptos. J& podem pedir musica no
Fantastico!”
4 74.732 Foto | “Adote essa ideia e vem pra rua no dia 21/5: pela
prisdo de todos os corruptos”
5 71.552 Foto | “Pois é... seria cdmico se ndo fosse quase tragico”

"® Estéo reproduzidos exatamente como foram escritos.
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Fonte: Elaborada pelo autor.

Durante o periodo do impeachment, a maioria das postagens do VPR foi feita antes de
0 processo ser aprovado na Camara dos Deputados, com links sobre a convocacao para as ruas
no dia 17 de abril (postagem com maior engajamento), do impedimento de Dilma sendo uma
“vitoria” (segunda e quarta) e do passo a passo para o impeachment (quinta), mostrando como
a populacdo deveria pressionar os deputados federais através de ligacGes e emails, por
exemplo. A terceira postagem, relativa a convites para um evento, criticou uma possivel
censura do Facebook ao grupo.

No periodo acompanhado durante o Governo Temer, em 2017, o primeiro post do
VPR foi de uma investigacdo de corrup¢do contra Lula, mencionando que o ex-presidente
mentiu ao afirmar que ndo seria o0 dono de um apartamento no Guaruja, litoral de Séo Paulo.
Desse modo, Lula e o PT ja apareceram na postagem com maior engajamento do grupo. O
segundo post fez elogios ao ministro (Herman Benjamin) que julgou as contas da chapa
Dilma/Temer, afirmando que o mesmo realizou um excelente trabalho ao pedir a cassacdo da
coligacdo por supostamente utilizar recursos ilicitos de empresas como a empreiteira
Odebrecht””.

O terceiro post trouxe novamente o PT a discussdo, com uma piada acerca de o partido
ter elegido supostamente trés presidentes corruptos: “Lula, Dilma e Temer”. A quarta
postagem abarcou uma bandeira que o VPR vem tentando difundir, embora as vezes sem
tanto sucesso, a de que exige a prisdo de todos os corruptos, e ndo apenas os politicos de
partidos a esquerda. Por ultimo, o quinto post abrangeu que parte da populacdo brasileira
“admira corruptos”, uma vez que politicos como Lula ainda possuiam na época alta aprovagao

popular.

5.1.2 Consideragdes das pautas maior engajamento em 2016 e 2017

As postagens que pautaram MBL e VPR nesses dois periodos analisados
concentraram-se no combate ao PT e & corrup¢do. Como vimos, no periodo do Governo
Temer, entre as cinco postagens com maior engajamento do MBL e VPR, num levantamento
de 999 posts (de 30/05/2017 a 23/06/2017, 25 dias, para o0 MBL; e de 23/04/2017 a
23/06/2017, 62 dias, para 0 VPR) trés abordavam o PT no enunciado; no VPR foram quatro.

" Qutras informacdes sobre o financiamento da campanha de 2014 estdfo disponiveis em:

http://g1.globo.com/pr/parana/noticia/2017/03/marcelo-odebrecht-confirma-caixa-dois-para-chapa-dilma-temer-
em-2014.htm. Acesso em: 05.07.2019.
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No periodo do impeachment (de 07/04/2016 a 27/04/2016 — 20 dias), trés dos cinco
posts com maior engajamento do MBL mencionaram a “vitéria” do impeachment e outro
criticava Dilma; no VPR, todos os cinco posts trataram do impeachment.

Comparando os dois recortes temporais, algumas observacfes podem ser feitas em
relacdo as postagens. A média de postagem nos dois periodos acompanhados foi parecida. No
periodo do impeachment, 0 MBL teve média de 43 postagens por dia, quando no periodo do
Governo Temer teve média de 40; o VPR, por sua vez, teve média de 13 no primeiro
momento e de 16 no segundo. Também se verificou que a maioria das 20 postagens do MBL
e VPR com maior engajamento foram fotos (15), seguidas de video (trés), link (uma) e status
(uma).

Em termos de atuacdo, o MBL foi muito mais ativo no periodo do impeachment do
que o VPR, realizando cerca de quatro vezes mais postagens (908 ante 274) e,
consequentemente, tendo mais likes, reacdes, comentéarios e compartilhamentos. No periodo
do Governo Temer, embora 0 MBL tenha postado mais que o VPR (alcangando 999 posts em
25 dias, enquanto o VPR demorou 62 dias), 0 VPR teve no recorte acompanhado mais likes,
reacOes e compartilhamentos, e perdeu apenas em nimero de comentarios.

Assim, essas informagdes nos conduzem a algumas reflexdes. A primeira é que o fato
de as criticas ao PT e a corrupcdo estarem presentes nos dois periodos analisados indica que
as postagens com maior interagédo e alcance desses grupos sdo aquelas que abordaram, talvez,
0 maior inimigo desses movimentos: o PT. Em segundo lugar, é valido questionar o porqué
de, em 2017, ap0s varias denuncias de corrupcdo contra Temer e aliados, a exemplo do ex-
presidenciavel Aécio Neves, ndo se ter observado entre as postagens com maior engajamento
esses assuntos.

Diante desses resultados, surgiu a seguinte questdo: serd que as pautas com maior
engajamento desses grupos mudaram nos ultimos anos? Tentamos responder a essa pergunta
analisando postagens em 2018, no Facebook, e, de modo complementar, no Instagram e
Youtube em 2019.

52 QUEM SAO: A DINAMICA E ESTRUTURA DAS PAGINAS EM 2018 NO
FACEBOOK

A trés semanas das eleigdes presidenciais brasileiras de 2018, selecionamos o recorte
temporal do dia 21/10/2018 a 27/10/2018 (sete dias) para saber os assuntos que estavam

recebendo maior engajamento nesses grupos. O software utilizado, novamente, foi o Netvizz.
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A ideia foi verificar se boa parte das pautas com maior engajamento continuava sendo

antipetista. Os nimeros gerais dessa analise estdo na Tabela 9.

TABELA 9 - Comparativo entre postagens do MBL e VPR

Grupos | Recorte temporal Média | Likes Reacdes Comenta | Compartilhame
por dia rios ntos

MBL De 21/10/2018 a 24,71 741.211 922.104 177.567 | 644.523
27/10/2018 (7 dias, 173
posts)

VPR De 21/10/2018 a 7,14 77.432 102.889 12.343 110.109
27/10/2018 (7 dias, 50
posts)

Fonte: Elaborada pelo autor.

Assim como nas andlises anteriores, 0 MBL se mostrou um grupo mais ativo e de
maior alcance ao longo do tempo, comparado ao VPR. Apds o impeachment, o MBL
continuou na empreitada de pautar uma agenda de direita no Brasil, numa busca por manter o
capital politico outrora alcangado. Manteve-se um ator importante na direita nacional, criando
0 seu site de noticias, um telejornal no Youtube (MBL News) e realizando congressos.

Porém, com a aproximagcdo das elei¢des presidenciais de 2018 e com uma demora para
apoiar oficialmente Jair Bolsonaro (0 MBL tinha mais simpatia pelas candidaturas de Geraldo
Alckmin e Jodo Amoédo), o grupo perdeu espaco na direita, pois grande parcela de seus
seguidores e de potenciais, aparentemente, eram simpatizantes de Bolsonaro.

Em 2019, o que abordaremos ao fim deste Capitulo, a nova direita brasileira (ROCHA,
2018) se dividiu de vez, com parte dela apoiando oficialmente Bolsonaro (talvez o maior
simbolo antipetista hoje no Brasil) e acusando principalmente o MBL, mas também o VPR,
de trairas e oportunistas’®. Desse modo, em 2019 surgiram novos grupos politicos e
representantes de direita no Brasil — mais radicais ideologicamente do que o MBL e 0 VPR.

Contudo, ndo fizemos nenhum estudo das fanpages do MBL e VPR em 2019, o que
certamente seria interessante para outra pesquisa. Apenas, como mencionado, em 2016, 2017
e 2018. O Quadro 10 mostra as postagens com maior engajamento do MBL a trés semanas
das elei¢des presidenciais de 2018 (de 21/10/2018 a 27/10/2018).

"8 Disponivel em: https://www.tercalivre.com.br/arthur-do-val-explica-posicao-do-mbl/. Acesso em: 18.07.2019.
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Quadro 10 - As postagens com maior engajamento do MBL (2018)

Ordem | Engajamento | Tipo | Descrico textual feita pelo grupo e Contetdo/Titulo”

1. | 93.247 Link | - Descricdo: ndo
- Titulo: Ex-esposa de Bolsonaro desmente fake news da Folha
2. | 63.904 Foto | - Descricdo: ndo

- Meme com os dizeres: Perguntar ndo ofende: onde estavam os desafios
e manifestos de artistas contra 0 maior esquema de corrup¢do da historia,
contra mais de 60 mil homicidios por ano, contra a ditadura da
Venezuela, etc?

3. | 58.548 Link | - Descrigdo: Parabéns policia civil.

Titulo: Aluno que ameagou professor podera pegar até 9 anos de cadeia
4. | 54177 Video | -Descrigo: #CiroNAO

-Titulo: Ciro ofende Sul do pais durante ato de campanha
5. | 49.982 Video | -Descrigdo: Sao Paulo j& conhece Haddad. E Sdo Paulo chutou Haddad

na primeira oportunidade. Pior prefeito da histéria.
-Titulo: Ex-eleitora de Haddad detona candidato

Fonte: Elaborado pelo autor.

Conforme o Quadro 10, o post com maior engajamento abordou uma matéria na qual a
ex-esposa de Bolsonaro desmentia uma reportagem da Folha de S&o Paulo, afirmando que
nunca havia sido ameacada pelo marido. Essa matéria mostrou em parte 0 posicionamento as
veésperas das eleicdes do MBL, que passou a defender Bolsonaro de acusagdes da midia,
muito devido a identificacdo dos seus seguidores com o militar, os quais passaram a cobrar
posturas pré-Bolsonaro do grupo®.

A segunda postagem foi claramente anti-PT. Ela questionou onde estavam os artistas
brasileiros e demais anti-bolsonaristas diante do, entre outras coisas, “corrupto” e “violento”
governo petista. A terceira postagem tratou de um assunto ndo petista: de um aluno que, apds
ameacar um professor, estaria correndo o risco de ser preso - vale lembrar que o MBL ¢é
contra a maioridade penal, defendendo a diminuicdo da idade minima para que jovens possam
responder criminalmente pelos seus atos.

O quarto post foi uma campanha contra Ciro Gomes, a época 0 segundo candidato
preferido da esquerda e centro-esquerda em pesquisas da opinido, atras do petista Haddad. Por
fim, o Gltimo post com maior engajamento direcionava fortes criticas a Haddad, apontando-o
como o pior prefeito da histdoria de S&o Paulo. Assim, entre as cinco postagens com maior
engajamento de 2018 do MBL, duas foram antipetistas.

As analises seguem com as postagens de maior engajamento do VPR, expostas no
Quadro 11.

7 Estéo reproduzidos exatamente como foram escritos.
80 Esse fato foi reparado a partir dos acompanhamentos mensais que realizei dos grupos.
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Quadro 11 - As postagens com maior engajamento do VPR

Ordem | Engajamento | Tipo | Conteldo/Descricdo feita pelo grupo™

1. | 25.277 Foto | Descricdo: Ministro Barroso, detonando seus colegas do STF
Texto na imagem: “No Supremo, vocé tem gabinete distribuindo senha
para soltar corrupto”, ministro Barroso, detonando seus colegas do STF
2. | 22444 Foto Descricdo: ndo
Texto na imagem: “Meu funcionario roubou minha loja e esta preso. De
dentro da cadeia indicou um substituto. Devo contratar?”
3. | 20.304 Foto | Descricdo: Que maldade, Haddad
Titulo: “Haddad descumpriu 9 de 10 metas para a salde em SP, mostra
auditoria. NUmeros doentes! Haddad ndo cumpriu 90% das metas na

satde”
4. 17.591 Foto | Descrigfo e titulo: “Com post ou sem poste, #L.ulaNuncaMais”
5. 14.707 Link | Descricdo: E o TSE finge que ndo vé

Titulo: Lula ainda é candidato em Pernambuco

Fonte: Elaborado pelo autor.

De acordo com o0 Quadro 11, do VPR o primeiro post elogiava o ministro do STF Luis
Roberto Barroso, conhecido por ser punitivista quando se trata do combate a corrupg¢do no
Brasil. Do segundo post ao quinto todos foram antipetistas, abordando as supostas ordens que
Lula estaria dando da cadeia (segundo post), 0 “péssimo” governo de Haddad em S&o Paulo
(terceiro), Haddad sendo o novo candidato “poste” de Lula (quarto) e critica a Justica eleitoral
pela fraca fiscalizacdo diante do uso indevido da imagem de Lula nas elei¢Ges (quinto).

Nesse sentido, juntando as 15 postagens com maior engajamento analisadas do MBL
no Facebook (em recortes temporais de 2016, 2017 e 2018), consideramos que nove foram
relacionadas a criticas ao PT, enquanto do VPR foram 12. Isso indica que nos Gltimos anos a
bandeira antipetista foi fundamental no discurso desses movimentos para atrair seguidores,
pois, provavelmente, foi 0 assunto que unificou diversos sentimentos — 0 que é essencial para
a identidade de um grupo e para a acdo coletiva, conforme discutido no Capitulo 1 (DONK et
al., 2004; OLSON, 1965). Em relacdo ao tipo das postagens, uma curiosidade é que, entre
todos os posts levantados pelo Netvizz nesta pesquisa, 0 MBL e o VPR costumam publicar

mais fotos e links®, conforme os gréficos abaixo.

81 Estdo reproduzidos exatamente como foram escritos.
82 Vale ressaltar que 0 MBL também publicou um nimero consideravel de videos, como mostra o Gréfico 6.



Gréfico 6: Tipo de postagem do MBL nos anos analisados
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Fonte: elaborado pelo autor.

Gréfico 7: Tipo de postagem do VPR nos anos analisados
100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%
2016 2017 2018
W evento 0 3 0
W Link 78 362 26
W Foto 156 534 23
W Status 9 39 0
M Video 28 61

91

Fonte: elaborado pelo autor.

5.3 INSTAGRAM

Numa nova etapa da pesquisa, complementar, levantamos postagens do Instagram do
MBL e do VPR para verificarmos quais 0s posts foram mais curtidos pelos seguidores, dentro
da proposta de analisar 0s assuntos que mais atraem simpatizantes desses grupos. O software
utilizado para coletar dados do Instagram foi o Octoparse®®. Para 0 MBL, a coleta do
Instagram foi feita no dia 20 de maio de 2019. Segundo o Octoparse, ocorreu um total de 821
postagens no Instagram no MBL entre 30 de novembro de 2018 e 25 de maio de 2019. Desse

total, o Octoparse ndo conseguiu captar o nimero de likes de 63 postagens — assim, 0 Nosso

# Disponivel em https://www.octoparse.com/tutorial-7/scrape-data-from-instagram. Acesso em: 19.07.2019.


https://www.octoparse.com/tutorial-7/scrape-data-from-instagram
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universo de andlise foi de 753 postagens. Em seguida, selecionamos o top 10 dessas

mensagens (as mais curtidas no periodo) para verificar do que se tratavam, como pode ser

observado no Quadro 12.

Quadro 12 — As dez postagens com mais likes do MBL no Instagram

Ordem | Likes Data Texto dentro da imagem do post™

1. | 133.420 | 05.01.2019 | Marcelo D2:
- Uma pergunta: que arma da pra comprar com R$ 998,007
Tenente Bruno Mattos:
- Vocé? Nenhuma. Como bem sabe, para ter direito a uma arma, séo
necessarios, dentre elas, duas coisas, ndo ter sido preso e passar por
exame toxicoldgico, vocé seria reprovado nos dois.

2. 132.559 | 08.01.2019 | Boa, Guedes! Paulo Guedes quer gastar melhor a verba da caixa ao invés
de patrocinar times de futebol!

3. 116.765 | 06.02.2019 | Urgente! Lula é condenado a mais de 12 anos e 11 meses de cadeia por
corrupcdo passiva e lavagem de dinheiro pelo sitio de Atibaia!

4, 116.581 | 10.01.2019 | Se ferrou! Hospital Albert Einstein vai processar Zé de Abreu por que o
ator inventou que facada em Bolsonaro foi plano feito com Mossad.

5. 113.646 | 02.01.2019 | N&o sobrou um! Governador de Minas Gerais Romeu Zema exonera
todos os cargos comissionados deixados pelo petista Pimentel.

6. 113.583 | 05.01.2019 | Presidéncia da Camara. Vocé quer que o deputado que vocé elegeu vote
em quem para presidir a Camara?

7. | 108.394 | 23.01.2019 | Golaco! Pedro Guimardes, presidente da Caixa, decide que banco néo vai
mais patrocinar times de futebol!

8. |108.159 | 21.03.2019 | “N&o importa o0 quéo alto vocé esteja, a lei ainda esta acima de vocé!”,
Sergio Moro, ao condenar o ex-presidente Lula, em 2017

9. |108.034 | 21.03.2019 | Urgente! Temer é preso pela Lava Jato

10. | 107.513 | 23.01.2019 | “Todas as opcBes estdo na mesa se Maduro resistir. E se Maduro usar a
violéncia, seus dias estardo contados”, Governo Trump

Fonte: Elaborado pelo autor.

Numa tentativa de categorizar as respostas, podemos apontar que trés foram criticas

diretas a Lula/PT (nimeros 3, 5 e 8), trés contra personalidades/atores da esquerda (1, 4 e 10),

duas foram pautas acerca do uso do dinheiro pablico (2 e 7), e duas foram noticias sobre

politica (6) e corrupc¢éo (9).

Em relacdo as postagens do VPR, os resultados estdo no Quadro 13. Ocorreu, segundo

0 Octoparse, um total de 1029 postagens entre 31 de agosto de 2018 e 20 de maio de 2019.

Desse total, 0 Octoparse ndo captou o nimero de likes de 51 postagens — assim, 0 Nosso

universo foi de 978 postagens. Assim como no MBL, selecionamos o top 10 das mais curtidas

para verificar do que se tratavam.

8 Estéo reproduzidos exatamente como foram escritos.
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Quadro 13 - As dez postagens com mais likes do VPR no Instagram

Ordem | Likes Data Texto dentro da imagem do post™
1. | 18.874 28.10.2018 | Jair Bolsonaro é eleito presidente da republica
2. 18.832 07.10.2018 | Dilma Rousseff ndo conseguiu se eleger para o0 Senado
3. | 16.257 19.12.2018 | Montagem de ministro do STF com nariz de palhaco (sem texto)
4, | 15.622 02.02.2019 | Imagem de Renam Calheiros gritando nas tribunas (sem texto)
5. 15.554 02.02.2019 | Tudo premedidato. A pasta. O tumulto. A liminar. Eles s6 ndo contavam

com o povo na rua. Neste sabado, as 11h, na frente do Senado!

15.448 21.03.2019 | Se a Lava Jato prender a Dilma, pode pedir mUsica no Fantastico!

14.830 30.10.2018 | Compartilhe se vocé apoia a nomeacdo do juiz Ségio Moro para o STF
14.728 07.10.2018 | Perdeu o Foto? E Moro!

14.284 02.02.2019 | Vitéria do povo! A pressdo popular foi fundamental para impedir que
Renan Calheiros conseguisse se eleger presidente do Senado. Parabéns a
todos que participaram desta lula. Orgulhem-se!

10. | 14.217 02.02.2019 | Que papeldo, Kétia Abreu! Tomou a pasta do presidente e agora pode
responder no Conselho de ética do Senado!

©|>|N|o

Fonte: Elaborado pelo autor.

Novamente, numa tentativa interpretativa de categorizar as respostas, podemos afirmar
que duas foram elogiosas a Sergio Moro (7 e 8), quatro foram noticias e criticas contra a
possivel reconducdo do senador Renan Calheiros a Presidéncia do Senado (4, 5, 9 e 10), uma
foi contra Dilma/PT (2) e uma sobre a eleicdo de Bolsonaro (1). Assim, observamos que no
Instagram, para o periodo analisado, as postagens mais curtidas do MBL foram mais criticas
ao PT do que as do VPR.

5.4 YOUTUBE

Por fim, realizamos uma pesquisa complementar no Youtube. Entramos no canal do
Youtube do VPR e do MBL e verificamos as 10 publicacdes mais visualizadas entre todas ja
feitas. O objetivo desta etapa, hovamente, foi verificar quais as pautas propagadas por esses
grupos que atrairam mais pessoas.

O canal do MBL no Youtube possui um maior nimero de inscritos que o do VPR, isto
é, mais pessoas que seguem a pagina para acompanhar as novidades. Na data de referéncia
que realizamos esta etapa da pesquisa (19.07.2019), o canal do MBL®® tinha 1.288.696 de
inscritos e 0 do VPR 4.047 inscritos. Desde a data de inscricdo no Youtube, em 17.10.2014, o
canal do MBL teve 209 milhGes de visualizacdes; e o do VPR, que se inscreveu no Youtube
em 05.04.2015, teve 148.635 visualizacdes®”.

8 Estéo reproduzidos exatamente como foram escritos.

8 Disponivel em
https://www.youtube.com/channel/UC8QAdpiEWAOg3AOCCFDCOYw/videos?view=0&sort=p&flow=grid e
https://www.youtube.com/channel/UCNORbWRHIwZuCiHz2Ukh6Nw/videos?view=0&sort=p&flow=grid.
Acesso em: 19.07.2019.

8  Disponivel em:  https://www.youtube.com/channel/UC8QAdpiEWAOgG3AOCCFDCOYw/about e
https://www.youtube.com/channel/UCNORbWRHIwZuCiHz2Ukh6Nw/about. Acesso em: 19.07.2019.
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Quadro 14 — Os dez videos com mais visualizagdes do MBL no Youtube

Ordem/ | Views Data Titulo do video™
ranking
1. | 2.498.733 14.09.2018 Kim Kataguiri leva platéia ao delirio em debate com Carina
visualizagdes Vitral (de novo)
2. | 2.442.583 21.09.2018 Militantes do PSOL atacam o MBL novamente mas Kim n&o
perdoa
3. | 2.314.477 21.02.2018 Professor arrogante troca de lugar e vira aluno de Kim
Kataguiri
4. | 2.153.086 20.12.2017 Kim Kataguiri virou Socialista =(
5. | 2.048.524 20.09.2018 Militantes do PSOL atacam MBL e Kim responde & altura
6. | 1.915.206 23.05.2017 Kim destrdi professor prepotente e defensor de doutrinacéo
7. 1.860.057 16.12.2018 VEM PRO DEBATE KEFERA! | Kim Kataguiri
8. | 1.725.770 23.01.2018 Psolista pergunta diferenca entre capitalismo e socialismo;
Kim Kataguiri da aula.
9. |1.627.721 09.10.2018 Os planos de governo de Haddad e Bolsonaro | por Kim
Kataguiri
10. | 1.408.142 26.02.2018 FOI DEFENDER LULA E OLHA NO QUE DEU

Fonte: Elaborado pelo autor.

Quadro 15 — Os dez videos com mais visualizagfes do VPR no Youtube

Ordem/ | Views Data Titulo do video®™
ranking
1. | 68.468 28.06.2018 Conversa ao vivo com Modesto Carvalhosa e os senadores
visualizagbes Lasier Martins e Cristovam Buarque
2. | 25.806 9.03.2016 Dia 13 de marco. O dia que vai durar para sempre.
3. | 20.707 27.07.2015 Vem Pra Rua, dia 16 de agosto, em todo o Brasil
4. | 3.329 13.08.2015 Vem Pra Rua, Janaina Paschoal!
5. ]3.329 12.07.2016 Vem Pra Rua Sampa - Seja Patriota - Vem Pra Mega
Manifestacdo - 31/07
6. 3.328 28.07.2015 Vem Pra Rua 16 de Agosto
7. 1.391 7.12.2015 Vem Pra Rua - Dia 13 de dezembro - em todo o Brasil
8. 1.204 13.08.2015 Vem Pra Rua, Hélio Bicudo!
9. |973 14.01.2018 Desembargadores do TRF-4 e seus familiares estdo sofrendo
ameacas. 1sso é inaceitavel!
10. | 921 10.11.2016 NAO AO PL 280!

Fonte: Elaborado pelo autor.

Aparentemente, o canal do Youtube do MBL é mais um meio institucional de

comunicagdo do grupo, enquanto o do VPR é pouco usado — porém foi incluido aqui para

efeitos de comparacdo. E o que podemos observar a partir das publicagdes mais vistas dos

dois grupos em questdo? Do MBL, entre as dez postagens com mais visualizagdes, oito sdo de

2018 e duas de 2017. Do VPR as postagens com mais visualiza¢cdes datam de 2015.

Em relacdo aos conteddos, entre as dez postagens do MBL do Quadro 14, nove dédo

destague a posicionamentos de Kim Kataguiri e apenas uma tem o nome Lula ja no titulo. Do

VPR (Quadro 15), a maioria das postagens € de videos com convocagdes politicas.

8 Estéo reproduzidos exatamente como foram escritos.
8 Estéo reproduzidos exatamente como foram escritos.
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5.5 DISCUSSAO E CONSIDERACOES

Fazendo um resumo das principais informacdes abordadas neste Capitulo, chegamos

ao seguinte cenario:

e Facebook
Juntando as 15 postagens com maior engajamento analisadas do MBL no Facebook
(em recortes temporais de 2016, 2017 e 2018), nove foram relacionadas a criticas ao PT,

enquanto do VPR foram 12.

e |nstagram

Entre as postagens mais curtidas analisadas em 2019 e 2018, a maior parte das
postagens do MBL foi contra o PT e a personalidades/atores da esquerda, enquanto do VPR
as tematicas giraram em torno do combate a corrup¢do e da velha politica (a exemplo de
postagens positivas sobre 0 Juiz Sérgio Moro e negativas para o senador Renan Calheiros).

e Youtube
Os videos mais visualizados do MBL abordaram o posicionamento do lider, Kim
Kataguiri, em embates com politicos e profissionais a esquerda no espectro politico; enquanto
os videos mais visualizados do VPR, por sua vez, trataram de convocagdes a protestos contra
o PT ou contra a corrupgéo.

Nesse sentido, em relacdo a Hipotese nimero 3 desta tese, temos indicios, a partir de
uma abordagem quantitativa e interpretativa, de que no Facebook, para os periodos
analisados, quanto mais criticas ao PT e a corrup¢do associada a governos petistas, maior o
engajamento nas postagens do MBL e VPR.

Verificamos, para ir além do Facebook, se esse fenbmeno se repetia de maneira
parecida no Instagram e no Youtube. A partir de novos dados, observamos gque apenas no
Instagram do MBL as criticas ao PT e a corrupcdo associada a governos petistas foram
preponderantes.

Também conferimos uma diferenca bésica na postura desses grupos. Embora as

criticas ao PT e & corrupgdo facam parte da bandeira de ambos, constatamos que o MBL
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focou mais na corrupcdo da esquerda e do PT, e o VPR deu énfase, também, a atores que
chamou da “velha politica”, a exemplo do senador Renan Calheiros.

Entre outras, bandeiras comuns desses grupos identificadas nas nossas analises foram
a defesa da Lava Jato, de Sérgio Moro e o combate ao PT. Nesse sentido, as pautas liberais
pareceram chamar menos atencao dos seguidores.

Os proximos anos serdo emblematicos para o MBL e VPR. Apds apoiarem Bolsonaro
e terem vencido a esquerda nas eleicdes presidenciais, é valido observar se movimentos de
direita como o MBL e VPR poderao finalmente emplacar outras bandeiras da nova direita
nacional (indo além do antipetismo), como uma agenda (a) a favor do porte e posse de armas
e do Escola sem Partido, por exemplo, e (b) contra o aborto, (c) a legaliza¢do de drogas e a (d)
imigracao.

E relevante também reportarmos uma dificuldade que ocorreu nesta pesquisa - e
inerente a qualquer investigagdo on-line. Dentro deste Capitulo 4 estava previsto analisar o
resultado de questionarios autoadministrados aplicados com atores e grupos politicos
identificados a partir da Analise de Redes Sociais (ARS) no Capitulo 3. Selecionamos, a partir
da ARS, nés das redes de likes do MBL e do VPR, e posteriormente entramos em contato por
email ou por mensagem no Facebook com cada um desses nds. No total, enviamos mensagens
a vinte nés, entre pessoas e grupos politicos. Ndo obtivemos nenhuma resposta.

O questionario tinha oito questbes e duracdo média de oito minutos. O objetivo era
obter informacdes sobre o0s entrevistados, tais como as principais bandeiras politicas
defendidas e até mesmo os politicos nacionais mais admirados. A partir da literatura lida,
calculou-se que, por ser virtual, teriamos uma taxa de resposta de até 50%, ou seja, estdvamos
cientes dos riscos. Entretanto, como mencionado, ndo houve nenhuma resposta. Assim, fica o
alerta para pesquisadores que queiram aplicar questionarios ou entrevistas com atores e
grupos politicos de elite. Pode ser dificil, ainda mais se a amostra (N) for pequena, como foi
no presente caso. O questionario ainda esta disponivel no seguinte link:
https://forms.gle/FNxR3rqoPDdkS11T6.

Vale lembrar, também, que embora se debata a importancia do Facebook, Instagram e
Youtube, entre outros, para as mobilizacBes recentes e no debate politico, os trés sdo
companhias privadas que objetivam lucros, com aprimoramentos nos algoritmos que fazem os

anunciantes terem de gastar mais para aparecer aos usuarios.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho testou trés hipoteses principais em relacdo ao MBL e ao VPR, chegando
a algumas conclusdes. Durante a investiga¢édo, dois caminhos foram percorridos. No primeiro,
tedrico, refletimos sobre redes, acdo coletiva e ciberativismo (Capitulo 1). No segundo,
empirico, buscamos por meio da Analise de Redes Sociais e de técnicas de webscrapping
responder ao problema de pesquisa: quando sdo mais procurados, com quem se relacionam e
quais as postagens de maior alcance do MBL e do VPR?

No primeiro caminho, a revisao bibliografica trouxe indicios de que o surgimento e
posterior crescimento do MBL e do VPR estiveram relacionados a fatores como o surgimento
de contra-publicos digitais da nova direita no auge do Lulismo, entre 2006 e 2010 (ROCHA,
2018), a crise do Lulopetismo, principalmente as vesperas da reeleicdo de Dilma, a
inabilidade politica de Dilma em dialogar e governar, ante um sistema que exige um
presidente forte (PEREIRA, 2011), e a aliangas estratégicas e momentaneas com atores
politicos.

Além disso, esses movimentos surgiram durante uma crise de duas dimensdes no
Brasil: uma das piores recessfes da historia e um dos maiores escandalos de corrupgao que se
tem noticia entre os paises democraticos. Conforme Levitsky®, ja mencionado no Capitulo 1,
0 avanco da direita no Brasil ocorreu porgque o governo era de esquerda e foi visto como o
responsavel pela crise.

Este trabalho procurou explorar o primeiro daqueles fatores explicativos para a
derrocada do governo Dilma através do processo de impeachment: a capacidade de
articulacdo eficaz de novos movimentos de direita que se definiram em larga medida pelo
combate ao petismo. Em particular, o intuito da pesquisa foi contribuir para a compreensédo do
instrumental das redes digitais como um fator relevante na habilidade desses novos
movimentos em mobilizar o ativismo on-line e congregar uma nova militancia que foi
reunindo pautas econémicas e morais para compor uma oposicao sélida ao governo do PT.

Em relagdo a primeira pergunta que nos propomos a responder, quando sdo mais
procurados?, apontamos gque, numa analise no Google Trends para um recorte temporal de
cinco anos, em 50% dos casos analisados do MBL escandalos e protestos contra o PT
parecem ter exercido efeito positivo nos picos de interesse no Google Trends, ou seja, 0s

internautas buscaram os termos “Movimento Brasil Livre” e “MBL” nos periodos de crises

% Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/brasil-45829323. Acesso em: 19.07.2019.
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mais contundentes do petismo. Quanto ao VPR, na maior parte dos casos analisados (66%)
escandalos e protestos contra o PT parecem ter exercido efeito positivo nos picos de interesse
— ainda que, como ocorrido com o MBL, essa relacdo ndo apareca na integralidade dos
eventos.

A medida que a Hipétese 1 desta pesquisa foi “no Google, escandalos e protestos
contra o PT exerceram um efeito positivo no interesse ao longo do tempo por esses
movimentos”, podemos considerar que ela ndo foi confirmada, apenas verificamos que
provavelmente existe uma relacdo entre as varidveis “periodos de escandalos e protestos
contra o PT” e “picos de interesse no Google Trends”.

Quanto a pergunta nimero 2 desta tese, com quem se relacionam?, observamos
métricas de rede e de posicdo do n6 de cada grupo em questdo. As primeiras, descritivas,
serviram para compreender as redes dos grupos de maneira geral, enquanto as segundas para
identificar atores importantes. Vimos que, em média, os nés do MBL possuem mais conexdes
(7,60 ante 6,03 do VPR), porém a densidade do VPR € superior, estando mais perto de ser
uma rede completa.

Em relacdo aos principais nos de cada grupo, identificamos atores chaves a partir da
ARS. Do lado do MBL, exemplos foram Kim Kataguiri, Paulo Martins e O Reacionério,
enquanto do lado do VPR foram Vem Pra Rua Curitiba, Vem Pra Rua S&o Paulo, Vem Pra
Rua RJ, Vem Pra Rua Curitiba e Vem Pra Rua Recife. Observamos, também, a capilaridade
dos grupos no Facebook, que possuem varias ramificacGes regionais para aumentar o alcance
na Web. Desse modo, a ARS identificou a rede do MBL com 54 nds regionais, enquanto a do
VPR teve 33 nos regionais.

Em seguida, analisamos os principais atores politicos presentes nas redes de cada
grupo. No MBL foram detectados 25 atores politicos e do VPR cinco. Como a Hipotese 2 foi
“No Facebook, politicos de direita e lideres/ramificacdes regionais dos proprios grupos sdo 0s
nos com maior indegree”, ela foi confirmada pela analise de redes e interpretativa.

Em relacdo as postagens de maior alcance desses grupos, o teste da Hipdtese 3 (“No
Facebook, quanto mais criticas ao PT e a corrupcdo associada a governos petistas, maior o
engajamento nas postagens do MBL ¢ VPR”) constatou que existem indicios de que no
Facebook, para os periodos analisados, criticas ao PT e a corrupgdo associada a governos
petistas promoveram maior engajamento. Os resultados para esta etapa foram os seguintes:
juntando as 15 postagens com maior engajamento analisadas do MBL no Facebook (em
recortes temporais de 2016, 2017 e 2018), nove foram relacionadas a criticas ao PT, enquanto

do VPR foram 12 para 0 mesmo periodo.
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Ao concluir esta pesquisa, registra-se também a importancia de dar continuidade a
novos estudos sobre as questbes abordadas, principalmente no campo do ativismo politico
virtual.

Atualmente, existem duas principais perspectivas para lidar com esse ativismo e as
novas midias digitais. Na primeira, otimista, enfatiza-se a diminui¢do do custo de se
comunicar, a horizontalidade da comunicacao e a cultura da convergéncia (JENKINS, 2008).
Na segunda, pessimista, destaca-se 0 empobrecimento do debate politico com discussdes
vazias (predominando a simplificacdo), o uso das fake news como estratégia de reafirmacéo
de ideologias e tentativa de manipulacdo do debate, e a perda de privacidade no ciberespaco.

Talvez um dos maiores desafios para estudiosos dessa area seja exatamente superar
essas visbes tdo distintas. Observando que em vez de ambientes democraticos ou
antidemocraticos, as novas midias sdo, na verdade, instrumentos e espacos de relacionamento
entre internautas onde varias possibilidades sdo permitidas. RelacGes estas que muitas vezes
saem do mundo virtual para o real. Por conseguinte, é possivel acontecer tanto protestos
democraticos como antidemocréaticos via internet, pois também ha grupos de peddfilos,
nazistas, fascistas e extremistas religiosos (BANDA et al., 2009; DONK et al., 2004; MAIA,
GOMES e MARQUES, 2011).

O ciberativismo é crescente e multidisciplinar no mundo contemporéneo e no Brasil,
necessitando de outras investigaces e novos problemas de pesquisa — utilizando-se, quando
possivel, de instrumentos e ferramentas de webscrapping que se desenvolvem diariamente. A
principal contribuicdo desta tese, espero, tenha sido mostrar alguns métodos possiveis para se
estudar grupos virtuais, e, por meio deles, conhecer melhor grupos que representam parte do
pensamento da nova direita brasileira (tema que vem instigando principalmente sociélogos e
politélogos nos ultimos anos).

Como mencionado, algumas caracteristicas para uma boa pesquisa em rede sdo: ser
baseada na ideia de lagos unindo atores sociais, ser fundada em dados empiricos e organizar e
analisar os dados em graficos matematicos e computacionais. Essa pesquisa tentou unir esses

trés aspectos.
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