UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
CENTRO ACADEMICO DO AGRESTE
NUCLEO DE GESTAO
ADMINISTRACAO

PEDRO PAULO SILVA GUEDES

ESTUDO SOBRE 0OS IMPACTOS OU CONTRIBUICOES DA
IMPLEMENTACAO DA LEI DO MICROEMPREENDEDOR
INDIVIDUAL NA CIDADE DE TACAIMBO-PE

CARUARU
2016



PEDRO PAULO SILVA GUEDES

ESTUDO SOBRE 0OS IMPACTOS OU CONTRIBUICOES DA
IMPLEMENTACAO DA LEI DO MICROEMPREENDEDOR
INDIVIDUAL NA CIDADE DE TACAIMBO-PE

Trabalho apresentado a Coordenacdo do Curso de Graduacgdo
em Administragdo, da Universidade Federal de Pernambuco,
Centro Académico do Agreste, como requisito parcial para
aprovacéo na disciplina Trabalho de Concluséo de Curso.
Orientadora: Dra. Alane Alves Silva

CARUARU
2016



Catalogacdo na fonte:
Bibliotecaria — Marcela Porfirio CRB/4 - 1878

G924e

Guedes, Pedro Paulo Silva.

Estudo sobre os impactos ou contribui¢cbes da implementagdo da Lei do

Microempreendedor Individual na cidade de Tacaimbd — PE. / Pedro Paulo Silva Guedes.
— 2016.

57f.; 30 cm.

Orientadora: Alane Alves Silva.

Monografia (Trabalho de Concluséo de Curso) — Universidade Federal de
Pernambuco, Administragéo, 2016.
Inclui Referéncias.

1. Empreendedores. 2. Empreendedorismo — Tacaimbd. 3. Empresas individuais —
Legislagdo. I. Silva, Alane Alves (Orientadora). Il. Titulo.

658 CDD (23. ed.) UFPE (CAA 2016-349)




PEDRO PAULO SILVA GUEDES

ESTUDO SOBRE 0OS IMPACTOS OU CONTRIBUICOES DA
IMPLEMENTACAO DA LEI DO MICROEMPREENDEDOR
INDIVIDUAL NA CIDADE DE TACAIMBO-PE

Este trabalho foi julgado adequado e aprovado para a obtenc¢éo do titulo de graduacéo
em Administracdo da Universidade Federal de Pernambuco - Centro Académico do

Agreste

Caruaru, 14 de dezembro de 2016

Prof. Dr Claudio José Montenegro de Albuquerque
Coordenador do Curso de Administracao

BANCA EXAMINADORA:

Profd. Dr2. Alane Alves Silva
Universidade Federal de Pernambuco - Centro Académico do Agreste
Orientadora

Profd. Dr. Cristiane Salomé Ribeiro Costa
Universidade Federal de Pernambuco - Centro Académico do Agreste
Banca

Prof. M.Sc. Mario Rodrigues dos Anjos Neto
Universidade Federal de Pernambuco - Centro Académico do Agreste
Banca



DEDICATORIA

Queria poder entregar esse projeto nas maos da tia que eu mais amei, da minha
“segunda mae”, que ndo estd mais presente fisicamente, mas consegue, até hoje, me
orientar e me guiar pelo caminho certo, como sempre fez. TIA DOLORES, toda vez que
falei que a senhora ndo era minha tia preferida, foi porque sempre lhe coloquei na minha

vida como uma méae, ndo como uma tia. A senhora eu dedico esse trabalho.



AGRADECIMENTOS

A minha mae, professora de historia, que vive para os filhos, meus
agradecimentos nunca serdo suficientes para compensar toda sua dedicacdo na minha
vida. Devo a ela minha eterna gratiddo! Ao meu pai, que possui apenas 0 ensino
fundamental, mas que nunca precisou ter um grau de escolaridade maior que esse para
me mostrar o qudo importante é o papel de pai na vida de um filho. A importancia deles

na minha vida foi, € e sempre sera fundamental.

Agradeco também, toda orientacdo que recebi do meu irmdo Adauto, que sempre
foi meu espelho. A minha irma Paula, que tem uma parcela de contribuicio importante

em toda minha vida académica.

Preciso reconhecer toda influéncia que Eunice teve nessa trajetdria. Sua
dedicacdo como mae, dona de casa e esposa, foi fundamental para que eu conseguisse
concluir com éxito esse projeto. Eunice, nunca conseguirei retribuir todo o seu esforgo,
mas tentarei ser, no minimo, tdo forte quanto vocé. Obrigado por assumir, também, o
papel de ‘Pai’ com a nossa filha Helena. Mesmo que eu escrevesse 10 paginas de

agradecimento a vocé, ainda seria pouco.

Aos amigos que conquistei na Universidade, Albertino Neto (Betinho), Alisson
Alexandre, Hytalo Augusto e Leandro Rafael, esse Gltimo, agora, Padrinho da minha
filha. Muito obrigado por terem sido tdo presentes e verdadeiros, me mostrando como

uma verdadeira amizade pode ser tdo importante, em todos 0s momentos.

Agradeco também aos professores do Curso de Administracdo, que conseguiram
influenciar diretamente na minha formacéo. Coloco Alane, minha orientadora e amiga,
como a principal forca que eu encontrei nesse trabalho. Jamais conseguirei agradecer
totalmente tudo o que ela fez por mim, jamais esquecerei sua dedicacéo, sua paciéncia e

todo o foco que ela colocou nesse projeto. Obrigado, minha amigal

Finalizo meus agradecimentos, declarando que tudo que conquistei até hoje é
obra da acdo de Papai do Céu na minha vida. Ndo tem como n&o agradecer tudo de bom

que ele vem me proporcionando. Obrigado, Deus!



RESUMO

O Governo Federal, por meio do projeto do MEI (Microempreendedor Individual) de
Lei Complementar n°® 128 de 2008, pretende, entre outros aspectos, solucionar o
problema da informalidade brasileira. Neste contexto, a finalidade da elaboracéo desta
pesquisa foi apresentar alguns conceitos relevantes para a compreensdo desse projeto. A
referida Lei, tem por finalidade, proporcionar a relevancia das pequenas e medias
empresas na atual conjuntura social e econémica, sendo de uma importancia para a
contribuicdo do crescimento do pais. A presente pesquisa, tem como objetivo geral,
verificar de que maneira a utilizacdo do MEI contribui para o desenvolvimento
econdmico do municipio de Tacaimbd-PE. Para tanto, utilizou-se no trabalho, a
metodologia descritiva, bibliografica, exploratéria, documental e de levantamento de
dados. Para alcancar o objetivo desse estudo, realizou-se uma pesquisa de campo com
entrevistas com 30 pequenos empreendedores que atuam no comércio local da cidade.
Concluiu-se, portanto, que os empreendedores individuais se sentem beneficiados pelo
fato de possuirem maior seguranca fiscal, seguranca previdenciaria com os beneficios
do INSS, poderem emitir nota fiscal, 0 que, consequentemente, aumentou o nimero de
clientes e melhorou a negociacdes com fornecedores, possibilitando o crescimento das

empresas pesquisadas.

Palavras-chave: Empreendedor Individual. Formalidade. Empreendedorismo. Lei
Complementar 128/2008. Tacaimboé-PE.



ABSTRACT

The Federal Government, through the MEI (Individual Microentrepreneur) project of
Complementary Law 128 of 2008, intends, among other aspects, to solve the problem of
Brazilian informality. In this context, the purpose of this research was to present some
concepts relevant to the understanding of this project. The purpose of said Law is to
provide the relevance of small and medium-sized enterprises in the current social and
economic situation, being of importance for the contribution of the country's growth.
The present research has the general objective of verifying how the use of MEI
contributes to the economic development of the municipality of Tacaimbd-PE. For that,
the descriptive, bibliographic, exploratory, documentary and data collection
methodology was used in the work. To reach the objective of this study, a field survey
was conducted with interviews with 30 small entrepreneurs who work in the local
commerce of the city. It was concluded, therefore, that individual entrepreneurs feel
benefited by the fact that they have greater fiscal security, social security with INSS
benefits, can issue invoices, which consequently increased the number of clients and
improved negotiations with suppliers, making possible the growth of the companies

surveyed.

Keywords: Individual Entrepreneur. Formality. Entrepreneurship.
Complementary Law 128/2008. Tacaimbo-PE.
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CAPITULO 1 - INTRODUCAO

1.1 Introducéo

Para Fleck (2009), as pesquisas académicas na &rea de empreendedorismo
cresceram bastante nas UGltimas décadas. Para os investigadores desta area, o
empreendedor ¢ um elemento importante a ser estudado no contexto da mudanca
organizacional, pois suas caracteristicas comportamentais também podem ser alteradas

pela transformacao do ambiente.

A decisdo de tornar-se um empreendedor pode ocorrer por varias razfes, sejam
fatores externos, ambientais, sociais, por aptiddes pessoais, ou mesmo uma somatdria de
parte ou de todos esses fatores em conjunto, que sdo fundamentais para o crescimento

de um novo negdcio.

Para Dornelas (2008), o termo Empreendedorismo tem despertado discussdes no
tocante a abertura de pequenos negdcios, pois muitos ficam na economia informal,
motivados pela falta de crédito, pelo excesso de impostos e pelas altas taxas de juros.
Diante do exposto, 0 Governo tem criado programas especificos voltados ao publico
empreendedor.

Segundo Tavares (2010) e Pereira (2010), existe interesse dos empreendedores
e urgéncia do poder publico em se engajar no esforco de orientacdo e mobilizacédo para
disseminar a formalizagcdo por todo o pais. E o objetivo do Governo é estimular a
legalizacdo dos empreendedores informais no intuito de se tornarem Empreendedores
Individuais e, para este fim, foi criado o programa do MEI (Microempreendedor

Individual), através da lei Complementar n° 128/2008.

A partir dos beneficios concedidos pelo governo, como estratégia de atracdo de
trabalhadores autbnomos para buscarem a formalizacdo ficou evidente que o numero de
formalizagcbes amplia-se cada vez mais, pois de fato, a garantia de uma previdéncia
social, a abertura para a realizacdo de empréstimos, e outros beneficios a partir de um

valor reduzido de impostos desperta nos trabalhadores o interesse por estar inserido na
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categoria denominada de MEI, portanto, é bastante relevante esta discussdo porque as
demandas que sdo geradas consequentemente ampliam-se também, e a expansdo desses
numeros aponta que possivelmente pela falta de informacdo a respeito de tais
beneficios, mantém ainda fora do MEI uma quantidade consideravel de empreendedores

informais.

Desse modo, é visivel a preocupacdo do governo com o0s empreendedores
informais, visto que, continuando na informalidade, é pouco vantajoso para ambas as
partes. Segundo o SEBRAE (2012), o objetivo da Lei Complementar n°® 128/2008 “¢ dar

cidadania empresarial a milhdes de brasileiros que vivem na informalidade”.

Esta pesquisa se propde a verificar de que maneira 0 MEI contribui para o
desenvolvimento econdémico do municipio de Tacaimbd-PE e se justifica de forma
relevante por ser um tema atual e de importancia no ambito empresarial, social e
econdmico. Para tanto, utilizou-se no trabalho, a metodologia descritiva, bibliogréafica,
exploratdria, documental e de levantamento de dados.

As préximas secOes deste estudo, contemplam os objetivos geral e especificos, o
referencial tedrico do tema abordado, as metodologias adotadas na pesquisa, bem como
as analises e discussdes dos resultados obtidos e, por fim, apresenta-se as consideragdes

finais.

1.2 Objetivo

1.2.1 Objetivo Geral

Este trabalho tem por objetivo verificar de que maneira a utilizagdo do MEI

contribui para o desenvolvimento econdémico do municipio de Tacaimbo-PE.
1.2.2 Objetivos Especificos
a) Revisdo da literatura (Empreendedorismo, MEI, etc....);

b) Observar a opinido dos microempreendedores no municipio de Tacaimbo acerca

de questdes relacionadas a formalizacdo; e
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C) Confrontar a opinido dos microempreendedores formais com a realidade do

programa.

1.3 Justificativa

A cidade de Tacaimbo apresenta cerca de 74 empresas registradas como MEI, 35
sdo do segmento de Comércio, segundo a RAIS 2015, e convive com uma representacdo
consideravel de empresas nao legalizadas. N&o ha estudos sobre o comércio local, muito
menos sobre o que diz respeito as condicbes que abrangem o tema do
Microempreendedor Individual, ndo ha meios de comunicacdo que facam o0s
empresarios se aprofundar no assunto do Empreendedorismo e, consequentemente,

entender tudo o que envolve os meios formais de comercializagéo.

Sdo muitas as empresas que existem de forma ilegal, por inUmeros motivos, e
que acabam perdendo as condigdes que a legalizacdo pode proporcionar para 0 seu
negocio e para 0 municipio. Este, por sua vez, acaba ndo arrecadando e sofrendo com a

baixa captacao de recurso proprios.

Conforme objetivo geral desse estudo, a aplicacdo da Lei do MEI no municipio
de Tacaimbo servird de base inicial para se conseguir identificar os impactos causados

na economia local por conta do processo de formalizacdo das empresas.

A escolha do tema partiu de um desejo particular de realizar um trabalho que
pudesse contribuir, a critério de esclarecimento, para 0os comerciantes da minha cidade
natal. Acredito que a aplicacdo desse estudo podera contribuir para o desenvolvimento
do comércio local, dando suporte tedrico aos empresarios que la estdo inseridos. Minha
satisfagdo sera ver o uso das informacdes prestadas nesse trabalho e a aplicacéo de todo

conteudo abordado nele.
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1.4 Estrutura

Este estudo € comporto por 6 capitulos. O Capitulo 1, intitulado Introducéo,
apresenta todo um historico sobre o projeto, bem como os Objetivos e Justificativa do

presente estudo.

O Capitulo 2, fala do conceito de Empreendedorismo, no entendimento de varios
autores especialistas no tema, dos Tipos de Empreendedor e do Empreendedorismo no

Brasil.

O Capitulo 3, nos traz o entendimento da Lei do Microempreendedor Individual
no Brasil, bem como da relagdo entre Formalidade x Informalidade e os Impactos da
Lei.

No capitulo 4, é apresentada a Metodologia utilizada neste estudo: A
Classificacdo da pesquisa, 0 Universo da Amostra, 0s procedimentos que serdo
utilizados da Coleta de Dados e um resumo sobre a cidade de Tacaimbd.

O Capitulo 5, é sobre a Analise de Dados: a Populacdo Estudada e a Descri¢édo
da Amostra. E, finalizando, o capitulo 6 é destinado As Conclusdes, LimitacBes e

Sugestdes deste estudo.
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CAPITULO 2 - EMPREENDEDORISMO

2.1 Introducao

O empreendedorismo vem se desenvolvendo no Brasil de forma cada vez mais
consistente. E uma condi¢do econdmica que ganha espaco em um mercado cada vez
mais concorrido, no qual as empresas sdo incentivadas por grandes instituicoes.

O movimento do Empreendedorismo no Brasil comegou a tomar forma na
década de 1990, quando entidades como Sebrae (Servico Brasileiro de Apoio

as Micro e Pequenas Empresas) e Softex (Sociedade Brasileira para
Exportacdo de Software) foram criadas. (DORNELAS, 2008, P. 10.)

Antes disso, o empreendedor era praticamente desconhecido, as pequenas
empresas sofriam com os problemas politicos e econémicos do pais e eram totalmente

limitadas.

Conforme Dornelas (2008, p. 22), “Empreendedorismo ¢ o movimento de
pessoas € processos que, em conjunto, levam a transformacdo de ideias em
oportunidades. ” O autor afirma também que “O empreendedor ¢ aquele que detecta
uma oportunidade e cria um negdcio para capitalizar sobre ela, assumindo riscos
calculados. ” (2008, p. 23)

A atitude empreendedora tem sido o foco principal em vérias pesquisas e em
muitos estudos, principalmente daqueles que relacionam o empreendedorismo ao
crescimento regional. (SCHMIDT; BOHNENBERGER, 2009). Com isso, 0 Governo
tem criado condicdes, investindo recursos e esforcos, para que se promova 0
comportamento empreendedor, postura que também tem atraido a atencéo e o interesse
de institui¢Oes privadas e universidades em qualificar de pessoas interessadas em ter seu
préprio negocio.

Hisrich e Peters (2008) afirmam ainda o seguinte:

Em quase todas as defini¢fes de empreendedorismo, é de comum acordo que
0 empreendedor reline caracteristicas de comportamento como, por exemplo,
tomar iniciativa, organizar e reorganizar mecanismos sociais e econdémicos
com o objetivo de transformar recursos e situacdes para proveito préatico, e,
por fim, assumir o risco do sucesso ou do fracasso. (HISRICH E PETERS,
2004, p.29 Apud CAVALCANTI, 2008, p. 3)
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S&o condigOes particulares que caracterizam uma postura inovadora, eficaz e
com potencial de sucesso. Tais caracteristicas estdo cada vez mais evidentes em

ambientes competitivos onde a postura ideal ganhard sempre destaque.

Para Chiavenato (2005, p. 3) “o empreendedor € a pessoa que inicia ou opera um
negdcio para realizar uma ideia ou projeto pessoal assumindo riscos e responsabilidades
e inovando continuamente”. O empreendedor sempre busca inovagdes e enxerga os
riscos futuros com responsabilidades, tem uma visdo ampla das oportunidades e se

prepara para a competitividade.

Para Filion (2000), “o empreendedor é alguém que imagina, desenvolve e realiza
suas visdes”. Ele assume posturas adaptaveis ao ambiente que estd inserido, com

atitudes equivalentes aos seus ideais.

Tachizawa e Faria (2004), por sua vez, citam que “empreendedores S80 pessoas
que fazem diferenca, realizam, que fazem acontecer, que desenvolvem sua capacidade
de superar limites”. Deixando claro que o empreendedor pode se superar € promover

qualquer situacdo que venha colocé-lo de frente com seus objetivos.

Ganhar a confianga, respeito e oportunidade acima de tudo, € o que as acdes de
um empreendedor lhe proporcionardo. “O empreendedor ¢ alguém capaz de desenvolver
uma visdo, mas ndo sO. Deve saber persuadir terceiros, sécios, colaboradores,
investidores, convencé-los de que sua visdo poderd levar todos a uma situacao
confortavel no futuro” (DOLABELA 2008, p. 61).

Conforme Dornelas (2001), basicamente todo empreendedor precisa ser um bom
administrador para tomar posi¢es adequadas. Sobretudo, nem todos os administradores
tém as desenvolturas e aspiracOes necessarias aos empreendedores. Por mais que 0
administrador seja eficaz em seu trabalho, o empreendedor consegue mostrar algo a
mais, tem uma visdo mais abrangente e tem algumas caracteristicas diferentes ndo

compativeis com as de um administrador tradicional.

Identificam-se varias definicbes de empreendedor, mas de forma geral, o

empreendedor pode ser definido como alguém que faz diferente, é criativo, assume
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riscos, busca oportunidades, acrescenta com ideias e visdes de oportunidades, esta
sempre inovando e foca nos objetivos futuros.
Filion afirma que:
As organizacgBes nos dias de hoje possuem enorme necessidade de buscar e
desenvolver profissionais com o perfil empreendedor, pela sua importancia
no mercado profissional. Os empreendedores sd0 responsaveis por
modificacdes, liderancas, visGes inovadas, conhecimento da realizacdo do

mercado, conhecedor de informacgBes seguras e objetivas. Além disso,
colocam em pratica as inovagdes desejadas. (1999, p. 214)

Essas sdo algumas das funcbes do empreendedor apresentadas pelo autor.

E importante compreender também que a criagio de empresas por si s ndo leva
exatamente ao desenvolvimento econémico, a ndo ser que esses negocios tenham um

objetivo focado nas oportunidades de mercado.
Segundo Dornelas, existem duas defini¢Oes para empreendedorismo.

A primeira seria 0 empreendedorismo de oportunidade, em que o empreendedor
visionario sabe aonde quer chegar, cria uma empresa com planejamento prévio, tem em
mente o crescimento que quer buscar para a empresa e visa a geracdo de lucros,
empregos e riqueza. Esté totalmente ligado ao desenvolvimento econémico, com forte
correlagdo entre os dois fatores. A segunda definicdo seria 0 empreendedorismo de
necessidade, em que o candidato a empreendedor se aventura na jornada empreendedora
mais por falta de opcdo, por estar desempregado e ndo ter alternativas de trabalho.
(2008, p. 13).

Para cada empreendedor, no Brasil, por necessidade, hd dois atuando por
oportunidade. Dos que empreendem por oportunidade, 43% buscam a independéncia na

atividade profissional e 35% almejam um aumento na renda (GEM, 2010).

Deste modo, é possivel compreender que o sucesso de um negécio
empreendedor esté inteiramente ligado ao planejamento prévio de uma oportunidade
identificada e que o desenvolvimento econémico acompanha a eficacia adquirida

através de acOes inovadoras e consistentes, com foco na objetividade das informagdes.
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2.2 Tipos de Empreendedor

Um dos primeiros autores a refletir sobre a atividade empresarial foi Schumpeter
(1997), em sua obra “Teoria do Desenvolvimento Econdmico”. O autor considera o
empreendedor com aquele capaz de inovar e fugir da ordem, de acrescentar novos
produtos e servigos pela criacdo de formas de organizacdo ou pela exportagéo de novos
recursos, identificador de oportunidades no mercado, promovendo o desenvolvimento e

0 crescimento econdmico.

Dornelas (2008), afirma que a identificacio do empreendedor como um
individuo que possui caracteristicas inovadoras, que transforma conhecimento e bens

em novos produtos, pode ter se tornado algo préatico para sociedade.

Nesse sentido, buscando proporcionar uma visdo mais abrangente da relacéo
entre as caracteristicas comportamentais de empreendedores com a perspectiva tedrica
sobre tipologia, apresenta-se a primeira tipologia abordada neste estudo. Desenvolvida
por Vesper (1980), esta tipologia apresenta 6 categorias e tem como foco a forma de

atuacdo dos empreendedores.

Quadro 2.2.1: Tipologia do Empreendedor na perspectiva de Vésper (1980)

Tipo de Empreendedor Caracteristicas Comportamentais

Autdnomo Executam seus servigos pessoalmente, baseando-se em habilidade técnica,

Contratam outras pessoas e delegam tarefas, formando equipes,

Formador de Equipes A . A
P percebendo uma possivel vantagem na expansdo do negocio.

Inovador Independente | Criadores de novos produtos, que criariam empresas para desenvolvé-los,

Reconhecem um negécio, passivel de ser multiplicado visando a obter

Multiplicador de Padrio
lucro.

Criam seus negécios baseados em precos menores obtides devide a
economia de escala, localizagdo em areas mais baratas e /ou com impostos
menores,

Explorador de Economia
de Escala

S Captam recursos de diversas fontes para bancar a operagio de bancos,

Fonte: adaptado de Vésper (1980)
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A segunda tipologia utilizada foi desenvolvida por Miner (1996), a partir das
pesquisas de Collins e Moore (1965) e de Smith (1967), a qual sustenta a ideia de que
existe relacdo direta entre a personalidade do individuo e o potencial para o sucesso
empresarial. O autor desenvolveu um estudo com 100 empreendedores aplicando testes
psicologicos e questionarios, que resultaram em uma classificacdo de 4 tipos de

empreendedores.

Quadro 2.2.2: Tipologia do Empreendedor na perspectiva de Miner (1996)

Tipo de .
P Caracteristicas Comportamentais
Empreendedor
Procura ser bom em tudo o que faz, possul iniciativa e comprometimento com
Empreendedor . ) . .
Pessoal a organizacdo, procura trabalhar baseado no planejamento de objetivos

pessoais.

Busca a inovagdo, procura atingir as estratégias da empresa através de novos

Especlalizta Gerador produtos, novos nichos e novos processos. Possui um bom grau de

de Ideia L one s g ned - :
inteligéncia, desejo porideias e tenta nao correr risco.
Empitico Acredita gue a via adequada para o sucesso empresarial é a forga das vendas,
leva em consideragio os processos sociais, o bom relacionamento com os
Supervendedor individuos, procura compreendé-los

E aquele que procura se adaptar para gerir um cargo de alta chefia, tem o
desejo de poder, relaciona-se de maneira satisfatoria com as autoridades,
busca a competigio empresarial, além de possuir uma boa capacidade
decisdria,

Verdadeiro Gestor

Fonte: adaptado de Miner (1996)

A terceira tipologia, definida por Filion (1999), tem como foco proprietarios-
gerentes de pequenas empresas. O resultado de sua pesquisa apresenta a identificacdo de

seis tipos diferentes de empreendedores, os quais sdo apresentados no quadro 2.2.3.
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Quadro 2.2.3: Tipologia do Empreendedor na perspectiva de Filion (1999)

Tipo de - :
poce Caracteristicas Comportamentais

Empreendedor

Caracteriza-se por gostar de fazer as coisas, sente-se como se estivesse perdendo
tempo quando tém de falar com pessoas, enquanto o empregador prefere as pessoas
que trabalham durante muitas horas como ele mesmo, sendo que a cultura
organizacional do seu empreendimento estd voltada para a predugio.

Lenhador

Entrega-se de maneira completa e emocional aos negdcios, mas seu entusiasmo
Sedutor nunca dura muito. Cria negocios e logo os vende, gosta que as coisas acontecam
rapidamente. Procura onde e como ter lucros com o menor esforgo possivel.

Percebe o esporte e o lazer como elemento vital em sua vida. Considera a empresa
um suporte financeire, um meio de ganhar o suficiente para fazer o que realmente
quer, Opta por campos de atuagio sazonais. Ndo esta de maneira absoluta
comprometido emocionalmente com o negécio.

Jogador

Dedica toda a sua energia e o tempo livre aos negdcios. Fregilentemente possui outro
emprego oficial, mas 56 o mantém como um apoio financeire para seu negécio, 0
negadcio & seu hobby. E nele que vé a possibilidade de auto-realizagdo, assim investe
todos os recursos para desenvolvé-lo.

Hobbysta

Procura alguma coisa com que se realize. quando encontra o que buscava, sua vida
gira em torno dessa descoberta. Prefere ver a si mesmo como uma pessoa
particularmente superior, ao invés de ver os resultados, gostam de estar no controle,
por isso tém dificuldade de delegar até que a outra pessoa prove merecer confianca.

Convertido

Conhece muito bem o produto e o mercado. Leva em consideragdo a evelugdo e o
aprendizado dos individues, compreende o negécio como um sistema social, acredita
qgue os resultadoes dependem do trabalho em equipe. Delega ac maximo, participa de

atividades em forga-tarefa, onde possam escutar discutir e trocar experiéncias.

Missiondrio

Fonte: adaptado de Filion (1999).

Para Filion (1999) as tipologias possibilitam uma base para a compreensao dos
valores e do pensamento empresarial, bem como, do comportamento do empreendedor.
Porém, deixa claro que nenhuma tipologia é completamente suficiente para cobrir todos

os tipos de empreendedores, pois cada caso pode ser considerado Unico.

Dornelas (2005), afirma que ndo ha somente um tipo de Empreendedor, que néo
existe, definitivamente, um modelo padréo que possa servir de exemplo. Sendo assim,
qualquer pessoa pode se tornar um empreendedor, ja que existem varios tipos, conforme

ele lista abaixo:

e O Empreendedor Nato (Mitol6gico): E aquele que se destaca pela histdria de
sucesso, por ter comegcado do nada e, consequentemente, se tornado um
profissional bem-sucedido. Seu sucesso e sua habilidade com vendas o fazem
estar a frente do seu tempo, visionario, com otimismo e comprometimento com

0S Sseus objetivos.
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e O Empreendedor Serial (Cria Novos Negocios): O Empreendedor Serial tem
uma caracteristica de ndo se contentar, apenas, com a criacdo de um negocio e
ficar a frente dele até que se torne uma grande empresa. Prefere os desafios e a
adrenalina de se envolver em algo novo, sempre, assumindo uma postura
dindmica de lideranga. Sua habilidade maior é acreditar nas oportunidades e ndo
descansar engquanto néo as vir.

e O Empreendedor Social: E o tipo de empreendedor que norteia sua vida
profissional por um caminho que construa uma vida melhor para as pessoas.
Tem um objetivo de mudar o mundo criando oportunidades para as pessoas que
ndo as encontram. Suas caracteristicas sdo similares as dos demais
empreendedores, mas a diferenca € que ele se realiza vendo seus projetos
trazerem resultados para 0s outros, ndo para si proprio

e O Empreendedor por Necessidade: Esse exemplo de empreendedor ¢é
caracterizado por empreender de acordo com sua necessidade no momento.
Normalmente, encontram-se sem alternativas no mercado de trabalho e buscam
mudar sua condicdo de vida abrindo negocios, muitos deles informais, para sua
sobrevivéncia. Com baixa capacidade de inovagdo, se tornam reféns da realidade
financeira do momento.

e O Empreendedor Herdeiro (Sucessdo Familiar): O empreendedor herdeiro acaba
assumindo um negocio da familia logo cedo. As Empresas familiares estdo
inseridas em todo o territdrio nacional, mostrando habilidade em passar o
negécio para cada nova geracdo. O desafio do empreendedor herdeiro é
multiplicar o patriménio recebido aprende a arte de empreender com exemplos

de familia, e geralmente segue seus passos.

2.3 Empreendedorismo no Brasil

Desde 2009, data que teve inicio no Brasil a formalizagdo no MEI, tem havido
um movimento intenso de novos registros de empreendedores. Conforme o SEBRAE
(2012), estima-se que em 2015, 52 milhdes de brasileiros com idade entre 18 e 64 anos
estavam envolvidos na criagdo ou manutencdo de algum negdcio, na condicdo de

empreendedor em estagio inicial ou estabelecido.
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De acordo com o Global Entrepreneurship Monitor - GEM Brasil (2015), em
termos de caracteristicas sociodemogréaficas, estima-se que 0s empreendedores se

distribuem da seguinte forma:

e Entre os empreendedores iniciais a propor¢cdo de homens e mulheres é
praticamente a mesma, 51% e 49% respectivamente.

e Entre os empreendedores estabelecidos, 0s homens sdo em maior nimero do que
as mulheres. S&o 56% e 44% respectivamente;

e Entre os empreendedores iniciais, os individuos de 18 a 34 anos sdo em maior
namero, representando 52% e, aqueles entre 45 e 64 anos s& em menor nimero,

representando 24%.

e Entre 0os empreendedores estabelecidos, a situacdo se inverte, sdo 22% de

empreendedores entre 18 e 34 anos e 50% entre 45 e 64 anos.

e Para a faixa etéria de 35 a 44, esses percentuais sao praticamente idénticos, 24%
entre os iniciais e 28% entre os estabelecidos.

Em geral, os brasileiros sdo favoraveis a atividade empreendedora e tém uma
visdo positiva a respeito dos individuos envolvidos com negdcios proprios. Isso pode
ser constatado pelo fato de que, em 2015, 70% a 80% dos brasileiros concordam que
abrir um neg6cio é uma opcdo desejavel de carreira, valorizam o sucesso dos
empreendedores e acompanham na midia histérias sobre empreendedores bem-
sucedidos, de acordo com o Instituto Nacional de Empreendedorismo e Inovacdo —
IMEI (2016).

Ainda de acordo com o levantamento feito pelo IMEI (2016), ter o préprio
negocio continua figurando entre os principais sonhos dos brasileiros, sendo que a
proporcao observada em 2015 (34%) foi superior a de 2014 (31%). Em relacdo a 2014,
também aumentou a propor¢do de brasileiros que conhecem alguém que abriu algum
negocio nos dltimos dois anos (38% em 2014 e 52% em 2015, de acordo com a
pesquisa.

Apesar da existéncia de desafios a serem superados, o fato de quase a totalidade
desses empreendedores recomendar a formalizagdo, somando aos resultados positivos
alcancados por aqueles que se formalizaram, d& a entender que a figura do
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Microempreendedor Individual foi acertada, sendo uma importante ferramenta de

estimulo ao empreendedorismo por oportunidade, a inclusdo e a formalizacéo no Brasil.
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CAPITULO 3 - MICRO EMPREENDEDOR INDIVIDUAL

No Brasil a carga tributaria vem de maneira sobrecarregada diante das atividades
empreendedoras. Sdo inumeras obrigagdes com o fisco, recolhimento e retencdes de
tributos. A grande burocracia que existe e a dificuldade de arrecadacdo fazem com que

os empreendedores prefiram optar pela informalidade (ZANLUCA, 2011).

Diante disso, os empreendedores informais brasileiros tém uma enorme
dificuldade em desenvolver seu negocio, a eles implica uma serie de desvantagens,
sejam por fatores financeiros, definicdo e perpetuacdo de mercado, provas de
regularidades fiscais, licitacbes no setor publico e privado, empréstimos no mercado
para pessoas juridicas, entre outros fatores (SILVEIRA E TEIXEIRA, 2011).

Tendo em mente a importancia da discussao abordada na Lei complementar n°
128 de 19 de dezembro de 2008, na qual o Governo Federal, através do projeto do
Microempreendedor Individual (MEI), pretende solucionar muitos dos problemas que a
informalidade brasileira causa na estrutura econémica do pais, esse trabalho almeja

explanar sobre as questdes que compreendem a orientacéo sobre formalizacdo no Brasil.

De acordo com o SEBRAE-PE (2011), com a LC 128/08, criou-se um regime
tributario especifico para os empreendedores individuais, além de um sistema de
inscricdo totalmente diferenciado, que simplifica e torna online o processo de abertura
dessas empresas. Ao sairem da informalidade, esses novos empresarios ganham acesso
a um ambiente seguro e propicio para o exercicio do empreendedorismo, mediante

inclusdo previdenciaria, econémica e social.

Sendo assim, a referida Lei estrutura-se na possibilidade de facilitar o processo
de formalizacg&o e abertura de pequenos negocios e também para atrair empreendedores

informais para a formalidade do seu negdcio.

Desse modo, serdo apresentadas agora tais oportunidades, das quais, uma delas
gira em torno do incentivo e urgéncia em se instituir empreendedores formais. Como
estratégia para estimular a criacdo do MEI, o Governo pontua na legislacdo os seguintes

beneficios: Auxilio Maternidade, Auxilio Doenca e Aposentadoria, além de possibilitar
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o registro no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ), facilitando a abertura de
conta bancéria, aprovacao de emprestimos, emissdo de Nota Fiscal e isencéo de tributos
federais (IR, PIS, Cofins, IPl e CSLL). (PORTAL DO EMPREENDEDOR, 2016).

Ou seja, proporciona as pequenas e medias empresas a condi¢do de participar
legitimamente da conjuntura econdmica e social do pais, criando condi¢Bes especiais

para que o trabalhador informal possa se tornar um MEI legalizado.

Considera-se MEI o empresario individual que tenha um faturamento anual de,
no maximo, R$ 60.000,00, optante do Simples Nacional e que ndo participe de outra
empresa como socio ou titular, conforme trata o Art. 18-A da Lei Complementar n°
139/2011.

Ainda segundo o Portal do Empreendedor (2016), além desses beneficios, o
Microempreendedor Individual é enquadrado no Simples Nacional e pagarg,
mensalmente, o valor fixo de R$ 49,00 (Prestacdo de Servicos), R$ 45,00 (Comércio e
Industria) ou R$ 50,00 (Comércio e Servico), que sera destinado a Previdéncia Social e
ao ICMS ou ISS. Esses valores sdo atualizados anualmente, de acordo com o reajuste do

salario minimo.

O empreendedor Individual é uma inovacdo do sistema tributario para que
milhGes de brasileiros formalizem o seu negocio. Eles sdo geradores de renda e emprego
no Brasil, essa iniciativa do Governo Federal em criar a Lei Complementar n. 128/2008
foi uma oportunidade dada para se legalizarem e terem possibilidade de crescimento e
formacdo de uma pequena empresa (GEM, 2010). Ele, com suas proprias
caracteristicas, participa de um novo conceito econdmico de empresa, aquela que nédo

vive em busca de lucro, e sim de subsisténcia.

Portanto, a elaboracdo dessa pesquisa tem o objetivo de avaliar o impacto da

implantacdo da Lei em uma cidade de pequeno porte.
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3.1 Formalidade X Informalidade

O conceito de economia informal foi utilizado a partir da década de 1970 para
qualificar os rendimentos instaveis provenientes de atividades econdmicas fora do
alcance regulamentar do Estado e a expressdo setor informal, pela Organizacédo
Internacional do Trabalho (OIT) para agrupar unidades de producdo com determinadas
caracteristicas técnicas e escassa regulamentacdo (CUNHA, 2006; SANTOS; MELO,
2011). O que se percebe na maioria dos estudos, € que sua maior preocupag¢do com a
informalidade ndo esta em descobrir como funcionam os mecanismos da economia
informal ou o perfil desses trabalhadores, e sim em questbes que envolvam carga
tributéria ou equilibrio fiscal (HIRATA e MACHADO, 2008).

Para Lima (2010), “a informalidade pode ser entendida como um trabalho nao
regulamentado, como a pequena producdo familiar, atividades comerciais ambulantes,
localizada em setores de baixa rentabilidade e pouca produtividade, que sdo voltadas a
subsisténcia”. Diversos estudos mostram a relagcdo entre informalidade e a incapacidade
da economia formal em absorver os custos trabalhistas, conduzindo os trabalhadores
que evitam assumir impostos e obrigacfes burocréaticas, a procurarem o setor informal

e/ou se tornarem autdbnomos.

Filartiga (2007), afirma que as operacOes informais, para se consolidarem, é
totalmente relevante ter uma boa relacdo pessoal. Porém, o empreendedorismo para se
desenvolver, precisa que as relagdes comerciais participem de um sistema de regras e

que ndo estejam fundamentadas em reputacdo ou troca de favores.

Porém, sdo diversos os fatores que separam 0s empresarios que decidem pela
formalizacdo, daqueles que optam pela permanéncia na atividade informal. Dentre as
causas da informalidade, que sdo classificadas como vantagens para os empreendedores
informais, Paes (2007), destaca (1) fiscalizagdo fragil por parte do Governo; (2) nao
pagamento de impostos, custos trabalhistas e regulatdrios; (3) redugdo de despesas
decorrentes de adaptacédo a regras contabeis; e (4) precos diferenciados que podem atrair
0 consumidor para o produto informal. Em contrapartida, Filartiga (2007), destaca

algumas desvantagens que o empreendedor encontra ao manter-se informal, sdo elas: (a)
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ndo acesso a linhas de créditos que sdo destinadas as empresas; (b) pagamento de
multas; (c) impossibilidade de coberturas previdenciérias; e (d) dificuldade no acesso ao

sistema Judiciario.

Para o SEBRAE-PE (2011), estima-se que, para cada empresa legalmente
registrada no Brasil, h outras duas ndo registradas. Visando trazer para a formalidade
milhGes de empreendedores brasileiros que ainda continuavam a margem da sociedade
dando-lhes condicdes legais e tributarias mais justas para sua realidade, foi instituida,

em 2008, a figura do “Empreendedor Individual”.

3.2 Impactos Da Lei

Existe, no Brasil, um nimero de empreendedores informais que o proprio IBGE
ndo é capaz de dimensionar, de acordo com o SEBRAE (2011). Estes empreendedores
desempenham varias atividades, muitos individuais, outros empregando diversos

funcionarios, sendo membros da familia ou ndo.

Ainda conforme o SEBRAE (2011), a partir da criacdo da Lei do
Microempreendedor Individual, surgiu a oportunidade para que esses empreendedores
saissem do anonimato e houve uma demanda muito grande sobre informac6es para se

formalizar como EIl no Sebrae.

Diante disso, é possivel acrescentar que a condicdo de informalidade cria uma
série de desvantagens para o empreendedor, tais como dificuldades de acesso ao crédito
e a nao participacdo em mercados que exigem provas de regularidade fiscal para
emissdo de nota fiscal. Com isso, ele ndo consegue participar de licitacbes, nos setores
publico e privado, exportacdes de mercadorias, entre outras situacdes que dificultam e

até impedem o crescimento da empresa.

Segundo o SEBRAE (2010e), o Programa MEI para o Brasil deve ser visto
como fator relevante o desenvolvimento econémico e social de suas cidades, dos seus
estados e do pais. Trazendo muitos impactos positivos para toda a economia,
diminuindo a burocracia, facilitando com isso a formalizagdo de todos os

empreendedores.
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Ao analisar os impactos causados pela formalizacéo, € possivel descrever gque, o
programa contribui para o crescimento econdémico e social do municipio, aléem dessa
contribuicdo, alguns empresarios estdo tendo oportunidade de crescer no mercado, com
baixo custo e gerando novos empregos, com isso, hd uma chance maior para o

crescimento econdmico e social da cidade.

Segundo o SEBRAE (2012), a formalizacdo atrai mudancas positivas que
influenciam e contribuem diretamente para o crescimento e desenvolvimento do
negdcio. Dessa forma, é caracteristico de uma boa gestdo, o crescimento econémico do

seu empreendimento, bem como sua saude financeira.
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CAPITULO 4 - ENFOQUE METODOLOGICO

O foco desta pesquisa € avaliar os impactos ou contribuicdes da implementacao

da lei do MEI para os empreendedores do Municipio de Tacaimbo-PE.

Da maneira como descreve Matias-Pereira (2010), € possivel compreender que o
método é um caminho para se alcancar o fim, um conjunto de procedimentos que sdo
usados de forma regular, para alcancar um objetivo conceitual ou material e

compreender, de forma objetiva, todo o processo de investigacgéo.

As secdes deste Capitulo tém o objetivo de descrever a metodologia, 0 método,

deste estudo.

4.1 Classificacdo da Pesquisa

Pesquisas exploratorias ttm como objetivo proporcionar maior familiaridade
com o problema, € realizada em area na qual ha pouco conhecimento acumulado e
sistematizado (GIL, 2002; VERGARA, 2009). Este estudo tem por anseio maior,
compreender 0s motivos que guiam os empreendedores de Tacaimbd a se formalizarem
através da lei do MEI, com seu maior foco no impacto econdmico que estas atividades

oferecem para a cidade, sabendo que ndo héa estudos baseados nesse contetido na regido.

A pesquisa descritiva, conforme afirma Matias-Pereira (2010), submerge ao uso
de técnicas padronizadas de coleta de dados: questionario e observacao sistematica. A
perspectiva, usando esses modelos de coletas de dados, ¢ identificar e compreender o

universo da Formalidade do municipio e sua interferéncia na economia local.

Para Vergara (2009), Pesquisa de campo € a investigacdo empirica realizada no
local onde ocorre ou ocorreu o fenémeno ou que dispde de elementos para explica-lo,
pode incluir aplicacdo de questionario, por exemplo. Com base nisso, foi elaborado o
questionario, afim de coletar as informacgBes necessarias para entendimento da

problemaética estudada.
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Neste estudo, sera adotado, como perspectiva temporal, o Corte Transversal,

uma vez que os dados serdo coletados em um unico momento especifico.

Para Saunders, Lewis e Thornhill (2000), estudos de corte transversal procuram
descrever um fenbmeno ou comparar dados em organizacoes diferentes; entretanto, eles
podem, também, usar métodos qualitativos, como estudos de casos baseados em

entrevistas conduzidas sobre um curto periodo de tempo.

Segundo Gil (2002), uma pesquisa € um artificio coerente e ordenado que tem
por objetivo acrescentar respostas aos problemas propostos. Quando ndo se dispde de
elementos suficientes para responder a um problema, se faz necessario o uso de uma
pesquisa, ao até mesmo, quando a informacdo disponivel ndo é aceitdvel para

caracterizar-se como resposta ao problema, quando esta desordenada e ndo adequada.

De acordo com Matias-Pereira (2010), quanto a natureza, uma pesquisa pode ser
basica ou aplicada. A presente pesquisa é classificada como basica, tendo em vista que
tem como designio gerar novas informacdes, Uteis, para o acrescentamento da ciéncia
sem aplicacdo pratica prevista. Ainda quanto a natureza, a abordagem deste estudo pode
ser considerada quantitativa, tendo em vista que € baseada na quantificacdo de

informacdes para que seja alcancado 0 momento para avaliacao.

Vergara (2009), propde dois critérios basicos relacionados ao tipo de pesquisa:
fins e meios. Quanto aos critérios fins, a pesquisa caracteriza-se como exploratéria e

descritiva; quanto aos meios, bibliogréafica e de campo.

A coleta de dados, ja mencionada neste estudo, estara esplanada de forma mais
detalhada no item seguinte.

4.2 Universo e Amostra

Matias-Pereira (2010), considera trés tarefas como fundamentais para o
recolhimento de dados na pesquisa de campo, sdo elas: (1) definicdo de populacdo e
amostra — informacdes que envolvem o universo a ser estudado, (2) coleta de dados —
descricdo da técnica utilizada para coleta de dados e, (3) analise de dados — descricao
dos procedimentos a serem adotados na tabulacdo e analise dos dados.
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O universo estudado engloba o comercio formal da cidade de Tacaimbd, no

agreste pernambucano.

Definiu-se o universo com base nos dados da RAIS de 2015, onde ha 35

empresas registradas no comércio. Para definicdo da amostra foi considerado:

e Erro relativo maximo da estimativa de 7%
e Nivel de confianca de 95%

e Universo de 35 empresas

N.D.qQ. (2zq/2)* 35. 0,25 (1,96)2
N 5’ T (N-1D.E2 " 025(1,96)2 + 35— 1).0072 0
Onde:
n = NUmero de individuos na amostra.
N = Numero do universo populacional.
24/, = Valor critico que corresponde ao grau de confianca desejado.
p = Proporcédo populacional de individuos que pertence a categoria que se tem interesse
em estudar.
g = Proporcéo populacional de individuos que NAO pertence a categoria que ndo se tem
interesse em estudar (g =1 —p).

E = Margem de erro ou Erro mé&ximo de estimativa.

4.3 Procedimentos de Coleta e Analise de Dados

Para a coleta de dados, sera utilizado um questionario semiestruturado
(Apéndice 1), baseado em questionarios propostos pelo SEBRAE (2012). Neste
questionario, procurou-se caracterizar a empresa, seu modo de trabalho, os motivos
pelos quais a mesma legalizou-se e o conhecimento, por parte do empreendedor, sobre

as questdes que envolvem o processo de formalizagdo de uma organizacao.
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4.4 Tacaimbo

A seguir, um breve resumo sobre o municipio de Tacaimbd-PE, que tornara

possivel um entendimento basico sobre a sua historia, segundo o SEBRAE (2016).

A cidade que hoje denomina-se Tacaimbo, teve sua povoacdo iniciada por Luiz
Alves Maciel, natural de Agua Preta, que se instalou em uma fazenda. Mais tarde, com

a criacao de gado, onde havia muitos currais, o lugar passou a se chamar Curralinho.

Pouco tempo depois, o Senhor Luiz Alves Maciel construiu uma casa no local
onde hoje é a Avenida Luiz Alves Maciel, também conhecida como Rua Velha,
construindo-se, em seguida, varias casas comerciais, come¢ando entdo, a se desenvolver

0 povoado.

Alguns anos depois, foi construida a estrada de ferro da antiga Great-Western
(hoje Rede Ferroviaria S/A), cuja inauguracdo se verificou em, 25 de dezembro de
1896, tendo o povoado recebido o nome de Antonio Olinto, em homenagem ao

engenheiro mineiro, que construiu a estacao.

A populacdo passou entdo, a se concentrar mais a margem esquerda do Rio
Ipojuca, onde se localiza a estrada de ferroe, com crescimento da populacgéo, sentiu-se a
necessidade da construcdo de um templo catdlico, pois a missa era celebrada em uma

palhoca.

Tendo sido doado o patrimonio a Santo Antonio, pela Senhora Ana Freire da
Cruz, foi erguida uma capela, em 1906, subordinada a Paroquia de Belo Jardim,

também ao lado esquerdo do mencionado rio, onde é hoje, a sede do municipio.

Posteriormente, a capela passou a pertencer a Pardquia de S&o Caetano.
No ano de 1950, o senhor Jodo Clemente da Silva, sentindo a necessidade de um templo
maior para a populacdo, que ja era entdo vultuosa e atraves de um gesto generoso,
reconstruiu e ampliou a capela, onde hoje é a Igreja Matriz, consagrada a Santo

Antonio.
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Assim, o primeiro nome deste municipio foi Antonio Olinto, passando depois,
para Tacaimbd. Esta mudanca se deve ao fato j& existir no Estado de Minas Gerais,

outro municipio com este mesmo nome.

O nome Tacaimbd € de origem indigena, tendo existido uma tribo com este
nome, na Fazenda Itacaité, passando este nome, a vigorar no ano de 1945. A criagdo

desta denominacdo deve-se ao historiador Mario Melo.

Tacaimbd tem um PIB de R$ 65.672.000,00, que representa 0,06% do PIB do
Estado de Pernambuco, e ocupa a 151° posicdo no ranking estadual. Segundo a
Estimativa Populacional do IBGE (2014), o municipio tem pouco menos de 14 mil

habitantes.

Conforme a RAIS (2015), o municipio passou de 4 para 74 empresas registradas
em diversos segmentos do MEI, de 2010 para 2014. O que representa um crescimento

de mais de 18 vezes em relagéo ao ano de 2010, conforme mostra a tabela 4.4.1.

Com isso, é possivel observar o crescimento comercial da cidade, com empresas

formalizadas que contribuem, diariamente, com o desenvolvimento do municipio.

Tabela 4.4.1 — MEI entre 2010-2014

Ano Tacaimbo Pernambuco Brasil

2010 4 28.402 760.089
2011 14 58.078 1.635.691
2012 31 90.603 2623917
2013 49 123.342 3.601.253
2014 60 155.556 4578429
2015 74 187.951 5.589.624

Fonte: Adaptado da RAIS (2015)
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CAPITULO 5 - ANALISE DOS DADOS
5.1 Populagao Estudada

Com a amostra ja estruturada, a pesquisa de campo foi realizada nos dias 12 e 19
de novembro de 2016. Tendo em vista a possibilidade de encontrar 0 maior numero
possivel de estabelecimentos abertos para a pesquisa, 0s questionarios foram aplicados
nos sébados, dia da semana que é realizada a feira livre da cidade e que movimenta o

comércio local.

Dentre as 74 empresas formais ofertadas pela RAIS (2015), conforme Quadro
5.1.1, optou-se por manter o foco nas empresas do segmento comercial, por tratar-se de
uma linha empresarial mais acessivel, ao ponto de estarem localizadas na &rea central da

cidade, facilitando na coleta das informagdes.

O comércio local é formado por 35 empresas, das quais 30 foram questionadas.

As demais, ndo quiseram se posicionar.
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Total :Masculine ;Feminino
Cadigo CNAE Quantitativos MEI - Descricdo
74 53 21

1092500  :Fabricagio de Wscoitos 2 bolachas 1 1 0
1094300  Fabricagio de massas alimenticias 1 1 0
1412601  ;Confeegio de pepas do vestwirio, excsto roupas intimas & as confeccionadas sob medida 2 0 2
1300101 Decoragio, lapidagio, gravagio, vitrificacio = ovtros trabalthos em cerimiea, louga, vidro . 1 0

2 cristal
2542000  Fabricagio de artigos de serralheria exceto ssquadrias 4 4 0
2543300  Fabricagio de ferramentas 1 1 0
3240099  Fabricacio de outros bringuedos 2 jogos recreativos nio especificados anteriormenta 1 1 0
3299099  :Fabricagio d= produtos diversos nio especificados anteriorments 2 1 1
33203501  Bervipos d= montagem de moveds de qualquer material 1 1 0
4321500  iInstalagio = manutengdo =lstrica 1 1 0
4520001  Bervigos de manutengio e reparacio mecinica de velcolos avtomotores 1 1 0
4541205 | Comércio a varsjo de pegas = acessOrios para motociclztas = motonetas 2 2 0
4712100 C{lm.Lér{:in '.I'a.fajista da n:laﬂ:ac'.mias .an geral, com predomindneia de produtos alimenticios - 3 1 1

Minimercados, Mercearias & armazens
4721104  :Comercio varejista de doces, balas, bombons 2 semelhantes 1 0 1
4722801  Comércio varsjista de carnes - agournes 1 1 0
4724500  :Comercio varepsta de hortifrutisran)siros 3 3 0
4744001 Comércio varejista de ferragens e ferramentas 1 1 0
4744099 Comércio varejista dz materiais d construgio em geral 2 2 0
4734701 Comércio varejista de movets 1 0 1
4754702 Comércio varsjista de artigos de colchoaria 1 1 0
4733502 Comercio varejista de artigos de armarinho 1 0 1
4761003 Comércio varsjista de artigos de papelaria 1 1 0
4772500 Comércio varejista de cosmeticos, produtos de perfumaria & de higiene pessoal 1 1 0
4781400 Comércio varsjista de artigos do vestuwirio & acessdrios 12 4 3
4782201  :Comércio varsjista de calgados 1 1 0
4734900  Comércio varsjista de pis ligiefaito de patroleo (GLE) 3 2 1
4789004  iComercio varsjista de animais vivos 2 g2 artizos 2 alimentos para animais de estimagio 1 1 0
4738099  Comércio varejista de outros produtos nio especificados anteriormente 1 1 0
4920901 | Transporte rodovidrio coletivo de passageiros, sob resime de fretamento, municipal 2 2 0
4930202 Transporte rodovidrio de carga, exceto produtos perizosos & mudancas, intermunicipal, 1 1 D

intersstadual e internacional
3611202 ;Barss = ovtros sstabelecimentos especializados em servir bebidas 1 0 1
3611205  Lanchonstes, casas de chd, de sueos 2 similares 4 3 1
3620104  :Fornecimento de alimentos preparados preponderantements para consumo domiciliar 1 0 1
731802  Promogio de vendas 2 2 0
7319099 | Outras atividades de publicidade nio especificadas anteriorments 1 1 0
TT38003 Aluguel de palcos, coberturas e outras estruturas de wso temporanio, exceto andaimes 1 1 0
G001906 | Atividades de sonorizapio = de iluminagio 1 1 0
8511300  Beparagio e manutengio de computadores & de equipamentos periféricos 2 2 0
8512600  Reparagio = manutengio de squipamentos de comunicacio 1 1 0
8321500  Reparagio = manutengio de squipamentos eletrozlstrinicos de vso pessoal & domeéstico 1 1 0
8528101  BReparagio de calgados, bolsas e artigos de viagem 1 1 0
96023501  iCabelairsiros 3 2 1
8602302  iOwutras atividades d= tratamento de beleza 1 0 1

Fonte: O Autor (2016)




préprios em inimeros paises (OCDE, 2001).

sexto no empreendedorismo feminino.
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Percebe-se que as mulheres vém ganhando espaco no meio empreendedor e essa
pesquisa consegue nos mostrar que Tacaimbo segue o ritmo nacional, que nos da uma
ideia da proporcdo que vem tomando a participacdo das mulheres no ambiente

empresarial.

No que diz respeito a faixa etaria dos respondentes, € possivel observar

detalhadamente na Tabela 5.2.1:

Tabela 5.2.1 — Perfil do Respondente por Idade

Categoria Quantidade g:ﬂi‘i:g: Purc:;:;;gem AI::::::::;&E:;&}
Até 20 Anos 0 0 0 0
De 21 a 30 Anos ] 6 20 20
De 31 a 40 Anos 13 19 43 63
De 41 a 50 nos ] 25 20 83
Acima de 51 Anos 5 a0 17 100

Fonte: O Autor (2016)

A maioria dos microempreendedores estd na faixa etaria de 31 a 40 anos de
idade, sendo eles 43,3% do total. Nota-se também, que existe um percentual equivalente
entre os que abrangem a faixa etéaria de 21 a 30 anos e a faixa etéria de 41 a 51 anos de
idade, com 20% para cada perfil. De modo geral, o0 MEI na cidade de Tacaimbd, é
relativamente jovem, com cerca de 63% deles com menos de 40 anos, e segue a
propor¢do nacional, na qual a populacdo microempreendedora do Brasil esta

enquadrada também abaixo dos 40 anos de idade, segundo SEBRAE (2012).

Com relacdo a escolaridade, observa-se na tabela 5.2.2 que 7% tém ensino
fundamental incompleto, 20% tém ensino fundamental completo e 43% possuem ensino
médio ou técnico completo. Ja outros 7% afirmam ter ensino superior incompleto, 23%

com ensino superior completo e nenhum com pos-graduacéo.
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Tabela 5.2.2 — Perfil do Respondente por Grau de Escolaridade

Categoria Quantidade Quantidade  Porcentagem Porcentagem

Acumulada {%0) Acumulada (%)

Ens. Fundamental

Incompleto 2 2 7 7
Ens. Fundamental Completo 6 8 20 27
Ens. Meédio ou Ens. Técnico 13 21 43 70
Ens. Superior Incompleto 2 23 7 77
Ens. Superior Completo 7 30 23 100
Pos Graduacio 0 30 0 ]

Fonte: O Autor (2016)

No quadro abaixo, foi perguntado como os entrevistados tomaram conhecimento
do projeto do MEI. Com isso, 7% responderam que foi atraves de jornais, 10% através
da internet e 23% através do SEBRAE. Além disso, outros 10% responderam que foi
por meio da televisdo, 43% através de amigos e mais 7% tomaram conhecimento do

MEI por meio de familiares.

Com isso, € possivel concluir, dentre outras coisas, que 0s amigos sao 0s grandes
influenciadores de parte da propor¢do de empreendedores no mercado, tendo em vista
que 43% dos entrevistados ficaram sabendo do MEI através deles. O SEBRAE, através
de seus meios de comunicacdo com a populacdo empreendedora, péde ser mencionado
por 7 pessoas, que correspondem a 23%, o que pode ser considerado um indice baixo
para uma instituicdo de apoio. No Brasil, esse indice chega a ser ainda maior, 29%,
conforme o Portal do Empreendedor (2016). O acesso as informacGes sobre o MEI

através de jornais, internet, televisdo e familiares, chegam a 34% da pesquisa.

Tabela 5.2.3 — Como tomou conhecimento do MEI?

Categoria Quantidade g:ihd“]:; Pﬂ-rc:[::ﬁt;gem y i:;mu]];?f::ﬁ}
Atraves dos Jornais 2 2 7 7
Através da Internet 3 5 10 17
Atraves do SEBRAE 7 12 23 40
Através da Televisdo 3 15 10 50
Outros/Amigos 13 28 43 93
Outros/Familiares 2 30 T 100

Fonte: O Autor (2016)

A proxima tabela, (5.2.4) detalha sobre a principal ocupagdo dos

empreendedores de Tacaimbd antes da formalizacdo. Dos 30 empresérios formais
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entrevistados, 13 j& trabalhavam na mesma atividade de hoje, sé que de maneira
informal, 9 estavam registrados como empregados em outras empresas, 4 empregados
sem carteira assinada e 4 desempregados. Isso quer dizer que a maioria, 70%, passou,
por conta do Projeto do MEI, para o cenario formal, caracterizando assim, o
cumprimento do objetivo da LC 128/08.

Tabela 5.2.4 — Qual era a principal ocupacdo antes de se registrar como MEI?

Quantidade  Porcentagem Porcentagem

Categoria Quantidade | wmulada (%) Acumulada (%)
Desempregado (a) 4 4 13 13
Empregado (a) sem carteira
assinada 4 8 13 26
Empregado (a) com carteira
assinada 9 17 30 =]
Ji tinha meu negdcio, mas
nio era formalizado 13 30 44 100
Jd possuia meu negdcio
atual e ji era formalizado 0 0 0 0

Fonte: O Autor (2016)

No caso dos Empreendedores Individuais que estavam empregados com carteira
assinada antes da formalizacdo, vale ressaltar que had mais um objetivo da lei do MEI
sendo cumprido. Uma explicacdo para isso € o fato de que, com a facilidade que se tem
hoje em abrir um empreendimento como EI, muitos individuos que ja estavam
formalizados como empregados resolveram iniciar uma atividade empreendedora. Essas
pessoas, acreditaram em uma situacdo melhor como EI, uma oportunidade mais
rentavel, e resolveram investir no Empreendedorismo por Oportunidade, conforme ja

indicado nesse estudo por Dornelas (2008).

Mas ha também os casos de Empreendedorismo por Necessidade, como mostra
0 caso dos 13% dos empreendedores individuais que estavam desempregados antes de
se formalizarem e que agora encontraram uma nova esperan¢a de mudanca de vida
através do MEI. Nesses casos, pode-se observar que a LC 128/08 atingiu o seu

propdsito de inclusdo socioeconémica.

O Microempreendedor Individual da oportunidade de crescimento e

desenvolvimento para aqueles que ainda estdo na informalidade, oferecendo meios para
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se manterem no mercado e com isso alavancarem seu negdcio. Além de gerar novos

empregos e oportunidades no mercado competitivo (SEBRAE, 2010 b).
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farmécias veterinarias e duas distribuidoras de bebidas, ambas correspondendo a 7% da
pesquisa. Dentre outros segmentos que é possivel perceber na tabela, ha também loja de
calcados, bomboniere, lanchonete, livraria, etc. Todas elas representam 3,3% do

questionario, conforme segue:

Tabela 5.2.5 — Qual a categoria de atividade da empresa?

Categoria Quantidade Quantidade  Porcentagem Porcentagem

Acumulada {%40) Acumulada (%)

Mercado 6 ] 20 20
Loja de Calcados 1 7 33 233
Bar/Barzinho 1 8 33 26,6
Livraria 1 9 33 200
Lanchonete 1 10 33 332
Oficina Mecanica 1 11 3 6.5
Loja de Roupas 5 16 16,5 53
Outros/Loja Agricola 1 17 33 56,3
Outros/Consultoria

Agropecudria 1 18 33 59.6
Outros/Farmacia Veterindria R 20 T 66,6
Outros/Loja de Descartaveis 1 21 33 69.9
Outros/Bomboniere 1 i 33 73,2
Outros/Producdo de Shows 1 23 33 76,5
Outros/Comércio de Produtos

Eletrinicos 1 24 3 79.8
Outros/Distribuicdo de Behidas 2 26 7 86.8
Outros/Comércio de Aves 1 27 33 20,1
Outros/Armazém de Construcdo 1 28 33 234
Outros/Salio de Beleza 1 29 33 26,7
Outros/Loja de Mdveis 1 30 33 100

Fonte: O Autor (2016)

Na sequéncia, o Empreendedor Individual foi questionado quanto ao
envolvimento de parentes no negécio, conforme mostrado na Figura 5.2.3. Dos
entrevistados, 37% responderam que contam com 0 apoio de 4 ou mais familiares na
sua empresa, 30% tém a ajuda de 2 membros da familia, 27% de 3 e, apenas 3%,
disseram que somente 1 funcionario colabora no negdcio e outros 3% informaram que

nenhum familiar trabalha ou colabora com o seu empreendimento.

Esses resultados demonstram que a maior parte desses negdcios envolvem

diretamente familiares do empreendedor individual, 97% deles contam com o apoio de



45

parentes. A manutencdo de renda da familia e toda a influéncia e participacdo de

parentes no negocio, é de extrema importancia para a geracao de ocupagao no pais.

Figura 5.2.3 - Quantos familiares trabalham ou colaboram no seu negécio?

12

10

Apoio de Familiares no Negécio

3%

Nenhum

Um Dois

Questéo 8

Fonte: O Autor (2016)

Em seguida, na Tabela 5.2.6, serd apresentado o principal motivo pelo qual o

empresario se registrou como Empreendedor Individual:

Tabela 5.2.6 — Qual foi o motivo para o (a) senhor (a) ter se registrado como EI?

c . tidade  Porcentagem Porcentagem

Categoria Quantidade 3::1111161 {%}g Acumul:dlg (%)
Beneficios do IN55 19 19 64 64
Possibilidade e emitir Nota
Fiscal 0 0 0 0
Possibilideda de vender para
o Governo 0 0 0 0
Ter uma empreza formal 10 29 a3 97
Facilidade de conseguir
empréstimo 0 0 0 0
Facilidade de abrir empresa 1 30 3 100
Outro 0 0 0 0

Fonte: O Autor (2016)
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No caso cima, 19 entrevistados ratificaram que o principal motivo que 0s
levaram a providenciar a formalizacdo do seu negocio, foi a Seguridade Social, os
beneficios ofertados pelo INSS. 10 respondentes foram enfaticos em dizer que ter uma
empresa formal foi o que mais os atraiu para a formalidade e, apenas 1 (3,3%) individuo
foi atraido pela facilidade de abrir uma empresa. Um destaque desse item é o fato de
apenas 36,7% dos entrevistados terem pensado na empresa como um todo, na hora de
tomar a decisdo de se formalizarem. A outra parte, como maioria, que teve como
motivacdo principal o acesso aos beneficios do INSS, que soma cerca de 63,3%,
prioriza a garantia dos seus direitos trabalhistas, mas, obviamente, ndo desconsidera as

vantagens trazidas para o seu negécio.

Os beneficios de se formalizar como Microempreendedor Individual ndo se
limitam aos listados aqui. Porém, os outros, possibilidade de emitir nota fiscal,
possibilidade de vender para o Governo, facilidade de conseguir empréstimos, e tantos

outros que os entrevistados pudessem descrever, nao foram citados.

Em seguida, foi perguntado para os Empreendedores Individuais sobre o
impacto da formalizacdo nas vendas do seu negdcio, tendo em vista que tivessem acesso
a um mercado, agora, maior. Sendo assim, 53,3% desses empreendedores individuais
disseram que houve um aumento nas vendas e, 43,3% informaram que sus vendas nédo
sofreram alteracdes apos a formalizacdo e, para apenas 1 entrevistado, que corresponde
a 3,3%, as vendas diminuiram, conforme Tabela 5.7 abaixo:

Tabela 5.2.7 — Apbs o registro como EI, 0 que aconteceu com as vendas do negécio?

Quantidade  Porcentagem Porcentagem

Categoria Quantidade | wmulada (%) Acumulada (%)
Diminuiram 1 1 3 3
Nio se alteraram 16 17 54 57
Aumentaram 13 30 43 100

Fonte: O Autor (2016)

Percebe-se em Tacaimb0, o que vem acontecendo em Pernambuco. Segundo o
SEBRAE/PE (2011), muitos empreendedores individuais estdo conseguindo aparecer

mais em um mercado cada vez maior.



47

A Tabela 5.2.8 vai mostrar como 0s entrevistados se formalizaram, através de

qual canal foi possivel se tornar MEI.

Tabela 5.2.8 — Como o (a) senhor (a) se formalizou como MEI?

Quantidade  Porcentagem Porcentagem

Categoria Quantidade | wmulada (%) Acumulada (%)

Por conta prdpria. No Portal do

Empreendedor 5 5 17 17
Com apoio de um contador 10 15 33 50
Com apoio de um amigo ou

familiar 9 24 30 80
Com apoio do SEERAF 6 30 20 100
Outro 0 0 0 0

Fonte: O Autor (2016)

Parte deles, 33%, declarou que formalizou com apoio de um contador, 30% com
apoio de um amigo ou familiar, 20% relatou que receberam ajuda do Sebrae, 17% se
formalizou por conta prépria, através do portal do Empreendedor, e 0% de outras

formas

Destaca-se, nesses numeros, a importancia da mobilizacdo do Sebrae e parceiros
para a formalizacdo dos empreendedores individuais, ja que 37% deles formalizaram-se
por meio desses esforcos, utilizando-se do atendimento do Sebrae ou do Portal do
Empreendedor — gerido pelo Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio
Exterior com o apoio do Sebrae e parceiros, conforme SEBRAE/PE (2011). Contando
também com os nove entrevistados que relataram que conseguiram se formalizar através

de amigos ou familiares.

Fora isso, é importante ressaltar o trabalho de mobilizacdo do Sebrae, tanto em
Pernambuco como na esfera nacional, e parceiros junto a instituicdes como o Conselho
Federal de Contabilidade e a FENACON, que pode ter contribuido para o percentual

33% dos EI que se formalizaram com o suporte de um contador.

Perguntados se pretendiam expandir o0 seu negécio para uma Microempresa, 24
responderam que sim e 6 declararam que ndo tém expectativa alguma de mudar,

conforme mostra a Figura 5.2.4:
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Figura 5.2.4 — O (a) senhor (a) pretende, nos préximos anos, expandir o0 seu negdcio, deixando
de ser um EI para se tornar uma Microempresa?
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Fonte: O Autor (2016)

Partindo dai, conclui-se que a importancia das instituicdes de apoio é muito
grande nesses casos, pois, caso elas continuem capacitando os El, eles terdo cada vez

mais potencial e confianca para contribuir com a geracdo de renda e emprego no pais.

Por fim, os entrevistados responderam sobre a satisfagdo com a formalizacao, se
recomendariam a formalizacdo de Empreendedor Individual para pessoas que tivessem

um negaocio informal. A resposta foi unanime, 100% recomendaria.

E possivel identificar, através desses nimeros, que os Empreendedores
Individuais de Tacaimbd estdo satisfeitos com sua condicdo de formal, que conseguem
enxergar vantagens na formalizacdo. E, no cenario estadual, o SEBRAE/PE (2011)
afirma que, tanto a sociedade ganha com a formalizagdo dos El, j& que eles passam a
pagar impostos e seguir a lei, quanto os proprios empreendedores individuais, como

suas respostas explicitam, e assim também € para 0 municipio.
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Ainda conforme o SEBRAE/PE (2011), este resultado demonstra que o nimero
de empreendedores individuais pode crescer ainda mais, ja que praticamente a
totalidade dos formalizados recomendaria a formalizacdo, de maneira que eles podem

servir como multiplicadores para os informais.
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CAPITULO 6 - CONCLUSOES, LIMITACOES E SUGESTOES

6.1 Conclusdes

A figura do Microempreendedor Individual vem, sem duavida, trazendo
resultados significativos, apesar de alguns desafios que ainda existem, e foi criada no
intuito de desburocratizar e simplificar a vida dos pequenos empreendedores brasileiros.
Este estudo, traz um cenario dos microempreendedores individuais da cidade de
Tacaimbd, relacionando a situagdo do municipio com a realidade de estado e também do
Brasil.

O Microempreendedor Individual, serve como porta de entrada para o
empreendedorismo, tanto daqueles que iniciam um neg6cio por necessidade, quanto
para aqueles que iniciam por oportunidade. E um dos principais pontos que podem ser
abordados a partir dos resultados aqui apresentados, é o de que o MEI age como um
empresario, com ganas de crescer, e assim se enxerga. Ademais, a figura do MEI tem
servido com maneira de inclusdo feminina, sendo esse 0 segmento de maior

participacdo empresarial das mulheres.

Os numeros mostram que, para aqueles empreendedores que sairam da
informalidade, o registro como MEI trouxe, de forma geral, aumento no faturamento,

investimentos e um melhor controle financeiro.

Porém ainda ha espacos para trabalhar o acesso do MEI a mercados, em
especial, o de compras publicas e o de outras empresas. E uma lacuna que precisa ser
preenchida com gestdo do negocio, que para isso também se faz necessario dar apoio a
esses empreendedores. Outro desafio indicado pelos resultados é o de sensibilizar ainda
mais 0s 6rgdos publicos e sindicatos para confiar ao Microempreendedor Individual o

mesmo tratamento dado a empresas de um porte maior.

Apesar de existir desafios a serem superados, o fato de que quase o total desses
empreendedores recomendar a formalizacdo, somado aos resultados obtidos por aqueles

que se formalizaram, leva a conclusdo que a figura do Microempreendedor Individual
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foi acertada, sendo um importante instrumento de incentivo ao empreendedorismo por

oportunidade, principalmente, a incluséo produtiva e a formalizacao.

Pretende-se, com o resultado da pesquisa, fornecer ao meio académico, bem
como aos demais 6rgéos interessados, ndo so o tipo de empreendedor que se formalizou,
mas que vantagens e desvantagens podem ser inventariadas durante esse periodo,

inclusive as perspectivas de crescimento do negdcio a partir da sua formalizacao.

6.2 LimitacOes e Sugestdes

A principal limitacdo deste estudo estd na coleta da amostra, devido a
dificuldade em ter acesso a todos 0s segmentos. Acrescenta-se a este fator, a falta de
compreensdo e de interpretacdo de algumas das questBes, por parte dos empresarios
respondentes, e a divergéncia entre dados obtidos com a pesquisa de campo e aqueles
presentes em oOrgdos oficiais, neste caso a RAIS, que exige que alguns dos dados
apresentados aqui, sejam explorados de forma mais cautelosa.

O que pode ser acrescido como sugestdo, é a questdo da realizacdo de mais
estudos sobre o tema que possibilitem contribuir para o entendimento da Lei do MEI,
por parte dos empresarios locais, bem como a importancia da sua aplicacdo para a
economia do municipio. Esse tipo de estudo pode ser ofertado, inclusive, pela
prefeitura, promovendo também alguns eventos na cidade para que sua populacdo tome
conhecimento de referida lei. E um tema que talvez possa ser mais trabalhado é a
possibilidade de fornecer para governos, algo que foi muito pouco citado como

principal motivo para a formalizacéo.
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APENDICE 1 - QUESTIONARIO APLICADO AOS MICROEMPREENDEDORES
INDIVIDUAIS

O(A) Senhor(a) estd em atividade como Microempreendedor Individual?

() Sim. () N&o (se nédo, parar entrevista aqui).

1- Perfil do respondente por género?

() Masculino () Feminino

2- Perfil do respondente por idade?

() Até 20 anos

() De 21 a 30 anos
() De 31440 anos
() De 41450 anos
() Acima de 51 anos

3- Qual o grau de escolaridade?

() Ensino Fundamental (Alfabetizacdo a 8% série) Incompleto
() Ensino Fundamental (Alfabetizacdo a 82 série) Completo
() Ensino Médio — 1° ao 3° ano ou Ensino Técnico

() Ensino Superior Incompleto

() Ensino Superior Completo

( ) Po6s-graduacéo

4- Como tomou conhecimento do MEI?

() Através dos jornais

() Através da internet

() Através do SEBRAE

() Através da televisdo

(' ) Outros:

5- Qual a categoria de atividade da empresa?
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() Mercado () Conveniéncia () Loja de Calcados
() Panificadora () Bar/Barzinho ( ) Livraria

() Lanchonete () Oficina Mecénica ( ) Sorveteria

() Restaurante ( ) Loja de Roupas ( ) Deposito

() Outros:

6- Qual era a principal ocupacéo antes de se registrar como Empreendedor
Individual?

() Estava desempregado (a)

() Estava empregado (a) sem carteira assinada

( ) Estava empregado (a) com carteira assinada

() Jatinha o meu negdcio atual, mas ndo era formalizado
() Japossuia meu negécio atual e ja era formalizado

7- Ha quanto tempo o(a) senhor(a) trabalha nessa atividade?

( )Até1lano

() Acimade 1 ano até 2 anos
() Acimade 2 até 5 anos

() Acima de 5 anos até 10 anos
() Ha mais de 10 anos

8- Quantos familiares (esposa, filhos, parentes) trabalham ou colaboram no seu
negocio?

() Nenhum
( )Um

() Dois

() Trés

() Quatro ou mais

9- Além dos familiares, quantos empregados (com ou s/ carteira) trabalham no seu
negdcio?

(' ) Nenhum
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( )Um

( ) Dois

() Trés

() Quatro ou mais

10- O(A) senhor(a) ja trabalhava nesta atividade anteriormente a formalizacdo?

() Sim, de maneira informal

() Sim, como empregado

() Sim, como autbnomo

() Sim, como sécio de empresa tributada normalmente
() Néo

11- Qual foi o principal motivo para o(a) senhor () ter se registrado como
Empreendedor Individual?

() Beneficios do INSS (aposentadoria, auxilio doenca, salario — maternidade, penséo, etc.)
() Possibilidade de emitir nota fiscal

() Possibilidade de vender para o governo

() Ter uma empresa formal

() Facilidade de conseguir empréstimo

() Facilidade de abrir a empresa

() Outro:

12- Apo0s o(a) senhor(a) ter se registrado como Empreendedor Individual, o que
aconteceu com as vendas do seu negécio?

() Diminuiram
(' ) Nao se alteraram
() Aumentaram

13- O(A) senhor(a) pretende nos proximos anos, expandir o seu negécio, deixando de
ser um Empreendedor Individual para se tornar uma Microempresa?

( ) Sim

( ) Ndo



14- O(A) senhor(a) recomendaria a formalizagdo como Empreendedor Individual
para alguém que tenha um negdcio informal?

()Sim
() Néao
15- Como o(a) senhor(a) se formalizou como Empreendedor Individual?
() Me formalizei por conta prépria, no Portal do Empreendedor.
() Me formalizei com o apoio de um contador.
() Me formalizei com o apoio de um amigo ou familiar.
() Me formalizei com o apoio do Sebrae.

() Outro:
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