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RESUMO

Durante séculos a sociedade, a economia e a politica se organizaram em torno dos
recursos materiais, que por serem tangiveis, se consomem com 0 uso e sao finitos,
sendo uma economia de escassez. Por sua vez, 0S recursos intangiveis, como
cultura, conhecimento, experiéncia, novas tecnologias sdo infinitos, renovaveis e
podem representar uma economia de abundancia. Este trabalho apresenta o
conceito sobre economia criativa, cidades criativas e classes criativas, aborda
também o surgimento e evolucdo da economia criativa no Brasil e no Mundo. A
teoria dos 3Ts de Florida — Tecnologia, Talento e Tolerancia - € apresentada e junto
com as criticas de autores da area ganha maior validade no meio em que é
estudada e aplicada. A analise da relacdo da Teoria dos 3Ts de Florida € realizada

na cidade de Bonito-PE, localizada no interior do Estado.

Palavras-chave: Economia Criativa. Cidades Criativas. Classes Criativas.



ABSTRACT

For centuries, society, economy and politics organized around material resources,
which are tangible, are consumed with use and are finite, with an economy of
scarcity. In turn, intangible resources such as culture, knowledge, experience, new
technologies are infinite, renewable and may represent an economy of abundance.
This paper presents the concept of the creative economy, creative cities and creative
classes, also discusses the emergence and development of the creative economy in
Brazil and the World. The theory of 3Ts Florida - Technology, Talent and Tolerance -
is presented and together with the criticisms of authors in the area gains more validity
in the middle that is studied and applied. The analysis of the relationship of the
Theory of 3Ts Florida is held in the city of Bonito, Pernambuco, located within the

State.

Keywords: Creative Economy. Creative Cities. Creative classes.
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1. INTRODUCAO

Nesta secdo de introducdo serdo apresentados o problema de pesquisa, a
pergunta de pesquisa, 0s objetivos — geral e especifico — da pesquisa, além das

justificativas tedricas e praticas.
1.1 PROBLEMA DE PESQUISA

Deheinzelin (2013) aponta que durante séculos a sociedade, a economia e a
politica se organizaram em torno dos recursos materiais, que por serem tangiveis, se
consomem com 0 uso e séo finitos, sendo uma economia de escassez. Por sua vez,
0S recursos intangiveis, como cultura, conhecimento, experiéncia, novas tecnologias

sao infinitos, renovaveis e podem representar uma economia de abundancia.

Uma curva mostra o movimento ao longo do tempo: da economia
agraria para a economia guiada pela criatividade. Fomos essencialmente uma
sociedade agréaria por milénios, uma sociedade industrial por 200 anos, uma
sociedade cuja criacdo de riqueza foi amplamente guiada pelo valor instituido
pela informag&o por 30 anos. E agora falamos das economias guiadas pelo
conhecimento, pela inovagéo e, cada vez mais, pela criatividade. (LANDRY,
2013, p. 15)

Para Reis (2012), a cidade é formada por pessoas; quanto mais criativas elas
forem e mais interconectada estiver essa criatividade, mais criativa serd a cidade.
Quanto mais criativo for o ambiente da cidade, mais sera estimulado o talento de
cada habitante e de cada profissional. Quanto mais pujante for a economia, mais

inspiradora e instigante se tornara a cidade.

Em A ascensao da classe criativa, Florida (2013) desenvolveu a Teoria dos 3
Ts do desenvolvimento econémico — Tecnologia, Talento e Tolerancia. Cidades,
regides e paises que apresentam um bom desempenho em todos os Ts estdo bem
posicionadas para a prosperidade econbémica, enquanto lugares que sé focam um

ou dois dos 3 Ts tém menos equilibrio e pouca sustentabilidade.

Bonito € uma cidade do interior de Pernambuco, com aproximadamente 38
mil habitantes e que tem sua economia voltada para a agricultura. A cidade possui
oito quedas d’agua que variam de 2 a 30 metros de altura, e proporcionam aos
aventureiros trilhas, arvorismos, trekkings e rapéis. Formadas pelas aguas do Rio

Verdinho e riacho Aguas Vermelhas, as cachoeiras de Bonito compdem uma das
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mais belas paisagens do Estado. Mas, com um clima agradavel, natureza ao seu
favor, artistas da pintura e musica, sera que ndo poderia mudar um pouco o seu

direcionamento econdmico?

Tendo em vista a problematica abordada, na préxima secao sera apresentado

a pergunta de pesquisa.

1.2 PERGUNTA DE PESQUISA

A partir da problematica exposta na secdo anterior, usando como campo de
estudo a cidade de Bonito-PE, esta pesquisa é norteada pela seguinte pergunta de

pesquisa:

e Quais aspectos abordados pela Teoria dos 3Ts de Florida (2012) podem ou

nao ser associados a cidade de Bonito — PE?

A partir desta pergunta de pesquisa serdo apresentados, na sequéncia, 0S

objetivos da pesquisa.
1.3 OBJETIVOS

Nesta secao sdo apresentados o objetivo geral e os objetivos especificos com o

propésito de explicitar qual a finalidade deste estudo.
1.3.1 Objetivo Geral

Determinar quais aspectos abordados pela Teoria dos 3TS de Florida (2012)

podem ou néo ser associados a cidade de Bonito-PE.

1.3.2 Objetivos Especificos

« Definir em que nivel econémico criativo a cidade de Bonito-PE se encontra a
partir da evolugéo dos conceitos de cultura e desenvolvimento com base nos
estudos de Florida e como eles se cruzam com 0s conceitos dos demais

autores da ciéncia econdémica;
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e Analisar como a economia criativa influencia no desenvolvimento da cidade
de Bonito-PE;

1.4JUSTIFICATIVAS

Nesta secdo sdo apresentadas a justificativa tedrica e a justificativa pratica que

demonstram a importancia desse estudo.

1.4.1 Justificativa teérica

Do ponto de vista tedrico, o estudo pode contribuir academicamente, pois
mostra a importancia e o potencial que o tema Economia Criativa, Cidades Criativas
e outros relacionados possuem na economia atual, incentivando a abertura para
novos estudos e espacgo para que esse tema seja abordado e trabalhado no curso
de Administracdo da UFPE/CAA, podendo até tornar-se uma disciplina da grade

curricular.

1.4.2 Justificativa pratica

Do ponto de vista pratico, o estudo na cidade de Bonito-PE pode contribuir
para o seu maior desenvolvimento, pois com o conhecimento mais apurado sobre 0
tema que envolve a Economia Criativa e a nocdo de como a cidade esta inserida

nele, pode-se surgir ideias e projetos para serem aplicados no municipio.



16

2. FUNDAMENTACAO TEORICA

O referido capitulo aborda o Conceito e Evolucdo da Economia Criativa,
Florida e os 3 Ts do desenvolvimento econémico e a Teoria dos 3 Ts nas
perspectivas de outros autores.

Alguns autores principais sao ofertados como enfoque que serviram de base
para esta pesquisa, como: Florida (2011), Landry (2013), Howkins (2013) e Reis
(2012)

2.1 CONCEITO E EVOLUCAO DA ECONOMIA CRIATIVA

Sabe-se que a criatividade ndo é algo novo, tampouco a economia, mas a
novidade estd na natureza e na extensdo da relacdo entre elas e como elas se
combinam para criar valor e riqueza extraordinarios (HOWKINS, 2013, p.12). Ainda
segundo o mesmo autor, as pessoas com ideias se tornaram mais poderosas do que
aquelas que operam maquinas e, até mais do que aquelas que possuem maquinas.
Mesmo assim, a relacdo entre criatividade e economia permanece praticamente

invisivel.

Howkins (2013) ainda continua abordando que criatividade € a capacidade de
gerar algo novo. Significa a producao por parte de uma ou mais pessoas, de ideias e
invencdes que sdo pessoais, originais e significativas. Segundo ele, € um talento,
uma aptidao e ocorrera toda vez que uma pessoa disser, realizar ou fizer algo novo,
seja no sentido de “algo a partir do nada” ou no sentindo de dar um novo carater a

algo ja existente.

Na dtica de Florida (2011), a principal diferenca entre a classe criativa e outras
classes esta relacionada ao que ela é paga para fazer; e, o autor continua sua
abordagem acrescentando que os membros da classe trabalhadora e da classe de
servicos recebem para executar de acordo com um plano. Ja os da classe criativa
ganham para criar e tém muito mais autonomia e flexibilidade para isso do que as

outras duas classes.
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Howkins (2013, p. 13) relata que a criatividade ndo € necessariamente uma
atividade econdmica, mas poderia se tornar caso produza uma ideia com

implicagdes econémicas ou um produto comerciavel.

Porém, Florida (2011) defende que com a ascensdo de uma nova classe, que ele
chama de classe criativa, fica evidente a criatividade como imperativo econémico.
Cerca de 38 milhdes de americanos, 30% dos individuos economicamente ativos
nos Estados Unidos, pertencem a essa nova classe. E ainda acrescenta que a
classe criativa brasileira soma 18 milhfes de pessoas, um pouco menos de 20% da

forca de trabalho total.

Compreendamos, segundo Howkins (2013), o conceito de Economia:

Economia é convencionalmente definida como um sistema para
producdo, troca e consumo de bens e servicos. As ciéncias econémicas
geralmente lidam com o problema de como os individuos e as sociedades
satisfazem suas necessidades (que sao infinitas) com os recursos (que séo
finitos). Trata-se, portanto, basicamente da alocagédo de recursos escassos.

(p.13)

Coerentemente, 0 mesmo autor cita o psicélogo americano Abraham Maslow
guando sugeriu que nossas necessidades ascendem segundo uma hierarquia, indo
das necessidades fisicas as emocionais e espirituais (um percurso descrito pelo
cientista Jacob Bronowski como “a ascensao do homem?”), por isso, existem fortes
razdes para a economia criativa vir a ser a forma econémica dominante no século
XXI. A primeira delas e a mais convincente € a maneira como evoluimos como seres

fisicos e sociais.

Florida (2011) demonstra ter chegado a conclusdo de que “o crescimento
econdbmico ndo era motivado apenas pelas empresas, ele estava ocorrendo em
lugares marcados pela tolerancia, diversidade e abertura a criatividade — porque
esses eram os lugares onde individuos criativos de todos os tipos queriam viver”. (p.

Xiv).

Segundo Florida (2011), o centro da classe criativa € formado por profissionais
das ciéncias, das engenharias, da arquitetura e do designer, da educacéo, das artes

7

plasticas, da musica e do entretenimento, cuja fungdo econdbmica é criar novas
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tecnologias e/ou novos conteudos criativos. Para ele, além desse centro, a classe
criativa também abrange um grupo amplo de profissionais criativos que trabalham
com negocios e finangas, leis, saude e outras areas afins. O trabalho desses
individuos envolve a solucdo de problemas complexos, que requer uma boa
capacidade de julgamento, bem como alto nivel de instrucdo e muita experiéncia.
Florida continua afirmando que todos os membros da classe criativa compartilham o
mesmo éthos criativo, que valoriza a criatividade, a individualidade, as diferencas e o
mérito. Para essas pessoas, tanto 0s aspectos quanto as manifestacbes da
criatividade — tecnoldgicas, culturais e econbmicas — estdo interligados e sado

inseparaveis.

De acordo com Reis (2012), a cidade é um espaco de encontros e convivéncias
entre o espirito do tempo — 0 ambiente social, cultural e econébmico que reflete uma
determinada época — e 0 espirito do lugar — o conjunto de singularidades que faz

com que as cidades transpirem esséncias, ritmos e ambientes distintos.

S&o essas coordenadas de tempo e espaco que nos permitem localizar
uma cidade. Nada mais natural, portanto, que sejam nosso ponto de partida
para tragcarmos uma rota entre a cidade que temos e a cidade que
desejamos. A nosso favor esta nada menos do que o poder da criatividade.
IndUstrias criativas, economia criativa, classe criativa, empreendedorismo
criativo, turismo criativo...” Nunca se falou tanto de criatividade e talvez nunca
a cidade tenha sido tdo discutida por quem né&o sé trabalha com ela, mas nela
vive. E desse casamento promissor que surge o termo “cidades criativas”.
(REIS, 2012, p.12).

Porém, Landry (2013) ressalta que as cidades precisam criar condi¢ces para as
pessoas pensarem, planejarem e agirem com imaginacdo. Para ele, um desafio
crucial é como as cidades podem tornar visiveis seus atributos criativos invisiveis em
seu ambiente fisico, bem como se sentem. Sendo assim, a capacidade de se

comunicar de forma iconica é fundamental.

Ainda de acordo com a concepg¢ao de Landry (2013), “frequentemente as
pessoas querem que a criatividade solucione mais problemas que aqueles com os
quais ela pode lidar.” Muitos problemas ou oportunidades nao precisam
necessariamente de criatividade por si s6, mas, ter uma mentalidade disposta a

reavaliar as coisas e ser criativo quando necessario (LANDRY, 2013).
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Landry (2013) aborda que a nocdo de Cidade Criativa é criticada por ser
relacionada a grupos limitados, como artistas, setores da midia, do design e das
artes cénicas. Mesmo que todas essas esferas sejam importantes, o essencial &
saber quais sdo as qualidades especificas da criatividade artistica que contribuiriam
na construgdo de uma cidade mais criativa. “Ilgualmente essenciais sdo os impactos
dos produtos, servicos e métodos de trabalho dentro da economia criativa que
podem torna-los uma parte significativa de um desenvolvimento urbano
interessante.” (LANDRY, 2013, p. 10).

Para Reis (2012), € possivel atribuir a uma juncao de fatores o que impulsionou
a formacdo de uma nova dindmica de processos e modelos sociais, culturais e
econbmicos, na qual a economia criativa encontra terreno fértil. Entre eles
destacam-se a globalizac&o, as novas midias, as faléncias dos modelos econémicos
tradicionais em promover o desenvolvimento e a valorizacdo do conhecimento como
ativo econdmico diferencial. Segundo ela, embora a contribuicdo que a criatividade
gera em termos econdmicos, sociais e culturais seja tema corriqueiro na literatura
econbmica, ela passa a ser reconhecida cada vez mais como recurso basico,

diferencial e imprescindivel.

Reis aponta que as raizes da economia criativa parecem deitar na Australia, a
partir da expressao Creative Nation, titulo dado a um discurso proferido em 1994

pelo entdo primeiro-ministro do pais, Paul Keating. (2012, p. 24).

Motivado por uma confluéncia entre o potencial maleficio da globalizagéo
a diversidade cultural, o impacto das novas tecnologias de informacdo e
comunicacdes na geracdo de oportunidades e competitividade e a
preocupagdo com insercdo da economia australiana no cenério mundial,
Creative Nation foi o prenuncio da busca de uma convergéncia de objetivos
culturais, econdmicos e sociais, em uma espécie de desenho de economia
criativa avant la lettre, tingindo com matrizes de uma preocupagdo com a
sustentabilidade. (REIS, 2012, p.24)

Reis (2012) continua apontando que, no Brasil, o inicio dos debates acerca
das industrias criativas foi em 2004, em decorréncia da realizacdo, em S&o Paulo,
da 112 edicéo do encontro quadrianual da UNCTAD?. E ela afirma que esta, que foi a
certiddo de batismo do termo no pais, teve em seu encerramento, a emissdo de um

documento, intitulado Consenso de S&o Paulo (UNCTAD, 2004), no qual se
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exortavam 0s beneficios ao mesmo tempo econdmicos e culturais potencialmente
gerados pelas industrias criativas.

Mas de acordo com os dados publicados pela FIRJAN2 (2008), relativo a
economia criativa, o resultado mais duradouro e efetivo foi o interesse que a
economia criativa despertou no estado do Rio de janeiro, por iniciativa ndo do setor
publico, mas de muitas instituicdes privadas como o préopria FIRJAN, que divulgou
um estudo sobre a cadeia das industrias criativas no Brasil (Quadro 1), mesmo com
a caréncia de dados e reflexdes no contexto nacional, observando os estados
brasileiros de modo a contextualizar a competitividade das inddstrias criativas do Rio

de Janeiro no cenario nacional.

Quadro 1- Interrelacdo das cadeias de comando no Brasil

Expressoes Artesanato (téxtil; ceramica; metal; joia; Materiais de artesanato; Consultoria especializada
culturais vidro); festas pepulares; folclore; museus; materiais e publicidade; gerenciamento de projetos);
It d fest | folcl t d blicidad to d t

bibliotecas. confecgdo de roupas; construgdo  civil (obras e
es cénicas riacdo artistica; producdo de espetdculos; aparelhos de gravacio e servicos em  edificagdes);
Art Cl rtist d d t | Ih d dif
artes cenicas. reprodugdo & sam & indastria e  varejo e
i Al 1 d d dusst d
Artes visuais | Criagdo artistica; ensino de arte e cultura; | T N | imagem; impressdo de livros, insumos, ferramentas e
MUSeus. 1 D jornais e revistas; maaquinario (mobilidrio,
Miisica Criagio artistica; producio; shows e | y j | instrumentos musicais; componentes
concertos. metalurgia e metais eletroeletrdnicos); turismo;
! 5 tal T letroelet T
Filme e video | Desenvolvimento de sets de filmagem; D T precigsos;  curtimente e capacitagdo técnica (escolas,
producio; fotografia; exibicio; A R outras preparagbes do universidades, unidades de
distribuigdo. o I couro; manufatura de papéis formagdo profissienal,
Software e | Desenvolvimento de softwares e sistemas; c A e tinta; egquipamentos de centros  de pesquisa);
computagio | andlise e design de sistemas; administragic S S informatica; equipamentos A infraestrutura
de redes; desenvolvimento de jogos de eletroeletrdnicos; téxtil; (telecomunicactes, logistica,
computader; consultoria TI. cosmética. P seguranca, energia elétrica);
— - - - - — R - (4] -
Mercado Edicdo de livros, jornais e revistas; edicio E Registro de marcas e : comercie (aparelhos de som
editorial digital. L patentes; servicos de o e imagem, instrumentos
TV e radio Produgio; programagio; transmissdo. A engenharia; feiras, musicais, moda e co:m'et!u:a
Arquitetura | Design de edificacdes, paisagens e c 5 | simpasios, festivais, em .a“tacado:n; C"E_d'w
ambientes; planejamento urbanao; E | mercades de arte; linstituicaes financeiras,
1 H . )
conservacio de prédios histéricos. ! R | distribuicae, venda e aluguel patrocinios cu.ltura|sb,
Design Desenvolvimento de  imagem  para 0 vy |de midias  audiovisuais; servicos urbanos (limpeza,
produtos e empresas; design grafico e N 1 comércio varejista de moda pequenas reparos,
multimidia; desenvolvimento de novos| C e cosmética; gestdo de restauragac); outros
produtos; design de interiores D o | &spacos; livrarias, editoras e (seguros, advogados,
) - — i ) contadores).
Moda Desenho de roupas, calcados e acessérios; | © 5 b:anc.as de jornal, suporte }
desfiles; perfumaria; beleza e maguiagem. 5 tecnico  de  software e
Publicidade Pesquisa de mercade; administraciio de hardware.
imagem.

Fonte: Adaptado de “A Cadeia da Industria Criativa no Brasil” FIRJAN, 2008
Conforme o estudo da instituicdo, no que diz respeito ao estado do Rio de Janeiro,
as cadeias completas das 12 industrias criativas responderam em 2006 por 2,4 %
dos empregos formais e 17,8% do Produto Interno Bruto (PIB), tendo destaque a

televisao, artes visuais e software.
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Reis aponta que se considerarmos especificamente a contribuicdo do nucleo
criativo dessas cadeias (excluindo-se portanto as atividades relacionadas e de
apoio) no comparativo junto a outros estados do pais (Grafico 1), o Rio de Janeiro
passa a ser no Brasil o estado no qual as indlstrias criativas apresentam maior
peso. O estudo aponta que ndo se pode negar que as contribuicbes como a do setor
de telecomunicacdes sao aqui de especial importancia; seria de grande valia
imaginar quais setores criativos poderiam ser particularmente relevantes para outros
estados e entdo promover um levantamento mais adequado no quadro brasileiro.
Porém, é nitido que essa sugestdo em nada desmerece o trabalho da FIRJAN, que
serve para inspirar a realizacdo de exercicio similar para contrapartes nos demais
estados brasileiros. (REIS, 2012).

Grafico 1- participagdo do setor criativo dos PIBS estaduais (em % do ano base —
2006)
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Fonte: Adaptado de “A Cadeia da Industria Criativa no Brasil” FIRJAN, 2008

Em 1° de junho de 2012, por meio do Decreto 7743, foi criada a Secretaria da
Economia Criativa (SEC), vinculada ao Ministério da Cultura, que tem como misséo
conduzir a formulacdo, a implementacdo e o monitoramento de politicas publicas
para o desenvolvimento local e regional, priorizando o apoio e o fomento aos
profissionais e aos micro e pequenos empreendimentos criativos brasileiros. O
objetivo é contribuir para que a cultura se torne um eixo estratégico nas politicas

publicas de desenvolvimento do Estado brasileiro. No Conselho Nacional de Politica
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Cultural (CNPC), a SEC coordena quatro setoriais: Artesanato, Arquitetura, Design e
Moda.

2.2 FLORIDA E OS 3 TS DO DESENVOLVIMENTO ECONOMICO

Para nortear a sua teoria, Florida apresenta algumas indagacdes: “Como
decidimos onde morar e trabalhar?; o que realmente importa na hora de tomar esse
tipo de decisdo?; como isso mudou — e por qué?” (FLORIDA, 2011, p. 218).
Segundo o autor, geralmente, a resposta é: “emprego”. Sem duvida, € isso que diria
a maioria dos economistas. Para Florida (2011), as pessoas vao a lugares em busca
de melhores cargos e recompensa financeira, porém empregos ndo sao tudo. As
pessoas levam em conta um conjunto de fatores na hora de decidir onde trabalhar e
viver. O que querem hoje é diferente do que queriam seus pais, e mesmo do que

muitos de n0s pensavamos querer.

Segundo Florida (2011) em seu livro, A Ascencdo da Classe Criativa, 0
segredo para entender a nova geografia econdmica da criatividade e seu impacto
sobre os resultados econbmicos esta ligado ao que ele chama de 3 Ts do

desenvolvimento econémico: Tecnologia, Talento e Tolerancia.

Florida (2011, p. 218) apresenta uma série de temas que surgem

constantemente em sua pesquisa:

e A classe criativa esta se afastando das comunidades empresariais
tradicionais, dos centros da classe trabalhadora e até mesmo de muitas
regides do Cinturdo do Sol e se dirigindo a lugares que chamo de Centros
Criativos.

e Os Centros Criativos costumam ser as regides mais favorecidas
economicamente da nossa era. Além de contar com elevada concentracdo de
integrantes da classe criativa, possuem alta concentracdo de resultados
econdmicos criativos sob a forma de inovagdes e crescimento do setor de alta
tecnologia. Eles também mostram fortes sinais de vitalidade regional
generalizada, como crescimento populacional e elevacdo das taxas de
emprego.

e« Os Centros Criativos ndo estdo ganhando espaco por razbes econdmicas

tradicionais como recursos naturais ou vias de acesso. Tampouco estao
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prosperando mediante ajuda do governo local sob a forma de isencdo
tributaria e outros incentivos para fomentar os negoécios. O maior motivo para
Seu sucesso é que as pessoas criativas querem viver la. As empresas, por
sua vez, seguem essas pessoas — ou, em muitos casos, sao criadas por elas.
Os Centros Criativos oferecem um habitat ou ecossistema integrado em que
todas as formas de criatividade — artistica e cultural, tecnologica e econémica
— podem criar raizes e florescer.

e Os individuos criativos ndo estdo se dirigindo a esses centros por motivos
tradicionais. As atracdes que a maioria das cidades se concentra em construir
— estadios, vias expressas, centros de compras, areas de lazer e turismo
semelhantes a parques tematicos — sdo irrelevantes, insuficientes ou mesmo
desinteressantes para a maioria dos integrantes da classe criativa. Essas
pessoas almejam fartura de experiéncias e comodidades de alta qualidade,
abertura a todo tipo de diversidade e, acima de tudo, oportunidade para

validar sua identidade como individuos criativos.

Em sua teoria do capital criativo, Florida (2011, p. 249) aborda que ‘o
crescimento econdmico regional € impulsionado por pessoas criativas, que preferem
lugares diversificados, tolerantes e abertos a novas ideias.” Para ele, a diversidade
aumenta o potencial do lugar para atrair varios tipos de individuos criativos, com
ideias e habilidades distintas; e, lugares que possuem diversidade de pessoas
criativas sdo mais propensos a gerar novas combinacgdes. O autor ainda acrescenta
que na unido de diversidade e qualidade h& aceleracdo do fluxo de conhecimento.
Dessa forma, quanto mais diversificada e maior for a concentracdo de capital
criativo, maior sera a capacidade de inovar, de criar negocios de alta tecnologia, de

gerar empregos e de crescer economicamente (FLORIDA, 2011).

Ndo é de hoje que os economistas afirmam que a diversidade é
importante para o desempenho econémico, mas geralmente se referiam a
diversidade de empresas e industrias. O economista John Quigley, por
exemplo, defende que a economia regional se beneficia da presenca de um
conjunto diversificado de empresas e indlstrias. H4 muito que Jane Jacobs
destacou a importancia da diversidade — tanto de empresas quanto de
individuos — para a inovacgdo e o crescimento urbano. Segundo Jacobs, as
grandes cidades séo lugares em que pessoas de praticamente qualquer perfil
sdo bem-vindas para transformar sua energia e suas ideias em inovacdes e
prosperidade (FLORIDA, 2011, p.250).



24

Florida (2011) associa a importancia que os economistas dao as baixas
barreias de entrada para empresas com a “baixa barreira a entrada de pessoas”,
onde os recém-chegados devem ser aceitos rapidamente em todo esquema social e

econdmico.

‘Em termos mais pragmaticos, a teoria do capital criativo afirma que o
crescimento regional deriva dos 3 Ts do desenvolvimento econbémico e que, para
impulsionar a inovagao e o crescimento econémico, uma regido precisa oferecer 0s
trés” (FLORIDA, 2011, p. 250).

Florida e seus colegas fizeram varias pesquisas estatisticas para testar a
teoria do capital criativo observando de que maneiras os 3 Ts trabalham para
estimular o crescimento econémico. Constataram que 0s lugares cuja pontuacéo é
alta nos principais indicadores de diversidade — o indice Gay, o indice Boémio e
outros indices — sdo 0os mesmos lugares que atraem pessoas criativas e onde o
setor de alta tecnologia cria raizes. O resultado se deve ao fato de que artistas,
musicos, gays e o0s integrantes da classe criativa de um modo geral preferem
lugares que sao abertos e diversificados. Baixas barreiras de entrada sédo de grande
importancia, pois o crescimento regional ndo estd mais apenas associado a
elevadas taxas de natalidade, mas também a capacidade do lugar de atrair pessoas
de outras regifes (FLORIDA, 2011).

Florida apresenta os indicadores técnicos que serviram para a analise

regional de seus estudos, sao eles:

indice de Alta Tecnologia: o principal indicador do setor de alta tecnologia — o
indice de Alta Tecnologia — foi desenvolvido por Ross DeVol e seus parceiros no
Milken Institute. O indice de Alta Tecnologia classifica regiées metropolitanas com
base numa combinacéo de dois fatores: (1) o percentual da sua producdo de alta
tecnologia em relacdo a producdo nacional desse mesmo setor e (2) o percentual
regional proveniente do setor de alta tecnologia comparado ao percentual nacional.
De acordo com os pesquisadores do Milken Institute, o primeiro favorece regides
metrolpolitanas de grande porte, ao passo que o segundo favorece regides menores
com extenso setor tecnolégico. Por combina-los, o indice de Alta Tecnologia
representa um indicador menos tendencioso. (FLORIDA, p. 332-333)
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indice de Inovac&o: Baseia-se no nimero de inovacbes patenteadas per capita.
(FLORIDA, p.333)

indice Gay: Baseia-se nas pesquisas realizadas por Gary Gates, junto com Dan
Black, Seth Sanders e Lowell Taylor. O indice Gay é basicamente uma medida da
super ou sub-representacdo dos casais gays numa regido em relacdo aos Estados
Unidos como um todo. A parcela desses gays americanos que vivem em
determinada regido metropolitana € dividida pela parcela da populacdo americana
total que vive naquela area. Um cociente maior do que 1.0 indica que a regido tem
percentual de casais gays acima da média, ao passo que um cociente menor que

1.0 sugere que os gays estdao mal representados. (FLORIDA, p, 333)

indice Boémio: E uma medida dos individuos criativos no sentido artistico. Esse
indice abrange autores, designers, musicos, compositores, atores, diretores,
pintores, escultores, gravuristas, fotdgrafos, dancarinos, performers. (FLORIDA, p,
333-334)

indice de Talento: E um indicador do capital humano baseado na parcela da
populacdo com ensino superior ou mais. (FLORIDA, p. 334)

indice Cosmopolita: Mede a porcentagem relativa de estrangeiros numa regiao.
(FLORIDA, p. 334)

indice Composto da Diversidade: Esse indice combina o indice Gay, o indice
Boémio e o Indice Cosmopolita. (FLORIDA, p. 334)

indice de Criatividade: E um indicador composto que se baseia em quatro indices
em suas verses mais recentes: o indice de Inovacéo, o indice de Alta Tecnologia, 0

indice Gay e a concentracéo da classe criativa. (FLORIDA, p.334)

Alguns estudos e resultados das pesquisas de Florida foram mal
interpretados, tanto por pessoas do mundo académico quanto pelo publico em geral,
principalmente em relac&o ao indice Gay. Muitos individuos parecem acreditar que o
autor e sua equipe afirmam haver uma relacéo direta entre ser gay e fazer parte do

setor de alta tecnologia.
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Eles falam coisas do tipo: “Entdo vocés querem dizer que ha mais
gays no setor de alta tecnologia do que na média”. O comentario de outros é
ainda mais absurdo: “Engenheiros e profissionais de alta tecnologia sdo um
grupo bastante conservador. Como vocés podem dizer que sdo gays?”
(Florida, 2011, p.258).

Florida (2011) explica que nao € isso que eles afirmam. Segundo ele, “o poder
preditivo do indice Gay ndo depende da predominancia de gays no setor de alta
tecnologia” (p. 258). Ele simplesmente corresponde a um dos principais indicadores
de que um lugar € aberto e tolerante. Essas caracteristicas sdo importantes para
profissionais de alta tecnologia e para os integrantes da classe criativa em geral,
pois todos querem viver em lugares em que possam se sentir a vontade e onde nao

se tornem alvo de olhares reprovadores (FLORIDA, 2011, p. 258).

2.3 TEORIA DOS 3 TS NAS PERSPECTIVAS DE OUTROS AUTORES

Landry (2013) aponta que a chegada da obra de Florida, além de apresentar
a Teoria dos 3 Ts e seus indicadores, conecta trés areas: uma classe criativa (ideia
original), a economia criativa e quais sdo as condi¢des das cidades que atraem a
classe criativa. Na visdo de Landry (2013), Florida demonstrou que um novo setor
surgiu nas comunidades - a classe criativa - e argumentou que lugares com grande
ndamero de pessoas pertencentes a classe criativa também eram abundantes e
crescentes. “Para apoiar sua teoria, Florida identificou ocupacbdes que ele
considerava estarem na classe criativa e mediu seu tamanho e sua composi¢céo”
(Landry 2013, p. 35). Ele ainda completa que, para Florida, as empresas eram
atraidas para lugares habitados por pessoas criativas, demonstrando uma forte
correlacao entre locais tolerantes e diferentes, conforme medidos por seus indices
de gays e boémios, bem como crescimento econdmico. Landry (2013) termina com a
conclusao de Florida, onde o desenvolvimento econémico em grande parte é guiado
pelos fatores dos estilos de vida, como tolerancia e diversidade, infraestrutura

urbana e diversao.

Vivant (2012), apresenta as controvérsias encontradas na Teoria de Florida,
apontando as escolhas dos indices, a maneira de construi-los e de fazé-los valer. O
indice do talento, por exemplo, para ela € ambiguo, pois se apoia no nivel de

qualificagdo das pessoas (ensino superior € mestrado), mas o termo “talento”
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exprime um dom, uma qualidade inata. Para Vivant (2012), outra incoeréncia € 0 uso
do indice gay ou do boémio, usado na avaliagdo e classificacdo do nivel de
tolerancia das cidades, que parece pouco pertinente diante das diferencas

existentes entre elas.

Vivant (2012) diz que € criticada e simplista a nocao de classe apresentada
por Richard Florida, pois repousa sobre a ideia de um conjunto de interesses e de
valores compartilhados pelos individuos que dela sdo membros. Segundo a autora,
a proposta de Florida negligencia os componentes da no¢éo de classe e se instala

em um lugar nebuloso, que limita a pertinéncia da anélise.

Os indices estatisticos pelos quais Florida avalia e classifica o potencial
criativo das cidades ddo uma base aparentemente cientifica ao seu raciocinio.
Mesmo que apresentem sérias lacunas metodoldgicas, esses indices falam o
bastante para convencer os dirigentes publicos a explorarem o potencial criativo das
cidades por meio de opera¢gBes de urbanismo, visando atrair algumas populagdes
bem selecionadas. Todavia, inUmeras criticas salientam a ambiguidade da postura
adotada por Richard Florida, que ora joga com seus titulos universitarios para validar
a prépria conduta, ora tem uma atitude de autocelebracdo mercantil no estilo de uma
interpretacdo cénica digna de uma vedete. Essa atitude ameaga o crédito de uma
ideia que pode ser considerada ambiciosa e excitante. O te6rico €, com efeito, a
figura mais em voga (e mais criticada) desde o comec¢o da reflexdo sobre a relacéo
entre cidade e criacdo artistica, hd aproximadamente quinze anos. Tal reflexdo reine
uma multiplicidade de trabalhos cientificos vindos de horizontes variados, da
sociologia e da economia, das ciéncias politicas e do urbanismo. Todos esses
trabalhos salientam a realidade em que as questfes em jogo ligam o urbanismo, a
cultura e a criatividade (VIVANT, 2012, p. 18 e 19).

Reis (2012) também aponta a repercussdo e controvérsia resultantes do
encontro entre economia criativa e espagos urbanos apresentado por Florida.
Segundo ela, Florida era um académico sem destaque internacional até publicar The
rise of the creative class (A ascensao da classe criativa, 2002), primeiro livro sobre a
tematica criativa. Nele, o autor defende a existéncia de uma “classe criativa”,

composta por trabalhadores cuja atuagéo tem por base o conhecimento.

Reis (2012) aponta que uma das caracteristicas da tal classe criativa,
apresentada por Florida seria a mobilidade. Os individuos criativos constituiriam

assim um alvo de cobica das mais diversas cidades, levando-as a criar ambientes
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propicios a atragcdo e a manutencao de profissionais criativos. “Até que ponto um
profissional “criativo” seria de fato movel, uma vez tendo constituido familia ou

ultrapassado certa faixa etaria, € uma questao a se levantar” (REIS, 2012, p. 56).

Segundo Reis (2012), Florida construiu o “indice da Criatividade” partindo do
pressuposto da mobilidade e com vista a comprovar sua teoria, que poderia entao
ser aplicado as vérias cidades dos Estados Unidos. E que ao associar a presenca da
classe criativa a um ambiente dinamico, ao atribuir-lhe competitividade e ao criar um
ranking de cidades, baseado nesse indice, ocorreu nos Estados Unidos um aumento
de programas voltados a atracdo da classe criativa a qualquer preco. Cidades nao
tdo bem colocadas na lista de mais criativas parecem ter visto a oportunidade de se
“criativizarem” como uma tabua de salvacgao. E pouco questionaram se a criagao de
facilidades e incentivos com fim de atrair talentos externos seria 0 bastante para
gerar uma mentalidade ou um ambiente favoravel a criatividade. Esse é um
aprendizado importante. O olhar da classe criativa é o de realizar seu pleno
potencial, para entdo tornar-se mais competitiva; ndo o de se pautar pelo ambiente

externo, mas sim o de lancar um olhar sobre suas singularidades.

Mesmo diante das controvérsias, Reis (2012) enfatiza a importancia da obra de

Florida:

0 autor ocupa lugar de destaque e influéncia na grande maioria dos debates
acerca de economia criativa e cidades criativas, sendo referencial para muitos
institutos de pesquisa e governos, dentro e fora dos Estados Unidos. Mas seu mérito,
inegavel, foi o de ter restituido o talento e a criatividade ao pédio de ativos
fundamentais para a sociedade e a economia e té-los localizado no ambiente urbano.
Além, claramente, de ter se atribuido a audaciosa missdo de quantificar e comparar o
nivel de receptividade e estimulo que as cidades oferecem a eclosdo e ao
desenvolvimento da criatividade. Por mais que a metodologia e mesmo o0s
pressupostos por ele utilizados sejam criticaveis, como vimos, Florida trouxe a pauta
das discussdes de economistas, socidlogos, urbanistas e gestores publicos e
privados uma visdo de criatividade que concilia tracos humanos, tecnoldgicos e
culturais (REIS, 2012, p.62).
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2.4 ANALISE DO CONCEITO DE CULTURA

Cultura, do latim colere, significa ato, arte, modo de cultivar, (retirado do
dicionario Priberam). Era usada no sentido voltado para o cultivo de vegetais ou

animais. No fim do século XVIII, o contexto generalizou-se:

Comecando como nome de um processo — cultura (cultivo) de vegetais ou
(criagdo e reproducgéo) de animais e, por extensdo, cultura (cultivo ativo) da
mente humana — ele se tornou, em fins de século XVIII, particularmente no
alemdo e no inglés, um nome para configuracdo ou generalizacdo do
‘espirito’ que informava ‘0 modo de vida global' de determinado povo
(WILLIAMS, 1992, p 10, apud NETO, 2005, p. 17).

Ou seja, quando se falava em cultura, também se remetia, a partir do século
XIll, a0 modo de vida de um determinado povo, transformando comunidades em
ambientes identificados por cultivar um modo distinto de vida entre seus individuos.
“‘Nesse contexto de discussdo sobre evolucdo, cultura servia tanto para diferenciar
populacdes humanas entre si quanto para distinguir o humano de outras formas
animais” (SANTOS, 2006, p. 29). Cultura é um fator dificil de conceituar justamente
por conta do seu sentido genérico. Com o passar do tempo, o entendimento real

sobre seu campo foi ficando mais esclarecido, apesar de ainda continuar relativo.

Com o decorrer da pesquisa, 0s principais aspectos para o entendimento
sobre a relacdo de cultura com o desenvolvimento irdo ser destacados. Antes disso,
€ de importancia que se faca uma breve passagem pelo seu entendimento no

decorrer do tempo.

Em continuidade a primeira definicdo citada, pode-se observar que se da
mesma maneira que o determinismo geografico define grupos com diferencas
fisicas, elas também poderiam definir o comportamento e o0 processo de
aprendizagem dos individuos, pois compartilharam de uma mesma linha histérica,
Seus recursos naturais sdo 0s mesmos e na maioria das vezes, a forma de se
comportar é similar. E justamente por isso, duas das concepg¢des basicas de cultura

tém haver com esse determinismo.

As concepgfes sao as seguintes: a cultura trata a totalidade das
caracteristicas de uma realidade social ou diz respeito ao conhecimento que a
sociedade, povo, nacdo tem da realidade e a maneira como expressam. (SANTOS,

2006, p. 37). A totalidade é uma preocupacdo mais recente, jA a questdo do
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conhecimento é mais antiga. Mas, juntas ou separadas essas concepc¢des sdo na
maioria das vezes, a que mais se interligam com o entendimento que se tem sobre

cultura.

A cultura diz respeito a aspectos globais da sociedade, e muitos elementos s6
fazem sentido dentro desses aspectos. Tem forte presenca nos processos de
mudanca social, ndo s6 para reconhecé-los, mas também para achar solu¢cées nos
problemas que foram destacados. Além disso, € importante lembrar que o0s

processos de transformacéo sdo sempre constantes.

Cultura é uma dimensdao do processo social, da vida de uma
sociedade. N&o diz respeito apenas a um conjunto de préaticas e concepgoes,
como por exemplo se poderia dizer da arte. Ndo é apenas uma parte da
vida social como por exemplo se poderia falar da religifo. Ndo se pode
dizer que cultura seja algo independente da vida social, algo que nada tenha
a ver com a realidade onde existe. Entendida dessa forma, cultura diz
respeito a todos os aspectos da vida social, e ndo se pode dizer que ela
exista em alguns contextos e ndo em outros. E uma realidade e uma
concepgao que precisam ser apropriadas em favor do progresso social e da
liberdade, em favor da luta contra a exploracdo de uma parte da sociedade
por outra, em favor da superacéo da opresséo e da desigualdade (SANTOS,
2006, p. 45).

Desigualdade € algo a se destacar. Os processos historicos de cada
sociedade sao diferentes. Nao ha como comparar duas culturas diferentes e a partir
disso, usar de modelos hierarquicos para apresenta-las. Os conteldos,
conhecimentos e sua dindmica variam, até porque cultura é algo natural, fruto das
construcdes e concepcdes de um povo. Sao diversas e diferentes entre si, € por isso
para que ocorra um processo de desenvolvimento, tera que haver respeito entre
todas. E mesmo que sejam distintas mais uma vez ressaltando, ndo € dito que
necessariamente uma ndo precise da outra para crescer. Pelo contrario: o estudo da
prépria cultura e das culturas externas contribuem no combate a preconceitos, tendo

como resultado o respeito entre as relagdes humanas.

Um dos conceitos mais proximos do que vem a ser cultura foi desenvolvido
pela UNESCO (Organizagcdo das Nacdes Unidas para a Educacédo, a Ciéncia e a
Cultura):

A cultura deve ser considerada como o conjunto dos tracos distintivos
espirituais e materiais, intelectuais e afetivos que caracterizam uma
sociedade ou um grupo social e que abrange, além das artes e das letras,
os modos de vida, as maneiras de viver juntos, os sistemas de valores, as
tradicBes e as crencas (MONDIACULT, México, 1982).
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Juntando os conhecimentos, as caracteristicas da sociedade e os sistemas de
valores, o conceito € um dos mais utilizados neste campo. As preocupacdes que
passaram a ser importantes para a cultura também foram importantes a partir do
século XIX, quando se foi intensificando o poderio das nac¢des europeias frente aos
povos do mundo. Foi dai que se generalizou ainda mais o seu conceito. Justamente
nessa época, as abordagens discutidas também se preocupavam em “estudar
criticamente as caracteristicas internas da sociedade capitalista, em estudar as

condigdes para a sua superagado” (SANTOS, 2006, p. 37).
2.5 CARACTERISTICAS DAS CIDADES CRIATIVAS

Entre seus principais aspectos a criatividade n&o pertence somente aos
artistas e as pessoas envolvidas na economia criativa. Ela pode vir de qualquer
pessoa que aborde os problemas de uma maneira inventiva, seja ela um assistente
social, um empresario, um engenheiro, um cientista ou um funcionario publico. No
contexto urbano, curiosamente, a cidade criativa tem combinado equipes que, com
diferentes sugestdes, geram as mais interessantes ideias e projetos. Isso sugere
gue seja um lugar amplamente imaginativo, possuindo uma burocracia criativa,
individuos criativos, organizacfes, escolas, universidades criativas e muito mais. Ao
encorajar a criatividade e legitimar o uso da imaginacéo dentro das esferas publica,
privada e comunitaria, o banco de ideias de possibilidades e solu¢cées em potencial

para qualquer problema urbano sera aumentado.

De acordo com informacdes do Relatério das Nacdes Unidas sobre Economia
Criativa (2010) a “cidade criativa” exige infraestrutura que vai além do tangivel,
prédios, estradas e encanamento. A infraestrutura criativa € uma combinacédo da
infraestrutura leve com a pesada, incluindo a mental, a forma como a cidade aborda
as oportunidades e problemas, a atmosfera e os dispositivos capacitadores que ela
promove através de incentivos e estruturas regulatérias. A infraestrutura leve precisa
incluir: uma mao de obra altamente qualificada e flexivel, pensadores, criadores e
implementadores dinamicos; a capacidade de oferecer espaco as personalidades
dissidentes; solidos meios de comunicagdo internos e com 0 mundo externo, além

de uma cultura empreendedora geral, seja ela aplicada a fins sociais ou econémicos.
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Isso estabelece um obstaculo criativo, na medida em que a cidade imaginativa se

encontra a beira de um equilibrio dindmico e tenso.

Ser criativo enquanto individuo ou organizacgao é relativamente facil, mas ser
criativo enquanto cidade é uma proposta diferente, dado o amélgama de culturas e
interesses envolvidos. Isso normalmente implica que se assumam riscos calculados,
que se empregue lideranca difundida, um senso de direcdo; que se tenha uma
postura determinada, embora n&o determinista e, crucialmente, que se esteja
estrategicamente baseado em principios, sendo taticamente flexivel. Para
aprofundar esse processo, se faz necessaria uma mudanca de mentalidade,
percepcdo, ambicdo e vontade, uma compreensao da capacidade que a cidade tem
de estabelecer redes de comunicacéo, além de sua profundidade e riqueza culturais.
Essa transformacdo possui um forte impacto sobre a cultura organizacional. Ela
necessita de milhares de mudancas na mentalidade, criando condicbes para as
pessoas se tornarem agentes da mudanca, em vez de vitimas dela, enxergando a
transformacdo como uma experiéncia viva, e ndo um evento isolado. Ela demanda
burocracias que sejam criativas.

O ambiente construido, o palco, o cenario sao cruciais para estabelecer o meio
social. Essencialmente, a cidade € vista como um sistema mutante e complexo,
onde uma abordagem mais holistica gera uma “criatividade sistémica” e onde a
criatividade € empregada na comunidade inteira. Esse meio social cria 0 humor da

cidade, sua atmosfera e cultura.

1.2 etapa - Promocdo de novas ideias e projetos: como por exemplo,
concursos de ideias, acdes de formacao orientadas para a criatividade, féruns e
outras iniciativas que fomentem o encontro entre pessoas com potencial criativo, e

0S que possuem 0S recursos para a concretizacao pratica das ideias;

2.2 etapa - Transformacgdo das ideias em realidade: através da analise das
condicbes objetivas que remete a competéncias, recursos financeiros e
empreendedorismo que remete para a transformacdo das ideias em produtos ou
servicos, identificando debilidades, e propondo alternativas e instrumentos para as

superar;

3.2 etapa - Estabelecimento de redes, circulacdo e marketing de ideias e

projetos: com especial enfoque na estratégia de comunicagdo e marketing, criando
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condicbes para a divulgacdo e promocao publica da iniciativa (eventos, seminarios e

exposicdes) que contribuam para atrair os “criativos” a cidade;

4.2 etapa - Disponibilizacdo de mecanismos de suporte a implementacao:
nomeadamente de espacos a baixo custo (para testar ideias, produtos inovadores e
expor ou comercializar produtos), incubadoras e oportunidades de divulgacédo das
ideias ou produtos;

5.2 etapa - Divulgacdo dos resultados; nomeadamente através de
conferéncias internacionais para avaliacdo, debate e disseminacdo dos resultados;
criacdo de sites de divulgacdo das melhores praticas; e edicdo de publicacfes.
Debater e refletir sobre os resultados € crucial para a criacdo de ligacdes entre o
projeto e a cidade, potenciando a promoc¢ao de novas ideias que promovam o inicio

de um novo ciclo de planejamento.

A partir destes conceitos culturais de acordo com o Relatério das Nacdes
Unidas (2010) O principal objetivo da rede €&, portanto, facilitar o desenvolvimento de
grupos culturais no mundo todo para que troquem conhecimento, experiéncias e
melhores praticas como uma forma de promover a economia local e o
desenvolvimento social por meio de industrias criativas. Para melhor identificar as
necessidades de desenvolvimento de subsetores especificos dentro das industrias
culturais, a Rede de Cidades Criativas criou sete redes tematicas, e as cidades
podem escolher um campo no qual focar seus esforcos. As redes séo : Literatura,
Musica, Cinema, Arte Folcldrica, Design, Tecnologia da informacao/artes midiaticas

e Gastronomia.

2.6 ECONOMIA CRIATIVA E DESENVOLVIMENTO DA GESTAO PUBLICA.

A relacdo entre investimentos, producdo e servico nunca estiveram com
tamanha énfase como nos dias atuais. As organiza¢cdes caminham em direcdo da
inovacdo com o objetivo de oferecer novidades aos seus clientes, se preocupando
com 0s segmentos sociais. Por isso, a “Economia Criativa” aparece como uma
grande alternativa para o desenvolvimento da gestdo publica, sendo capaz de
causar mudancas transformadoras e possivelmente simples quando aplicadas de

forma planejada. A gestdo publica s6é é capaz de alcancar resultados positivos
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quanto estad diretamente relacionada com a criacdo, planejamento, producéao,
distribuicdo e divulgacdo de produtos e servicos, tendo como origem o capital
intelectual, a criatividade, nivel de conhecimento e recursos materiais

disponibilizados.

Para Reis (2011) Cidades atraentes funcionam como motores de crescimento
econdmico e revitalizacao social. Se elas estiverem conectadas a dinamica criativa,
poderdo ser a base fundamental a favor do desenvolvimento de uma economia do
conhecimento. Na verdade, uma cidade criativa representa a esséncia cultural do

fendmeno urbano historico.

Ainda segundo Reis (2011) Na atualidade, ndo sO estamos apenas
enfrentando uma crise econémica global, mas de fato uma mudanca de paradigmas
gue esta relacionada aos desafios vividos o qual envolvem o equilibrio ambiental,
demografico e cultural de um modelo de desenvolvimento que, até agora, foi
baseado no crescimento quantitativo, ou seja, na demanda por emprego, na
exploracdo dos territérios ambientais e no aumento do poder aquisitivo. Sendo a
situacdo atual um sinal ativo de alerta dos perigos criados pelo modelo de gestédo da
economia especulativa, que por sua vez excede a economia produtiva e também é

um alerta dos limites de equilibrio da situagéo do planeta.

Até hoje, o poder foi construido por meio da acumulacdo de terra,
matérias-primas e de crescimento quantitativo; esse modelo foi exportado
para todo o mundo. A partir de agora, e cada vez mais, a criacdo de poder,
riqgueza, prosperidade e o0 acesso das pessoas a felicidade estardo
relacionados a novos modelos de desenvolvimento, baseados em aspectos
gualitativos, ao invés de quantitativos. ( REIS, 2011, p.88)

Diante desta situacdo apenas um novo modelo de gestdo qualitativo que aproveite
seus recursos da melhor forma de acordo com as técnicas de planejamento
sustentaveis poderia gerar um desenvolvimento progressivo fundamental de uma

cidade que busca se tornar modelo de cidade criativa.
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3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Este capitulo tem como objetivo apresentar as informacgfes referentes aos

meétodos que foram empregados para o desenvolvimento desta pesquisa.
3.1 DELINEAMENTO DE PESQUISA

Esta pesquisa se trata de uma pesquisa Exploratéria, Bibliografica e

Prescritiva.

Esta pesquisa se define exploratdria por permitir uma maior aproximacdo entre o
pesquisador e o tema pesquisado, e € utilizada quando o problema proposto nao
apresenta caracteristicas que permitam a observacdo dos procedimentos a serem
adotados inicialmente, e esta relacionada a pesquisa pois assim se faz necessario
gue o pesquisador inicie um processo de sondagem, com objetivos de aprimorar

ideias, organizando-as com finalidade de construir hipéteses.

E considerada uma pesquisa bibliogréafica por abranger a leitura,a analise e
interpretacdo de livros, artigos, textos, e demais documentos impressos. Além de
mapas e fotos e esta relacionada com esta pesquisa por ter o objetivo de conhecer

as diferentes contribuicdes cientificas disponiveis existentes sobre o tema proposto.

Esta pesquisa também ¢é definida como uma pesquisa prescritiva, por ter
como objetivo a proposicdo de solucbes que sejam capazes de fornecer respostas
diretas ao problema apresentado, ou que fornecam um modelo teérico ideal para
delimitar os conceitos, que servirdo posteriormente de respostas diretas.

3.2 0 OBJETO DO ESTUDO

A cidade de Bonito era, até o final do século XVIII, segundo informac¢des do
referidas no site oficial do municipio Bonitope.com, totalmente coberta de imensas
florestas e situava-se na area abrangida pelo grandioso Quilombo dos Palmares. As
belezas naturais do local que deram a cidade o nome de Bonito. O municipio foi
batizado por cacadores, vindos do povoado de S&o José dos Bezerros, que
percorriam as florestas e deparavam-se com belos riachos de aguas limpidas e
cristalinas. Em 1812 foi edificada a Matriz de Nossa Senhora da Conceicgéo -
padroeira da cidade - tendo contribuido para a povoacéao local.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Quilombo_dos_Palmares
http://pt.wikipedia.org/wiki/Bezerros
http://pt.wikipedia.org/wiki/1812
http://pt.wikipedia.org/wiki/Nossa_Senhora_da_Concei%C3%A7%C3%A3o
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A cidade foi cenério de diversas revoltas que terminaram na morte de muitos
habitantes do municipio. Em 19 de dezembro de 1874, aconteceu a invasao
denominada Revolta do Quebra-Quilos. A revolta ocorreu devido a alteracdo do
antigo sistema de pesos e medidas para as unidades de metro, centimetro e quilo,
de acordo com a Lei Imperial n°1157, de 1862.

No mesmo local, nos fins de 1819, no governo Luiz do Rego, foi palco da
grande matanca dos habitantes da Serra do Rodeador (distrito hoje pertencente ao
municipio), a qual D. Pedro I, em seu manifesto aos brasileiros, assim se exprimiu:
"Pernambucanos, lembrai-vos das fogueiras do Bonito". A cidade foi emancipada
pelo Dr. Lucas Elias Arcelino Santos e o Dr. Rafael de Albuguerque Chagas em 3 de
julho de 1895.

Turistas e aventureiros de todos os cantos sdo seduzidos pela mata com
trilhas confortaveis; pela rede hidrica diversificada, com rios, nascentes, barragens,
riachos e inimeras cachoeiras, além das corredeiras, lagos e piscinas naturais. A
cidade ainda conta com gastronomia regional, associacdo de artesdes e fortes
influéncias nas manifestagdes culturais de teatro e danca, seguindo tradigcdes de Boi
lavrados e quadrilhas juninas.

3.3. ESTRATEGIA DE PESQUISA

Para a realizacdo da pesquisa se faz necessario aprofundar os
conhecimentos a cerca dos indices propostos por Florida (2012) e quais suas inter-
relacbes com as propriedades culturais da cidade de Bonito-PE, considerando seu
atual posicionamento utilizaremos como estratégia os conceitos de uma cidade
criativa comparando-os paralelamente para obtencdo dos resultados objetivados na

pesquisa.


http://pt.wikipedia.org/wiki/1874
http://pt.wikipedia.org/wiki/Revolta_do_Quebra-Quilos
http://pt.wikipedia.org/wiki/1862
http://pt.wikipedia.org/wiki/1819
http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Luiz_do_Rego&action=edit&redlink=1
http://pt.wikipedia.org/wiki/D._Pedro_I
http://pt.wikipedia.org/wiki/1895
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4. POSICIONAMENTO DA CIDADE DE BONITO QUANTO AO CONCEITO DE
CIDADE CRIATIVA

Tendo em vista 0 municipio ndo possuir dados para os indicadores de

criatividade da Teoria dos 3 Ts de Florida, € sugerido que seja tomada algumas

medidas para a cidade de Bonito-PE onde no futuro possamos relacionar suas

propriedades com os indices de criatividade segundo a Teoria de Florida.

4.1 INDICE DE TECNOLOGIA

indice de Alta Tecnologia: A Cidade de Bonito ainda ndo possui grandes
investimentos que possam ser correlacionados de forma significativa com
os indices de alta tecnologia, porém a instalacdo de provedores de internet
no municipio foi um passo inicial para ampliagdo da comunicacédo e grande
interesse da populagéo pelo aprendizado das ferramentas digitais. Para
que seja capaz de aplicar futuramente o indice de Alta Tecnologia seria
preciso que 0 municipio incentivasse o0 setor de tecnologia, comecando
por buscar meios junto ao Governo do Estado para que na Escola Técnica
Estadual, além do curso técnico em Administracao também fosse inserido
cursos da area de tecnologia e software. Despertando nos jovens a
vontade de ingressar num curso superior da area e qualificando méao de

obra para o setor, atraindo assim empresas do segmento.

indice de Inovacdo : No municipio existem muitos estudantes em diversos
niveis escolares e em sua maioria apreciam acdes que usem de
criatividade onde estdo sempre buscando atividades extracurriculares que
ampliem seus conhecimentos de uma forma ltdica e atrativa, para o indice
de Inovacado ser explorado de forma mais adequada poderiamos sugerir
gue a participacdo dos alunos do municipio fosse incentivada em eventos
e olimpiadas cientificas, como exemplo das Olimpiadas de Lingua
Portuguesa, Olimpiada Brasileira de Matematica, Olimpiada Brasileira de
Astronomia e Astronautica, Olimpiada Brasileira de Informatica, entre

outras, pois se 0s jovens tiverem acesso a um meio que instigue e inspire
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o talento e o intelecto a chance de surgirem invencdes e inovacbes é

maior.

4.2 INDICE DE TALENTO

indice Boémio: Em seu cenario cultural, Bonito possui énfase em
manifestacfes artisticas onde se destacam o Boi Lavrado e as Quadrilhas
Juninas. As Festas de origem religiosa também séo consideradas um dos
maiores atrativos turisticos do municipio mas para o Indice Boémio poder
ser relacionado com as teorias em estudo, se sugere a criagdo ou a
inclusdo do municipio em festivais musicais, pois além de proporcionar o
acesso a cultura, atrairia a vinda de turistas. Podendo aproveitar o evento

para fazer exposi¢cdes com os artistas plasticos da cidade.

indice de Talento: Inimeros estudantes do municipio estio inseridos nos
polos académicos da regido, localizados em Palmares e Caruaru, 0
investimento por parte dos estudantes ainda € bastante significativo, como
também os programas do governo voltados para esta inclusdo académica
favoreceram grande parte dos alunos das escolas publicas. Dessa forma o
indice de Talento se faz atuante uma vez que o investimento em
graduacao deve ser explorado de maneira com que incentive a populacao
a possuir melhores niveis de graduacdo académica, pois a cidade consta
com alguns cursos de graduacdo e também técnico profissionalizantes,
pois estes sdo capazes de dar continuidade ao processo educativo de

uma forma mais completa e eficiente.

4.3 INDICE DE TOLERANCIA

 Indice Gay: Bonito é uma cidade aberta a diversidade e a familiarizag&o
da populacdo com diferentes culturas favorece o habito de
compreens&o humano da sociedade. Para o indice Gay ter sua énfase,
possiveis alteracbes de nomenclatura para indice de Diversidade de
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Género Social, poderiam soar menos pejorativas do que a forma
trazida por Florida. Até sua fala traz uma visdo aparentemente

pejorativa, pois o proprio Florida diz:

“Ha varios motivos para que o indice Gay seja um bom
indicador de diversidade. Como grupo, os gays sofrem um grau
particularmente alto de discriminacdo. Tentativas dos gays de se
integrarem ao mainstream da sociedade foram alvos de
oposicao significativa. Em certa medida, a homossexualidade
representa a Ultima fronteira da diversidade na nossa sociedade.
Sendo assim, um lugar que acolhe a comunidade gay acolhe
todo tipo de gente. Como Gates costuma dizer, os gays podem
ser considerados os “delatores da era criativa”.” (FLORIDA,
2011, p. 256).

e Indice Cosmopolita: O municipio de Bonito ainda esta em crescimento
tanto populacional quanto urbano, investimentos sédo realizados em
obras para o turismo, saude, educacdo e demais areas de beneficio
social, porém para que o indice Cosmopolita seja ampliado poderia ser
investido mais na estrutura do municipio, com investimentos em saude,
educacédo e lazer. Sabe-se que no municipio ja tem um terreno para
construcdo de uma UPA (Unidade de Pronto Atendimento) e esta
sendo construido um teleférico, que sera de grande valia para tornar a
cidade mais atrativa no segmento do turismo. Pois a cidade ja atrai

muitos visitantes por causa das cachoeiras e de seu clima.

5. CONCLUSOES E RECOMENDACOES

5.1. CONCLUSOES

Diante deste cenario podemos observar que o municipio possui alguns
indices ainda néo significativos e explorados considerando seu numero de
habitantes. Os dados gerados para o estudo n&do sao suficientes para relacionar

todos os Iindices da Teoria dos 3Ts de Florida. E para o criador da Teoria “ O
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segredo para entender a nova geografia econdmica da criatividade e seu impacto
sobre os resultados econdmicos esta ligado ao que chamo de 3Ts do
desenvolvimento econdmico: Tecnologia, Talento e Tolerancia. Cada uma dessas

condi¢Bes € necessaria, mas sozinha é insuficiente.” (FLORIDA, 2011, p. 249).

Sendo assim, para o alcance dos objetivos propostos uma série de fatores
referentes aos principios da economia criativa, devem ser executados. Ainda que a
Teoria dos 3 Ts tenha sido projetada para uma realidade ampliada onde os dados
estatisticos de um outro pais, os Estados Unidos, seja diferente do atual objeto de
estudo e modelo de aplicabilidade , é através de planejamentos estratégicos que
utilizem como foco primordial a valorizagdo dos valores culturais bonitenses através
do apoio as acdes culturais e da administracdo de politicas publicas voltadas ao
desenvolvimento criativo que podemos definir metas a serem atingidas diante de

atividades que favorecam a estrutura base da construcéo de uma cidade criativa.
5.2 RECOMENDACOES

Observando as caracteristicas da regido e as limitacbes encontradas no
campo de pesquisa, seria de grande valia fazer um estudo aprofundado, tendo como
base os estudos ja realizados pela FIRJAN, que leva em consideracdo a realidade
do Brasil e de seus estados. Este trabalho € recomendado a académicos e
profissionais das areas de humanas servindo como base e fonte de pesquisa auxiliar
as novas praticas da gestdo publica que visam se adequar as teorias inovadoras e

qualitativas do desenvolvimento civil e humano.
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