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RESUMO

Esta dissertacdo apresenta uma reflexdo sobre a relagdo do design com
praticas ativistas contemporaneas, especialmente nos periodos de 2011 a 2017.
Partindo da representacado imagética dos movimentos sociais, investiga elementos
estéticos como forma de expressao politica e contestatoria. A partir de uma
contextualizacao histérica, apresenta producdes graficas ativistas em escala global
para, em seguida, langcar foco no Brasil. Assim, o design ativista surge como
instrumento para mudar significados, criando novas identidades e simbolos que
desorientam cédigos dominantes e levantam infinitas possibilidades de resisténcia
antissistémica. A cidade aparece como agente integrante nos protestos e 0s
momentos de tensdo abrem guestionamentos sobre a ocupacdo de espacos e de
ideias. Nesse contexto, realiza-se um estudo de caso sobre o0 “Ocupe Estelita” em sua
ocorréncia na cidade do Recife, por meio de entrevistas e analise de sua producao
gréfica, foram registrados momentos e acdes coletivas que modificaram a forma de
ver e entender a cidade. O design gréfico ativista transita por essas fissuras,
evidenciando sua interdisciplinaridade e forca nos icones e imagens das
manifestacdes, faz da arte urbana e da comunicacéo visual aliadas em espacos reais
e virtuais. Aproveita a internet para amplificar sua voz, um terreno distépico que néao
estd livre do controle sisttmico mas que pode subverté-lo afirmando novos

significados e valores.

Palavras-chave: Ativismo. Design grafico. Ocupe Estelita. Cultura visual.



ABSTRACT

This master thesis presents a reflection on the relation of design and
contemporary activist practices, especially in the periods of 2011 to 2017. Starting from
the imaginary representation of social movements, it investigates aesthetic elements
as a form of political and contestatory expression. From a historical context, it presents
activist graphic productions on a global scale and then focuses on Brazil. Thus, activist
design emerges as an instrument for changing meanings, creating new identities and
symbols that disorient dominant codes and raise endless possibilities of anti-systemic
resistance. The city appears as an integral agent in the protests and moments of
tension open questions about the occupation of spaces and ideas. In this context, a
case study of the "Ocupe Estelita" was carried out in Recife, where through interviews
and analysis of its graphic production, moments and collective actions were recorded
that modified the way of seeing and understanding the city. The activist graphic design
transits through these fissures, evidencing its interdisciplinarity and strength in the
icons and images of the manifestations, it makes urban art and visual communication
allied in real and virtual spaces. It uses the internet to amplify its voice, a dystopic
terrain that is not free of systemic control but which can subvert it by affirming new

meanings and values.

Keywords: Activism. Graphic design. Occupy Estelita. Visual culture.
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1 INTRODUCAO

Partindo da ideia de que o mal-estar na civilizacdo € a condicao existencial do
homem contemporaneo, Bauman (2001) destaca que esse sentimento nasce da
liberdade em vez da opressdo. Como se tudo estive sendo desmontado, sem
perspectiva de permanéncia e nesse estado volatil encontramos terreno farto para o
ambiente ativista. Essas manifestacfes tém a importante funcéo de revisar os valores
absorvidos no cotidiano para propor resisténcias e buscar novos caminhos.

Entender o sujeito contemporaneo e situa-lo na cidade levanta uma reflex@o
sobre novas demarcagbes de estudo, como diz Lefebvre (2001), abragando
paradigmas que se voltam para a subjetividade humana. A medida que as tecnologias
se proliferam e criam novos ambientes, as imagens se reproduzem na mesma
velocidade, invadindo nosso cotidiano com experiéncias visuais reais e virtuais. O
homem contemporaneo precisa, entdo, entender como lidar com as praticas de
producdao, circulacao e recepcao de significados e simbolos, tornando a imagem parte
inerente de sua época.

A ideia desta pesquisa € propor uma reflexdo sobre as rela¢des que se formam
numa época em que a producao imagética é tdo intensa. Estudar o design através do
ativismo € importante para entender as relacfes entre essas imagens e
representacfes graficas nas manifestacdes da sociedade. Etimologicamente, a
palavra “ativismo” vem do latim actus, que significa “algo feito”, mas segundo Assis
(2006), o ativismo revela também uma preocupacéo com a renovacao da imagem dos
movimentos de protesto, uma construcdo que traduz consciéncia social,
responsabilidade e exercicio da cidadania.

Situar o design no ativismo é entendé-lo como ferramenta usada para transmitir
novas ideias e conceitos, deslocando-o da esfera do capital e do mercado para o
mundo da informacgé&o, da mudanca de habitos e da transgressdo. Segundo o texto de
introducao do congresso “Design Activism and Social Change”, realizado em setembro
de 2011 em Barcelona, o design ativista emergiu recentemente como um termo
denotador de praticas criativas que evocam atividades politicas, sociais e ambientais.
Ele se afasta das correntes comerciais que se dedicam a abordagens massificadas e
abraca o marginal, o ndo lucrativo, as articulacdes e acbes de design politicamente

engajadas.
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Abordando a interdisciplinaridade do design através das ciéncias sociais e
humanas, percebemos que as mudancas histéricas e sociais podem contribuir na
evolucdo da arte de projetar. Desde sua concepcao criativa até o contorno mais critico
do projeto e das esferas que o envolvem, seja politica, social, econdmica, artistica ou
cultural. Pesquisar o que foi e esta sendo produzido graficamente no ambiente ativista,
além da andlise de trabalhos que inspiraram geracdes, pode trazer luz as questbes
da subjetividade humana como poder, dominacao, liberdade e comunicacéo.

No ambiente ativista, podemos identificar trabalhos miticos e inspiradores,
preocupados com os mais variados temas, desde o Arts & Crafts do final de 1800 até
o Occupy dos dias de hoje. Da discussédo de ética de Garland, da subversdo de
movimentos contraculturais a indignacdo e ressignificacdo simbodlica da culture
jamming, a histéria nos leva para os mais variados tipos de contestacdo e
pensamentos.

O design serve como instrumento para modificar, deslocar e subverter
significados e essa producao imagética se insere na estrutura social, procurando criar
novas identidades e simbolos, levantando questionamentos sobre como podemos
alterar as condi¢cdes e modos de nossas vidas. E assim, coloca em xeque decisdes
hegemadnicas, buscando a igualdade democratica de direito.

No sentido etimoldgico, “hegemonia” significa lideranca, do grego hégemonia.
No entanto, nesta pesquisa, 0 termo se aproxima mais do significado desenvolvido
pelo tedrico italiano Antonio Gramsci, que passou a designar um tipo de dominacao.
Segundo Gramsci, hegemonia é uma dominacdo consentida, especialmente de uma
classe social ou nagao sobre seus pares.

As estruturas de poder e autoridade sdo aceitas como legitimas, mantidas por
ideias, meios institucionais e materiais ndo necessariamente democraticos. Assim, a
classe dominante tenta exercer seu dominio ndo apenas através da coer¢cao, mas
buscando o consentimento de parcelas significativas dos dominados, por meio da
hegemonia, para o que os aparelhos hegeménicos cumpram o papel de manté-la no
poder. A hegemonia seria a capacidade de um grupo social unificar em torno de seu

projeto politico um bloco mais amplo ndo homogéneo (ALVES, 2010).

1 A obra tedrica de Gramsci foi produzida em meio ao contexto da grande crise vivida pelo capitalismo
nos anos 20 e 30 do século passado e das lutas contra o nazi fascismo na Europa, parte de um projeto
de militancia comunista e revolucionaria. Gramsci privilegia o estudo dos conflitos no processo histérico,
evidenciando o papel ativo do sujeito na construcdo das relacdes humanas e das mudancas sociais,
evidenciando que a divisdo da sociedade em dominantes e dominados néo é natural.
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O design grafico no ativismo busca uma contextualiza¢éo sociocultural de suas
producbes. Nesse sentido, fez-se necessario um recorte temporal, cujas pecas
selecionadas foram produzidas nos ultimos seis anos (de 2011 a 2017), salvo
referéncias histéricas. E necessario considerar que o ativismo se insere em um
processo atual e dindmico das transformagdes sociais, no qual a relagdo entre
perspectiva historica e experiéncia direta é continua. Identificar os movimentos
expoentes em seus periodos histéricos e como eles utilizaram a linguagem visual para
traduzir a ideia de determinado movimento social faz parte do conjunto de desafios
propostos por esta pesquisa.

A pesquisa é de natureza qualitativa em nivel exploratério e se propde a
desenvolver conceitos, ideias e entendimentos a partir da analise bibliografica, da
pesquisa documental e de entrevistas de campo. No capitulo 2, a investigacao
comeca com uma contextualizacdo histérica do design ativista, nos movimentos de
contestacdo com suas representacdes graficas. Tedricos de design e comunicacao,
como Braga (2011), Margolin, (2004), Mackail (1975), Eskilson (2007), McQuiston
(1995), Hollis (2001), Beck (2011), Klein (2002), Bey (1991), emprestam suas falas
para o design da transgressao e a comunicacdo como arauto de ideias. Temas como
beat generation, contracultura e pensamento de contestacdo contra a ordem
estabelecida, ciberativismo, culture jamming; manipulacdo ou rompimento simbdlico
das mensagens e a construcdo e subversdo de signos serdo abordados nesse
capitulo.

No capitulo 3, recorremos a tedéricos do design e da comunicacédo para discutir
sobre a importancia da imagem na sociedade atual. Fazemos uma rapida insercao
delimitando o campo tematico da pesquisa nos estudos da Cultura Visual, com
Chklovski (1976), Debord (1997), Canevacci (1991), Peirce (2005), Santaella e Noth
(1998), Sérvio (2014), Canclini (2006) e Mitchell (2005). Para nos auxiliar na
percepcdo do campo social que nosso objeto envolve, trazemos as pesquisas de
Gohn (2008), Laclau (1991), Telles (1987), Habermas (1989), Touraine (1984), Cohen
(1985) e Melucci (1996). Em relagédo ao entendimento sobre a conceituacdo de
ativismo, dialogamos com Hernandez (2010), Oliver e Marwell (1989), Jordan (2002).
Em seguida, exemplificamos pecas de design grafico com imagens, icones e simbolos
gue servem para caracterizar movimentos e representar ideologias e resisténcias

ativistas.
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No capitulo 4, as manifestacdes anti-hegemdnicas tém a importante funcao de
revisar os valores absorvidos no cotidiano e propor resisténcias. Este capitulo tem a
intencao de trazer uma reflexao sobre nosso espirito do tempo e como 0s movimentos
de protestos atuais se relacionam com o espaco urbano. Utilizamos referéncias de
ativistas e tedricos sociais, como Rolnik (2013), Harvey (2013), lase (2013), Vainer
(2013), Wallerstein (2011), Oliveira (2006) e Calvino (1990). Aqui, a linguagem visual
€ arma simbodlica no espaco publico, pois o ativismo saiu da rede e foi para a rua. O
espaco urbano ndo é so cenario, resisténcia e direito a cidade séo partes integrantes
da obra. Neste capitulo, encontramos também a exposicéo sobre design ativista, que
ficou em cartaz do final de 2014 ao comeco de 2015, no Museu Victoria e Albert, em
Londres, e langou uma luz sobre design e ativismo.

No capitulo 5, apresentamos o estudo de caso: Ocupe Estelita, pratica ativista
que surgiu em Recife, em 2012. A investigacdo se da através de pesquisa tedrica, da
selecdo das pecgas gréficas utilizadas nas manifestagbes e de entrevistas de
integrantes do movimento. As entrevistas semiestruturadas foram feitas no periodo de
20 de fevereiro a 14 de marco de 2018 com 11 integrantes do Ocupe Estelita. A partir
de uma abordagem aberta, o entrevistado teve maior liberdade na explanacédo dos
acontecimentos e na constru¢do do pensamento do ativista. Consideramos aqui a
analise no contexto da época, onde redes sociais estavam comec¢ando a surgir e ainda
nao havia aplicativos como whatsapp, visto que os ativistas do Ocupe Estelita, se
articularam em grupos online.

Nas consideracfes finais, tedéricos do design, como Neves (2011), Eskilson
(2007), Bonsiepe (2011), Papaneck (1971) e Margolin (2006) alertam para a
interdisciplinaridade e a importancia do design no contexto social. Coelho (1980),
Agamben (1993), Bey (1991), Oliveira (2006), Harvey (2013) e Canevacci (1998)
levantam questdes sobre o ambiente ativista e suas formas de resisténcia, auxiliando

nas reflexdes surgidas com o desenrolar da pesquisa.
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2 ECOS UTOPICOS

Quero viver num mundo em que 0s seres sejam
simplesmente humanos, sem mais titulos além desse,

sem trazerem na cabeca uma regra, uma palavra rigida.
Quero que a grande maioria, a Unica maioria, todos,

possam falar, ler, ouvir, florescer. Nunca compreendi a luta
sendo como um meio de acabar com ela. Quero um caminho,
porque creio que esse caminho nos leva a todos,

a essa amabilidade duradoura. Quero uma bondade ubiqua,
extensa, inexaurivel. Resta-me no entanto uma fé absoluta
no destino humano, uma convic¢do cada vez

mais consciente de que nos aproximamos

de uma grande ternura. Neste sobressalto de agonia,
sabemos que entrara a luz definitiva pelos olhos entreabertos.
Nos entenderemos todos. Progrediremos juntos.

E esta esperanca é irrevogavel.

(Pablo Neruda, Luta pela bondade, “Confesso que vivi”,
publicacao péstuma em 1974)

2.1 UMA BREVE HISTORIA DE UM DESIGN ATIVISTA

Historicamente, o design grafico moderno surgiu para servir na comercializacao
dos produtos industrializados, sua génese foi uma resposta a evolugéo tecnologica.
Segundo Braga (2011), foi utilizado também como um dos elementos agregadores na
unido da arte e da técnica, marcando a comunicacdo visual nos movimentos de
vanguarda de arte, arquitetura e design na passagem do século XIX para o XX.

De acordo com o autor, ha duas correntes diferentes que pesquisam a praxis
profissional do designer: uma entende que o design grafico é essencialmente fruto da
era moderna e a outra considera as condi¢cdes socioculturais, econdmicas e
tecnoldgicas para determinar seu marco histoérico.?

No final do século XIX, o Arts and Crafts foi considerado o primeiro grande
movimento do design moderno. William Morris, principal lider do movimento, defende
uma arte feita pelo povo e para o povo, em que 0 operario se torne artista e possa
conferir valor estético ao trabalho da industria. Ele também defendeu o projeto criativo

e manual como alternativa a mecanizacgao e a producdo em massa. Percebendo que

2 Bomfim (1997, p. 9) esclarece que a palavra “design”, do latim designare, significa desenvolver,
conceber. Aparece no século XVIII na Inglaterra, como traducao do termo desegno, mas sé com a
Revolucao Industrial passou a caracterizar uma atividade especifica no processo de desenvolvimento
de produtos. Meggs, (2009, p. 10) aponta que graphic design, foi usada pela primeira vez em 1922 pelo
designer norte-americano William Addison para descrever as atividades de alguém que trazia ordem
estrutural e forma visual & comunicagéo impressa.
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era impossivel dissociar arte do sistema social, foi um dos designers pioneiros a se
engajar em causas sociais. Os seus ideais socialistas atribuiram a arte uma funcgéo
social e cultural importante, a de melhorar as condi¢des de trabalho da classe operéria
e a de educar o sentido estético do povo (MACKAIL, 1975).

A turbuléncia das primeiras décadas do século XX envolveu propostas
revoluciondrias de construtivistas, cubistas e dadaistas, apresentando novas
possibilidades de significacédo visual. O construtivismo russo, por exemplo, refletiu a
dimenséo social do design em que artistas da esquerda voltaram seus esforgcos em
defesa da propaganda revolucionaria (CURTIS, 2011). Para Victor Margolin (2004, p.
44), “desde a Revolugao Industrial, o paradigma de design dominante tem sido o de
desenhar para o mercado” e quebrar essa visdo hegemodnica em que o design €
utilizado somente para fins capitalistas, € um desafio abracado por varios
profissionais.

A entrada, ainda que tardia, dos Estados Unidos da América (EUA) na Primeira
Guerra, resultou no que historiadores consideram um processo de perda da inocéncia,
onde o progresso da ciéncia e as conquistas do capitalismo ndo chegam a compensar
0 vazio existencial que se manifesta. Nao parece ser por acaso que os anos 20, sejam
singularmente euforicos, hedonistas, como se 0 prazer pudesse suplantar o vazio
existencial reinante numa sociedade cujo enriguecimento se dera as custas da
induUstria da guerra (SANTOS, 2012).

Com o fim da Segunda Guerra, uma nova ordem mundial foi marcada pela
disputa entre dois paises de modelos econdmicos antagénicos. A Europa foi dividida
em paises do oeste sob a influéncia dos EUA e paises do leste, sob a influéncia da
Unido Soviética (URSS). A Unido Europeia, criada na Confederacéo de 1947, buscou
um denominador comum em relacdo as industrias e aos mercados, mas foram os
Estados Unidos que mais obtiveram lucros com esse conflito mundial.

Era visivel a atmosfera de otimismo que passou a tomar conta dos grandes
centros urbanos americanos, com o crescimento econdmico e a consequente
expansao do mercado consumidor. O pais tornou-se o centro do mundo e o american
way of life introduziria novamente o hedonismo como condicdo de superacao aos
traumas de guerra. Aliada agora a estetizac&o da vida cotidiana, onde o fetichismo da
mercadoria se legitima com poder avassalador, esse novo modo de vida influenciou

sobremaneira o comportamento mundial.
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As reacdes contra a materialidade desse ideal firmado no pés-guerra, foram tdo
ou mais impactantes do que o conjunto de valores que alimentam o sonho americano.
A beat generation teria comec¢ado por volta de 1943 e se insurge justamente contra
essa cultura hegeménica. Inspirada na boemia blasé parisiense trouxe uma
importante consciéncia politica, e a famosa triade beat Ginsberg, Kerouac e
Burroughs denunciou a decadéncia existencial do pos-guerra.

A beat generation era centrada em um modo de vida nOmade e suas obras
literarias foram analisadas enquanto construcdes de auto representacdes, criticas ao
modelo americano. O poema Howl and Other Poems, de Ginsberg, os livros On The
Road de Kerouac e o Junkie, de Burroughs sintetizam a insatisfacédo e revolta desse
grupo de jovens contestadores. Atravessando aproximadamente duas décadas no
underground de Nova York o lema live fast die young da beat generation chegou aos
anos 1960 alcancando uma fama extraordinaria inspirando movimentos da
contracultura (SANTOS, 2012).

Nesse periodo, a comunicacéo grafica torna-se uma aliada cada vez mais forte
Nnos movimentos sociais e 0 anonimato da maioria dos designers nesses trabalhos
acentua o tom social do discurso. Nos anos 60, em meio ao movimento contracultural,
o manifesto First Thing Firts® foi escrito pelo designer britanico Ken Garland e assinado
por varios profissionais. Proclamado no Institute of Contemporary Arts, de Londres,
em uma noite de dezembro de 1963, prega a ideia de uma atuacao do design menos
tecnicista e mais voltada as necessidades reais da sociedade, questionando a falta de
raciocinio critico nos profissionais e propondo mudanca nas suas prioridades.

O clima de descontentamento era evidente em toda a Europa e atingiu o apice
em maio de 1968, em Paris. Estudantes e professores assumiram a Ecole des Beaux-
Arts para estabelecer o Atelier Populaire, auxiliando os protestos que tomavam a
cidade. A organizacdo passou a produzir centenas de cartazes de serigrafia,
declarando que eram armas a servi¢o da luta e o seu lugar legitimo esta nos centros
de conflito, isto é, nas ruas e nas paredes das fabricas.

As pecas graficas ndo eram assinadas por ninguém e os cartazes eram

distribuidos de graca, conforme as figuras 1 e 2.

8 Veja o0 texto do manifesto na “Revista Brasileira de Design”, disponivel em
<http://www.agitprop.com.br/index.cfm?pag=repertorio_det&id=15&titulo=repertorio>. Acesso em: 5
maio 2017.


http://www.agitprop.com.br/index.cfm?pag=repertorio_det&id=15&titulo=repertorio
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Figura 1- Cartaz Atelier Populaire, “Jovem
perturbado muitas vezes pelo futuro”,1968

Fonte: Pinterest

Figura 2 - Cartaz Atelier Populaire,“De volta
a normalidade”, 1968

RETOUR
ALA NORMALE...

Fonte: Pinterest
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Varios e intensos processos de luta e de oposicdo exigem o fim dos impérios
colonialistas e se centram especialmente nos movimentos pela paz e nos focos de
luta pelos direitos dos trabalhadores e estudantes e pela liberdade individual. Nos
Estados Unidos, os protestos contra a Guerra do Vietna (entre 1965 e 1973), foram
um consenso em diferentes grupos de manifestantes.

A partir da necessidade de interferir e contribuir para os esforcos de
conscientizacéo, artistas e designers americanos “produziram em abundancia
posteres anti-guerra, cartuns e outros tipos de suportes graficos.” (MCQUISTON,
1995, p. 48). O movimento da contracultura tomou os espacos publicos e lemas como
“paz e amor, faga amor ndo faga guerra”, invadiram essa geracéo.*

Aparece ai o “underground” — termo usado para descrever a atitude de
oposicao ao establishment, cujos valores culturais e posi¢cdes politicas e convencdes
sociais foram questionadas. Nos Estados Unidos, essa postura foi identificada com a

cultura hippie, com 0s movimentos pela paz e com a ecologia (HOLLIS, 2001).

O movimento da publicacdo underground tornou-se rapidamente
numa rede de comunicagdes internacional. Os prolificos papers
americanos seguiram o seu caminho atravessando mares, levando
com eles imagens de protesto, cartoons e gritos de libertagdo
(MCQUISTON, 1995, p. 144).

O espirito Do-it-Yourself que, segundo Hollis (2001) fazia parte das premissas
técnicas e estéticas dos produtores underground, propiciou também a sua facil
disseminacao. Concebidos dentro do espirito psicodélico e inspirados pela musica e
drogas da época, partiram da Califérnia para o mundo. A musica teve um papel
importante, pois ajudou a delinear toda uma estética, com ilustracdes, tipografia e
cores marcantes. Revistas em quadrinhos, fanzines, jornais e revistas artesanais e
alternativas, panfletos, e sobretudo os cartazes anunciando shows e eventos,
contribuiram para difundir essa producao grafica. Os impressos moviam-se rapido e,
aos poucos, passaram a circular clandestinamente por toda a Europa, adaptando-se

as caracteristicas e circunstancias de cada pais.

4 Na década de 1950, nascia na Inglaterra o mais famoso simbolo da paz depois da pomba branca.
Gerald Holtom criou o simbolo para uma marcha a favor do desarmamento nuclear, unindo dois
simbolos, utilizados para comunicagéo por bandeiras, um para "N" (de nuclear) e outro para "D" (de
desarmamento), e o circulo representando o planeta Terra. A ideia era dar a impressdo de um homem
em desespero com os bracgos estendidos.



Figura 3 - “Los Angeles Free Press”,
California, 1964
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Figura 4 - Revista “Oz”, Australia, 1965
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Figura 5 - Cartaz “Provo”, Amsterda, 1967
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Anarchist
Revolt
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Fonte: Pinterest

Figura 6 - Cartaz de Wes Wilson ,1967
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A década de 1970 ainda vive intensamente a tensdo social e movimentos norte-
americanos, como o Chicago Women'’s Graphics (figuras 7 e 8) ou o Collective Black
Panther (Figura 9), que chegam mais uma vez a Europa via underground, abracadas
por outros coletivos.

Diferentemente do que se havia pensado, o0 aumento generalizado da
informacdo através da disseminacdo da TV exigiu a intensificagdo da producdo de
suportes gréaficos. Nesse sentido, a litografia offset, especialmente barata, € uma das
marcas da publicacdo underground, que progride durante a década de 1960 até aos
primeiros anos da década de 1970, quando se revela especialmente til. Heller (2003
apud NEVES, 2011) destaca a cOpia em aparelhos Xerox como o responsavel pela
abundancia de material impresso.

A proliferacdo de contetudos subversivos e, em muitos casos, de carater
anarquista, ganha novos contornos com o movimento punk, no Reino Unido, onde a
producéo de fanzines adquire grande protagonismo na cena gréfica no final da década
de 1970, inicio da década de 1980. Qualquer pessoa com uma fotocopiadora e alguns
pedacos de fita adesiva pode publicar (MCQUISTON, 1995).

Figura 7 - Cartaz do Chicago Women'’s Graphics,
“Solidariedade Internacional da Mulher”, 1975

INTERNATIONAL WOMEN'S SOLIDARITY

Fonte: Pinterest



Figura 8 - Cartaz do Chicago Women’s Graphic ©
Mulheres ndo sao franguinhas”, 1975

Fonte: Pinterest

Figura 9 - Jornal “The Black Panther”, 1975

Fonte: Pinterest
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Na Franca, alguns dissidentes do Atelier Populaire decidiram continuar o
trabalho, influenciados por uma corrente de design anarquico e formaram, assim, em
1970, o Grapus®, uma organizacdo de designers graficos com assumido engajamento
politico e social.

Com uma combinacédo de imagens e slogans, tinham uma mensagem direta e
provocativa. Para o coletivo, a imagem era feita para ser entendida depois que a ideia
fosse construida mentalmente, depois da primeira leitura imediata. Para eles, o poster

politico passa a ser muito mais de acdo do que um elemento de verdade.

Figura 10 - Cartaz Grapus, “Paz”, 1978

Fonte: Pinterest

5 O nome Grapus foi o resultado da compressdo de “crapula” com “artista grafico”, pois alguns
integrantes foram chamados de “crapulas estalinistas”, por serem comunistas. Nos anos 70, a esquerda
assume o poder na Franga e o estilo subversivo de Grapus estava institucionalizado; apds 20 anos de
trabalho intenso, os sécios se separaram para dar continuidade a seus projetos particulares.
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A importancia da expressdo pessoal e a subversdo da norma grafica sédo
elementos que marcaram o design grafico dessa década. Segundo o professor norte-
americano Sthephen Eskilson, o design dessa época manifesta-se como uma reacao
ao estilo internacional que domina a cena grafica até ai, assumindo um
posicionamento politico frente aos acontecimentos e o0 ativismo € a assinatura da

época:
Esta caracteristica representa menos uma reacdo contra o estilo
moderno e mais contra a submissdo completa da profissdo de design
aos interesses corporativos conservadores que levaram a perda das

raizes na politica do comego do século. Esta tendéncia traca um
contraste gritante entre a “despolitizacdo” caracteristica do Estilo

Internacional e uma “repolitizagdo” do design gréafico (ESKILSON,
2007, p. 369).

Os anos 80 chegam com grande atividade nos movimentos alternativos e
dissidentes de defesa de liberdades individuais. A comunidade gay e lésbica,
comprometida com a questdo da educacao sobre o sexo seguro e a propagacao do
virus da aids, desenvolveu inimeras campanhas e materiais impressos.

Manifestacbes espontaneas de artistas graficos, como Barbara Kruger, Keith
Haring e Jean-Michel Basquiat, levaram para a rua discussdes sobre diversos temas
sociais. Esses artistas deixaram claro que os muros e paredes de Nova York ndo eram
apenas suportes para cartazes, mas se transformavam nos proprios cartazes urbanos.

No cenario de protesto feminista, o coletivo artistico Guerrilla Girls domina o
panorama norte-americano, com artistas ativistas feministas que usam mascaras de
gorila em publico e, segundo o grupo: “usa fatos, humor e visuais ultrajantes para
expor o viés de género e etnia, bem como a corrup¢ao na politica, arte, cinema e na
cultura pop.” Segundo Barbosa (2017), depois de uma série de tensdes, no ano 2000,
0 grupo se subdividiu em trés diferentes grupos: Gurerrilla Girsl Inc, Gurerrilla Girsl
Broadband e Gurerrilla Girsl on Tour e a cisao ficou conhecida como banana split .
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Figura 11 - Mural “Crack é um bagulho”, Keith Haring, 1986

Fonte: www.haring.com

Figura 12 - Mural “Hollywood Africans”, Jean-Michel Basquiat, 1983
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Figura 13 - Cartaz “Seu corpo € um campo de batalha”, Barbara Kruger, 1989

Your body

Fonte: www.barbarakruger.com

Figura 14 - Outdoor “A mulher precisa estar nua para entrar no Met Museu?”, 1989
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Segundo Ulrich Beck, a década de 1980 talvez tenha sido pouco compreendida,
pois fica claro o renascimento inesperado de uma subjetividade politica dentro e fora
das instituices. Neste sentido, ndo é exagerado afirmar que os grupos de iniciativa
de cidadaos ganharam poder politico, “foram eles que puseram em agenda o debate
sobre um mundo em perigo, contra a resisténcia dos partidos instituidos.” (BECK,
2011, p. 19).

O autor desenvolve o conceito de subpolitica que, ao contrario da politica,
permite a intervencao de agentes externos dentro do sistema politico ou corporativo.
Como se a sociedade passasse a ser configurada a partir de baixo, facilitando
oportunidades para grupos que antes se mantinham afastados. De acordo com Beck
(2011), a subpolitizacédo implica um decréscimo do poder central devido a resisténcia
dos grupos que possuem objetivos contrarios.

Com a internet, o cenario virtual da década de 90 acena uma liberdade maior
de comunicagdo, com novas alternativas na constru¢éo de didlogos. Segundo Heller
(2003), essa tecnologia deu uma vida nova a arte da satira alternativa e da
contestacdo. Avalia que talvez a distribuicdo digital de panfletos e ideias ndo possam
mudar o mundo, mas abriu um canal para a sociedade se mostrar indignada.

A reedicdo do manifesto First Things First 2000, em 1999 na revista canadense
Adbusters, prova a pertinéncia do tema e a necessidade de voltar a introduzir na
pratica uma discussao consciente sobre a responsabilidade social e a ética na pratica

do design.

2.2 CULTURE JAMMING

7

A Adbusters Media Foundation € considerada um icone do movimento de
culture jamming, isto €, do processo retorico de intervencao e invencao que desafia a
habilidade do discurso corporativo de fazer sentido de forma previsivel (OLIVEIRA,
2012). Nasceu em Vancouver, Canada, no inicio dos anos 1980, quando a cidade foi
palco de uma campanha promovida por uma empresa que pregava a derrubada
macica dos bosques.

Diante disso, Kalle Lasn e outros ativistas reagiram criando a instituicdo como
uma plataforma para lancar anuncios publicitarios de TV que documentassem 0sS

maleficios das derrubadas de arvores, mas as emissoras se recusaram a veicular suas
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mensagens ecolégicas na midia. Produzem “anticomerciais” para TV, acusando a
indastria da beleza de causar distarbios alimentares, atacando o consumismo
excessivo dos americanos ou estimulando a troca de carros por bicicletas. Tem como
objetivo mudar o fluxo da informacédo (divulgando temas que ndo estdo no mass
media) e questionar os simbolos e significados da sociedade através de parddias de
anuncios publicitarios (OLIVEIRA, 2013). A campanha mais antiga da Adbusters foi
criada em 1992 e chama-se “Buy Nothing Day”

Figura 15 - “Dia de Nao Comprar Nada”, 1992
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QOMETHING ToDAY !

Fonte: Adbusters

Figura 16 - “Dia de Nao Comprar Nada”, 2006
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Os jammers sdo mediadores, responsaveis por uma interferéncia cultural que,
fundada na parddia, ataca as mensagens publicitarias, sinalizando ao apatico cidadao
0 gque a publicidade esconde ou faz questédo de nao evidenciar.

Naomi Klein, no livro “Sem logo”, aborda a resisténcia as mensagens
publicitarias. Sem fronteiras definidas, grafite, punk, arte moderna e os cidadaos se

misturam na manifestagéo contra o mercado:

Além de um boa dose de animosidade entre esses campos, a Unica
ideologia que une o espectro de culture jamming é a crencga de que a
livre expressdo néo tem sentido se a cacofonia comercial aumentou
ao ponto de ninguém mais lhe ouvir. (KLEIN, 2002, p. 312).

O termo “jammer” € uma giria da lingua inglesa associada a pratica em
transmissfes de radio com ruidos ou transmissdes sobrepostas. Vem do verbo “jam”,
que significa: perturbar, confundir. Uma traducédo aproximada seria “causar confusao
na cultura”. Os jammers sdo como personagens némades, representantes e
veiculadores de uma mudanca de paradigma a narrativa hegeménica da publicidade
(RAVIER, 2005).

Figura 17 - “Trabalhe, compre, consuma, morra”, 2007

Fonte: Adbusters
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2.3 MIDIA TATICA

Um dos elementos que diferencia a abordagem das manifestacdes de ativismo
contemporaneas é a intencdo em publicizar suas acdes. As taticas do ativismo de
midia hoje fazem uso de veiculos tradicionais de comunicacdo, como jornais e
panfletos, mas grande parte migrou para a internet devido ao seu baixo custo de
producao, reprodutibilidade virtual ilimitada e velocidade de propagacao.

A midia tatica procura explorar o potencial criativo e independente que as

tecnologias de comunicagéo possibilitam:

Primeiro, elas sdo gerenciadas e pertences a grupos independentes;
segundo, elas articulam pontos de vista que sdo em algum sentido
dissonantes daqueles das midias mais abrangentes; e terceiro, elas
estimulam conexdes horizontais entre seu publico. (MEIKLE, 2002, p.
60).

AcBes de midia tatica no ciberespaco andam junto com a histéria de varias
organizacdes ativista. O Greenpeace foi uma das instituicbes precursoras no uso
desse veiculo, executando campanhas inteligentes com agdes que surpreendem pela
autenticidade e criatividade. Usa o potencial da midia eletrénica para difundir seus
ideais ativistas, com as imagens das acdes as vezes em tempo real, e também para
cooptar novos associados. Essa publicizagcédo foi um elemento fundamental para o
Greenpeace, e suas taticas de acdo estao presentes, ha 46 anos, em mais de 50
paises, “lutando para que nao existam retrocessos que abalem a nossa sobrevivéncia
e vida neste planeta.”®

Segundo Oliveira (2006), acoes ndmades no ciberespaco visam desestabilizar
as instituicdes de poder, numa situacao, um tanto paradoxal, de auséncia e presenca,
na qual uma enxurrada de dados e informacfes € langcada ao mesmo tempo em que
se omitem informacfes essenciais. Detectar quais as linhas de fuga da sociedade é

perceber onde rachaduras se tornam visiveis, onde ameaca trincar:

E por ali que os sujeitos escapam, que novas formas de resisténcia
sdo construidas, que as dissonancias se tornam visiveis e novas
agregacbes acontecem. Na modernidade, a resisténcia se
consubstanciou em termos duais com a disputa pelo poder exercida
de forma direta. (OLIVEIRA, 2006, p. 71).

6 Disponivel em: <http://www.greenpeace.org.br>. Acesso em: 20 abr. 2017.


http://www.greenpeace.org.br/

35

A autora cita a impermanéncia e a mutabilidade como elementos essenciais as
subjetividades das resisténcias contemporaneas. Ja Bey (1991, p.4) discorre sobre
essa resisténcia que nao confronta o Estado diretamente, como se a operacao fosse
de guerrilha que “libera uma area (de terra, de tempo, de imaginacao) e se dissolve
para se refazer em outro lugar e outro momento, antes que o Estado possa esmaga-

la.” Seu grande trunfo esta em sua invisibilidade’:

[...] a TAZ é uma tatica perfeita para uma época em que o Estado é
onipresente e todo-poderoso mas, ao mesmo tempo, repleto de
rachaduras e fendas. E, uma vez que a TAZ é um microcosmo daquele
"sonho anarquista" de uma cultura de liberdade, ndo consigo pensar
em tatica melhor para prosseguir em direcdo a esse objetivo e, ao
mesmo tempo, viver alguns de seus beneficios aqui e agora. (BEY,
1991, p. 6).

A internet permite a divulgacdo de ideias e acOes ativistas, abrindo
possibilidades para grupos se movimentarem de uma forma fluida, despistando o
controle social. Aproveitando a inexisténcia de territorio fixo na web, grupos contestam

o establishment e, as vezes, até a lei.

Figura 18 - Manifestacdo do Greenpeace no Brasil, 2013

-

Fonte: Folha de Sao Paulo

7 O autor Peter Lamborn Wilson, com o pseudénimo Hakin Bey, disponibilizou seu livro na internet sem
cobrar direitos autorais. Disponivel em: <http://www.mom.arq.ufmg.br/mom/arg_
interface/4a_aula/Hakim_Bey TAZ.pdf>. Acesso: 3 maio 2017.
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3 QUANDO AS IMAGEM TOCAM O REAL

A imagem arde. Arde pelo desejo que a anima, pela
intencionalidade que a estrutura, pela enunciacgéo,
inclusive a urgéncia que manifesta. Arde pela destruicao,
pelo incéndio que quase a pulveriza, do qual escapou e
cujo arquivo possivel esta a imaginacéo. Arde pelo
resplendor, isto &, pela possibilidade visual aberta por sua
prépria consumacéo. Arde por seu intempestivo
movimento, incapaz como é de deter-se no caminho ,
capaz como € de bifurcar sempre, de ir bruscamente a
outra parte. a imagem arde pela memodria...

(Georges Didi-Huberman,
Quando as Imagens tocam o real, 2012)

Para nossa pesquisa, a imagem esté vinculada ao seu processo historico e
sociocultural, situada no campo teérico da Cultura Visual. As imagens estao
localizadas como parte do objeto de estudo deste campo, assim como 0s movimentos

sociais e o ativismo, abordados neste capitulo.

3.1 IMAGEM E A CULTURA VISUAL

Estudando a etimologia da palavra “imagem”, no latim imago, tem o significado
de semelhanca, representacéo, retrato e em grego eidos, traz a raiz da palavra “ideia”.
O Dicionario Houaiss (2010) dentre suas muitas definicbes de imagem, faz mencao a
representacao de pessoa, coisa ou de uma ideia. Nas ciéncias, o conceito de imagem
€ ampliado e diferentes campos teoricos a abracam desenvolvendo estudos que
focam no seu uso, significacdo, funcionalidade e na narrativa das mensagens visuais
entre outros.

No campo das artes, em meados de 1900 Chklovski (1976), lancava sua ideia
de “pensar por imagens”, identificando dois tipos de imagem, uma que funciona como
um caminho mais pratico de pensar e a outra seria uma maneira de reforcar as
impressdes. No primeiro caso, tem-se a imagem prosaica (mais relacionada a
metonimia) e, no segundo caso, a imagem poética (mais metaforica). Assim, a
imagem do discurso cotidiano é facilitadora e procura encurtar o caminho da
percepcdo, enquanto, na poesia, a imagem € provocadora, procura estender ao

maximo a percepcédo e acaba por criar um discurso instigante e elaborado.
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Tedricos como Guy Debord, Canevacci entre tantos outros, tiveram a imagem
como objeto de estudo. Debord (1997), descreve nossa sociedade como uma
sociedade do espetaculo, controlada pelo que vemos e como vemos e Canevacci
(1988) retoma alguns pensamentos dos ultimos textos de Walter Benjamim quando
elabora o conceito de ecologia della comunicazione visuale. Canevacci (1988, p.149),
cita a “sensibilidade antropolégica com que executava um trabalho de escavacgéo ao
mesmo tempo arqueoldgico e moderno sobre a cultura de uma cidade, com atencéo
muito pessoal a dimenséo visual”.

O autor expde a complexidade do método de investigacdo de Benjamim quando
toma como fio condutor para definir o tracado entre cultura visual e antropologia
urbana, os costumes, o modo de viver e de agir, “as passagens” citadas por Benjamim.

Assim, além dos produtos da cultura intelectual utiliza essa imagem dialética,
“uma imagem desse género sdo as passagens, que sdo tanto casa como estrelas. E
também a prostituta, que é simultaneamente vendedora e mercadoria” (Benjamim
apud Canevacci, 1988, p. 151). A imagem dialética, une o ja ocorrido com o tempo
presente, como um despertar que salta do que foi, ao agora, como se a imagem fosse
uma cristalizacéo objetiva do momento histérico. Para Canevacci, o conceito euristico
de imagem dialética é:

Uma constelacdo objetiva, em que a situacdo social representa a si
mesma; um modo de percepcao de fetiches, fantasmagorias e ilusdes
na consciéncia individual e coletiva; um modelo de reprodugdo no
interior de uma antropologia da cultura visual em que o passado e
presente se cruzam. (CANEVACCI, 1988, p. 152).

Afirma que essas constelacdes, percepcdes e reproducdes sédo indicadores
empiricos para delinear a cultura que a cidade difunde e se auto representa sempre
carregada de sentidos.

Outra compreensao sobre a imagem que € muito utilizada na publicidade e
comunicacdo social, se da por Charles Peirce (2005). Com a teoria semiotica,
investigou a imagem através do signo e sua relacdo com o significante (a face
perceptivel do signo), o significado (o que o signo significa) e o objeto (0 que o signo
representa), alertando a importancia do seu contexto e da expectativa do seu receptor.

Através da semidtica de Peirce, Santaella e Noth (1998) estudam as imagens
através das representacdes visuais (como desenhos, pinturas e fotografia) e da

imaterialidade da imagem (representacdes mentais).
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Segundo Sérvio (2014), a Cultura Visual surge quando compreendemos que
experimentamos o visual por meio da cultura, ou seja, por meio de construcoes
simbdlicas, como um sistema de codigos que interpdem um véu ideoldgico entre nés
e 0 mundo real. Portanto, pensar o contexto historico e local no qual estamos inseridos
como parte de um universo cultural torna-se indispensavel para qualquer analise que
aprofunde a compreensao de experiéncias visuais.

Assim torna-se necessario entendermos o conceito de cultura também como
pratica ou processo de producéo, circulacdo e consumo de significado na vida social
(CANCLINI, 2006, p.41). Cultura passou a ser definida dessa forma, na medida em
que se prop6s que seu significado € algo construido, mutante, e que para estuda-lo é
preciso pensar em contextos historicos especificos.

O campo de estudos da Cultura Visual é amplo e grupos de tedricos tem focos
distintos na sua abordagem, uns dando énfase a experiéncia visual mediada por
imagens, aprofundando a investigacao da visao e visualidade.

Outros tedricos incorporam essa experiéncia visual apenas como uma parte do
estudo que envolve diferentes particularidades e contextos numa dimensao maior. A
leitura da imagem n&o se restringe apenas na percep¢ao, mas existe toda uma relacao
de significados e experiéncias sociais que a envolvem, fazendo com que a imagem se
torne mediadora de discursos sociais.

Mitchell (2005, p. 28), por exemplo, tem a preocupacao de saber o que e como
as imagens significam enquanto signos e simbolos, “qual o segredo da sua vitalidade
e que tipo de poder elas tém para afetar as emog¢des e o comportamento humano”. A
interpretagdo se constitui como pratica social e mobiliza a memadria do que se Vé,
acionando a memoaria construida pelo sujeito, construindo sentidos e significados.

A observacédo de uma imagem frequentemente mobiliza outros elementos como
sentidos, percepcdes e pensamentos, que nao estao presentes na imagem. Almeida
(2000), entende uma “imagem sensivel” que que € capaz de dar forma, cheiro, textura
a algo que é desprovido de imagem.

Em certas situacdes ela pode se tornar uma “imagem agente” capaz de ativar
elementos externos a imagem e fazé-los ressoar no imaginario. Quando isso ocorre,
a imagem conduz o entendimento para os outras dimensdes subjetivas, onde aquela
imagem € atualizada a partir do encontro com a prépria experiéncia do sujeito, com

elementos culturais, mitolégicos, emocionais, entre outros. E |4 que a imagem ganha
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outros sentidos e significagdes e se torna um importante ordenador do pensamento e
da memoria, estamos dentro de um processo de educacgdo cultural da inteligéncia
visual. Uma arte que, em forma plastica, da visibilidade estética a um momento social,
politico (ALMEIDA, 2000).8

Para o estudo da Cultura Visual, as imagens além de refletirem a realidade ou
um contexto, constroem percepc¢des sobre o mundo e sobre nés mesmos. Estdo
conectadas as relacdes de poder e consequentemente a manifestacdes anti-
hegemaonicas.

Nas chamadas Jornadas de Junho por exemplo, vimos imagens
desconcertantes onde pessoas de diferentes grupos carregando simbolos e faixas
que representavam suas mensagens protestavam juntos com uma insatisfacéo
comum.

Segundo Scherer-Warren (2014), com a interacdo de tantos grupos diferentes,
a distincdo entre eles acontecia mais quanto as formas de atuacédo politica nas
manifestacdes, pois havia grupos que optaram pelo uso da violéncia fisica e outros
gue defendiam manifestacdes simbdlicas, mas sem violéncia.

O Anonymous, com uma atuacao recente nos protestos antissistémicos optou
pela manifestacdo pacifica enquanto os black blocs, com uma tradicdo como
movimento antiglobalizag&o, usou a forga fisica e a violéncia para se manifestar. De
acordo com Pinto (2018), o ativismo black blocs tem origem na Alemanha, na década
de 1980 e se baseia no questionamento da ordem vigente, sdo contra o capitalismo e
a globalizagéo.

Os integrantes se caracterizam por usar roupas e mascaras pretas e suas
acbes promovem o dano material com o objetivo de criticar as corporacdes
capitalistas. Tém atitudes de violéncia como forma de protesto, pois acreditam que

sem uma imprensa livre as manifestacdes pacificas acabam sendo ignoradas.

8 Aqui o autor faz um parénteses sobre a “mnemotécnica”, arte que os gregos inventaram que procura
fixar as recordacdes através da técnica de imprimir na meméria "lugares" e "imagens".
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Figura 19 - Protesto envolvendo pacifistas, anarquistas, anonynous e black blocs, 2013

kel

Fonte: www.revistaforum.com.br

3.2 OS MOVIMENTOS SOCIAIS

Segundo Gohn (2008), movimentos sociais sdo ac¢des sociais coletivas de
carater sociopolitico e cultural que viabilizam formas distintas de a populacdo se
organizar e expressar suas demandas.

Em linhas gerais, o conceito de movimento social se refere a acdo coletiva e
pratica de um grupo organizado que objetiva alcancar mudancas sociais, conforme
seus valores e ideologias. Pode-se afirmar que esse conceito veio preencher uma
lacuna deixada por certo esgotamento do conceito marxista de classe social que
predominava nas Ciéncias Sociais até final da década de 1970 (LACLAU, 1983).

Nesse periodo, a atencdo da sociedade politica foi deslocada para a civil, isto

quer dizer que a luta de classes migrou para 0s movimentos sociais. Esse processo é
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classificado por Telles (1985, p. 62) como a “descoberta da sociedade como lugar da
politica”, onde os partidos e sindicatos perdem o lugar de protagonistas politicos para
0S movimentos populares que ocorrem no bairro e no espaco social. Segundo Laclau
(1983) sera com o surgimento de movimentos centrados em questdes identitarias,
também denominados de “novos movimentos sociais”, que a problematica do sujeito
passou a ser tratada de forma diferenciada.

Na acdo concreta, essas formas adotam diferentes estratégias como
mobilizacdes, passeatas e até atos de desobediéncia civil. Atuam por meio de redes
sociais exercitando o que Habermas (1989, p. 166), denominou de agir comunicativo,
onde as representacdes simbolicas sdo afirmadas por meio de discursos e praticas.
A teoria do agir comunicativo define o agir como um "processo circular no qual o ator
€ as duas coisas a0 mesmo tempo: ele é o iniciador, que domina as situacdes por
meio de acbes imputaveis”, e também é o produto “das tradicbes nas quais se
encontra, dos grupos solidarios aos quais pertence e dos processos de socializa¢do
nos quais se cria”.

Partindo da afirmacéo de Touraine (1994) sobre como o retorno do ator social
nas primeiras década desse século ajudou a¢des coletivas a se propagarem, percebe-
se que as facilidades de comunicagdo encontraram novas formas de colaboracéo,
como os féruns mundiais, redes de difus@o e articulacédo coletivas. Os movimentos
contemporaneos tendem a criar e politizar espacos alternativos de lutas e procuram
mudancas nos valores das identidades para o género, orientacdes sexuais, questdes
ambientais, ecoldgicas, culturais, etc. Seus integrantes tém maior autonomia e nao
focam suas reivindicacdes somente no papel do Estado, mas buscam também
transformar os comportamentos e valores dos diversos segmentos sociais.

Caracterizam-se por sua “autolimitagao”, pois seu objetivo ndo € a conquista
do poder ou uma transformagéo radical da sociedade, mas sim “reorganizar as
relagcbes entre economia, Estado e sociedade” de maneira mais democratica e
transparente (COHEN, 1985, p. 670).

Assim, identidades sao criadas para grupos que antes eram dispersos e

desorganizados, como bem acentuou Melucci (1996).°

9 FRANK, André; FUENTES, Marta. Dez Teses Acerca dos Movimentos Sociais. Lua Nova, n°.17 Sao
Paulo, Junho, 1989. No artigo os autores comentam que hé 24 séculos 0s movimentos sociais buscam
a mesma coisa. Cita como exemplo Lisistrada, comédia escrita por Aristéfanes em 411 a.c, onde fala
sobre um movimento pacifista feminino.
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Tomemos como exemplo 0S grupos anarquistas, cuja teoria politica rejeita a
existéncia de um governo. O conceito de anarquia defende que a sociedade tenha
uma organizacdo social, desde que ndo seja imposta e sim acordada entre 0s
cidaddos. Nao deve haver divisdo por classes sociais e nem o dominio de um grupo
sobre outro.

Segundo Mufioz (2011), evitam ter simbolos, mas consideram a bandeira preta
e o0 "A" com um circulo em volta, como representacdes que os identificam. O preto
uniforme da bandeira representa a negacao a toda e qualquer forma de opresséo. Ja
o "A", representa a palavra "anarquia" e o circulo, que na verdade é a letra "O",

representa a palavra "ordem", construindo a mensagem “Anarquia é ordem".

Figura 20 - Simbolo anarquista representando Anarquia e Ordem

Fonte: www.anarquismorj.wordpress.com
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3.1 ATIVISMO E DESIGN: SACUDINDO IDEIAS E MOVIMENTANDO ACOES

No Dicionario da Filosofia de Nicola Abbagnano (2007), a palavra ativismo
indica a atitude que assume como principio a subordinacdo de todos os valores,
inclusive a verdade, as exigéncias da acéo, isto €, ao éxito ou ao sucesso da acao
(quase sempre, a acdo politica). O conceito de ativismo esta ligado a ideia de acbes
coletivas que envolvem formas de protesto.

E uma acéo politica indireta ndo-institucionalizada, onde as a¢des ndo sio
coordenadas pelas organizacdes sociais tradicionais como governo, sindicatos ou
partidos politicos (ASSIS, 2006).

Uma grande parcela da literatura se refere as agfes ativistas em movimentos
sociais alinhados a esquerda, pois € uma das formas de se opor a hegemonia politica
e social. O termo ativismo pode se apropriar do seu referencial, como o ciberativismo,
o hacktivismo e também pode ser associado através da sua tematica, como ativismo
judicial, o ativismo ambiental e assim por diante.

Ja Hernandez (2010) compreende ativismo politico como uma acédo baseada
no processo discursivo de confrontagcdo, mas ndo necessariamente associada a
perspectiva anticapitalista, pois d& énfase a diversidade de perspectivas ideoldgicas.
O ativista aparece mais como um militante e “menos que um revolucionario”. O ativista
atuaria em grupo e defenderia os seus ideais, mas as suas a¢des ndo apresentariam
um carater impositivo — muito embora se proponha a transformacdo de uma
determinada realidade social.

Autores como Oliver e Marwell (1992) analisam as dinamicas ativistas na
estrutura da acado coletiva e retratam o “ativista” com um ator social definido por um
perfil, com seu contexto e causa especifica. Segundo eles, alguém engajado em
causas ambientalistas ndo necessariamente apresentarda o mesmo empenho pela
tematica de género, por exemplo. Assim, o ativista seria ndo s6 uma identidade, mas
também uma relacéo identidade-causa.

Jordan (2002) defende como ativismo politico as acgbes coletivas que
demandam transgressao e solidariedade. Por transgressdo, o autor entende como
pratica de oposicdo a certa condicdo social, com vistas a sua transformacao, “a
transgressdo € essencial ao ativismo porque a acdo coletiva exige mudancas
(JORDAN, 2002, p. 11)”. Segundo ele, a solidariedade e a transgressao junto com a

coletividade e a acdo, sdo gémeos do ativismo, pois muitas pessoas se envolvem num
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objetivo Unico e com um sentimento de identidade comum. Além de compartilhar esse
sentimento identitario, se reconhecem nas emocodes vividas durante o processo de
ativismo, como raiva, medo e esperanca.

Assim entendemos que o ativista esta inserido num contexto coletivo, onde a
colaboragéo é uma ferramenta necesséria para se chegar aos objetivos comuns e a
ideia de associativismo segue espontanea e as vezes até virtual. Nesse contexto, 0
design se destaca como ferramenta para facilitar a comunicacéo e divulgacao ativista.
Simbolos, icones e bandeiras servem para caracterizar movimentos e representar
ideologias, infiltrando-se no imaginéario popular.

O punho fechado erguido no ar, por exemplo, € um simbolo de enfrentamento
e resisténcia, usado principalmente por movimentos de esquerda que se contrapde a
ordem vigente. Foi apropriado por causas diversas em diferentes periodos, estampa
logos de organizacgdes politicas e estd nos gestos de quem protesta nas ruas. A mao
se tornou um simbolo central das primeiras organizac¢des trabalhistas, tornou-se um
elemento do repertério da iconografia socialista, aponta Korff (1992).

Segundo historiadores, 0 gesto do punho cerrado como simbolo de contestacao
politica é consolidado no século 20, embora haja referéncias desde o século 19,
guando uma forte mobilizacdo, conhecida como Primavera dos Povos, tomou conta
da classe trabalhadora europeia (MATOS, 2017). Nao é facil ter uma precisao
histérica, mas o punho cerrado erguido como simbolo de enfrentamento esteve
presente durante o episddio da Comuna de Paris (1871), os Martires de Chicago
(1886), e na Revolta dos Boxers (1899-1901).

No século 20, esse simbolo é fartamente utilizado na Revolugédo Russa (1917-
1921), também foi registrado oficialmente como simbolo do partido comunista alemao,
oposicao que disputava o poder com 0s nazistas na Alemanha apés a primeira guerra
(1926). Usado também na Guerra Civil Espanhola (1936-1939), como saudacao
antifascista, passa ainda pelas lutas nacionalistas e de descoloniza¢cdo na America,
Africa e Asia, do movimento feminista e do movimento negro. Abaixo as pinturas de

Koehler e Rivera incorporam a simbologia socialista:
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Figura 21 - “O Socialista”, Robert Koehler, 1885

Fonte: www.nexojornal.com.br

Figura 22 - “Indastria de Detroit”, Diego Rivera, 1933

Fonte: Pinterest
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O episddio das Olimpiadas de 1968 no México tornou-se emblematico, quando
Tommie Smith e John Carlos, dois atletas negros, protestaram no podio contra a
discriminacéo racial. Os jogos aconteceram no contexto da luta pelos direitos civis nos
EUA. Com meias pretas e sem sapatos para simbolizar a pobreza agravada pelo
racismo, ambos ergueram o punho fechado, gesto fortemente identificado no periodo

a saudacéo black power, usada pelos Panteras Negras.

Figura 23 - Medalhistas negros, Olimpiada do México, 1968

Fonte: www.historiandonanet07.wordpress.com

Imagem 24 - Bétton dos Panteras Negras, 1968

Fonte: www.historiandonanetO7.wordpress.com
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No contexto dos movimentos feministas, o punho fechado surge entre os anos
1960 e 1970, numa combinagcdo com o simbolo de Vénus para representar unidade,
luta e solidariedade. Assim como as mulheres ndo séo todas iguais, o feminismo
também néo é uma coisa s0, dentro do movimento existem varias representacées com
necessidades proprias. Outro simbolo criado pelas feministas, por exemplo, é do
transfeminismo, que chama atencdo para a perspectiva transexual dentro do

feminismo ou para a perspectiva feminista da transexualidade (RICHARD, 1996).

Fonte: www.todamateria.com.br

Figura 26 - Simbolo feminista Figura 27 - Simbolo do transfeminismo

Fonte: Shutterstock Fonte: Shutterstock
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Abaixo vemos a figura 30 com Rosie, the riveter, que representava a mulher
trabalhadora e operéaria dos EUA na época da Segunda Guerra Mundial. Rosie € o
nome de um personagem ficticio que simboliza as mulheres reais que encheram as
fabricas da América e estaleiros durante a guerra. Rosie também se tornou uma
imagem icOnica americana na luta para ampliar os direitos civis das mulheres
(HONEY, 1984).

O movimento feminista estd constantemente apontando para diferentes
direcBes a fim de garantir os direitos das mulheres. Novas representacdes continuam
aparecendo, principalmente em plataformas digitais e atualmente até o batom
vermelho pode ser considerado um simbolo contra relacionamentos abusivos. As
pautas do feminismo transformaram o ciberespaco num lugar de debate e de acéo.
Vlogueiras como Julia Tolezano, do canal no Youtube “Jout Jout Prazer”, abragam o
debate de género, principalmente no tocante a violéncias e abusos sofridos pela
mulher e sob uma forma descontraida ajuda a popularizar a agenda dos debates

feministas.10

Figura 28 - Rosie, the riveter, 1943

We Can Do It!

WAR PRODICTION CO-ORDINATING COMMITIEE

Fonte: www.history.com

10 0 video “N3o Tira O Batom Vermelho” do canal Jout Jout no youtube fala sobre relacionamento abusivo e
empoderamento feminino. Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=I-30cjJTPHg > Acesso em: 11
margo 2017.


https://www.youtube.com/watch?v=I-3ocjJTPHg
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Ja nos movimentos pela liberdade sexual, a bandeira arco-iris criada por Gilbert
Baker para Dia de Liberdade Gay de San Francisco, em 1978, se tornou o simbolo da
diversidade. Originalmente com oito cores, tem a intencdo de transmitir a ideia de
diversidade e inclusdo: Rosa (sexualidade), Vermelho (vida), Laranja (cura), Amarelo
(luz do sol), Verde (natureza), Turquesa (arte), Anil (harmonia) e Violeta (espirito
humano). Atualmente a bandeira foi reduzida a seis cores, sem o rosa e o anil e o azul
substituindo o turquesa (HONEY,1984).

Em 2015, o Museu de Arte Moderna de Nova York, adquiriu a bandeira original
para a sua colecdo de obras, chamando-a de “poderoso marco histérico do design”.
Baker produziu algumas das maiores bandeiras do mundo em 1994 e em 2003, para
Dia do Orgulho LGBT, em 28 de junho (figura 29).

Foi em 28 de junho de 1969 em Nova York, que aconteceu uma das mais
importantes manifestacfes para a liberdade sexual, quando gays, lésbicas e travestis
que frequentavam o bar Stonewall entraram em confronto com a policia. Esse episédio

ficou conhecido como Rebelido de Stonewal.

Figura 29 - Campanha contra a homofobia, 2003
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Fonte: Getty Images
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A importancia de um simbolo que identifique e fortaleca uma causa também é
visto no movimento de combate & AIDS, com o lago vermelho. O projeto do lago foi
criado, em 1991, pela Visual Aids, grupo de profissionais de arte de New York, que
gueriam homenagear amigos e colegas que haviam morrido ou estavam morrendo de
aids. O laco vermelho foi escolhido por causa de sua ligacdo ao sangue e a ideia de
paixdo, afirma Frank Moore, do grupo Visual Aids.

Inspirado no laco vermelho, o laco rosa se tornou simbolo da luta contra o
cancer de mama. O amarelo € usado na conscientizacdo dos direitos humanos dos
refugiados de guerra e nos movimentos de igualdade. O verde é utilizado por ativistas
do meio ambiente; o rosa para conscientizacdo de cancer de mama e o azul
conscientizacdo do cancer de prostata. O lilas significa a luta contra as vitimas da

violéncia urbana.

Figura 30 - Campanha de Combate a AIDS

2 AVIDA
E MAIS FORTE
QUEAAIDS.

Fonte: Getty Images

Figura 31 - Campanha de Combate ao Céncer

Fonte: Getty Images
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No campo do antiproibicionismo, os coletivos contestam o que o Estado diz que
é legal ou nao, visando ampliar o debate de questdes polémicas em toda a sociedade.
Tem a intencdo de disseminar ideias para contagiar novos atores sociais
desinteressados pela militdncia partidaria a buscarem novas formas de organizacao.
A Marcha da Maconha, ocorre mundialmente no més de maio desde 1994, é um
exemplo das acdes que promovem.1!

Com a proposta de travar um debate sobre a busca pela organizacéo de outro
tipo de sociedade, a Marcha da Maconha passou a ser a um dos principais
movimentos do Brasil, estando presente, de forma descentralizada e articulada em
rede, em mais de 40 cidades nos ultimos anos. Fortalecendo uma cultura de rua, de
acao direta e de luta contra a represséo, envolve coletivos e associacfes de varias
cidades (LANCAS, 2013). Aqui a imagem do laco também é reinventada, aludindo a

forma da planta cannabis (Figura 32).

Figura 32 - Marcha da Maconha, Sao Paulo, 2016

2 &

Fonte: Folha de Sao Paulo

11 Varios coletivos no Brasil se articulam para iniciativas antiproibicionistas e para a organizacédo da
Marcha da Maconha, como o Renca (Rede Nacional de Coletivos e Ativistas Antiproibicionistas),
Coletivo DAR-Desentorpecendo a Razéo, Coletivo Rua, ACuCa, Coletivo Antiprobicionista de
Pernambuco - CAPE Mujica e Liga Canadbica de Pernambuco. Disponivel em
<https://www.facebook.com/marcharecife> Acesso em: 10 abril 2017.
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A maioria desse grupos e coletivos fazem da internet e das redes sociais
ferramenta e local de atividade. A comunicagdo como pratica libertaria, aproveita o
www como ferramenta de transgressdo e faz da subversdo um exercicio critico
individual, ancorada num pensamento coletivo e em rede.

Como o Coletivo Sabotage, auto intitulada entidade anarquista rizomatica, que
defende a liberdade de informacéo e luta pela extingao de patentes e direitos editoriais
de livros. A acéo direta e a desobediéncia civil do coletivo disponibilizam através de
sua pagina na internet, diversos livros ilegalmente digitalizados, textos, imagens e

documentarios relacionados a tematica anarquista.*?

Figura 33 - Coletivo Sabotagem

Fonte: www.we.riseup.net/livros-sabotagem

12 Disponivel em < https://we.riseup.net/livros-sabotagem> Acesso em: 10 abril 2017.


https://we.riseup.net/livros-sabotagem
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Coletivos como a Central de Midia Independente e a Midia NINJA - Narrativas
Independentes, Jornalismo e Agao, querem descentralizar a informagéo, fortalecendo
e ampliando a acédo das midias livres. A CMI é uma rede de produtores e produtoras
independentes que querem dar voz a quem nao tém, segundo eles “Odeia a midia?
Seja a midia!”.13

A Midia Ninja também conecta varios profissionais a partir de uma rede de
colaboracéo virtual para produzir e difundir conteidos e pautas invisibilizadas pelos
grandes veiculos. Foi lancada oficialmente em marco de 2013, na cobertura do Férum
Mundial de Midia Livre na Tunisia, mas ganhou visibilidade durante as manifestacdes

de junho no Brasil. *

Figura 34 - Centro de Midia Independente
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Centro de Midia
Independente

Fonte: www.midiaindependente.org

Figura 35 - Midia Ninja

Fonte: www.midianinja.org

13 Disponivel em < https://midiaindependente.org/ > Acesso em: 10 abril 2017.
14 Disponivel em < http://midianinja.org/sobre > Acesso em: 15 setembro 2017.


http://midianinja.org/sobre
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O movimento Occupy Wal Street, também se articulou pela internet e se
apropriou do punho cerrado (figuras 36 e 37) para representar a forma como a
sociedade se sentia oprimida pela parcela rica. “Somos 99%”, esse slogan ecoa o
artigo que o Nobel de economia, Joseph Stiglitz, havia escrito sobre o aumento de
desigualdade nos Estados Unidos, onde 1% da populacdo controla mais de 40% da
riqueza e recebe mais de 20% da renda.

Os protestos do Occupy, também inspirados pelo movimento estudantil
californiano de 2008 e pelo londrino Democracy Village de 2010, abragcaram Wall
Street e dezenas de cidades nos Estados Unidos em meados de 2011. O grupo
canadense Adbusters Media Foundation propds uma ocupacéao pacifica de Wall Street
para protestar contra a influéncia corporativa na democracia, lidar com uma crescente
disparidade na riqueza e a auséncia de repercussdes legais por tras da recente crise
financeira global.

O carater inovador do movimento vinculava o local interligado com o global,
através de redes online (CASTELLS, 2013). O movimento em Nova York procurou
integrar pessoas de todo o pais e mundo em uma rede solta de movimentos
anticapitalistas através de animacdes, blogs e outros formas de redes sociais.

No dia 1 de outubro de 2011, o protesto mobilizou de cinco a dez mil pessoas.
Ao longo dos ultimos meses de 2011, uma onda de protestos semelhantes espalhou-
se por diversas outras cidades nos Estados Unidos, na Europa e em outras partes do
mundo. O significado do termo ocupar desde entédo, renovou sua conotacao para além
da definicbes de preenchimento.

As mudancas nos métodos de comunicacao afetam a forma como o significado
€ construido e consequentemente, as relacbes de poder dentro do movimento,
inspirados por esta nova forma de protesto, organizada através de sistemas de
comunicagdes horizontais, tentando atribuir um significado diferente aos elementos
em disputa (CASTELLS, 2013).

Esses significados podem ser atribuidos a locais especificos, como 0s casos
da praca Tahir, no Cairo durante a revolugdo egipcia em 2011, ou a Praga Syntagma
em Atenas durante protestos em 2010/11. Os espacos ocupados se tornam espagos
de autonomia, um hibrido espaco entre internet e espago urbano.

Castells compara a estruturacdo da internet as taticas maoistas de disperséo

das forgas de guerrilha, “a arquitetura em rede permite essa articulagido em diversos
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grupos, circulando sem orientacado e fluxo definido”. Percebe que a comunicacao esta
ligada ao processo de reinvindicag&o social, “novas vias de mudanca social, mediante
a capacidade autbnoma de se comunicar e se organizar tem sido descobertas por
uma nova geracao de ativistas” (CASTELLS, 2013, p.28).

Figura 36 - Cartaz Occupy Wall Street, 2011

Fonte: Adbusters

Figura 37 - Cartaz Occupy Wall Street, 2011

#OCCUPYWALLSTREET
September 17th. Bring tent.
www.occupywallst.org

Fonte: Adbusters
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No contexto da comunicacdo em rede, 0 Anonymous € outro coletivo ativista
que utiliza o design gréafico como ferramenta. Com sua logomarca inspirada no rosto
de Guy Fawkes, representa usuarios de comunidades online cujas identidades séo
desconhecidas mas agem simultaneamente como um Unico cérebro. Atua de forma
andnima, descentralizada e coordenada, geralmente em torno de um objetivo
combinado previamente voltado principalmente a favor dos direitos do humanos.®

A partir de 2008, o Anonymous ficou cada vez mais associado ao hacktivismo,
participando de inimeros protestos, como o 15M, na Espanha em 2011, o Occupy
Wall Street de Nova York em 2012 e protestando contra os atentados que
aconteceram na Franca em 2015 contra o jornal satirico Charlie Hebdo e em 2016 a
casa de show Bataclan. Declararam guerra contra o Estado Islamico e contra o
terrorismo, cacando e divulgando nomes, contas e localizagdes de possiveis membros
do grupo terrorista. No Brasil participaram intensamente das manifestacdes de junho
de 2013, invadindo sites governamentais e auxiliando na postagem de textos, videos,

horarios e locais dos protesto no pais inteiro.®

Fonte: www.anonymousbrasil.com

15 Guy Fawkes foi um soldado que teve participacéo na "Conspiracédo da pélvora”, que aconteceu na
Inglaterra em 1605. O rosto do soldado também serviu de inspiracdo para Alan Moore e David Lloyd
na criagdo da mascara do personagem de ficgdo V de Vinganca.

16 Disponivel em < http://www.anonymousbrasil.com/; https://antiproibicionismo.wordpress.com/ >
Acesso em: 13 maio 2017.


http://www.anonymousbrasil.com/
https://antiproibicionismo.wordpress.com/
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4 ACORDES DISSONANTES: PRATICAS ATIVISTAS NA CIDADE

(...) avoz das ruas néo é unissona. Trata-se de um concerto
dissonante, multiplo, com elementos progressistas e de
liberdade, mas também de conservadorismo e brutalidade,
alias presentes na prépria sociedade brasileira. Como diz
Sakamoto: “Uma vez posto em marcha, um movimento
horizontal, sem liderancas claras, tem suas delicias — assim
como as tem um rio dificil de controlar — e suas dores — assim
como as tem um rio dificil de controlar”.

(Raquel Rolnik, Cidades Rebeldes, 2013)

4.1 TODA REACAO GERA UMA ACAO

Como afirma Harvey (2013), o direito a cidade, ndo é apenas um direito para
acessar o que ja existe, mas sim um direito de fazer a cidade diferente, mais adequada
as necessidades coletivas. Segundo o autor, o direito a cidade trata-se de ser um
direito “inerente as nossas praticas diarias”, ndo pode ser concebido simplesmente
como um direito individual, pois € um direito que demanda um esforco coletivo e de
solidariedade social. Aqueles que sao “alijados do poder de decisdo sobre seu
destino” tomam esse destino com seu préprio corpo e comegam a organizar seu
cotidiano e controlar seu espaco por meio da acao direta (HARVEY, 2013, p.27-29).

Harvey cita o sociélogo urbano Robert Park, quando diz que a cidade é o mundo
gue o homem criou, “entdo se nosso mundo urbano foi imaginado e feito, ele pode ser
reimaginado e refeito” (HARVEY, 2013, p. 29). Atenta para o fato que a
descentralizacédo do poder do neoliberalismo abriu espacos para que varias iniciativas
de resisténcia aparecessem, mas o problema estd em reuni-las de maneira que se

construa uma alternativa viavel a esse sistema:

A criacdo de novos espacgos urbanos comuns (commons), de uma
esfera publica de participacdo democratica, exige desfazer a enorme
onda privatizante que tem servido de mantra ao neoliberalismo
destrutivo dos ultimos anos. Temos de imaginar uma cidade mais
inclusiva, mesmo se continuamente fracionada, baseada nao apenas
em uma ordenacdo diferente de direitos, mas em praticas politico-
econdmicas (HARVEY, 2013, p.29).
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J& Vainer (2013) vé a cidade contemporanea como uma cidade-negocio,
entende que atores se insurgem contra essa cidade que lhes negam lugar e
passagem, numa multiplicidade de grupos em que todas as tribos, através de mil e
uma formas de expresséao, se insurgem:

A cidade neoliberal aprofundou e agudizou os conhecidos problemas
gque nossas cidades herdaram de quarenta anos de
desenvolvimentismo excludente: favelizacdo, informalidade, servicos
precérios ou inexistentes, desigualdades profundas, degradacédo
ambiental, violéncia urbana, congestionamento e custos crescentes de
um transporte publico precario e espacos urbanos segregados
(VAINER, 2013, p.35-36).

Rolnik (2013, p. 6) faz a abertura do livro Cidades Rebeldes, com
guestionamentos sobre como o direito a cidade ultrapassa as fronteiras do mercado
“ndo se compra o direito a cidade em concessionarias de automoveis e no Feirdo da
Caixa”. O direito a cidade é reivindicado por coletivos que colocam a ocupacao do
espaco publico como agenda e pratica e “as cidades brasileiras deixam de ser apenas
palco, mas objeto de intervengdes”.

As manifestacdes utilizam o espaco publico para levantar questionamentos e
fazem com que a cidade se torne parte da acdo. Pracas e ruas se tornam simbolos e
ressignificam o lugar. Percebemos que o local das manifesta¢cdes dos ultimos anos
ndo foram escolhas aleatérias. A materialidade do espaco urbano permanece
presente no horizonte das reivindicagcdes que comecaram virtuais e se firma como
territorio a ser conquistado.

Neste sentido, a conquista do direito de agir coletivamente sobre a
materialidade das cidades permite aos ativistas 0 acesso ao espaco publico,
reforcando a intencdo coletiva da acdo. Assim, a sua visibilidade e legitimacéo se
moldam no espaco fisico ocupado, a cidade deixa de ser um cenario e se torna
protagonista da manifestacao.

Tomamos como exemplo o Occupy Wall Street, em Nova York no ano de 2011
e o Cais José Estelita, em Recife com a ocupacdo de 2014. Percebemos que esses
espacgos ocupados se tornam espacos de autonomia, um espaco hibrido entre internet
e espaco urbano. Telricos e cientistas sociais ainda tentam entender essa

insatisfagédo generalizada nos protestos dos ultimos anos.



59

Zizek (2012) vé o Occupy Wall Street como apenas o inicio de um movimento,
sendo necessario ver o que acontece depois, pois segundo ele, a prova do verdadeiro
valor das manifestacfes se revela no dia seguinte. Entende que os manifestantes
deram um passo importante ao romperem com o tabu da globalizacdo quando
perceberam que os problemas sociais colocam o capitalismo como o nome do
problema.

Ja Wallerstein (2011), afirma que devido a condicdo econdmica negativa da
maior parte do mundo, o ano de 2011 foi fértil para a esquerda mundial. Diante do
crescimento do desemprego, receitas reduzidas e enormes dividas, 0s governos
tentaram impor medidas de austeridade e milhares de pessoas se revoltaram, gritando
suas desigualdades e injusticas. O autor evidencia as fissuras da esquerda e
reivindica sua unidade politica, pois sem ela a esquerda mundial definharia.

A onda de protestos que abalou 0 mundo encontrou um Brasil insatisfeito em
2013. O més de junho deste ano ficou marcado por mobilizar milhares de pessoas no

gue se tornaria a maior série de manifestacdes de rua dos ultimos 20 anos.

Fonte: Midia Ninja
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Originalmente organizado pelo Movimento Passe Livre, os manifestantes se
opunham ao aumento no preco das passagens de Onibus. Aos poucos, a pauta se
ampliou e deixou claro o desejo de extrapolar a reivindicagao original.!’

O Brasil viveu o apice das manifestacées em 20 de junho e os protestos nas
principais capitais e outras 120 cidades reuniram cerca de 1,4 milhdo de pessoas.
Vainer (2013, p. 33), analisa a sociedade urbana e seus paradoxos nas manifestacdes
de junho de 2013, como um dos “grandes e raros momentos da historia”, em que
mudancgas e rupturas se impdem a agenda social e em alguns casos, “acabem
transformando em possibilidade algumas mudancas sociais e politicas que pareciam
inalcancaveis.

Segundo Ortellado (2017), essa ampliacdo nas reivindicagdes envolveu quase
12% da populacéo brasileira e s6 aconteceu de forma tao intensa porque nao existia
nenhum comprometimento politico-partidario. Ja& num segundo momento, as
discussbes migraram para dentro e fora das instituicdes, com greves de liderancas
sindicais, protestos contra a Copa do Mundo e ocupaclBes nas escolas pelos
estudantes secundaristas.

Um dos motivos das manifestagbes terem arrefecidas, segundo ele, foi a
orfandade na lideranca dos grupos que organizaram os protestos anticorrupgéo, pauta
unanime até entdo. E a partir de 2014, assistimos uma polarizacado sem precedentes
entre esquerda e direita, acentuado por um clima politico instavel, e a partir dai as
manifestacfes de rua que surgiram, ja ndo sao mais isentas dos ideias partidarios.

Numa busca para entender o que somos e para onde vamos, enfrentamos
tsunamis de informagdes e ideologias imersas num mar onde o poder impera. O poder
do Estado, o poder econdmico, o poder da midia e das instituicdes que se relacionam
com a sociedade e a moldam. Qual a saida, entdo? Como gerar uma reacao, criar
uma resisténcia a esse ciclo interminavel de poder? As relagbes de poder foram
dissecadas por Foucault (2004) em varios momentos de sua extensa literatura.
Voltamos nosso olhar para quando o autor desenvolve a ideia de que sob certas
condicdes, a forga dos grupos tem o potencial de contestar os sistemas hegemonicos

de poder e de fato, tem éxito em modifica-los.

17 O Movimento Passe Livre - MPL é um movimento social autbnomo, apartidario, horizontal e
independente, que luta por um transporte publico gratuito para a populacao. O MPL deixa de se limitar
ao transporte das escolas para adentrar em bairros, comunidades e ocupac¢8es, huma estratégia de
alianga com outros movimentos sociais — de moradia, cultura e salude, entre outros.
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O autor considera que as resisténcias ao poder devem ser entendidas como
aquelas que visam a defesa da liberdade e segundo ele, a liberdade é insubmissa, diz
sempre nao as forcas que procuram, sendo aprisiona-la, formata-la e controla-la. A
liberdade somente pode se externar em um espaco publico no qual estejam garantidas
as condi¢c6es minimas para seu exercicio.

Oliveira (2006), atenta para como Foucault percebe uma resisténcia
pulverizada junto a essas relacbes de poder. Como se fez necessario o
redimensionamento da resisténcia para fazer frente a essa nova caracteristica do
poder, a fluidez. Percebe assim, que se 0s novos jogos de poder séo némades a
resisténcia também o é, pois precisa ser nbmade para conseguir atravessar o tecido
espesso de poder dos aparelhos e instituicdes sociais.

Cita Deleuze e Guattari, quando percebe as novas formas de resisténcia
rizomaticas, pois o rizoma é um sistema aberto, conectando um ponto qualquer com
outro ponto qualquer, sem que tenham tracos da mesma natureza, colocando em jogo
regimes de signos muito diferentes:

Detectar quais as “linhas de fuga presentes em uma sociedade — quais
seus contornos, seus pontos de mutacdo — é perceber onde tal
sociedade pode vacilar, onde rachaduras se tornam visiveis, onde
ameaca trincar. E por ali que os sujeitos escapam, que novas formas
de resisténcia sdo construidas, que as dissonancias se tornam visiveis
e novas agregacoes acontecem (OLIVEIRA, 2006, p. 71)

Figura 40 - Manifestacdo em Recife, Junho de 2013

in
.

Fonte: Jornal do Commércio
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4.2 EXPOSICAO DISOBEDIENT OBJECTS

Para sedimentar a importancia das manifestacbes em uma sociedade
democratica e relembrar suas acdes e producdes ativista, a exposicdo Objetos
Desobedientes, do Museu Victoria e Albert, em Londres, ficou em cartaz de final de
2014 a comego de 2015. Langando uma luz para o design ativista, reuniu 99 itens de
materiais graficos a objetos.

Bonecos da revolucao Zapatista do México, robd grafiteiro que escreve frases
de protesto no chéo, cartaz que ensina como adaptar bicicleta para protestos,
publicacdes graficas produzidas para ativismo, cubo metdlico para proteger os

manifestantes da policia.!®

Figura 41 - Bonecos representando as Guerrila Girls, carro pra passeata e
bicicleta para protestos estédo entre os itens expostos, 2014 e 2015

Fonte: www.gavingrindon.net

18 Disponivel em <http://gavingrindon.net/wp-content/uploads/2015/09/Grindon-and-Flood-Introduction-
Disobedient-Objects.pdf> Acesso em: 22 abril 2017.


http://gavingrindon.net/wp-content/uploads/2015/09/Grindon-and-Flood-Introduction-Disobedient-Objects.pdf
http://gavingrindon.net/wp-content/uploads/2015/09/Grindon-and-Flood-Introduction-Disobedient-Objects.pdf
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Nas décadas de 1960 e 1970, diversos movimentos e organizacdes que
lutavam por mudancas sociais e/ou politicas descobriram no design um aliado. E o
caso do cubo metalico feito pelo artista Artdr van Balen para o coletivo alemé&o Ecletic
Electric Collective. Gracas a capacidade de refletir luz, a peca impediu que os
manifestantes de passeatas como a de Barcelona, em 2012, fossem fotografados e,
por conta do tamanho gigantesco, também serviu para proteger os ativistas da policia.

O cubo metalico (figura 42) € um dos itens da exposicao Disobedient Objects.

Figura 42 - Cubo usado em manifestacdo, Barcelona, 2012
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Fonte: www.gavingrindon.net

Figura 43 - Panfleto ensinando a fazer bicicleta para protestos
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Fonte: www.gavingrindon.net
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Muitos dos itens expostos sédo de objetos comuns utilizados para outro fim, a
exemplo da garrafa pet transformada em mascara de protecdo contra o gas
lacrimogénio pelos manifestantes da praca Taskim, no centro de Istambul, em 2013
(figura 44). “Muitos dos objetos desobedientes subvertem o uso dos objetos
cotidianos”, constata Mesquita (2006), citando como exemplo o fato de manifestantes

em Hong Kong utilizarem guarda-chuvas abertos para se protegerem da policia.

Figura 44 - Cartaz que ensina a fazer mascara de protegdo para gas lacrimogéneo
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Fonte: www.gavingrindon.net
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5 ESTUDO DE CASO: OCUPE ESTELITA

A famosa frase de Walter Benjamin “o elogio do perder-se
como algo a ser aprendido, aprender a perder-se”
significa que precisamos aprender a afrouxar

a presa mnemaonica sobre as coisas.

Perder-se é a premissa para encontrar novos caminhos.
Do contrario, somos condenados a refazer por toda a vida
sempre e somente 0 mesmo caminho.

(Canevacci, “Culturas eXtremas”, 2005, p. 175).

O Ocupe Estelita mobilizou centenas de pessoas entre 2012 a 2014, movido
pela preocupacao com o destino do Cais José Estelita, terreno de 10 ha que entrou
na pauta de discussdes de como a cidade se desenvolveria nas proximas décadas.
Segundo Leonardo Cisneiros, um dos entrevistados e um dos fundadores do grupo
ativista Direitos Urbanos, o movimento foi inspirado no Occupy Wall Street devido a
organizacao horizontal, a articulacdo em rede e ao objetivo comum: a contestacéo do
sistema vigente. No caso do Occupy Wall Street, a insubordinacdo comecou por
motivos econdmicos e no caso do Ocupe Estelita, a reivindicagdo se deu no ambito
do direito a cidade, abrindo uma discussdo em que a questdo urbana se sobrepunha
a econdmica.

O Ocupe Estelita surgiu em um contexto de reestruturacdo urbana pela qual
Recife estava passando, pois segundo Lyra (2015) o projeto urbanistico das décadas
de 80 e 90 no Brasil, veio junto com o planejamento estratégio e de marketing urbano.
Dessa forma a alianca entre atores publicos e privados, consolidavamm o interesse
de minorias endinheiradas. No final da década de 1990, o empreendedorismo urbano
se vinculou a atividades lucrativas e a sociedade assistiu a um desenvolvimento
agressivo e pouco integrador nas capitais brasileiras. Nessa época, Recife ndo fugiu
a regra e elaborou um plano de revitalizacdo inspirada em exemplos internacionais
gue reativaram a area portuaria que estava abandonada.

Foi instalado um terminal para navios de cruzeiros, fachadas histéricas foram
pintadas e alguns edificios antigos restaurados. Mas muita area publica foi deixada
em segundo plano, especialmente 0s espacos que ndo atrairam capital privado na
época. O Plano Turistico de Recife/Olinda foi lancado em 2003 e alguns locais dessas
cidades foram consideradas Patrimonio Mundial da Unesco. O projeto abragava 90%
de terras publicas, abrangendo da beira-mar de Olinda até o Pina, incluindo o terreno
da antiga Rede Ferroviaria Federal, local onde se situa o Cais José Estelita.



66

Porém, em uma reviravolta politica, esse terreno foi leiloado para um consorcio
de empresas que projetaram o Novo Recife — consorcio formado pelas construtoras
Moura Dubeux, Queiroz Galvado, GI Empreendimentos e Ara Empreendimentos, que
juntas compraram o terreno de 10 ha da Rede Ferroviaria Federal para construir um
empreendimento com 12 torres. A partir dai, comecaram a surgir insatisfacdo e
protesto da sociedade sobre os impactos dessa construgdo e principalmente em
relacdo a esse tipo de desenvolvimento e ocupacao da cidade. De acordo com Rose
(2017), existiu todo um rearranjo politico e econémico para a utilizacdo do espaco
publico. No final da década de 1990, a habitacdo ainda era uma responsabilidade
compartilhada entre o governo federal e instituicbes e administragdes locais.

Ao longo das ultimas décadas, as politicas de habitacdo foram mudando e, com
0 aumento de autonomia das administracdes locais, surgiram as parcerias com o
capital privado, redefinindo a ocupacéo do espago urbano. Apareceram cada vez mais
investimentos imobiliarios que protegiam o interesse de determinado grupo econdmico
sob a chancela do governo. Segundo Rose (2017) alguns estudiosos denunciam um
forte projeto neoliberal de longo prazo para privatizar a visdo da beira-mar com
shoppings e comunidades fechadas de luxo.

Com o Estatuto da Cidade de 2001, elaborado pelo governo federal, foi
incentivada cada vez mais a competicéo entre as cidades por fluxos internacionais de
capital. O estatuto também reformulou e formalizou muitos processos participativos,
incluindo ai o Plano Diretor Municipal, com a tarefa de determinar através de quais

canais a sociedade civil seria convidada a participar no seu municipio.

Figura 46 - Proposta do Projeto Novo Recife, 2012

Fonte: Direitos Urbanos
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Os gestores municipais passaram a incluir um conselho participativo de
Desenvolvimento Urbano ou Conselho da Cidade, que variam de acordo com o
municipio. Em alguns lugares eles sdo compostos por uma maioria da sociedade civil
e tém um forte carater deliberativo, em outras cidades, possuem um status ndo
deliberavel ou sdo compostos por uma maioria de representantes dos governos locais.
Os governos locais sao obrigados a respeitar outras abordagens participativas, que
chamam diretamente o cidaddo a participar através de audiéncias publicas e de
orcamento participativo (ROSE, 2017).

Os movimentos sociais se adaptaram a esse novo formato de participagéao e
comecaram a utilizar estratégias baseadas em rede para conseguirem maior
articulacao e voz nesses processos. Foram criados varios grupos on-line que tinham
como objetivo comum uma maior participacdo da sociedade na formacao da cidade
do Recife.

Segundo o depoimento para esta pesquisa da fotografa e artista visual Ana
Lira, j& ha algum tempo existia essa preocupacdo com o desenvolvimento da cidade
e artistas visuais utilizavam sua arte como ferramenta de protesto. Segundo ela, “a
producéo artistica € um dispositivo politico eficaz que abre possibilidades para outros
olhares e discusséo.” A entrevistada lembra de filmes, como Menino Aranha, de
Mariana Lacerda e O som ao redor, de Kléber Mendoncga, que utlizaram recursos
audiovisuais para levantar pautas de discussdes sobre a cidade. Cita ainda como
exemplo o zine Alerta Geral (Figura 39), uma publicacdo de Cavani Rosas, de 1986,

que falava da especulacéo imobiliaria na zona norte.

Figura 47 - “Zine Alerta Geral”’, de Cavani Rosas, 1986
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Fonte: www.revistaogrito.com
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Ana Lira cita o coletivo de artistas do audiovisual do qual participava e onde
discutiam os processos urbanos que Recife estava passando. Em 2011, langaram
uma convocatoria publica para a construcdo de um filme coletivo, o Projeto Torres
Gémeas. Mais de 50 pessoas participaram e o filme teve seu langcamento no Janelas
do Cinema de 2011, com grande circulacdo on-line. Esse filme abriu uma sessao
especial do Janelas do Cinema sobre a cidade e os espacos urbanos, sessao que

ainda existe até hoje.

Quando o espaco urbano tem uma boa imagem, ativa as poténcias
das pessoas que vivem nela. [...] vocé organiza a cidade através das
dindmicas de imagem e como vocé funciona dentro dessa cidade
depende inclusive a partir da escolha de um modal (de um meio de
locomogéo). Isso interfere a forma como se vé a cidade e também
guais outras possibilidades ficam interrompidas de vocé ver a cidade
e de como se relaciona com ela (LIRA).

Outro grupo se reunia na rua Mamede Simdes e discutia a ocupacao urbana a
partir de uma proposta de lei da vereadora Marilia Sales de barrar as pessoas de
beberem nas calcadas, enquanto outras pessoas discutiam novas formas de
locomogdo urbana, de uso do espaco publico, etc. Assim, cicloativistas,
ambientalistas, urbanistas, professores, artistas e tantos outros se uniram em
diferentes grupos online para discutir sobre diferentes temas, compartilhando a
preocupacao com o desenvolvimento urbano e sua crescente verticalizacao.

Na audiéncia publica sobre o Projeto Novo Recife, em 22 de mar¢o de 2012,
esses grupos se encontraram e resolveram unir suas forcas e ideias para discutir e
protestar contra o projeto urbanistico, surgindo o grupo Direitos Urbanos (DU). Foi
criada uma pagina no Facebook e aberto um espaco para a organizacdo do Ocupe
Estelita. Segundo Leonardo Cisneiros, um dos coordenadores do Direitos Urbanos:

A organizagao do #ocupeestelita aconteceu de forma descentralizada,
difusa [...] surgiu a ideia da ocupacao e rapidamente grupos menores
foram se organizando e assumindo tarefas especificas, ao passo que
as ideias iam sendo discutidas coletivamente (CISNEIROS).

Esse espacgo virtual reuniu ativistas de diferentes areas para discutir agoes,
auxiliando a organizagdo do movimento e sua mobilizagdo. Criou-se uma rede de
simpatizantes e algumas pessoas, questionando a legalidade do Novo Recife, abriram
processos judiciais, enquanto outras focaram na divulgacdo do projeto, alertando a
populacdo sobre os possiveis problemas que sua execugcdo poderia trazer para a

cidade inteira.
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O Ocupe Estelita surgiu com a intencdo de se manifestar em prol do Cais José
Estelita na época em que o projeto Novo Recife ainda estava em fase de anélise na
prefeitura do Recife e qualquer intervencdo na area tinha sido suspensa por
determinacdo do Ministério Publico. Ainda aguardavam a manifestacdo oficial dos
orgados de preservacdo responsaveis, como Instituto do Patriménio Histérico e
Artistico Nacional (Iphan) e da Fundacdo do Patriménio Historico e Artistico de
Pernambuco (Fundarpe), além de relatérios de impacto ambiental e de vizinhanca no
processo de licenciamento. As pessoas envolvidas se articularam e deram inicio a
uma prética ativista com ocupac¢@es esporadicas no cais durante 2012 e 2013. Nesses
encontros, discutiam alternativas para o projeto arquitetonico e a ocupacéo do espaco
urbano, mas também contavam com espacos ludicos onde o0s simpatizantes
desenvolviam oficinas de arte, exposi¢cdes e utilizam a area para lazer.

Na primeira ocupacao, havia um grupo de 30 pessoas e na segunda, mais de
200. Muito material gréfico foi produzido nessa época, sempre de forma espontanea
e informal. Henrique Mafra — estudante de arquitetura da Universidade Federal de
Pernambuco na época — criou a identidade visual do Ocupe Estelita, disponibilizando
0 arquivo para as chamadas virtuais.

Como nessa época as redes sociais comegcavam a ganhar forca, Mafra utilizou
a figura do pin da Google que ja era conhecida. Segundo ele, substituiu a cor vermelha
desse icone de localizacdo pelo verde pra remeter a esperanca e também a area

verde, pois o debate envolvia a questdo urbana e a localizacéo.

Utilizei o conceito de Creative Commons, criei um pacote de arte com
0 pin e o #ocupe estelita para ser utlilizado por qualquer pessoa. Fiz a
base pra identidade visual e as pessoas comecgaram a se apropriar da
marca e trabalhar em cima, criando versées que foram ganhando
forca. A ideia era que as pessoas se apropriassem, pois a medida que
a pessoa adapta para um conceito seu divulga para seus conhecidos.
As pessoas vdo se apropriando e divulgando exponencialmente
(MAFRA).

Creative Commons'® é nome dado para um conjunto de licencas que foram
criadas a fim de compartilhar qualquer tipo de producao intelectual de forma livre e

gratuita na internet.

19 Mais informacd6es sobre esse tipo de licenca em:
<http://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2014/03/ entenda-como-funciona-o-creative-commons-
para-conteudo-online.html>. Acesso em: 23 abr. 2018.
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A intencdo é possibilitar que um autor ou detentor de direitos possa permitir o
uso mais amplo de suas obras por terceiros, sem que estes o fagam infringindo as leis
de protecéo a propriedade intelectual.

A ideia de compartilhar a arte foi bem aceita e a divulgacdo do movimento foi
crescendo na mesma propor¢cdo da adesdo de novas pessoas a causa. Como a
divulgacgéo era espontanea e ndo havia regras estabelecidas, colaboradores também

encontravam novas formas de divulgar.

Figura 48 - Cartaz da primeira ocupacéo, 2012
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Figura 49 - Proposta de layout para a camisa, 2012
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Figura 50 - Cartaz de Daniel Aradjo, 2012
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Figura 52 - Cartaz de divulgacdo evento do dia 15 de abril, 2012
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Fonte: DU

Figura 53 - Cartaz utilizando o desenho de Cora Sales, 2012
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Fonte: Ana Lira



F|gura 54 - Cartaz de divulgacéo de evento de 12 de ma|0 2012
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Fonte: DU

Figura 55 - Divulgacdo do #OCUPEESTELITA+1 no Facebook, 2012
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Em 2013, o DU promoveu o #OCUPEESTELITA+1, comemorando 1 ano de
formacao do grupo, com uma campanha para que as pessoas viessem a ser +1 nessa
construgdo coletiva. A programacdo abrigou exposicdes, oficinas, shows e
apresentacdes culturais de teatro, musica e intervencfes artisticas. As paredes dos
armazéns se tornaram painéis de arte, com camadas e camadas de expressao
gréafica.?®

Figura 56 - Ocupacéao no cais, 2014

Fonte: DU

Figura 57 - Mostra artistica, 2014

Fonte: DU

20 Mais informacg@es sobre o evento em: <https://direitosurbanos.wordpress.com/ocupeestelita-
O/ocupeestelita-1-28-de-abril-de-2013>. Acesso em: 27 abr. 2017.
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Vérios coletivos se juntaram ao Ocupe Estelita, como o Praias do Capibaribe e
os cicloativistas, que se mobilizaram e ajudaram na divulga¢cédo da ocupacdo artistica,

mobilizando mais simpatizantes.

Figura 58 - Cartaz virtual da ocupag¢do com o grupo
Eu quero nadar no Capibaribe, 2014
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Fonte: Praia do Capibaribe

Figura 59 - Cartaz virtual de evento de bikes, 2014

Fonte: DU
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Em 2013, o movimento é enfraquecido pela falta de noticias do projeto e pelo
fato de que os protestos em ambito nacional, as chamadas Jornadas de Junho,
provocaram uma onda de insatisfacdo geral no pais.

Depois de um longo periodo com quase nenhuma informacgéo sobre o0 consorcio
Novo Recife, na noite de 21 de maio de 2014, colaboradores do DU foram alertados
pelos moradores locais sobre a demolicdo dos armazéns e tentaram articular uma
resisténcia. Sérgio Urt foi sozinho para o local e entrou filmando, fotografando e
colocando as imagens on-line. Cobrou o alvarad de demolicéo e a placa de obra, mas
foi espancado e ameacado de morte pelos segurancas do consorcio. Sofrendo
violéncia por quase 1 hora, pediu “pelo amor de Deus vocés vao matar um cara que
nao fez nada, que ta s6 defendendo a cidade.”

Esse episodio foi o estopim para a ocupacdo desta vez com a invasao do
terreno e o acampamento, que durou quase um més. Agora, o DU estava mais
articulado, organizando mais rapido a movimentacédo do Ocupe Estelita. Varios grupos
de colaboracao surgiram para dar suporte, tanto para as pessoas do acampamento,
guanto para apoio legal e de divulgacdo da acao.

Segundo Sérgio Urt, a comunicacdo foi sempre um braco importante do
movimento e junto com a cultura. Atracfes culturais e shows de artistas conhecidos
ajudaram a divulgar o movimento e reforgcar a causa mobilizando em determinados
momentos, mais de 10 mil pessoas em um evento.

Leonardo Cisneiros lembra que a comunidade do Coque ajudou muito nesse
periodo e com apoio do Iphan conseguiram paralisar a obra. Foi entdo que o
acampamento tomou forca e foram aparecendo “campanhas de doagao e rede de
suporte”.?! Surgiram nesse momento as “brigadas midiaticas”, quando se formou um
grupo de designers para tornar o fluxo mais rapido e automatizado das demandas.

A necessidade de unificar o discurso fez com que o trabalho de comunicacao
perdesse em espontaneidade, mas ganhasse em organizacao e agilidade. Esse grupo
se articulou depois da convocatéria feita pelo professor de design, Silvio Campello,

logo apds a ocupagao.

21 A comunidade do Coque esta localizada em trés bairros do Recife: Joana Bezerra, Cabanga e Sdo
José.
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Assim, Eduardo Souza e Renata Cadena comegaram a coordenar 0 grupo
fechado de designers, logo apds a ocupacao, que contou com a participacdo de mais
de 100 profissionais. Segundo Silvio, “a auto-organizacdo do grupo foi
surpreendente”.

Nesse momento, o Ocupe Estelita ficou com uma identidade visual
estabelecida, pois os designers utilizaram a identidade visual de Henrique Mafra e
fizeram um “kit de design”, com fontes e imagens, que ficavam em uma nuvem para
facilitar o acesso dos colaboradores. Segundo Renata Cadena, “o design ndo era
centrado num projeto gréafico, era espontaneo e vivo, no processo de criagdo os pares
se ajudavam.” Eduardo Souza ressalta que a arte era desenvolvida espontaneamente
e de uma forma colaborativa, mas o pessoal do DU direcionava o tom do discurso:
“fizemos folders e panfletos impresso, mas o grupo de designers trabalhou mais
digitalmente.”

Figura 60 - Logomarca do Ocupe Estelita, 2014

Fonte: DU
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Quando a equipe de comunicacdo do movimento apresentava a demanda
para uma determinada peca gréfica, algum designer do grupo se oferecia para fazer
a arte. O Facebook foi o meio escolhido para a organizacdo das atividades, com a
utilizagao do grupo fechado ‘Direitos Urbanos | Design’.

Para a realizagdo dessas pecas graficas os diversos recursos visuais
necessarios foram organizados em um site de armazenamento de
arquivos, que também concentrava as pegas prontas. Os recursos
incluiam componentes da identidade visual do MOE (simbolo, cores,
fontes) e as diversas imagens continuamente criadas por fotégrafos e
ilustradores solidarios ao movimento. A forma de proceder ficava
visivel para todos os participantes do grupo digital em um fluxograma,
criado para acelerar, esclarecer e padronizar 0S processos
(AZEVEDO; SOUZA; CADENA, 2018)

Os autores classificam a producdo do material grafico feito para o Ocupe
Estelita, em duas categorias: efémera e campanhas. A producdo efémera consistia na
divulgacdo das demandas cotidianas, como os eventos promovidos na ocupac¢éo do
Cais. Ja nas campanhas, havia um cuidado maior com o planejamento e foram
subdivididas de acordo com duas abordagens, a abordagem critica, utilizada para
“descontruir o discurso das corporacdes de midia e do consércio”; e a abordagem
agregadora, num tom mais alegre, “utilizadas para aproximar as pessoas, convocando
a populacéo a incluir-se no processo de decisao do futuro do Cais”

AZEVEDO; SOUZA; CADENA (2018).

Figura 61 - Fluxo de trabalho do grupo de designers, 2014
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Figura 62 - Panfleto “Resiste Estelita”, 2014
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Figura 63 - Folder “O Estelita € Nosso”, 2014
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Percebemos que os discursos tiveram varias fases, com periodos de
enfrentamento, parddia, esclarecimento e comemoracao. José Carlos Nébrega Filho,
0 Zezao, € diretor de arte de uma agéncia de publicidade no Recife e contribuiu
bastante para o direcionamento artistico das pecas.

Comecaram a fazer uma comunicag&o mais ludica, leve, colorida aumentando
o compartiihamento nas redes sociais, pois, segundo ele: “As pessoas se
identificavam, se viam ali [...] a identidade visual que foi criada por esse grupo
heterogéneo levava a ideia de que a comunicacao € inclusdo. Existia uma causa

maior, ndo existia uma divisao politica polarizada” (FILHO).

Figura 64 - Campanha de enfrentamento com a Prefeitura, 2014
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Fonte: DU
Figura 65- Cartaz virtual, “Cais faz parte da mem¢éria ferroviaria”, 2014
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Fonte: DU



Figura 66 - Cartazes virtuais do Ocupe Estelita, 2014
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O tipo de imagem dependia muito do tipo de comunicagdo necessaria, do que
estava acontecendo no dia. A urgéncia podia ser sobre um alerta do andamento do
processo, sobre um evento cultural, um auldo ou uma comemoracdo. Com a
divulgacao crescente do movimento, o consorcio das empreiteiras comecgou a roubar
algumas ideias, se apropriando do discurso dos ativistas. Zezé&o relata que “a cada
nova estratégia de ativismo o grupo de consorcio respondia com outra estratégia.”
Renata fala da colaboracdo e envolvimento dos ativistas: “quando denunciamos o
repudio da cépia, o grupo de designers contava com mais de 100 pessoas.”

A ocupacédo foi, sem duvida, o momento mais intenso do movimento social,
marcado por uma enorme adesdo de novos membros jovens. Com um numero tdo
grande de ativistas, conflitos internos foram aparecendo e foi se estabelecendo uma
divisdo entre os grupos por afinidade no discurso e na agao.

Assim, o pessoal do DU junto com integrantes que militavam ha muio tempo,
mas nao tinham disponibilidade para se dedicar exclusivamente a ocupac¢éo, continou
presente no local promovendo oficinas, aulas de campo, auxilio juridico e auxilio na
manutenc¢ado da ocupacao.

Ja& o grupo com militantes mais jovens, que podiam ficar internos no espaco,
acamparam na ocupacao e comecaram a decidir acdes e atividades em uma estrutura
mais horizontal, sem tanta intervencdo do DU, passando a se identificar como
Movimento Ocupe Estelita (MOE).

Essa ruptura ndo mudou o fato de que ambas as partes estavam envolvidas
pela mesma causa, portanto, € impossivel falar de um movimento sem mencionar o
outro. O Ocupe Estelita, com o grupo do MOE e do DU angariaram cada vez mais
simpatizantes. Quando a comunidade artistica passou a apoiar e divulgar as acoes, o
crescimento do movimento se tornou exponencial, com o Facebook chegando a ter
mais de 30 mil integrantes.

Segundo a estudante de Historia, Juliana de Carvalho, que ficou no
acampamento durante a ocupacao, eles se sentiam muito mais militantes do que
ativistas: “militancia é uma luta continua, o ativismo é pontual, a militdncia é uma luta

individual e coletiva.”
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No primeiro dia, foram 9 barracas e com o passar dos dias apareceram mais
de 200: “Quando eu saia da ocupacdo nada mais fazia sentido; vimos que era possivel
construir uma cidade sem opressao, onde um modelo Unico de sociedade caia por
terra. Senti a fissura dentro de mim e ndo sé na sociedade” (CARVALHO).

Otho Paiva, estudante de direito que também ficou no acampamento, percebeu
que com a convivéncia com os moradores de rua e mendigos durante a ocupa¢ao néo
existe um discurso unico que comtemple todos os direitos, pois a realidade de cada

individuo é diferente:

Toda ocupacéo é uma fissura no sistema, € uma fissura de um modo
de vida. Toda ocupagéo passa por um momento de catarse, onde vocé
luta contra sistema e pensa “como seria a minha vida se ela nao fosse
regulada pelo capitalismo, por esse Estado opressor’. Foi uma
libertacdo de corpos, libertagdo politica das mentes. Vocé se sente
fortalecido quando encontra tantas pessoas com O mesmo
pensamento. Com um modelo de cooperacdo de luta antissistémica
(PAIVA).

Figura 67 - Cartaz virtual, 2014
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Figura 68 - Parede do armazém no Cais José Estelita, 2014

Fonte: DU

Figura 69 - Artistas prestando apoio ao movimento, 2014
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Os protestos dos movimentos Occupy foram comparados em sua época a uma
primavera popular, s6 que ao invés do embate ser contra o sistema politico foi contra
o sistema financeiro, transformado o discurso da desigualdade em tema central nas
discussdes.O Occupy Wall Street, de acordo com Harvey (2012), é um movimento
gue tem um objetivo simples, cujos preceitos afirmam que a classe dos ricos néo vai

mais governar sem oposi¢ao e nem herdar automaticamente a terra.

Figura 70 - Cartaz Occupy Wall Street, 2011
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Figura 71 - Cartaz Occupy Wall Street, 2011
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Potencializada pelo uso das midias sociais, a organizagdo horizontal e
espontanea, atraiu pessoas desencantadas com a estrutura vertical dos protestos,
como vemos no manifesto do DU:

No Recife, um movimento de ocupagdo do espago publico, com
inspiragdo no Occupy Wall Strett, convoca todos os descontentes com
o consorcio Novo Recife Empreendimentos, para tomar as calgcadas
dos armazéns do Cais José Estelita (DU, 2012).

Nos movimentos Occupy, incluindo o Ocupe Estelita, além das semelhancas
das reivindicac¢des e da forma como se organizavam, houve preocupagéo em construir
um universo visual que pudesse expressar todo o clima que envolvia as
manifestacfes. Foram projetados desde simbolos para as assembleias, a cartazes e
chamadas virtuais que promoviam as acoes.

No Ocupe Estelita, tanto a criacdo das pecas graficas quanto sua
disponibilizagéo foram publicas. Como o movimento teve uma participacdo de artistas
de varios segmentos, surgiu uma enorme producao de materiais utilizando suportes
variados, como grafite, audiovisual, chamadas e cartazes virtuais e materiais graficos,
como livros, camisas, adesivos e panfletos.

A producéo visual, artistica e cultural, conferiu ao ativismo do Ocupe Esteilta
uma gama de estratégias de expressdo de simbolos e divulgacdo das propostas e

ideias, mobilizando milhares de pessoas em shows, oficinas e debates na ocupacéo.

Figura 72 - Materiais do Ocupe Estelita, 2014

Fonte: DU
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Como disse Seérgio Urt na entrevista, “conseguimos furar a bolha da
comunicagao atraves da cultura®. E ndo é sé contra a gentrificagcao e pelo espago das
cidades ocupadas que grupos como o Ocupe Estelita lutam, buscam uma participacao
maior como cidadaos. Segundo Ana Lira:

Se pensarmos em cenario de producdo de arte politica, o
#OcupeEstelita talvez tenha sido uma das maiores agdes coletiva
artistica autogestionada, em Recife, em tempos recentes. O acervo é
um mapeamento simbdlico de como um grupo social, formado por
artistas ou néo, reagiu a uma situacdo de desmonte do patriménio

histérico e das politicas urbanas por meio de uma intensa producao de
arte politica (LIRA, 2016, p.12).

Arte e design sdo ferramentas politica importantes, que representando 0s
movimentos antissistémicos, atraem e reforcam discussdes e reflexdes. A capacidade
de inovacdo € indispensavel para o ativismo, assim a arte inspira e o design motiva, a

arte é interpretada e o design é compreendido.

Figura 73 - Cartaz Ocupe Estelita, 2014
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Fonte: DU

Figura 74 - Divulgacéo do Ocupe Estelita, 2014

Fonte: DU

Figura 75 - Adesivo parodiando a campanha Eu amo Recife
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Fonte: Zezao
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Tomemos como exemplo nosso estudo de caso, quando o governo e o
consércio de empresas desenvolveram meios reativos de conter e suprimir sua acao,
o coletivo precisou desenvolver formas inovadoras para manter a tensao politica
instavel a ponto de reformular seu repertério de acdo. Esse jogo de tensdes faz parte
da construcao de subjetividades que acontece no espago urbano (CALVINO, 1990),

podendo tomar caminhos variados de acordo com a apropriacao feita pelo sujeito em

seu contexto.
Percebemos entdo, a entrada da arte, da cultura e da comunicacao visual,

como uma tentativa de producdo de subjetividade criativa para quebrar a
homogeneizacgéo do sujeito.

Outras plataformas de resisténcias sdo configuradas a partir de sua producao
e veiculacao. A producéo do coletivo audiovisual VURTO contribuiu no Ocupe Estelita,
com a intencdo de “causar incémodo, reflexdo e, por fim, conscientizagdo, em
espectadores ainda sem posi¢ao definida dentro das questdes propostas”, segundo

Felipe Peres Calheiros e Marcelo Pedroso (BARBOSA, 2017).
A producdo audiovisual do Ocupe Estelita trouxe filmes impactantes e de

grande repercussao nas redes sociais como “Recife, Cidade Roubada” e “Novo
Apocalipse Recife”, este ultimo parodiando a cang¢do “Recife, Minha Cidade”, de

Reginaldo Rossi e com a participacéo da troca Empatando Tua Vista.??

Figura 76 - Video Novo Apocalipse Recife, 2014
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Fonte:https://www.youtube.com/watch?v=uEOwJi6xNBk

22 A Troca Empatando tua Vista € um ato politico-folido critico a verticalizacdo excessiva, que
negligencia o planejamento urbano na cidade de Recife
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O universo online, parece perfeito para a disseminacdo rapida desses ideais
subjetivos e antissistémicos. Segundo Oliveira (2006), as redes sociais mudou
exponencialmente as possibilidades de comunicacéo e articulagdo dos movimentos
sociais e dos ativistas, conferindo novas caracteristicas aos grupos ativistas ao redor
do mundo, como os Féruns Sociais Mundiais e afins.

Durante as entrevistas com os integrantes do DU e do Ocupe Estelita, algumas
pessoas citaram as redes sociais como fator determinante para a amplificacdo e
alcance da causa. Cada vez que aumentava o numero de compartilhamento e curtidas
no Facebook, aumentava o niumero de simpatizantes e colaboradores reais.

Assim como Facebook era utilizado para organizar e divulgar a agenda das
ocupacdes e eventos propostos pelo movimento, o twitter e youtube foram centrais
para sua organizagdo. O twitter favorecia a comunicagdo em tempo real e 0 youtube
era o veiculo necessario para a divulgacao de videos.

Entretanto, apesar desse tipo especifico de tecnologia apresentar novas formas
de articulacdo, seu uso ndo passou incolume a normatizacado e homogeneizacéo dos
sujeitos (FONTENELE, 2016). A questdo sobre o dominio dos dados gerados pelos
usuarios na internet levantou questionamentos entre o publico e privado. Os dados
privados tornam-se publicos na medida em que sédo vendidos para empresas para
servir como ferramenta de marketing ou ainda para servir nas investigacdes
governamentais. 22

Entdo quando afirmamos importancia das redes sociais enquanto instrumento
de articulacao politica, ndo podemos negligenciar a informacao de que ha formas de
controle nesse ambiente virtual. Segundo Fontenele:

A reproducdo de estruturas sociais nas redes online é intensificada
com a aplicagdo de algoritmos que dispdem a informacgéo de forma
personalizada nos chamados “feeds” de noticias. Organizam a
informacéo acessada por seus usudrios em uma ordem de prioridade
de acordo com aquilo que supostamente mais |hes interessaria. O
numero de “curtidas” que cada publicagdo recebe, assim como o
ndamero de vezes que determinados usudrios interagiram entre si,
influenciam esses algoritmos, que agem para garantir que se veja e se

interaja sempre e cada vez mais com o0 mesmo tipo de conteddo e com
0s mesmos usuarios (FONTENELE, 2016, p. 68).

2 Em 2013, denuncia feita por pelo analista de sistema e ex-funcionario da CIA, Edward Snowden,
sobre um polémico esquema de vigilancia global por parte do governo norte-americano. J4 em 2018,
segundo reportagem da Folha de S&o Paulo, o Facebook deixou vazar dados de mais de 80 milhdes
de usuérios.
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O resultado do uso dos algoritmos € a producdo de um consenso que pode ser
falso, empobrecendo o debate e reduzindo a discusséo, pois essa selecdo de
assuntos e pessoas afins acabam igualando as vozes e a pluralidade some.

Isso ndo quer dizer que os discursos dos grupos ativistas percam a validade,
pois 0 ambiente virtual continua dando espaco para sua articulagcdo, convocagao e
divulgacdo de seus atos em contraposicdo as narrativas oficiais das midias
tradicionais.

Tomemos como exemplo o nosso estudo de caso, uma grande parte dos
entrevistados reconhecem que as redes sociais foram imprescindiveis na organizacao
do movimento. Sérgio Urt foi enfatico ao dizer que a grande midia nunca foi usada
pelo Ocupe Estelita, que investiram somente em “midias alternativas, como o
Facebook e twiter”, que em 2012, eram midias que estavam comecando a aparecer.

A mobilizacéo de ativistas e simpatizantes do movimento alcangou mais de 30
mil seguidores no Facebook na época da ocupacéo e hoje contam com mais de 40
mil. Na entrevista de Renata, ela comentou como o Ocupe Estelita “era um protesto
de um certo padrdo democratico, de classe média” seguida pelo comentario de
Eduardo sobre a dificuldade de envolver outros setores da sociedade, principalmente
no que diz respeito a divulgacao online.

O grupo de designers chegou a fazer panfletos para serem distribuidos em
onibus para divulgar o que estava acontecendo no cais, numa tentativa de envolver
pessoas de outras camadas sociais.

Durante a ocupacéo, foi realizada uma oficina de livros, pelo escritor e editor
da Mariposa Cartonera, Wellington de Melo. Os livros no formato cartoneiro sao feitos
artesanalmente e de papeldo e, segundo ele, com essa edicdo de guerrilha, 100
exemplares foram feitos na primeira edicao e 100 na segunda. “A intengao era ajudar
com suporte financeiro, e o dinheiro da venda do livro seria revertido para o

movimento.” Varios autores disponibilizaram seus textos para criar essa antologia.

No projeto da capa brincamos com o discurso das embalagens a partir
de um pastiche. Usamos a frase “Fragil, este lado para cima” e criamos
outras camadas de discursos e interpretacdes, pois em cima dessa
frase colocamos “Inquebravel, Estelita Para Cima”. O escritor Sidney
Rocha foi quem criou a frase e Patricia Lima fez o design (MELO).
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Figura 77 - Livro “Inquebravel Estelita para Cima”, 2014
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Fonte: Wellington de Melo

No dia 17 de junho foi feita a retirada do acampamento, numa ac¢éo violenta e

repentina. Segundo o professor da UFPE, Erico Andrade:

A reintegracdo de posse do Cais Estelita desrespeitou as principais
diretrizes que caracterizam um Estado de direito e democratico. Nao
houve negociagdo com os manifestantes no sentido de garantir a
tranquilidade da reintegragdo. Eles ficaram impedidos de sair do
Estelita [...] ap6s serem agressivamente encurralados pela policia, na
linha férrea, que ndo faz parte da reintegragdo, foram, nesse
momento, alvo de balas de borracha, spray e gas lacrimogéneo.
Também foi vedado o acesso dos advogados ao local em que
ocorreram essas arbitrariedades. A policia continuou nos agredindo,
mesmo depois da reintegracdo de posse, fora do Estelita (ANDRADE,
2014).

A partir dai, os manifestantes passaram a ocupar uma area perto do viaduto
Capitdo Temudo. Nesse periodo, continuaram acontecendo oficinas e movimentos
culturais, como aquelas realizadas nos 30 dias de ocupacdo, sempre com apoio e
acdo do DU.
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O ato de apoio aos 30 dias de resisténcia foi organizado por professores da
Universidade Federal e Rural de Pernambuco, da Universidade Catdlica, da
Universidade de Pernambuco e Unibratec, que levantaram temas relacionados as

manifestacfes e a ocupacéao.

Figura 78 - Cartaz de divulgacdo de 30 dias de ocupacéo, 2014
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Figura 79 - Cartaz de divulgacdo de 30 dias de ocupacéo, 2014
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Em 2014, foram ao todo 50 dias de ocupacao, 28 dias dentro do terreno e o
restante embaixo do viaduto. Em 2015, foram realizadas ocupac¢des na Camara dos
Vereadores, no gramado de frente da casa do prefeito durante trés dias e ato no

Shopping Rio Mar.

Figura 80 - Cartaz virtual da divulgagédo do show de Criolo, 2014
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Fonte: Ocupe Estelita

Fiaura 81 - Cartaz virtual dos 50 dias de ocupacéo. 2014

Fonte: Ocupe Estelita

Fiaura 82 - Cartaz virtual do Ocupe Estelita. 2014

Fonte: Ocupe Estelita
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Em 2015, houve alguns eventos culturais esporadicos em apoio ao Ocupe
Estelita. Algumas pecas foram feitas por outra dissidéncia na comunicagédo do grupo,
o Estelita do Brasil.

Figura 83 - Cartaz Estelita do Brasil, 2015
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Figura 84 - Cartaz Estelita do Brasil, 2015
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Com a falta de informacdo sobre o destino do Cais, somada a conjuntura
politica do momento e a nova configuracdo do Ocupe Estelita com a¢des do Direitos
Urbanos em espacos institucionais, o MOE foi abracando outras causas da cidade. O
Ocupe Passarinho € uma acdo que teve como objetivo o apoio a comunidade
Passarinho. A comunidade surgiu no final dos anos 80, a partir de uma iniciativa de
moradores(as) do Morro da Conceicdo, zona norte do Recife. Depois de quase 30
anos, a estrutura dos seus instrumentos publicos, como postos de saude e escola,
nao acompanhou o crescimento do bairro. A ocupacdo contou com exposicdes, feiras,
oficinas, apresentacdes culturais e langcamento de uma carta publica com propostas e

reivindicac6es dos moradores ao poder publico.

Figura 85 - Divulgacao "Que lutas cabem no cais?”, 2016
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Figura 86 - Divulgacédo "Ocupe Passarinho”, 2016
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A campanha “Estamos de Olho” foi feita em 2015 para alertar os vereadores da
cidade do Recife sobre o monitoramento da sociedade de suas a¢cbes. O MOE se
manifestou a favor das ocupacdes contra a Proposta de Emenda Constitucional (PEC)
que limita por 20 anos 0s gastos publicos, incluindo a area de educacado, que

ocorreram no final de 2016, envolvendo vérias instituicdes de ensino.

Figura 87 - Divulgacao “Estamos de olho”, 2016
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Fonte: MOE

Fiaura 88 - Divuloacado do anoio a ocunacao nas Universidades. 2016

Fonte: MOE
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Nos ultimos eventos publicados em sua pagina do Facebook, o MOE se propde
a levar a discusséo de temas em locais publicos, sempre com agdes culturais. Através
de atos festivos e politicos, busca alertar a populacéo sobre a importancia do espaco
publico e da construcéao de uma cidade solidaria e participativa. Eventos como Reuvilita,
Carnelita e Manguelita foram feitos com o objetivo de dar continuidade as propostas
inicias do MOE.

Figura 89 - Cartaz de divulgacdo de auldo, 2016
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Figura 90 - Cartaz de divulgacéo de evento no reveillon, 2017
N\ \
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Segundo publica¢éo na pagina do grupo Direitos Urbanos, “o Cais José Estelita
ainda esta de pé hoje porque resistimos com 0S NOSSOS Corpos e nossa mobilizagéo
popular a este modelo de cidade”. Apesar da decisdo arbitraria divulgada em
dezembro de 2017, dando respaldo legal ao leildo do Cais, o Ocupe Estelita se tornou
um marco na cidade do Recife. Muitas lutas sociais se reinventaram, ganharam forca
e se perceberam como aliadas. Exemplos de ocupacdes de espacos publicos como
parques, pragas, ruas e rios fizeram o cidadao se perceber como parte integrante da
cidade e comunidades como a do Coque, com projetos apoiados pelo DU e MOE

como o Coque (R)existe, continuam buscando seu protagonismo.

Figura 91 - Reunidao com DU, MOE e simpatizantes no Coque, 2017
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Fonte: DU

Figura 92 - Logomarca da Ocupacéo do Coque, 2017
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Fonte: DU
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Giorgio Agamben (1993), em seu livro A Comunidade que Vem, ressalta que o
‘que vem” é de uma tarefa, de uma exigéncia, de uma urgente reivindicagdo que o
momento presente coloca ao pensamento. Parece que essa reivindicacdo € um acerto
de contas, um balanco com o capitalismo, pois o filésofo italiano vé a possibilidade de
uma nova politica do corpo na apropriacéo das transformacdes que este sistema quer
confinar no espetaculo. Procura pensar em uma comunidade sem pressupostos e,
portanto, sem identidade, pertencimento, representacéo, o que significa desvincular-
se da forma tradicional de socializacéo, isto é, do Estado?*:

O fato novo da politica que vem é que ela ndo sera a luta pela
conquista ou controle do Estado, mas a luta entre Estado e o nao-
Estado (a humanidade) disjuncao irremediavel entre as singularidades
quaisquer e a organizacao estatal (AGAMBEN, 1993, p. 67).

Este ano de 2018 trouxe momentos de muita perplexidade, tanto na area
politica quanto nas formas de comunicacao e o “que vem” parece ser um pouco mais
complexo do que Agamben supds. Num processo onde o ativismo da direita se fez
presente através da redes sociais com fake news atravessando o pleito, a polarizacao
se acentuou de tal forma que transformou a discusséo politica em ofensas pessoais.
O resultado dessas eleicdes nos convidam para uma reflexdo mais intensa sobre a
tendéncia mundial no alinhamento da direita e 0os rumos que a sociedade brasileira
esta tomando.

Quando a pessoa que ocupara o cargo mais importante da nacéo afirma que
“as minorias terdo que se adaptar as maiorias”, que o “ativismo tem que acabar”,
parece instigar um retrocesso social de décadas. Isso num pais que conta com mais
de 800 mil Organizacdes Nao Governamentais- ONGs e centenas de coletivos que
existem justamente porque o Estado ndo consegue suprir a necessidade dessas

minorias.?®

24 A Comunidade que Vem é a contribuicéo filoséfica de Agamben para o debate que nasce na Franca,
em 1980, diante da queda do muro de Berlim e o fim do socialismo real. O livro é uma reflexdo sobre
as relacdes entre esséncia e existéncia, entre quid est e quod est, gerada tanto pela nocao de Ser e
Tempo. Che viene nado quer dizer futuro, quer dizer inoperante e impolitica. Algo que esta sempre
chegando, no meio de uma coletividade e é, justamente, porque nunca acaba de chegar por inteiro,
que ela resiste ao coletivo e até mesmo ao individuo.

25 Segundo realizado pelo Instituto de Pesquisas Econdmicas Aplicadas, o Brasil fechou o ano de
2017 com 820 mil ONGs, onde 709 mil (86%) séo associacdes civis sem fins lucrativos, 99 mil (12%)
séo organizacdes religiosas e 12 mil (2%) sdo fundacdes privadas.
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Segundo Oliveira (2006), as reivindicacdbes de acdes coletivas
contemporaneas estéo cada vez mais fluidas, buscando linhas de fuga para conseguir
atuar numa sociedade que também se torna cada vez mais fluida (BAUMAN, 2001).
Com a mediacédo do computador, o ativista contemporaneo encontra novas formas de
escapar das limitacbes impostas pelo establishment, contando com as ferramentas
que facilitam a mobilizacao e propagacéo das suas ideias.

No entanto, percebemos que o ambiente da internet ndo se deu fora de um
territdrio em disputa, as redes sociais ndo estao inseridas num ambiente neutro mas
possivelmente numa zona distépica onde a tecnologia também pode ser utilizada
como ferramenta de controle e como vimos recentemente, utilizada por ativistas da
direita. Portanto, exigem dos usuarios ativistas um esforco constante de subversao e
imaginacdo para ativa-la como meio de resisténcia anti-hegemonica. Esse exercicio é
diario e transcende o ambiente virtual, pois sem imaginacao e subversao ficamos tao
estagnados que as possibilidades de mudanca ndo aparecem. Esse pensamento é
antigo, talvez até inerente a nossa existéncia.

Quando no comeco de 1500, Thomas More publicou um livro que relatava a
vida idilica dos habitantes da ilha chamada Utopia, nome derivado da palavra em latim
ou-topos, o ndo-lugar ou lugar algum, Teixeira Coelho (1980) achou curioso que a
designacao da vontade de uma vida melhor faz referéncia a parte alguma, a lugar
algum. Segundo ele:

N&o foi por acaso que isso aconteceu, 0 motivo da escolha dessa
palavra mostra que desde sempre 0s adversarios da plena realizacdo
do homem, os poderes constituidos (por natureza conservadores e
reaciondarios), procuram reprimir e esmagar a imaginacao utépica
(COELHO, 1980, p.86).

Em Recife, nesses ultimos anos, a sociedade se uniu para reagir a decisdes
arbitrarias e reivindicar assuntos de seu interesse, que vao desde a democracia
cultural, & temas de como viver e usufruir da cidade como um cidadao participante e
consciente.

Mobilizagcdes como as que ocorreram para a reabertura do Teatro do Parque,
nos protestos a respeito do uso do terreno do Hospital Psiquiatrico na Tamarineira,
nas acdes para a preservacdo do rio Capibaribe e com a ocupacdo do Cais José

Estelita.
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Figura 93 - Cartaz “Tamarineira Sim”, 2010
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Fonte: www.parquetamarineira.blogspot.com

Figura 94 - Cartaz “Vem Salvar o Praias, 2011
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Fiaura 95 - Cartaz “Virada Cultural”, 2017

Fonte: https://www.vakinha.com.br/vakinha/virada-cultural-pelo-teatro-do-parque
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Como vemos nesses exemplos, a linguagem gréfica procura atrair a atencao
ao mesmo tempo que explica a urgéncia da acdo. Essa identificacdo do design grafico
como produtor de simbolos e mediador da cultura na sociedade, nos traz uma reflexao
sobre seu papel e o resultado social trazido por ele. Reconhecer que somos atores
sociais e podemos propor e executar novos caminhos faz descortinar possibilidades
de atuacao que ndo ficam amarradas a arquétipos sociais e de trabalho.

Alguns tedricos falam do bom design, do design cidadéo (Glaser apud Neves,
2011), onde o profissional consciente de seus deveres e de seu papel na sociedade
ir4 refletir essas acdes em sua pratica profissional. Eskilson (2007), define o designer-
cidaddo como um profissional que tenta tratar de questdes sociais, através ou além
de seu trabalho, confrontando problemas mais urgentes da sociedade.

Papaneck (1971) e Margolin (2006) atentam para a responsabilidade e a ética
do profissional, enquanto Frascara (2000, p.19) propde o design como uma “disciplina
dedicada a producdo de comunicagcBes visuais com o0 objetivo de afetar o
conhecimento, as atitudes e o comportamento das pessoas”.

Ja o olhar de Bonsiepe (2011) coloca o design em um contexto hegemdnico e
desigual, onde o contraste socioecondémico entre 0s paises leva a questionar a
validade de interpretacfes do design radicadas nas economias do centro. Segundo
ele, ndo é somente o PIB que permite classificar os paises em dois grandes grupos,
mas também o efeito nocivo da industrializacdo que aumenta abismo entre uma
minoria orientada ao modelo de paises do centro e uma maioria marginalizada na
periferia. Estas profundas fissuras nas sociedades periféricas conferem ao debate do
design na periferia, uma inevitavel dimenséo politica. Segundo o autor, para os paises
periféricos os problemas do design revestem-se de um forte carater sdcio-politico que
se sobrepde as questdes técnico-profissionais do campo.

Apesar do termo actvism design ser encontrado em inimeros artigos cientificos
internacionais, design ativista ainda é um termo pouco utilizado no Brasil.
Normalmente se localiza no mesmo campo de interpretagbes do design
social/cidaddo, pois o resultado social € o que prevalece, quando associamos a
palavra ativismo a pratica do design, ele se desloca para a a¢éo, para 0 campo do

conflito e ndo é feita necessariamente por profissionais.
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O movimento ativista faz uso dessa ferramenta de uma forma intuitiva e
coletiva, colocando no palco midiatico criacdes espontaneas e producdes de um
design artesanal.

O grupo de ocupacédo do CAC da UFPE, por exemplo, disponibilizou seu
arquivo de identidade visual para ser utilizado livremente através do site twibbon.com
enquanto na UFPE, marcavam as paredes com a identidade visual da ocupacgao
(figuras 96 e 97).

Figura 96 - Ocupacéo do CAC na UFPE, 2016
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Fonte: Foto da autora
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Fonte: Foto da autora
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Na maior parte das vezes, a producéo e reproducdo de todo esse conteudo é
um processo aberto e livre que possibilita a difusdo de ideias e materiais para a
promocao dos valores de quem esta envolvido.

N&o existe uma preocupacdo autoral, o termo creative commons foi muito
citado nas entrevistas como forma de garantir a colaboragéo e atuagéo conjunta.

A atuacdo coletiva encontra terreno fértil para desenvolver solucdes criativas e
a colaboracéo e a busca de solucdes aparece atraves da solidariedade e do trabalho
conjunto. O nds prevalece sobre 0 eu, e 0s atores sociais se reconhecem e caminham
lado a lado com o desejo de mudanca (SENNET, 2012). No carimbo que foi criado
para a manifestacédo sobre a morte da Marielle?, o fator inusitado se encontra no local

de aplicacdo, no chao e paredes dos corredores do CAC (figura 99).

Figura 98 - Arquivo da identidade visual da Ocupacgéo do CAC na UFPE, 2016

Ocuporl Resistirl

Fonte: www. twibbon.com

Figura 99 - Manifestacao ativista no CAC da UFPE, 2018
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Fonte: Foto da autora

26 Marielle Franco foi uma militante dos direitos humanos assassinada no Rio de Janeiro em 2018.
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A grande questdo dessa pesquisa é perceber como o design esta no momento
do ativismo, se a decisdo do design somou ou contribuiu para o movimento.
Historicamente percebemos que o design grafico traduz os momentos de tenséo,
apropriando-se do discurso das pessoas e amplificando as varias vozes de
contestacao, tal como apresentado no Capitulo 1.

Porém, percebemos que a partir do momento que o design grafico utiliza uma
imagem para reproduzir um tipo de mensagem, a sociedade também incorpora essa
linguagem estética ao mercado consumidor. Inverte assim, a logica social da
transgresséao e o capitalismo se apropria da imagem para lucrar.

Vivemos no tempo do “boom estético sustentado pelo capitalismo do
hiperconsumo”, onde o “capitalismo artista” constitui uma figura particularmente
emblematica. Em sua versao artista, o capitalismo ndo se preocupa apenas em
produzir pelo menor custo, mas quer moldar producgdes a fim de gerar prazer, sonhos
e emocdes nos consumidores (LIPOVETSKY & SERROY, p.40-46, 2013).

Figura 100 - Camisa com foto de Che Guevara vendida por ambulantes em S&o Paulo, 2017
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Fonte: Folha de Sao Paulo
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Os autores relacionam o consumo hedonista, com o que denominam de
consumo transestético, definido pela hibridizacdo da arte, da cultura e do consumo.
Tudo virou arte, ndo se vende meros produtos, se vende a arte, a estética, o estilo.
Criam-se artistas, estrelas capazes de movimentar bilhdes em torno de seus produtos,
filmes, suas marcas e o individuo tornou-se um consumidor personalizado na busca
incessante por adquirir prazeres.

Desestabilizadas as antigas hierarquias artisticas e econémicas, processos de
hibridizacdo se desenvolvem misturando estética, mercado, arte e design. Mas a arte
continua a proporcionar um repertério de representacdes as diversas manifestacées
e contestacdes, seja de setores marginalizados ou da populacdo contraria a
arbitrariedades do Estado. E a arte utiliza o design como ferramenta politica,
explorando a construcdo de um significado imagético para contar uma histéria nova a
partir de elementos visuais que despertem o interesse e marquem visualmente a agao.

Presente numa linha ténue de interdisciplinaridade, o design ativista as vezes
se confunde com a arte urbana. Como ndo € mediado por instituicdes ou mecanismos
oficias de representacao circula de uma forma livre e aberta a participacao coletiva.
No galpdo do Cais José Estelita pudemos ver exemplos disto, onde as paredes se
transformaram em telas e camadas e camadas de arte se somavam. Alguns registros
fotogréaficos foram feitos pelos coletivos envolvidos na ocupacgdo, que capturavam

sempre uma nova intervencdo na imagem.

Figura 101 - Grafite na parede do galpdo no Cais José Estelita, 2014
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Na medida em que estudamos as pecas artisticas ou de producao visual, suas
caracteristicas as colocam na regido fronteirica entre esses dois campos, e fica clara
a dificuldade de uma delimitacdo entre arte ativista e design ativista. A arte, abre
espacgo para uma experiéncia estética que ocorre no contexto cotidiano e o design
grafico apresenta a mensagem com uma objetividade que atrai ao mesmo tempo que
a renova. Nota-se que a producao estética ativista adota diferentes ferramentas para
impactar a sociedade, como performances (onde o corpo do artista aparece como
signo), midia tética, culture jamming, grafite e design gréafico, envolvendo novas

sensibilidades visuais e perceptivas, fazendo-se ver como cidadao e sujeito.

Assim, o olhar se torna reflexivo e participante, ndo apenas
etnografico, cuja observacao implica dirigir o olhar tanto para o interior
do sujeito inserido nesses fluxos de comunicacgéo visual, quanto para
0 exterior dele. Transformar-se em corpo que vé e se vé produz o
préprio panorama corporeo interior/exterior: bodyscape. A polifonia
dos olhares transita pelos nitidos confins tracados entre esses dois
momentos (objeto de busca e representacdo textual) e os transforma
em subjetividades que dialogam entre si, que conflituam, que
constroem dissonancias cognitivas. A cidade encontra inameras
subjetividades e sua representacdo se pluraliza em formas
expressivas e cada vez mais descentralizadas (CANEVACCI, 2004).

Flgura 102 - Grafite na parede do galpdo no Cais José Estelita, 2014

Fonte: DU
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Percebemos que o ambiente ativista busca uma forma de resisténcia aos
poderes constituidos. Como Bey (1991), Oliveira (2006) e Harvey (2013) analisam, a
resisténcia e suas varias formas de oposicdo, aprenderam a encontrar novas
maneiras de desafiar o poder hegemonico, fissuras por onde emergem inovacdes e
experimentacdes de coletivos na cena urbana.

Pensando o futuro das cidades, o ativismo com sua caracteristica fluida, pode
parecer ineficiente ou até insuficiente para barrar os processos de desenvolvimento
desiguais, mas ainda assim consegue levantar questionamentos e apontar novos
caminhos. O Ocupe Estelita, por exemplo, conseguiu dificultar e até mesmo barrar os
processos de intervencao e especulacao imobiliaria durante um certo periodo.

A arte ativista busca uma conexao e intervencao no cotidiano das pessoas a
partir de uma visao coletiva que converge para um mesmo questionamento social. As
fissuras se abrem quando essa resisténcia se forma, utilizando a comunicagao visual,

a arte e o design a partir de uma visdo contemporanea e critica do mundo.

Figura 103 - Coletivo Coexistir com o Projeto de light painting sobre
ocupacéo, resisténcia e existéncia no espaco urbano, 2014

Fonte: DU
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Canevacci (1988) é um pouco mais duro nas suas reflexdes sobre essas
tentativas de resisténcia, chama de reformismo semidtico essa tentativa de
emancipacao das massas populares frente ao controle da comunicacao pelas classes
dominantes. Segundo ele, o resgate de codigos para subalternos, ignora e
menospreza o0s aspectos rigidos da codificacdo. Aparece ai o que chama de centro
flutuante da criatividade pois, se desvincula da obrigatoriedade dos cddigos existentes
num lugar em que o velho modelo de comunicacéo se desgastou e o novo ainda nao
se firmou. Segundo ele, com a irreprodutibilidade cultural, as camadas subalternas
comegam a imaginar e difundir novos modelos de comunicagéo que desorientam 0s
codigos dominantes:

Tudo isso implica um extravasamento de sinais, mensagens, modelos
hegemobnicos ao subalterno, cujo veiculo aparentemente neutro sédo
justamente esses codigos. Essa dialética perversa tende, de um lado
perpetuar a sobrevivéncia dos tradicionais e, de outro, a desprivar das
projetualidades utépicas de toda a carga subversiva que as mutacdes
e condigBes historico-culturais permitem (CANEVACCI, 1988, p.182-
183).

Especialistas ainda discutem as conquistas e o legado dos movimentos
Occupy, a certeza € que compartilham semelhancas no que diz respeito a posicéo
contraria ao modelo de progresso e desenvolvimento urbano com a defesa de ideais
comuns. Todos os entrevistados do nosso estudo de caso foram unanimes em
concordar com o resultado positivo da acéo, pois apesar de ndo conseguirem anular
a execucao do projeto, conseguiram despertar o interesse da sociedade sobre a
importancia de sua participagcao no desenvolvimento da cidade.

Essa pesquisa trouxe novas inquietacbes que abracam as formas de
resisténcia, a neutralidade questionavel de seus meios tecnolégicos de veiculacdo e
a reapropriacdo das representacfes ativistas utilizadas inexoravelmente para a
estetizacao da vida cotidiana. Mas a expressao artistica continua surgindo como uma
via para compartilhar ideias e sentimentos das pessoas, potencializando os lagos de
uma comunidade e suas representacdes. A arte e o design se afirmam como poderosa
fonte de producgéo de significado e de comunicacgao, influenciando e variando as
taticas de intervencao do ativismo. O que ficou claro nessa investigacdo é que nossa
acao, independentemente de ser real ou virtual, tem o poder de mexer em estruturas
rigidas. E para reconhecermos os pontos de resisténcia e possiveis fissuras essa
busca pela mudanga é necessaria, senao como diz Canevacci (1998, p. 185) “a

maxima objetividade € nula se o sujeito for imovel’”.
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ANEXO A — ENTREVISTAS

As entrevistas foram feitas no periodo de 20 de fevereiro a 14 de marco de
2018 com 11 integrantes do Ocupe Estelita. Foram conduzidas a partir da questao
“Fale sobre como foi sua participagao no Ocupe Estelita”, permitindo ao entrevistado
uma maior liberdade na construcdo do seu pensamento e explanagdo dos

acontecimentos.

20/02/2018

Leonardo Cisneiros

Professor de filosofia da UFRPE
Direitos Urbanos

Varias mobilizacdes estavam acontecendo desde 2001, com muitos grupos
como o do Parque Caicara, contra a Lei Seca. Depois da audiéncia publica que o DU
foi formado, com informacdes e colaboracdes muito espontanea. Henrique Mafra fez
o PIN, identidade do Ocupe, mas ndo existia autoria pois havia muitos colaboradores.

Evento de 1 dia: - 15 de abril de 2012, o primeiro Ocupe com articulagdo de um
grupo de umas 30 pessoas - Na segunda ocupacdo em 2013, o grupo contava com
mais de 200 pessoas. Houve Brigadas e Guerrilhas midiaticas, design de guerrilha,
improvisada, Maira Aciolli, sociéloga, aprendeu a mexer e nos programas enfim, cada
uma ajudava. Na terceira ocupacédo,20 de maio foi a que ficaram acampados quase 1
més, integracdo de posse 17 de junho. Nesse periodo o grupo de designer estava
bem mais articulado, com um fluxo mais rapido e com fluxo automatizado.

O MOE ficou com uma identidade visual estabelecida. As paredes dos
armazéns se tornaram painéis de arte, com camadas e camadas E uma queda de
braco, com novas formas de mobilizacdo. Como as deias foram mudando no processo
do comec¢o do movimento, em 2012, a discussdo comegou com reajustes do projeto
e foi se transformando com nosso envolvimento das instituicbes e 6rgdos publicos,
nos damos conta que a raiz do problema é muito mais complexa: sistema eleitoral,
interesses de prefeituras e empreiteiras, participacdo no Conselho de
Desenvolvimento Urbano e o Conselho das Cidades.

O plano diretor, estudo de parque da vizinhanca. “Importancia das pessoas

conhecerem as leis, de participarem”. Eu considero o movimento vitorioso, pois atraso
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do inicio da obra foi vitoria, readequaram um pouco o projeto, mas foi s6 uma
maquiagem, ndo mudou tanto, foi uma melhora da versao apresentada, as
modificacdes valorizaram o empreendimento.

O saldo foi positivo, muitas pessoas estdo estudando o tema: Tese
Antropologia Eduardo Sarmento, Patrimdnio. No dia que comegaram a derrubar 0s
armazeéns: Design de guerrilha, Ocupe o Estelita agora. A comunidade do Coque
ajudou muito. Com o Iphan, conseguiram paralisar e ai o acampamento foi
aparecendo, campanhas de doacdao, rede de suporte. 1 de junho, Karinah Buhr, muita
gente! A conjuntura nacional atrapalhou. O poder de mobilizacdo do Estelita ainda

existe € muito forte. “Existe um desgaste natural, tivemos uma forga de guerrilha”.

21/02/20182
José Carlos Nb6brega Filho (Zez&o)
Diretor de Arte da agéncia de publicidade Martalima

O Ocupe foi uma “Mobilizacdo espontanea pra defender a cidade”. Grupo
apartidario com ativistas de varias frentes, cicloativistas, produtores culturais, ativistas
ambientais, sociais e urbanos. Cita Andrea Goreinstein (in memorian). Primeiro
material black blocks, muito pesado, uma comunicacdo meio violenta que nao
representava a maioria das pessoas que estavam por Ia.

Na ocupacdo em 2014 comecaram a fazer uma comunicacdo mais ludica, leve,
colorida, tve mais compartilhamento, se viam ali. Identidade visual de uma grupo
heterogéneo, a ideia da comunicacao € inclusdo. Existia uma causa maior, nao existia
uma divisdo politica polarizada. “Termdmetro da timeline” para entender como estava
a discussao.

Com tantas liminares e mudanca por melhora do projeto e ndo por mudanca de
projeto. O projeto continuou excludente, o muro foi trocado por fosso, a importancia
do carro € maior do que as pessoas. Parque linear, uma faixa como se fosse um
canteiro.

A democracia na dire¢do de arte confundiu, todo mundo era diretor de arte
Geraldo Julio fez a campanha eu amo Recife. O governo municipal roubava algumas
ideias do movimento. Apropriacdo de discurso, parodia com paginas a parte do
“novissimo recife”, estas paginas ja nao estdo mais no ar para evitar processo pq

utilizavam o logo do projeto alterado.
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O andncio tinha o primeiro passeio de bicicleta do Recife com bicicleta
ergomeétrica. O MOE entdo comecou a roubar a ideia do governo: Eu amo Estelita,
adesivos foram vendidos para financiar a producao dos eventos.

Outra pagina, Estelita do Brasil pq o grupo diluiu e se dividiu. A cada nova
estratégia de ativismo o grupo de consorcio respondia com outra estratégia. Pauta do
MOE, concurso pra um novo projeto. Postagem de fotografias de 5 lugares afetivos
da cidade.

O show de Criolo, foi na época que as pessoas ja tinham sido expulsas do
terreno, foi num terreno embaixo do viaduto, no portdo do terreno, onde o
acampamento ficou fora Praca Sérgio Loreto, também foi promovido eventos. Harvey
veio divulgar um livro no Brasil e discursou no acampamento. Porto Alegre, em 2015
também mobilizou Ocupe. Campanha como os dois pins e fez um coragao “eu amo

Estelita”.

21/02/20182

Sérgio Urt

Advogado e publicitario

(Esta no servigo de protecdo a testemunha, teve que mudar a vida, trabalho, tudo).

O DU é a raiz de tudo. Apdés a 12 audiéncia publica houve a primeira
mobilizacdo, as pessoas comecaram a entender e a procurar o que € o uso da cidade,
vc vé um monte de prédio subindo. A habilidade de Sérgio foi mais em trabalho nas
midias sociais, pq era representante do facebook no mercado do nordeste, tentou
fazer a tv no DU.

As pessoas s6 se conheciam virtualmente. Hoje tem mais de 30 mil no face.
Matéria da Carta Capital em 2014 sobre a ocupacdo, chegou a ter 30 mil
compartilhamentos. “Temos que utilizar as ferramentas das midias socias”, “nos
tinhamos uma causa” .Video no DU da 12 audiéncia. Em 2014 parei a obra, fui sozinho,
na época que a policia estava em greve.

Entrei filmando e fotografando e colocando as imagens on line. Cobrei o alvara
de demolicdo e a placa de obra e eles ndo tinham. “Comecaram a me espancar,
coronhada, ameaca de morte, passei 1 hora de terror com os capangas, me colocaram

LI

num beco e falavam que iam me matar”. “Pelo amor de Deus vocés vao matar um
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cara que nao fez nada, que ta s6 defendendo a cidade”. Esse episédio foi 0 estopim,
foi onde comecou da invaséao.

Foram criadas as brigas midiaticas, varios grupos se articularam, cultura com
Som da Rural, show da Karina Buhr. “Quando a Al Jeezira publicou sobre o Ocupe
Estelita, a imprensa como um todo comecgou a publicar também, Uol, Estadado”. “Fui
muito exposto, minha cara ficou estampada na frente”. “o jogo do capital é muito
pesado”. CPDH, Centro dom Helder Camara, deu suporte juridico.

A comunicacéao foi sempre um braco importante do movimento e junto com a
cultura conseguiu conseguimos furar a bolha da grande midia”. Tombamento da
paisagem, pelo IPHAN, foi pro ministério e parou com o impeachment de Dilma
Queiroz Galvao se queimou no Lavajato.

O leilao foi vendido por 10 milhdes de reais pelo minimo exigido, deram 55, mas
0 minimo 65, envolve muito negdcio escuso, pessoas como leiloreiros, advogados.
Indeferiram o pedido. “Nunca usamos nada da grande midia, como outdoor, anuncios

etc, Investimos somente em midias alternativas, facebook, twiter”.

28/02/2018
Otho Paiva e Juliana de Carvalho
Estudantes de direito e de historia

Em 2014 foram ao todo quase 50 dias de ocupacédo, 28 dias dentro do terreno
e o restante embaixo do viaduto. Em 2015 teve uma ocupacdo de 1 semana na
camara no dia da mudanca do plano diretor, ato no Rio Mar e outra e no gramado da
frente da casa do prefeito durante 3 dias.
Juliana

Estava como apoiadora do movimento nos primeiros Ocupes mas minha
participacéo ativa se deu quando ocupamos o Cais. No primeiro dia foram 9 barracas
pessoas dormindo e com o passar dos dias tiveram mais de 200 pessoas. Quando eu
saia da ocupacdo nada mais fazia sentido, vimos que era possivel construir uma
cidade sem opressao, onde um modelo Unico de sociedade caia por terra.

Senti a fissura dentro de mim e ndo s6 na sociedade. Saimos outra pessoa da
ocupacdo. Uma distincdo do DU e das pessoas que estavam na ocupagao era um

modelo hierarquico, queriamos mudar as novas demandas de acordo com as nossas
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vivencias |4, enquanto ocupante tinhamos ideias diferentes DU. Militdncia & uma luta

continua, o ativismo € pontual, a militAncia € uma luta individual e coletiva.

Otho

Toda ocupacgdo é uma fissura no sistema, € uma fissura de um modo de vida.
Toda ocupacgao passa por um momento de catarse, onde vocé luta contra sistema e
consegue colocar em pratica no seu dia-a-dia pensa em como seria a minha vida se
ela nao fosse regulada pelo capitalismo, por esse estado opressor, foi uma libertacdo
de corpos, libertacéo politica das mentes.

Vocé se sente fortalecido quando encontra tantas pessoas com 0 mesmo
pensamento. Com um modelo de cooperacdo de luta anti-sistémica. Quando vc se
depara com realidade de classes diferentes, na ocupacdo convivemos com 0S
moradores de rua, mendigos e tal, vc percebe que ndo existe um discurso unico, nem
mesmo o discurso da esquerda. Pois a realidade de cada individuo é diferente.

A condicdo de privilégio que temos € muito diferente da classe trabalhador
pobre, esse processo de ocupacdo abriu nosso olhos para a nossa realidade. Nos
tornamos um movimento reativo. Com pouca organizagdo conseguimos mobilizar
centenas de pessoas. O racha do grupo se acentuou ha época da ocupacao na frente
da casa do prefeito. Organicamente o MOE parou.

05/03/2018
AnaLira
Fotografa e artista visual

Em 2010 estava havendo muita discussao sobre o espaco urbano de como a
cidade estava sendo organizada, os impactos. Faco parte de um coletivo de artistas
do audiovisual que costumava se reunir na Fundaj do Derby pra discutir os processos
urbanos e pensar num filme sobre isso. Zine de Cavani Rosas- alerta geral 1989
especulacdo imobiliaria na zona norte, casa forte e po¢go Producdes de filmes em
Recife sobre especulacéo imobilidria 2000 Menino Aranha de Mariana Lacerda, Livro
— a Imagem da cidade. Quando o espac¢o urbano tem uma boa imagem ativa as
poténcia das pessoas que vivem nela. No programa Multicultural, Ciclo de Oficinas
Memoérias do bairro com Luciana Rabelo. Em 2011, o coletivo langcou uma

convocatoria publica pra constru¢do de um filme coletivo, mais de 50 pessoas
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participaram Lancamento no Janelas do Projeto Torres Gémeas, grande circulagéo
on line. Abriu uma sesséo especial do Janelas sobre a cidade e 0s espaco urbano que
ainda existe até hoje Outro Grupo se reunia na Mamede Simdes, comecou a discutir
a ocupacao urbana a partir de uma proposta de lei de Marilia Sales de barrar as
pessoas de beberem nas calcadas. Todas essas manifestacbes convergiram na
audiéncia publica e surgiu o DU.

Tudo acontecia de modo muito espontaneo, todo mundo se sentia participante
do processo. Marcelo Soares comecou a filmar e fotografar VURTO, plataforma de
videos, Felipe Peres, Marcelo.Criou uma plataforma pra fotos, flickr onde o fotografo
disponivel ia. Erick Gomes tem uma das melhores imagens de desocupacdo da
policia, ele fez a cobertura na desocupacao. Priscila Buhr, Renata Pires, tinha um
coletivo, Em todo o processo houve uma intensa producao de artes graficas feitas de
forma espontdnea Silvio fez uma gravura do empatando Tua Vista: Pesadelos
noturnos de uma casinha com oitdo llustracdo do primeiro cartaz do Ocupe, as
pessoas carregando a cidade nas costas Cora Sales (Sintese do Novo Recife) A
cidade sendo construida em cima das pessoas. Na producéo visual: Cris Lacerda e
Cris Gouveia (uma das propostas de desenho pro Estelita).

O Novo Recife comegou a elaborar uma identidade visual no site deles parecida
com a do MOE, pra confundir a populagéo. Tiraram fotos do flicr do Ocupe e colocaram
na pagina de vendas deles. Marcelo Soares processou 0 Novo Recife por uso indevido
de imagens e ganhou. A plataforma do flickr era pra ser Creative Commons, deixar
livre o material disponivel para quem quisesse contribuir. Mas como teve esse uso
indevido, tiraram a plataforma do ar e deixaram o acervo individualmente.

Durante o processo de Ocupacéo, Keila Vieira fotografou a producédo visual.
Imagens - Memoria visual politica importante, fazer um livro sé com imagens. “Se a
gente ndo adequa os processos de comunicagcado essa informacao fica presa a um
determinado publico”. Os cartazes dessa historia- livro. Dos ultimos 100 anos no
Brasil. Exposicéo: Bandeiras da Revolugdo — Moacir dos Anjos Processo de discussao
do Ocupe, mascara de esquerda atuando no governo Revista Canadense, Titulo da
Revista Eros, artigo de Maria Polier, Territorios Eréticos, como os territorios dos
desejos ativam uma mobilizac&o publica, um amor por determinados espagos a ponto
de construir uma reflexdo publica a ponto de reverberar na cidade toda. Em 2012, Ana

tirou uma foto da grafitagem que um coletivo fez de 2 engenheiros medindo o galpéo
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com uma magquina de cartdo de crédito.Uma parte do Ocupe migrou para uma area
institucionalizada, como o Conselho da Cidade comegaram a surgir fragmentacao
“‘houve um afastamento dos lideres comunitarios”. Projeto: Cidades Visuais “Como vc
organiza a cidade através das dinamicas de imagem. Como vc funciona dentro dessa
cidade, a partir da escolha de um modal (de um meio de locomoc¢éo), isso interfere a
forma como se como Vvé a cidade, que outras de possibilidade ficam interrompidas de
vc ver a cidade e como vc se relaciona com ela”. Importancia de uma discussdo mais
profunda sobre a importancia do Patriménio histérico Vila Arraes. Desapropriacdo das
casas para passar um estrada para Arena da Copa e o Cemitério Bizantino no interior
foi destruido. As pessoas tinham medo de se envolver porque tinham medo de serem
perseguidas. “A produgao artistica € um dispositivo politico eficaz, abre possibilidades
para outros olhares e discussao”.

E a espontaneidade com que o Ocupe foi acontecendo, abriu para um espaco
artistico e cultural que potencializou o discurso. Karina Buhr e Renata Rosa, deram
um start. Brigadas Midiaticas: quando foi necessario unificar o discurso, quando foi

organizado o grupo de designer.

05/03/2018
Silvio Barreto Campelo
Professor de designer da UFPE

Estado de excecédo ndo aparece s6 no governo militar, € quando os direitos nao
sao respeitados. O clipe foi o motivo de perseguicdo da troca Empatando tua vista.
Em 2014, dei um start pros designer se organizarem para apoiar o MOE. Auto
organizacao do grupo foi surpreendente.

A partir de 2008 comecei a perceber um tipo de desenvolvimento em Recife,
que eu vi na época da ditatura Passamos da década de 80 e 90 estagnados e depois
apareceu um tipo e urbanizacédo absurda, no momento que vi esse reconheci 0 mesmo
tipo desenvolvimento da década de 70, época do tal do milagre econémico. “Isso &
uma concepc¢ao de mundo, de como as coisas devem ser feitas, € um model.
desenvolvimento.

A midia ndo é um espaco democratico, ndo apresenta as varias vozes da
sociedade. Existe uma mentalidade que é construida e é ligada diretamente aos

interesses de grandes grupos econdmicos, vocé ndo vé na televisdo por exemplo, um
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especialista defendendo o patrimdénio histérico, vocé vé o economista defendendo
esse modelo de desenvolvimento.

A realidade social é invisivel porque é construida uma outra interpretacéo e
outra realidade € construida. Nado existe uma pluralidade de vozes nas grandes
midias. A légica é interditar o debate, s6 debatemos o que achamos interessante.
Brigadas Midiaticas: quando foi necessario unificar o discurso, quando foi organizado
0 grupo de designer.

O trabalho de comunicacdo deixou de ser tdo espontaneo, a organizacao
passou a ser mais coordenadas. Grupo fechado que contou com a participagéo de
mais de 100 designers. Depois da convocatoria feita por Silvio, Eduardo, Renata e
Clara comecaram a coordenar. Assim definiram tipografia, fundos, revestimentos,
pastas de imagens, tudo muito organicamente, horizontal. O As postagens eram feitas
no grupo e assim que surgia alguma demanda, o designer disponivel
executava.Ativismo e design: Nado me venha com indiretas, 89 - campanha de Lula,
2000 - eleicdo pra Jodo Paulo, coletivo 13. Mas néo precisa entrar nas posicoes
politico-partidarios.

Pensar o ocmo o design esta no momento do ativismo, sem discutir o mérito,
mas se a decisdo do design somou? Contribuiu? O Ocupe transcende a politica,
maioria dos ativistas é ligada a esquerda, forcas progressistas, mas a discussao era
a questdo urbana. O movimento questionava o proprio PT, ndo era uma discussao

partidaria.

09/03/2018
Eduardo Souza e Renata Cadena
Designer e Professora de Designer do IFPB
Renata

O grupo foi criado dia 23, 2 dias depois da ocupacdo. O grupo pegou a
identidade de Mafra, fez um kit de design, com fontes e imagens, que ficavam na
nuvem. no processo de criacdo os pares se ajudavam. O pessoal do Novo Recife se
apropriou da linguagem criada. O jogo era muito mais rasteiro do que a gente
imaginava, percebemos que estdvamos fazendo a coisa certa pgq comecgou a

incomodar. A cidade gréafica- curador da exposigdo em SP, no Itau Cultural.
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A ocupacgéo era o que dava o nome do movimento, era o que dava sentido ao
movimento, o design ndo era centrado num projeto grafico, era espontaneo e vivo, era
um protesto de um certo padrédo democratico, de classe média. A faixa principal, a
sinalizacdo dentro do acampamento, esténcil lambe-lambe, pequenas faixas,
grafitagem, muito material produzido fisicamente na ocupacéo. Llevantou discussoes
técnicos e debates sobre a cidade, trazer para o cotidiano, para as pessoas leigas as
discussbes, o saldo do movimento foi positivo. Hoje em dia tem 78 pessoas no grupo,

Quando denunciamos o repudio da cépia, o grupo tinha mais de 100 pessoas,
Naquele momento era muito urgente impedir a demolicdo do. A nossa proposta do

artigo é o registro dessa memdria visual.

Eduardo

Os trabalhos foram espontaneos, colaborativos. Fizemos folders e panfletos
impresso, mas o grupo de designers trabalhou mais digitalmente. Eexistiam vérias
grupos, grupos de parodias, de divulgacdo, ndo conseguimos atingir as camadas mais
pobres, do trabalhador do dia-a-dia, ndo conseguimos falar com esse publico, fizemos
material grafico para distribuir em 6nibus.

O DU direcionava o tom do discurso, de ataque prefeito fuleiro capacho de
empreiteiro. Tentei classificar a produc¢do, uma producao efémera, de divulgacéo e
outra de campanhas, que envolviam os discursos mais estruturados (agregadoras e
criticas) como infograficos. Zezéo falou do filme No, da época da ditatura do Pinochet

no Chile, conseguiram virar o plebiscito.

13/03/2018
Wellington de Melo
Escritor, editor e professor substituto de espanhol da UFPE e fundador da
Mariposa Cartoneira, doutorando em teoria da literatura da UFPE

Conversei com o0 pessoal do DU e sugeri fazer a oficina pra ajudar no suporte
financeiro do movimento, onde com o $ da venda do livro seja revertido. Assim entrei
em contato com alguns autores pra disponibilizar seus textos para criar essa antologia.

E uma edic&o de guerrilha.
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Foram feitos 100 exemplares na primeira edi¢cdo, na segunda mais 100. O MOE
tinha como se fosse uma lojinha em varios eventos e comercializavam camisas,
adesivos e o livro.

O movimento cartoneiro brinca com a embalagem, é um projeto de design
grafico de pastiche e em cima do discurso fragil, este lado para cima. Ha varias
camadas de discurso, pois em cima dessa frase, foi criado inquebravel, Estelita para
cima. Sidney Rocha foi quem criou a frase e Patricia fez o design. Cada capa € Unica.

O PSOL acabou tomando o espaco na ocupacéao e o grupo fragmentou.

14/03/2018
Henrique Mafra
Arqguiteto e designer

Quando surgiu a noticia da constru¢cdo do Novo Recife e os debates foram
surgindo em varios grupos e a divulgacao nas redes sociais néo tinha identidade visual
definida. Foi numa época que as redes sociais comecavam a ganhar forca. Aquela
figura do pin do google ja era conhecida.

Entdo utilizei esse icone de localizacao, substitui a cor vermelha pelo verde pra
remeter, esperanca e tal. Como a questdo do debate era a questdo urbana, area
verde, localizacdo. Fiz o primeiro cartaz que saiu no diario de Pernambuco, com um
caderno especial. Utilizei o conceito de creative commons, dai criei um pacote de arte
e disponibilizei o Pin e o #ocupe estelita. Criei a base pra identidade visual ¢
pessoas comecaram a se apropriar da marca e trabalhar em cima, criando vers. __
qgue forma ganhando forca.

A ideia era que as pessoas se apropriassem, a medida que a pessoa adapta
para um conceito seu, as pessoas vao se apropriando e divulgando
exponencialmente. Os discursos tiveram varias fases, teve época de enfrentamento,
teve época de criatividade. Ocupe FIM DO MUNDO, 2012. A maior vitoria: rede social
funciona, o projeto morreu do jeito que era e agora as pessoas tem consciéncia sobre

o projeto Novo Recife.
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ANEXO B — DISCURSO DE SLAVOJ ZIZEK

A colecdo Tinta Vermelha, da Editora Boitempo, reuniu obras de teorizacdo
sobre acontecimentos atuais, como Occupy: movimentos de protesto que tomaram as
ruas, prevista para agosto de 2013. O titulo da colecdo é uma referéncia ao discurso
de Slavoj Zizek aos manifestantes do Occupy Wall Street, na Liberty Plaza (Nova
York), em 9 de outubro de 2011.

O filésofo esloveno usou a metafora da “tinta vermelha” para expressar a
encruzilhada ideologica do século XXI: “Temos toda a liberdade que desejamos — a
Unica coisa que falta € a ‘tinta vermelha’: nos ‘sentimos livres’ porque somos
desprovidos da linguagem para articular nossa falta de liberdade”. A integra do
discurso segue abaixo:

N&o se apaixonem por si mesmos, nem pelo momento agradavel que estamos
tendo aqui. Carnavais custam muito pouco — o verdadeiro teste de seu valor € 0 que
permanece no dia seguinte, ou a maneira como nossa vida normal e cotidiana sera
modificada. Apaixone-se pelo trabalho duro e paciente — somos o inicio, ndo o fim.
Nossa mensagem basica é: o tabu ja foi rompido, ndo vivemos no melhor mundo
possivel, temos a permisséo e a obrigacdo de pensar em alternativas. H4 um longo
caminho pela frente, e em pouco tempo teremos de enfrentar questdes realmente
dificeis — questbes ndo sobre aquilo que ndo queremos, mas sobre aquilo que
QUEREMOS. Qual organizacao social pode substituir o capitalismo vigente? De quais
tipos de lideres n6s precisamos? As alternativas do século XX obviamente
servem.

Entdo ndo culpe o povo e suas atitudes: o problema ndo € a corrupcdo ou a
ganancia, mas o sistema que nos incita a sermos corruptos. A solucéo nao é o lema
“‘Main Street, not Wall Street”, mas sim mudar o sistema em que a Main Street ndo
funciona sem o Wall Street. Tenham cuidado ndo s6 com os inimigos, mas tambéem
com falsos amigos que fingem nos apoiar e ja fazem de tudo para diluir nosso protesto.
Da mesma maneira que compramos café sem cafeina, cerveja sem alcool e sorvete

sem gordura, eles tentardo transformar isto aqui em um protesto moral inofensivo.

Mas a razéo de estarmos reunidos € o fato de ja termos tido o bastante de um

mundo onde reciclar latas de Coca-Cola, dar alguns dolares para a caridade ou
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comprar um cappuccino da Starbucks que tem 1% da renda revertida para problemas
do Terceiro Mundo é o suficiente para nos fazer sentir bem. Depois de terceirizar o
trabalho, depois de terceirizar a tortura, depois que as agéncias matrimoniais
comecaram a terceirizar até nossos encontros, € que percebemos que, ha muito
tempo, também permitimos que nossos engajamentos politicos sejam terceirizados —
mas agora nés os queremos de volta.

Dirdo que somos “ndao americanos”. Mas quando fundamentalistas
conservadores nos disserem que os Estados Unidos sdo uma nacao crista, lembrem-
se do que € o Cristianismo: o Espirito Santo, a comunidade livre e igualitaria de fiéis
unidos pelo amor. Nés, aqui, somos o Espirito Santo, enquanto em Wall Street eles
sdo pagaos que adoram falsos idolos.

Dirdo que somos violentos, que nossa linguagem é violenta, referindo-se a
ocupacao e assim por diante. Sim, somos violentos, mas somente no mesmo sentido
em que Mahatma Gandhi foi violento. Somos violentos porque queremos dar um basta
no modo como as coisas andam — mas 0 que significa essa violéncia puramente
simbdlica quando comparada a violéncia necessaria para sustentar o funcionamento
constante do sistema capitalista global?

Seremos chamados de perdedores — mas os verdadeiros perdedores nao
estariam la em Wall Street, os que se safaram com a ajuda de centenas de bilhdes do
nosso dinheiro? Vocés sdo chamados de socialistas, mas nos Estados Unidos ja
existe o socialismo para os ricos. Eles dirdo que vocés nédo respeitam a propriedade
privada, mas as especulacdes de Wall Street que levaram a queda de 2008 foram
mais responsaveis pela extincdo de propriedades privadas obtidas a duras penas dn
gue se estivéssemos destruindo-as agora, dia e noite — pense nas centenas de ca.
hipotecadas...

N6s ndo somos comunistas, se 0 comunismo significa o sistema que
merecidamente entrou em colapso em 1990 — e lembrem-se de que 0s comunistas
gue ainda detém o poder atualmente governam o mais implacavel dos capitalismos
(na China). O sucesso do capitalismo chinés liderado pelo comunismo é um sinal
abominavel de que o casamento entre o capitalismo e a democracia esta préximo do
divorcio. N6és somos comunistas em um sentido apenas: ndés nos importamos com 0sS
bens comuns — os da natureza, do conhecimento — que estdo ameacados pelo

sistema.
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Eles dir&o que vocés estdo sonhando, mas os verdadeiros sonhadores s&o 0s
gue pensam que as coisas podem continuar sendo o que s&o por um tempo indefinido,
assim como ocorre com as mudancas cosméticas. N6s ndo estamos sonhando; nés
acordamos de um sonho que esta se transformando em pesadelo. Nado estamos
destruindo nada; somos apenas testemunhas de como o sistema esta gradualmente
destruindo a si proprio. Todos nés conhecemos a cena classica dos desenhos
animados: o gato chega a beira do precipicio e continua caminhando, ignorando o fato
de que néo ha chao sob suas patas; ele s6 comeca a cair quando olha para baixo e
vé 0 abismo. O que estamos fazendo é simplesmente levar os que estdo no poder a
olhar para baixo...

Entdo, a mudanca é realmente possivel? Hoje, o possivel e o impossivel sdo
dispostos de maneira estranha. Nos dominios da liberdade pessoal e da tecnologia
cientifica, o impossivel esta se tornando cada vez mais possivel (ou pelo menos € o
que nos dizem): “nada € impossivel’, podemos ter sexo em suas mais perversas
variacfes; arquivos inteiros de musicas, filmes e seriados de TV estdo disponiveis
para download; a viagem espacial esta a venda para quem tiver dinheiro; podemos
melhorar nossas habilidades fisicas e psiquicas por meio de intervencfes no genoma,
e até mesmo realizar o sonho tecnogndstico de atingir a imortalidade transformando
nossa identidade em um programa de computador.

Por outro lado, no dominio das relacbes econdbmicas e sociais, Somos
bombardeados o tempo todo por um discurso do “vocé néo pode” se envolver em atos
politicos coletivos (que necessariamente terminam no terror totalitario), ou aderir ao
antigo Estado de bem-estar social (ele nos transforma em ndo competitivos e leva a
crise econdmica), ou se isolar do mercado global etc. Quando medidas de austeridade
sdo impostas, dizem-nos repetidas vezes que se trata apenas do que tem de ser feito.
Quem sabe ndo chegou a hora de inverter as coordenadas do que € possive'
impossivel? Quem sabe ndo podemos ter mais solidariedade e assisténcia médic.
gue ndo somos imortais?

Em meados de abril de 2011, a midia revelou que o governo chinés havia
proibido a exibicdo, em cinemas e na TV, de filmes que falassem de viagens no tempo
e historias paralelas, argumentando que elas trazem frivolidade para questdes
histéricas sérias — até mesmo a fuga ficticia para uma realidade alternativa é

considerada perigosa demais. N6s, do mundo Ocidental liberal, ndo precisamos de
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uma proibicao tao explicita: a ideologia exerce poder material suficiente para evitar
que narrativas histéricas alternativas sejam interpretadas com o minimo de seriedade.
Para noés é facil imaginar o fim do mundo — vide os inumeros filmes apocalipticos —,
mas néo o fim do capitalismo.

Em uma velha piada da antiga Republica Democratica Alema, um trabalhador
alemdo consegue um emprego na Sibéria; sabendo que todas as suas
correspondéncias serdo lidas pelos censores, ele diz para os amigos: “Vamos
combinar um cédigo: se vocés receberem uma carta minha escrita com tinta azul, ela
€ verdadeira; se a tinta for vermelha, & falsa”. Depois de um més, os amigos
receberam a primeira carta, escrita em azul: “Tudo € uma maravilha por aqui: os
estoques estdo cheios, a comida é abundante, os apartamentos sdo amplos e
aguecidos, os cinemas exibem filmes ocidentais, ha mulheres lindas prontas para um
romance — a Unica coisa que nao temos é tinta vermelha.” E essa situagao, ndo € a
mesma que vivemos até hoje? Temos toda a liberdade que desejamos — a Unica coisa
que falta é a “tinta vermelha”: nés nos “sentimos livres” porque somos desprovidos da
linguagem para articular nossa falta de liberdade.

O que a falta de tinta vermelha significa é que, hoje, todos os principais termos
gue usamos para designar o conflito atual — “guerra ao terror”, “democracia e
liberdade”, “direitos humanos” etc. etc. — sdo termos falsos que mistificam nossa
percepcdo da situacdo em vez de permitir gue pensemos nela. Vocé, que esta aqui
presente, esta dando a todos nos tinta vermelha.

Disponivel em <http://blogdaboitempo.com.br/2011/10/11/a-tinta-vermelha-discurso-

de-slavoj-zizek-aos-manifestantes-do-movimento-occupy-wall-street/>.



