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RESUMO

Este trabalho aborda os lookbooks das blogueiras de moda a fim de se
compreender de que forma os mesmos influenciam o consumo das leitoras.
Para isso, sdo relatados conceitos de design de moda, tendéncia, referéncia
visual, consumo, consumo de imagem, informacdo de moda, novas midias e
blogs de moda, como também é aplicado um questionario de perguntas de
estimacgéo a 20 (vinte) consumidoras desse “produto”, apresentando os dados

coletados por meio de um referencial estatistico — gréaficos do tipo rosca.

Palavras-chave: Lookbooks, Blogueiras, Consumo.



ABSTRACT

This paper addresses the lookbooks of fashion bloggers in order to understand
how they influence the consumption of readers. To do so, are reported concepts
of fashion design, trend, visual reference, consumption, consumption of image,
fashion information, new media and fashion blogs, but also is a questionnaire of
questions allowed the 20 (twenty) of consumers "product”, presenting the

collected data through a statistical benchmark - graphs of type thread.

Key words: Lookbooks, Blog users, Consumerism.
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INTRODUCAO

A sociedade contemporanea vive uma revolucédo da informacgéo, conduzida
pela pluralizacdo das novas formas de midia, que promovendo um
aceleramento dos processos informacionais e possibilitando o feedback
instantdneo, vem revolucionando a forma do mundo se comunicar. Tal
revolucdo tem sido responsavel por mudancas comportamentais, modificando
0s métodos de relagdes interpessoais e profissionais, influenciando a economia

e a conduta das pessoas.

Uma das formas de atuacao dessa influéncia se da nos blogs com contetdo
de moda: Os mesmos difundem informacdo e estilo de vida através dos
lookbooks — entenda-se posts de look do dia ' — que expondo tendéncias e
estilo pessoal sédo recebidos, absorvidos e incorporados a vida das
espectadoras. Essa incorporagdo é atingida a partir do consumo do que se é
exposto, seja ele comportamental ou de origem material — a medida que as

leitoras vao as lojas em busca do que visualizaram na internet.

Dessa forma, esta criado um novo ciclo para a moda. Entender a
informacdo de moda divulgada por meio dos lookbooks dos blogs e como

essas imagens interferem no consumo € o ponto de partida dessa pesquisa.

Para esse entendimento relatou-se conceitos de design de moda, tendéncia,
referéncia visual, consumo, consumo de imagem, informa¢éo de moda, novas
midias e blogs de moda, e, no plano pratico foi realizada, com as consumidoras
do artigo em questdo — entenda-se leitoras dos blogs — uma investigacao de
natureza mista — quantitativa e qualitativa — utilizando como método de coleta
de dados o questionéario de perguntas de estimacéo ou avaliacdo. Seguidas as
etapas descritas, processou-se os dados alcancados em forma de referencial
estatistico, mais precisamente graficos do tipo rosca, obtendo-se, assim, as

consideracdes finais.

! Look do dia é uma categoria de post existente em blogs com contetdo de moda que expde através de
fotografias as roupas que as blogueiras usam, informando a origem das pecas.
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Objeto de estudo

Imagens das producdes das it girls # divulgadas nos blogs com contetido de

moda.

Objetivo geral

Compreender as informacdes divulgadas nas fotos dos lookbooks dos

blogs de moda e sua influéncia no consumo por parte de suas leitoras.

Objetivos especificos

e Analisar as imagens divulgadas nos blogs com contetdo de moda;
e Observar a interferéncia das referéncias visuais dos lookbooks no
consumo das seguidoras dos blogs.

Justificativa

Os estudos em design de moda tém se mostrado substanciais na
compreensao da sociedade vigente. Assim o sdo por abordarem a moda
enguanto tendéncia comportamental, transpondo-a do simples ato de vestir-se
a fendbmeno soécio-cultural. Nesse panorama, observam-se todos os fatores que
circundam um produto de moda, do lancamento ao desgaste, a fim de se
aprimorar 0os novos projetos. Um importante componente desse processo € o

entendimento do consumidor e de sua conduta de consumo: Investiga-los

21t girls sdo “meninas com carisma acima da média que inspiravam todo mundo” (GARATTONI, 2007).
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implica em produzir artigos compativeis com suas necessidades e aspiracoes,

fomentando o ato da compra.

Recentemente, notou-se que essa acao era gerada por uma nova corrente:
Os blogs com conteudo de moda. Esses, por meio de seus posts de look do
dia, expbem imagens que, ricas em informacdo de moda, se fazem de meios
visuais de comunicacdo: Meios que comunicam identidades, estilos e

tendéncias; meios que ditam conduta; meios que inspiram e vendem.

A compreensdo dessa nova perspectiva do consumo, que engloba o
consumo de imagens dos posts de look do dia, é o escopo desse estudo, que,
diferindo-se de outras pesquisas — que tratam os blogs com contetdo de moda
apenas pelo aspecto do consumo e do comportamento — se constroi a fim de

contribuir para um maior conhecimento do tema.

14



Parte 1
FUNDAMENTA(;AO TEORICA
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Capitulo 1: DESIGN DE MODA

O design, conforme Maldonado (2009), “é uma atividade projetual que
consiste em determinar as propriedades formais dos objetos produzidos
industrialmente”. Quanto as propriedades formais, ndo se pode entendé-las
somente enquanto caracteristicas exteriores, e sim, também, como “as
relacBes funcionais e estruturais que fazem com que um produto tenha uma
unidade coerente do ponto de vista, tanto do produtor, quanto do consumidor”
(MALDONADO, 2009).

Logo, entende-se que o design pode contribuir com a melhoria dos aspectos
funcionais, ergondmicos e visuais de um artefato, de modo a atender as
necessidades do consumidor, melhorando o conforto, a seguranca e a
satisfacdo dos wusuarios. Pode também adicionar valor aos produtos
industrializados, introduzindo diferenciagdes aos mesmos, a fim de destaca-los
no mercado.

Mais tarde o design, segundo Christo (2008), estreita sua relacdo com o
universo da moda, numa soma de valores mutuos, criando o conceito de
design de moda, e que, nesse contexto, pode ser entendido como a producgéo

de todo e qualquer produto do género.

1.1 SOBRE TENDENCIA

A moda, segundo Freitas (2005, p. 126), pode ser compreendida como “um
processo de transformacao incessante, e de tendéncia ciclica, das preferéncias
dos membros de uma dada sociedade” e por outra linhagem de pensadores,
gue engloba Tarde, Simmel, Baudrillard, Maffesoli e Lipovetsky como o império
do efémero, o reino do evento, a celebracdo do agora (CALDAS, 2005). Ainda
de acordo com o ultimo autor (2005), a mesma age ofertando incessantemente
novas propostas, produzidas cada vez mais vertiginosamente, em intervalos de

tempo que tendem ao encurtamento constante.
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Dessa forma, tal fenbmeno origina uma busca incessante pelo novo,
apontando sempre para o futuro e gerando o processo qualificado como
tendéncia de moda.

Derivada do latim tendentia, participio presente e nome plural substantivado
do verbo tendere, cujos significados sédo “tender para”, “inclinar-se para” ou ser
“atraido por” (CALDAS, 2004), esse processo pode ser definido como uma
propensdo ou for¢ca que indica um movimento em sentido determinado.
Portanto, uma tendéncia é o que vem a originar um fendmeno de moda, ou
seja, é o ponto maximo da difusdo de uma ocorréncia num espaco, conjunto ou
grupo (CALDAS, 2005). Para um maior entendimento desse sistema, pode-se

visualizar, abaixo, o grafico de Jones (2005) para o ciclo da moda:

Um novo visual surge na passarela "> | surge a demanda por maior disponibilidede |
| € mostrado naimprensa didria e de negécios Os precos sdo reduzidos - caimento e cortes ruins
i [
| Eadotado pelosv lideres da moda ‘ £ usado pelos seguidores da moda [
_— > iyt
€ mostrado nas revistas de moda e estilo | } Os consumidores perdem o interesse
Il 1
| Eusado pelos que entendem de moda | ’ Fim do linha para as vendas ‘
O Il
| Sdofeitasversdes mais baratas | Oslideres do moda “ndo usam nem mortos”
ﬁl - mudanga para o préximo visval

| .
| Evisto na imprensa semanale na TV ||

Figura 01: Ciclo da moda: Da aceita¢&o a obsolescéncia
Fonte: Jones (2005, p. 52)

O conceito de tendéncia dissemina-se a partir do século XX, com o fim da
supremacia do modo de producédo Alta Costura e o desenvolvimento do

sistema de producéo prét-a-porter. De acordo com Rech e Perito (2009, p. 4):

A moda se desvincula do luxo e impregna-se de toda a audéacia e

juventude dos novos protagonistas. Os estilos sdo multiplos e
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contemporéneos, justapostos, e a inddstria sai vitoriosa ao conseguir

fazer desejaveis as roupas produzidas em série.

O desejo do consumidor, que envolvido nessa cadeia, sente-se seduzido
pelo novo opondo-se ao antigo é consequéncia de uma pesquisa de
tendéncias. Essas pesquisas lidam com a capacidade de percepcdo e de
leitura de sinais da sociedade, quase sempre incipientes, tendo como limites os
interesses e as possibilidades dos parceiros da industria e como resultado a
aprovacdo, ou nao, do publico-alvo (JOBIM; NEVES, 2008). Para Caldas
(2005, p. 4): “Fazer previsdes pode ser valorizar pontos de vista especificos e
projeté-los no futuro”.

Dessa forma, a construcdo do processo que sera reconhecido como “a
moda” de uma estagao, resulta da atividade de profissionais que compdem a
cadeia téxtil (CALDAS, 2005), e que agem prevendo o que despertara o desejo
do consumidor. Essa construgdo, segundo Neves e Branco (2000) é
desenvolvida a partir dos seguintes fatores: 1. Estrutura dos mercados, que é
constituida pelos mercados primario: Os produtores das matérias
alimentadoras do sistema, ou seja, fibras, peles, corantes, metais e tecidos;
secundario: Os fabricantes de vestuario, que, juntamente com os designers,
estabelecem a ligacdo entre os produtores de matéria-prima e tecidos, 0s
varejistas e as diferentes organizacdes de venda; e terciario: Os varejistas, que
compram e vendem os produtos. 2. Calendario, que estabelece parametros
para a atuacdo dos parceiros da fileira téxtil e do vestuario. 3. Meios de
informacgao, que sdo ferramentas de consulta e atualizagdo permanente, como
livros, revistas, cadernos de tendéncias, ateliés de estilo, workshops, desfiles e
sites. 4. Estratégia de vendas, que estuda e organiza a melhor maneira de
fazer chegar as opg¢bes de moda da induUstria até os consumidores. 5.
Consumidores, onde se estuda o comportamento dos mesmos a fim de se
compreender suas necessidades, desejos e gostos.

Apoiando-se nesse processo Caldas (2005, p. 5) conclui que:

Também é dessa maneira, sendo transmitido e comunicado de elo
em elo, que o fendmeno da tendéncia, no universo da moda, acaba
por assumir a definicdo de “redutor de risco” para as inversdes de

capital realizadas ao longo de toda a cadeia téxtil.
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Somando-se a essa cadeia, existem outros personagens envolvidos no
sistema de disseminacédo de tendéncias, que de acordo com Gladwell (2009)
séo: 1. Comunicadores, que tem a habilidade de estabelecer rela¢des casuais
com grande numero de pessoas, de diversos grupos sociais e,
consequentemente, sdo o caminho para atingir o mundo todo. 2. Mavens ou
experts, que sdo os especialistas em determinada area, os possuidores do
conhecimento e da informagao. 3. Vendedores, que tem habilidade de
persuadir as pessoas.

Nessa corrente, as blogueiras de moda atuam como comunicadoras, ja que
fazem uso dos seus respectivos blogs para disseminar informacédo de moda a
diversas leitoras de diferentes lugares. Essa comunicacdo, dentre outras
formas, é transmitida por meio de imagens de look do dia, que sdo capturadas
pelas espectadoras dos blogs como referéncia visual.

1.2 SOBRE REFERENCIA VISUAL

Como disse Joly (2007, p. 13), “o termo imagem é tao utilizado [...] que
parece muito dificil apresentar uma definicdo simples e que abarque todas as
maneiras de a empregar’. Tal impasse pode ser observado nas linhas que

seguem.

Na contemporaneidade, o uso da palavra imagem refere-se, na maioria das
vezes, a imagem mediatica, ou seja, a imagem da televisdo e da publicidade
visual, principalmente (JOLY, 2007). Contudo, entender imagem somente
dessa forma simplifica a compreensdo do assunto como um todo, ja que esse
engloba tantos outros tipos de imagens, como a fotografia, a pintura, o
desenho, a gravura, a litografia, os cartazes, as imagens de computador
(CASTRO, 2009) e todas as outras espécies de meios de expressao visual que
sao consideradas como imagens e coexistem nesse tempo (JOLY, 2007).

Outros usos comuns do termo imagem, segundo a ultima autora (2005),
podem ser recordados a partir da frase biblica “Deus criou 0 homem a sua

imagem”, que se refere a ndo evocagao de uma representagao visual, e sim de
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uma semelhanca ou entédo através de um antigo ensinamento que dizia que as
criangas podiam ser sdbias como as imagens, que, nesse caso, seriam aquilo
que ndo se mexe, que fica no seu lugar, que nado fala. Também se emprega o
vocabulo imagem para falar de determinadas atividades psiquicas, como 0s
sonhos, que sado representacbfes mentais do que vemos ou visualizamos
(CASTRO, 2009).

Mais aplicacdes, conforme Joly (2007), se encontram em expressdes
ligadas a profissbes que lidam com comunicagao, como “trabalhar na imagem
da empresa”, “trabalhar na imagem de uma determinada profissao”, “trabalhar
na imagem de um certo tipo de transporte”, etc.; na agdo de utilizar imagens
para construir a imagem de alguém, como acontece em campanhas eleitorais;
no emprego de metaforas — imagens verbais —, para se melhor fazer entender;
no uso de telescopios e microscopios, que vao reproduzir imagens das galaxias
e moléculas, respectivamente; no aparecimento das novas imagens, ou melhor,
das imagens em sintese, que sdo produzidas pelo computador e sado
manipulaveis, permitindo, dessa forma, a alteracdo da distingdo entre real e
virtual, e assim por diante.

Tais empregos tragam um breve panorama que revela diversas associagoes
ao termo imagem, “que vao da sabedoria ao divertimento, da imobilidade ao
movimento, da religido a distracdo, da ilustracdo a semelhanca, da linguagem a
sombra” (JOLY, 2007, p. 17).

Tendo conhecimento sobre o seu uso, define-se imagem (proveniente do
latim imago), como fenbmeno passivel de toda e qualquer visualizacao, seja
em forma de objeto, de obra de arte, de registro foto-mecéanico, pintura,
desenho, gravura ou imagens mentais (COUTINHO, 2006).

As mesmas vém sendo utilizadas como meio de comunicagéo e expressao
cultural desde os primoérdios da humanidade, com seus desenhos, pinturas e
gravacdes, cravadas nas superficies das rochas. No decorrer da historia,
muitas foram as formas de comunicagcéo n&o-verbal utilizadas, como, segundo
Oliveira (2001), as imagens da natureza, a paisagem, a arquitetura, o tracado
urbano e rural, o desenho, a pintura, a escultura, a fotografia, o cinema, o
design, a publicidade, os cartdes postais, as imagens de rostos, corpos e
roupas, dentre outros (PULS, 2009).
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NOmades em nossas proprias casas, capturamos essas imagens, muitas
vezes sem modelo, sem fundo, copias de copias, no cruzamento de inUmeras
significagbes. Imagens para deleitar, entreter, vender, que nos dizem o que
vestir, comer, aparentar, pensar (SARDELICH, 2006). Tal relacdo de captura e
absorcdo tem impulsionado diversos autores a discorrerem sobre o tema.
Dessa forma, entender sobre cultura visual e como se d& a leitura dessas
imagens mostrou-se relevante para a compreensao desse processo.

Conforme Barnard (2001), existem duas vertentes fundamentais nos
estudos de cultura visual. Uma enfatiza o visual e trata de normatizar e
prescrever seus objetos de estudo como sendo a arte, o design, as expressdes
faciais, a moda, a tatuagem, etc. J& a outra indica a cultura como traco
definidor do estudo, dessa forma se refere a valores e identidades construidos
e comunicados pela cultura via mediagdo visual, como também a natureza
conflituosa desse visual devido aos seus mecanismos de inclusdo e exclusédo

de processos identitarios.

Representando a ultima vertente, Mirzoeff (2003), defende a cultura visual
como uma estratégia para a compreensao da vida contemporanea. Ele busca
entender a resposta dos individuos e dos grupos aos meios visuais de
comunicacdo em uma estrutura interpretativa fluida e enfatiza que a ideia de
cultura visual é nova por centrar-se no visual como lugar onde se criam e se
discutem significados. Desse modo, acaba por distanciar-se das obras de arte,
museus e cinema para focalizar sua atencdo na experiéncia cotidiana. Da
mesma forma que os estudos culturais buscam compreender de que maneira
0s sujeitos ddo sentido ao consumo na cultura de massas, a cultura visual da
prioridade a experiéncia cotidiana do visual, interessa-se pelos acontecimentos
visuais nos quais o consumidor busca informacao, significado e prazer
conectados com a tecnologia visual. Esse ultimo termo é definido pelo autor
(2003, p. 19), “como qualquer forma de dispositivo desenhado para ser
observado e/ou para aumentar a visao natural, abarcando da pintura a Oleo até

a televisao e a Internet”.

Em meio a tal contexto de proliferacdo de imagens, faz-se necessario saber
compreendé-las. Dessa forma, segundo Castilhos (2007 apud RAMALHO,
2007), ha uma gramatica especifica para a leitura e o aprendizado dos
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significados de imagens e é de grande importancia decifra-las na leitura e na

construgcédo das mesmas.

De acordo com Sardelich (2006), a expressao leitura de imagens comegou a
circular na area de comunicagcdo e artes no final da década de 70, com a
explosdo dos sistemas audiovisuais e sob a influéncia da semidtica e do
formalismo - que estava fundamentado na teoria da Gestalt. Nesse contexto, a
imagem constitui percepcéo, j4 que toda experiéncia estética, seja de producao
ou recepgao, supde um processo perceptivo. Desse modo, entende-se por
percepcdo uma elaboracédo ativa, uma complexa experiéncia que transforma a
informacédo recebida, considerando que a medida que a imagem passa a ser
compreendida como signo que incorpora diversos cédigos, sua leitura requer o
conhecimento e a compreensdo dos mesmos. Segundo Rossi (2003), uma
atividade de leitura de imagens deve considerar o desenvolvimento psicolégico
e a familiaridade do leitor com as imagens a serem lidas e Manguel (2001),
nenhuma narrativa suscitada por uma imagem é definitiva, exclusiva, pois o
que vemos € sempre a imagem traduzida nos termos da nossa propria

experiéncia. Para Chaui (1997, p. 123):

A percepcdo é uma conduta vital, uma comunicacdo, uma
interpretacdo e uma valoracdo do mundo, a partir da estrutura de
relacdo entre o nosso corpo e o mundo. A percepcdo envolve toda
nossa personalidade, nossa histéria pessoal, nossa afetividade,
nossos desejos e paixdes, isto €, a percep¢do € uma maneira
fundamental de os seres humanos estarem no mundo. Percebemos
as coisas e os outros de modo positivo ou negativo, percebemos as
coisas como instrumentos ou como valores, reagimos positiva ou
negativamente a cores, odores, sabores, texturas, distancias e
tamanhos. O mundo é percebido qualitativamente, afetivamente e

valorativamente.

Um estudo feito por Rudolf Arnheim, em 1957, buscou identificar as
categorias visuais basicas mediante as quais a percep¢ao deduz estruturas e o
produtor de imagens elabora suas configuragdes. Arnheim catalogou dez
categorias visuais: Equilibrio, figura, forma, desenvolvimento, espaco, luz, cor,

movimento, dindmica e expressao. Dessa maneira o espectador esclarece nas
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imagens 0s esquemas basicos utilizando as varias categorias visuais até
descobrir a configuragdo que, por si mesma, possui qualidades expressivas
(SARDELICH, 2006).

Tal pesquisa serviu de inspiracdo para outros autores, como Fayga
Ostrower e Donis Dondis. A Ultima introduziu, em uma de suas obras, o
conceito de alfabetismo visual, propondo um sistema béasico para a
aprendizagem, identificacdo, criagdo e compreensdo de mensagens visuais
acessiveis a todas as pessoas, e nao somente aquelas formadas como
projetistas, artistas e estetas (SARDELICH, 2006). Esse sistema caracteriza-se
pelo entendimento dos elementos visuais que constituem a substéncia béasica
daquilo que vemos: O ponto, a linha, a forma, a direcdo, o tom, a cor, a textura,
a dimenséo, a escala e o movimento (DONDIS, 1997). Conforme Zanini (2009),
para Dondis a composi¢ao € o meio interpretativo de controlar a reinterpretacao
de uma mensagem visual por parte de quem a recebe.

Outra possibilidade de leitura de imagem, de acordo com Sardelich (2006),
encontra-se na semiotica, que, para Ramalho (2007), “é um campo do estudo e
do desvelamento das significagdes”. A abordagem formalista, ainda
concordante com Sardelich (2006), influenciada pela semiética, enfatiza a
leitura da imagem a partir dos seguintes cédigos: 1. Espacial, ponto de vista do
qual se contempla a realidade, ou seja, acima, abaixo, esquerda, direita,
fidelidade, deformacao; 2. Gestual e cenografico, sensacfes que produzem em
nés os gestos das figuras que aparecem, ou seja, tranquilidade, nervosismo,
vestuario, maquiagem, cenario; 3. Luminico, fonte de luz, ou seja, de frente
achata criando aspecto irreal, de cima para baixo acentua os volumes, de baixo
para cima cria deformacdes; 4. Simbdlico, convencdes; 5. Gréafico, imagens
tomadas de perto e de longe; 6. Relacional, relacdes espaciais que criam um
itinerario para o olhar no jogo de tensbes, equilibrios, paralelismos,
antagonismos e complementaridades.

Ainda que se facam leituras embasadas nas possibilidades j& citadas, a
imagem, como disse Leite (1996), ndo comunica com clareza, pois pode forjar
realidades, e por isso sdo necessarios constantes e insistentes olhares, aliados
a disposicao dos sentidos para captar aquilo que ndo se vé na superficie. A fim
de se avaliar uma imagem, a autora indica dois elementos: Ter base técnica e

dispor de uma boa dose de criagédo artistica. Para a mesma (1996):
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“Decifrar” uma mensagem visual € uma tarefa que pode ser iniciada
pelo conteddo manifesto, pela unanimidade de compreensdo, sem
deixar de considerar o conteddo latente. No conteddo manifesto, as
contradi¢c6es e os conflitos sdo em geral pouco observados, conforme
as expectativas dos responsaveis pela imagem, ndo s6 do seu

produtor, mas também daquele que encomendou a obra.

Entendendo referéncia visual como tudo aquilo que possa ser visto, passa-
se a considerar as imagens dos lookbooks como meios visuais de
comunicacdo, ou seja, meios que comunicam identidades e comportamentos,
meios que difundem informacdo de moda, meios que ditam conduta, meios que
incluem e excluem, meios que entretém, meios que inspiram e vendem. Esses
altimos, por sua vez, fomentam um novo ciclo para o consumo de moda, a
medida que sugerem um lampejo, que, quando concretizado em um artefato &
exposto nesses meios, a fim de promover o seu consumo. Tal acdo pode ser
observada nas imagens a seguir, que expdem a criacdo de uma colecdo de
esmaltes inspirada em blogueiras de moda, como também a divulgacédo dessa

colecdo em seus blogs:

fyhits

Super Vaidosa
Blog Just Lia
Amici-per-Amici
Achados da Bia
Blog Sanduiche
de Algodao

B ‘g The Fashion Hall

Modices

ehits | fhits
- —

fahits || Pchits || fachits | it

Hits  Hits Hits  Hits

Blog da Mariah

Figura 02: Exemplo de colecéo inspirada em blogueiras de moda
Fonte: http://speciallita.com.br/S2/2012/09/26/fhits/ (27/09/2012)
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Figura 03: Exposicéo do produto em fotos de look do dia
Fonte: http://www.sanduichedealgodao.com.br/page/2/ (27/09/2012)
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Capitulo 2: CONSUMO

Definido por Sant’Anna (2009, p. 61), como sendo “a integragao ao sistema
de interpretacdo do mundo” e também como as por¢gdes que compdem as teias
de significados nos quais todo o sujeito moderno esta sustentado; por
Baudrillard (1995), como “um campo moével e inconsciente de significagdo que
faz a sociedade estar ‘consumida’, sem outro mito além de si mesma”; e por
Featherstone (1995), como “base do sistema cultural atual, decorrendo dai a
relacdo dos sujeitos com o mundo”, o consumo n&do pode ser entendido,

simplesmente, como o ato de comprar (SANT’ANNA, 2009).

Sua logica social ndo € nem a da “apropriacéo individual do valor de uso
dos bens e dos servigos”, nem a da logica da satisfacdo pessoal. Ela se
encontra na producdo e manipulacdo dos significantes sociais, vinculada
aos processos de significacdo e comunicacdo, o que viabiliza suas préticas,
e, por outro lado, aos processos de classificacdo e diferenciacdo social,
hierarquizando os objetos e seus signos socialmente (SANT'ANNA, 2009, p.
61).

Foi em 1854 que Herbert Spencer descobriu a submissdo dos homens as
leis da aparéncia, sendo o primeiro a associar moda com relagcdo social, a
tensdo entre imitacdo e diferenciacdo social (CIDREIRA, 2005). Décadas
depois, em 1899, conforme Cidreira (2005), o economista americano T. Veblen
chama a atencdo, com sua Theorie de la classe de loisir, para o carater
ostentatorio do consumo de moda, fator de estratificacdo e segregagéo social,
e classifica-o em trés rubricas: O consumo ostentatério — a roupa como
elemento que provoca a admiracdo do outro, gerando a compra do mais caro
produto —; o lazer ostentatério — a manifestacédo do poder de compra através da
frivolidade, como no uso de roupas que impedem determinadas atividades
fisicas, indicando o pertencimento de quem as veste a uma classe de lazer — e
o desperdicio ostentatorio — a evolugdo do consumo ostentatorio. Outro autor,
Quentin Bell, em Mode et Sociéte, acrescenta uma nova rubrica as ja citadas:
O excesso ostentatorio — o escandalo e exagero (CIDREIRA, 2005). J& mais

tarde, consoante a mesma autora (2005), diversos autores vao associar a

vigéncia da moda a distincdo social, como Bourdieu, Sapir, Tarde e Simmel.
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Para esse ultimo (1988, p. 93):

A moda é, portanto, [...] um produto da divisdo em classes, e ela se
comporta da mesma maneira que outras formacfes — sobretudo a dignidade
— que tém a dupla funcéo de reunir um circulo isolando-o dos outros. Assim
a moda significara a ligacdo de um individuo a seus pares, a unidade de um
circulo definido por ela, e, ao mesmo tempo, também o fechamento deste
grupo em relacéo aos inferiores [...]. Associar e distinguir, estas séo as duas
funcbes de base aqui inseparaveis, da qual a primeira ainda que oposta

logicamente a segunda, € sua condicdo de realizagéo.

Conforme Cidreira (2005, p. 104), para Bourdieu, “a constante e renovada
‘necessidade’ de consumo vem, de algum modo, suprir essa vontade de
distincdo”. Dessa forma, o consumo de bens simbdlicos funciona como um
paliativo e, no caso da moda, ainda que a roupa tenha um caréter utilitario, o
mesmo seria suplantado por sua dimensdo simbolica (CIDREIRA, 2005). Tal

afirmacdo é reiterada:

A moda, com efeito, ndo reflete uma necessidade natural de troca: o prazer
de mudar de vestidos, de objetos, vem para sancionar psicologicamente
coacBes de outra ordem, coacgBes de diferenciacdo social e de prestigio
(BAUDRILLARD apud CROCI e VITALE, 2000, p. 60 apud CIDREIRA,
2005, p. 104).

Figura 04: Exposicao de bens simbolicos em fotos de look do dia
Fonte: http://www.blogdathassia.com.br (17/02/2012)
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Bourdieu (apud CIDREIRA, 2005, p. 104), por sua vez, adiciona a esta
discussédo um debate dicotdmico entre ser a parecer, afirmando que a moda, 0s
acessorios e os demais artefatos de ornamentacgéo ratificam a imagem de um
ser ‘desejado’. E Sapir, conforme Cidreira (2005), reforca o discurso
enunciando que a moda e as trocas renovadas de pecas funcionam como
elementos capazes de satisfazer o desejo mais comum de adquirir prestigio e
notoriedade.

Segundo o discurso liberal, a grande utopia é realizar a abundancia * plena
— tida como possivel pela determinacdo racional e o desenvolvimento
tecnoldgico —, ou seja, realizar sonhos enchendo o universo particular de tudo
que o poder produtivo do capital € capaz de oferecer, dessa forma, a cidadania
s6 existe como direito de compra: Felicidade, igualdade, democracia,
individualidade constituem o pacote do bem-estar social cuja aquisicéo,

literalmente, é possivel pela mediacdo dos objetos (SANT'ANNA, 2009).

Tal estimulo a compra, de acordo com a mesma escritora (2009, p. 55),

acompanha as transformacdes ocorridas no sistema econdémico global:

No século XIX, a produgdo e o consumo, para a maior parte da populacao,
correspondiam ao ato de atender uma necessidade, fosse a de comer,
vestir, morar ou mesmo de se exibir, que era justificado como uma
necessidade social. Mas o século XX extrapola o impulso consumidor para
o desejo, na medida em que as mercadorias foram sendo revestidas de
mensagens que a separavam de sua realidade palpavel, ligada a qualidade
ou a funcionalidade. Como desejo, 0 consumo ndo se atém a racionalidade;
envereda-se pela emocgdo e dispensa as justificativas causais, torna
autogerada e autopropelida a sua realizagdo. Como desejo, 0 consumo tem
a si mesmo como objeto e, sendo antropofagico, permanece insaciavel
eternamente. A demanda reclama, descarta o ja visto e apaixona-se pelo

novo, o outro que atualiza 0 mesmo.

Contudo, a histéria do consumo ndo termina na evocagdo do desejo:
Quando a relacdo do comprador com o objeto de compra torna-se subliminar, o

desejo passa a ser superado pelo querer (SANT'ANNA, 2009):

% Conforme Bellamy (1994 apud Sant'Anna, 2009, p. 61), entende-se crescimento como abundancia e

abundancia como democracia.
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Enquanto a facilitacdo do desejo se fundava na comparacdo, vaidade,
inveja e a <<necessidade>> de auto-aprovacdo, nada esta por baixo do
imediatismo do querer. A compra é casual, inesperada e espontanea. Ela
tem uma qualidade de sonho tanto ao expressar quanto ao realizar um
querer, que, como todos os quereres, € insincero e infantil (FERGUSON,
1992, p. 156 apud SANT’ANNA, 2009, p. 56).

Nesse ponto, consoante Sant'Anna (2009), consumo e prazer estédo
intrinsecamente associados como ritual diario das escolhas das mascaras
desejadas; a natureza da espécie que exige alimento, repouso e abrigo € posta
em segundo plano no momento do consumo, pois até essas escolhas basicas
sdo revestidas de signos intensos de pertencimento social, prazer e

autoimagem, ou seja:

Comer um queijo que vem numa embalagem sofisticada, com uma tarja
preta indicando ser light e divulgado na TV como alimento de uma jovem
esbelta e saudavel, dispensa qualquer explicacdo firmada na necessidade
béasica de alimentacdo (SANT’ANNA, 2009, p. 62).

Escolher o que comprar é selecionar sua ponte de acesso ao mundo, €
eleger sua identidade, que pode ser tdo efémera quanto sua permanéncia num
determinado estilo, na opcdo por uma certa marca, na adoracao de uma vedete
da hora, disse Sant’Anna (2009). E, ainda que produzido aos milhares, para a
mesma (2009), os objetos de consumo ndo perdem sua carga significacional,
pois somente é consagrado o que é repetido.

Por sua vez, a arte de significar um objeto de consumo, segundo Sant’/Anna
(2009) provém de um discurso publicitario eminentemente sedutor, envolvente
e irresistivel, que liberta “fantasias desejosas” (FERGUSON, 1992 apud
SANT’ANNA, 2009). Contudo, essa mensagem ndo é assim porque deva ser
para vender melhor, mas porque expressa confiante que tudo o que foi
sonhado um dia pode, enfim, se realizar: Anunciando felicidade ao alcance das
maos, seja pela conquista do par roméantico ou pelo sucesso profissional, o
discurso sugere o consumo ilimitado que sempre faz do outro o encontro
consigo (SANT’ANNA, 2009).

No entanto, se antes havia uma apologia a abundéancia, hoje, para Cidreira
(2005), em se tratando de consumo, ha uma seletividade exigente, guiada
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principalmente pela transgressédo, carater prioritario das compras e precos.
Consoante a mesma autora (2005), diante deste novo perfil do consumidor,
que deixa de consumir passivamente e passa a fazé-lo ativamente — o que lhe
confere uma nova denominac¢do: Consumator —, o papel da estratégia de
marketing torna-se cada vez mais importante, buscando ‘“identificar os
individuos para melhor diferencid-los” (CUVILLIER, 2000, p. 55). Outros
métodos de atracdo chamam-se marketing de apeténcia, ou seja, a injecao de
novas pecas a cada semana, objetivando propor aos clientes novidades
continuamente e acabando por provocar uma multiplicacdo de compras e as
ampliacdes de liquidagbes e promogodes, que provocam um relevante aumento
das vendas e permitem, junto ao consumidor, 0 apagamento de uma certa
culpabilidade frente ao consumo (CIDREIRA, 2005).

Em se tratando de blogs de moda, pode-se obervar, através dos lookbooks,
as praticas de consumo das blogueiras. Suas novas — e assiduas — aquisi¢cées
sdo exibidas quase que diariamente nos posts, acompanhadas de textos que
revelam, na maioria das vezes, a realizacdo de um desejo, 0 encantamento
pelo produto e a satisfacdo pela compra. Esse comportamento é repassado as
suas leitoras, motivando o consumo por meio das imagens publicadas e esta

exemplificado na imagem que segue:
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Figura 05: Exemplo de pratica de consumo de blogueira
Fonte: http://www.lalanoleto.com.br/2012/ja-conhece-a-shelf/ (27/09/2012)

2.1 SOBRE CONSUMO DE IMAGEM

Na sociedade vigente a imagem, em sua profusdo, age comunicando as
mais diversas propostas. Ela “domina tudo e constréi uma mitologia em que 0s
sujeitos, entendidos como expectador das imagens, renunciam de ser ator, e
todo o imaginario social se constréi por meio do ver” (CERTEAU, op. cit., pp.
41-54 apud SANT’ANNA, 2009, p. 54). Tal ato, de acordo com Sant’Anna
(2009, p. 54):

Ocorre porque a inatingibilidade das imagens a divinizam e transferem,
indefinidamente, os desejos para as coisas, transformando a compra e os

objetos de consumo em sujeitos de toda a agdo. A sociedade do trabalho é
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anulada em favor da de imagem.

Ainda assim, o discurso verbal ndo se ausenta, firmando-se como essencial,
“pois é através da fala que o ato é desnaturalizado, restringindo a plausibilidade
do prazer particular ao impor um sentido de interagéo objetal, ao instaurar uma
significacdo simbolica ao objeto” (SANT'ANNA, 2009, p. 54). Nessa estrutura

mitica da imagem, segundo a mesma autora (2009, p. 54):

O ver e o falar [...] se concretiza no comprar, no se apropriar do corpo e da
imagem e, quanto maior for a lacuna entre a materialidade do objeto e o
sentido atribuido a ela, mas o agir € ilusério e reconstitui indefinidamente o

imaginario social.

Esta colocacéo € reiterada por Bauman (1999, p. 203), quando diz que “a
linguagem da como espetaculo a acdo que a sociedade ndo mais permite. O

que o sujeito perde Ihe é vendido em objetos de consumo”.

Tal comportamento deve-se ao fato de a imagem apresentar-se como mito
de uma realizagdo humana, o que a torna uma mercadoria fetichizada
(SANT’ANNA, 2009, p. 62).

Na moda, por exemplo, as imagens estimulam o sujeito a romper limites
identitarios, a se metamorfosear (MESQUITA, 2007). E, nesse caso, compdem
manuais de estilo, ou seja, imagens de seguranca que garantem a aceitacao e
valorizacdo social do individuo (MESQUITA, 2007). Pode-se observar, abaixo,

um exemplo desta ultima:
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Figura 06: Exemplo de editorial de revista de moda
Fonte: http://elle.abril.com.br/revista/pageflip?edicao=292 (28/09/2012)

Os lookbooks dos blogs de moda operam dessa forma, fomentando inclusao

por meio da obtencdo de suas pecas, que outrora foram divinizadas.
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Capitulo 3: INFORMACAO

3.1 SOBRE INFORMACAO DE MODA

Quando estabelecidas enquanto fendmeno comunicacional, moda e
indumentaria se apresentam como “formas de comunicagao nao-verbal uma
vez que nao usam palavras faladas ou escritas” (BARNARD, 2003, p. 49).
Segundo o mesmo autor (2003, p. 54), essa acado de comunicar-se “‘como
‘interagao social através de mensagens’ constitui o individuo membro de um
grupo”, ou seja, entende-se “a comunicagdo como produgdo e troca de
significados” (FISKE, 1990). Esclarecendo o que acaba de ser dito, observa-se

um exemplo citado por Barnard (2003, p. 55):

N&o é que um individuo seja primeiro um skinhead e entdo passe a usar
toda a paraferndlia, mas a parafernalia € que constitui o individuo como um
skinhead. E a interac&o social, por meio da indumentaria, que constitui o
individuo como um membro do grupo, e ndo vice-versa, ser um membro do

grupo e entdo interagir socialmente.

A percepcdo desses significados, por sua vez, é gerada a partir das
experiéncias culturais e expectativas do leitor, o que a faz estar em constante
movimento (BARNARD, 2003). Em se tratando de vestuario, nota-se essa

producao e troca de significados a partir do momento em que:

Criacdes da haute couture sdo adotadas e adaptadas nas cadeias de lojas
das principais avenidas e, eventualmente, por pequenas confecc¢des de
cunho caseiro. E [...] o caso [...] de dar aos significados da roupa original
inmeras interpretagfes por numerosos produtores culturais, sendo que a
roupa termina por adquirir um conjunto de significados diferentes daqueles
gue possui inicialmente (BARNARD, 2003, p. 56).

Assim, apreende-se a capacidade da moda significar, ou melhor, de
informar o seu significado. Conforme Rocha (2009, p. 62), “os designers de
moda sdo designers de informacgédo, precisando ter conhecimento e
compreensao das mensagens que estdo produzindo e divulgando no discurso

de seus produtos”.
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Tais informacbes referem-se “a cultura, a posicdo social, ao status
econdmico, as ideologias e papéis sociais” (ROCHA, 2009, p. 65). E, ainda de
acordo com a mesma autora (2009), sdo transmitidas através de convencdes
sociais — quando a sociedade decide o que determinadas pecas de roupas,
marcas e comportamentos irdo significar — atreladas a elementos de criacao,

como ponto, linha, forma, cor, textura e volume.

Portanto, compreende-se informag¢ao de moda como a carga significacional
que cada artefato comunica, assim, encontra-se nos blogs do tema um novo

meio para a propagacao desta.

3.2 SOBRE NOVAS MIDIAS

Proveniente do latino media, plural de medium (“meios”, em portugués), o
termo foi incorporado a linguagem norte-americana como midia e desta mesma
forma estabeleceu-se no Brasil (FIGUEIRA NETO, 2007). Nesse ultimo, “desde
a década de 1960 a palavra midia & sinbnimo de “veiculagdo publicitaria™
(FIGUEIRA NETO, 2007, p. 235). Por conseguinte, define-se a mesma como “a
funcdo da propaganda cujas atividades coordenadas visam promover o
encontro das mensagens de anunciantes com seus publicos-alvo, dentro da

melhor relacéo técnico-financeira possivel” (FIGUEIRA NETO, 2007, p. 236).

Tal acdo € realizada a partir dos meios, que, como sugere 0 nome,
intermediam esse processo. Os principais destes, por sua vez, conforme
Figueira Neto (2007), estdo divididos em quatro grupos: 1. Midia impressa:
Jornal, revista; 2. Midia eletrbnica: Tevé (aberta/fechada), radio, cinema; 3.
Midia exterior: Outdoor, cartazes/banners; back lights/front lights, painéis
eletrbnicos, placas de rua, pontos de 06nibus, busdoor, metr6/6nibus
(envelopamento), bebedouros, dirigiveis, inflaveis, etc.; 4. Midia digital: Internet
(blogs, podcasts, etc.), celulares com mdltiplas fungbes, CDs, games.

Essa ultima é classificada por Manovich (2005, p. 27) como nova midia, ja

que sao “objetos culturais que usam a tecnologia computacional digital para
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distribuicdo e exposigcao”. E, segundo Lemos (2007), inversamente aos outros

tipos de midia, tem uma funcdo pds-massiva, ou seja:

Funcionam a partir de redes telematicas em que qualquer um pode produzir
informacgao, <<liberando>> o pdlo da emisséo, sem necessariamente haver
empresas e conglomerados econdmicos por tras. As funcdes pds-massivas
ndo competem entre si por verbas publicitarias e ndo estéo centradas sobre
um territério especifico, mas virtualmente sobre o planeta. [...] As midias de
funcdo pds-massiva agem nao por hits, mas por <<nichos>>, criando o que
Chris Anderson (2006) chamou de <<longa cauda>>, ou seja, a
possibilidade de oferta de inimeros produtos que sao para poucos, mas que
pela estrutura mesma da rede, se mantém disponiveis. Dessa forma, um
autor ndo precisa necessariamente passar para uma grande produtora de
hits para viver de sua obra. Com novas ferramentas de funcdes poés-
massivas, ele pode dominar, em tese, todo o processo criativo, criando sua
comunidade de usuarios, estabelecendo vinculos abertos entre eles,
neutralizando a intermediacdo e interagindo diretamente com um mercado
de nichos (LEMOS, 2007, p. 125).

As midias digitais também, consoante Lemos (2007), sdo mais do que
informativas, j& que criam processos comunicativos por uma troca bidirecional
de mensagens e informagdes. Suas ferramentas comunicacionais, como 0s

blogs e podcasts:

Ndo funcionam pela centralizagdo da informagdo, ndo estdo
necessariamente ligados a empresas de comunicac¢do, ndo se limitam a
apenas enviar informacao, ndo estdo necessariamente ligados a publicidade
e ao marketing que pagam as emissdes, ndo sdo concessdes do Estado e
ndo se limitam a uma cobertura geografica precisa. [...] Os meios de funcéo
pds-massiva permitem a personalizagdo, a publicacéo e a disseminacgao de
informacdo de forma ndo controlada por empresas ou por concessdes de
Estado. As ferramentas com fungbes pos-massivas insistem em processos
de conversagdo, de interacdes, de comunicacdo, em seu sentido mais
nobre [...] (LEMOS, 2007, p. 125).

Juntamente com os outros tipos de midia, as midias de funcdo pés-massiva
estdo compondo a urbanidade das cibercidades — “cidades onde as infra-
estruturas de comunicacéao e informacao ja sdo uma realidade” (LEMOS, 2007,
p. 122) — contemporaneas (LEMQOS, 2007).
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3.3 SOBRE BLOGS DE MODA

O vocabulo weblog — web + log (diario de navegacao) — foi precedentemente
usado em 1998, por Jorn Barger, ao referir-se a um conjunto de sites que
divulgavam links interessantes na web (BLOOD, 2000).

Nessa fase, os weblogs eram escassos e em pouco se diferenciavam dos
sites comuns (AMARAL; RECUERO; MONTARDO, 2008, p. 2). Foi entdo que
em 1999, consoante os mesmos autores (2008, p. 2), surgiram novas
ferramentas, que proporcionando uma maior facilidade na publicacdo e
manutencao dos sites — que ndao mais exigiam o conhecimento da linguagem
HTML - impulsionaram o progresso dos weblogs; posteriormente, foi
acrescentada a essas mudancas a ferramenta de comentarios.

Dessa forma “os blogs tornaram-se, entéo, formas de publicacdo na internet
de que qualquer pessoa pode facilmente dispor e por meio das quais comeca a
emitir seu diario pessoal ou informagdes jornalisticas” (LEMOS, 2002, p. 2).

Devido a essas caracteristicas, os blogs foram definidos em diversas linhas:
1. Quanto a sua estrutura: Considera-se um blog aquele que apresentar links e
textos curtos publicados em ordem cronoldgica reversa (GILMOR, 2004); 2.
Quanto a sua funcao: Considera-se um blog aquela midia que possuir carater
social, expressado através do seu carater conversacional, tanto dos textos
publicados, quanto pelas ferramentas anexadas e que hoje sao caracteristicas
dos sistemas, como os comentarios (MARLOW, 2004); 3. Quanto a ser um
artefato cultural: Considerando, aqui, artefato cultural “como um repositério vivo
de significados compartilhados produzido por uma comunidade de ideias”
(SHAH, 2005).

Independente de em qual viés seja interpretado, os blogs “consistem em
suportes para a comunicacdo mediada por computador, ou seja, permitem a
socializagdo on-line de acordo com os mais variados interesses” (AMARAL,;
RECUERO; MONTARDO, 2008, p. 6).

Um desses interesses, por sua vez, € o em moda. Criados a fim de tratar
sobre o tema, os blogs de moda “se dedicam a assuntos do universo feminino

e do estilo pessoal, como moda, maquiagem e beleza” (ORLANDI, 2010, p. 1).
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Dentre esses, existem diversas linhas de abordagem, que conforme Orlandi
(2010, p. 3), sao: 1. Blogs de estilo pessoal e de rua, aonde o blogueiro vai as
ruas fotografar pessoas aleatérias consideradas “estilosas” por ele e posta as
fotos em seu blog como um editorial de moda; 2. Blogs que se dedicam a expor
fotografias do look do dia do blogueiro, descrevendo e detalhando as pecas
usadas; 3. Blogs que fazem um apanhado de determinados produtos,
comparando-os em distintos aspectos e expondo o ponto de vista do blogueiro;
4. Blogs que revelam os créditos das roupas, acessorios e maquiagem dos
famosos; 5. Blogs que avaliam produtos, atribuindo notas aos mesmos; 6.
Blogs que disponibilizam tutoriais de cabelo, maquiagem e unhas, anexando
uma legenda com os produtos utilizados, dentre outros. Todos eles pautados
por uma relevante interacdo entre blogueiro e leitor, a medida que
desenvolvem conversacdes, estreitamento de lacos e consequentemente
sugestbes de pauta. Essas, por sua vez, dividem-se nas categorias de posts ja
estabelecidas pelos autores dos blogs, que, na maioria das vezes, sao:
Viagens; desfiles e eventos; look do dia; beleza; celebridades; gastronomia e
tendéncia. Na imagem seguinte, pode-se notar um exemplo da categoria de

post look do dia:
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Figura 07: Exemplo de post de look do dia
Fonte: http://www.blogdamariah.com.br/index.php/2012/09/look-do-dia-londres-last-day/ (28/09/2012)
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Com seus diversos discursos, os blogs de moda vém sendo cada vez mais

valorizados:

Com a ampliagcdo do ndmero de seguidores dessas paginas pessoais,
grandes marcas passaram a reconhecé-los como importantes difusores de
informagdo e passaram a incorpora-los as suas listas de convidados de
desfile e as suas publicidades como forma de aproximag¢do com o maior
namero de leitores (DO CARMO; RIOS, 2011, p.10).

Abaixo, segue um exemplo de post publicitario:

asestpioascom e w
- - Do K @ S ok G o o

I 5 dicas para organizar o closel!
<Ul= Camila

Do Do @
B Do (o

VERAT

DONASANTA | SANTOHOMEM

103 comentdrios

7 LINXM
s | () st | s

ia auente na Paris Fashion Week!  ~

Figura 08: Exemplo de post publicitario
Fonte: http://www.garotasestupidas.com/5-dicas-para-organizar-o-closet/ (28/09/2012)
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E seus autores vém firmando-se como formadores de tendéncia e opinido, a
medida que as marcas enviam suas roupas e acessoOrios aos mesmos, na
esperanca de os verem expostos nos blogs (ORLANDI, 2010, p. 9); quando
essas mesmas marcas 0s solicitam a colaborarem na criagdo de suas
colecbes; ao passo que recebem patrocinio em troca de publicidade; no

momento em que séo convidados a estrelarem campanhas publicitérias, etc.
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Parte 2
DESENVOLVIMENTO DA PESQUISA
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Capitulo 4: METODOLOGIA

A pesquisa apoia-se em uma metodologia analitica que investiga como as
referéncias visuais — entenda-se look do dia — divulgados nos blogs com
conteudo de moda influenciam no consumo das seguidoras desses blogs. Para
esse entendimento, optou-se por uma investigacdo de natureza mista, que,
conforme Creswell (2007), € aquela que alega o conhecimento de forma
pragmatica, coletando os dados de forma quantitativa e qualitativa. Selecionou-
se esse método devido ao fato de a pesquisa avaliar o numero de 20 (vinte)
seguidoras de blogs — caracteristica de pesquisas qualitativas — e de
apresentar como resultados um referencial estatistico — caracteristica de

pesquisas quantitativas.

Dessa forma, utilizou-se quanto instrumento de coleta de dados o
questionario de perguntas de estimacao ou avaliacao, ou seja, aquele que julga
‘por meio de uma escala com varios graus de intensidade para um mesmo
item”, gerando respostas quantitativas (MARCONI; LAKATOS, 2006, p. 103).
Este, por sua vez, foi aplicado a 20 (vinte) leitoras de blogs de moda, com
idade entre 21 e 25 anos, que estudam graduacdo em Design pela
Universidade Federal de Pernambuco, campus do Agreste.

Toda a abordagem foi fundamentada no método dedutivo que, de acordo
com Marconi e Lakatos (2003), € uma técnica que deduz a partir de premissas,
concluindo positivamente quando essas sdo positivas e negativamente quando
ao menos uma é negativa. E procedida através do método funcionalista, que &
aquele que “estuda a sociedade do ponto de vista da fungcéo de suas unidades,
isto €, como um sistema organizado de atividades” (MARCONI; LAKATOS,
2003, p. 110).
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4.1 PROCEDIMENTO METODOLOGICO

Nesse topico encontram-se discriminadas as etapas e procedimentos
realizados no decorrer da pesquisa. Estes podem ser visualizados por meio de
duas formas: Através de uma tabela, que os apresenta de forma genérica e

atraveés de topificacdes, que os segrega e exemplifica.

4.1.1 Tabela
ETAPA 1 Definicdo da amostragem dos looks do dia
ETAPA 2 Construcéo do instrumento de coleta de dados
ETAPA 3 Aplicacdo dos questionarios
ETAPA 4 Tabulacdo das respostas
ETAPAS Analise dos resultados
ETAPA 6 Consideracdes finais

4.1.2 Topificagdes

Etapa 1l

e 4.1.2.1 Definicdo da amostragem dos looks do dia: Durante o segundo

semestre de 2011, entre os meses de agosto e outubro, observou-se
diversos blogs de moda a fim de selecionar quais comporiam a
amostragem. Nesse contexto, em novembro de 2011 escolheu-se 4
(quatro) blogs de moda nacionais de cidades diferentes, que sao:
Achados da Bia (www.achadosdabia.com.br), de Bia Perotti, 26, Sao

Paulo (SP); Blog da Mariah (www.blogdamariah.com.br), de Mariah
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Bernardes, 27, Aracatuba (SP); Blog da Thassia
(www.blogdathassia.com.br), de Thassia Naves, 23, Uberlandia (MG) e
Garotas Estupidas (www.garotasestupidas.com), de Camila Coutinho,
24, Recife (PE). Tal selecdo deve-se ao fato de estas blogueiras
possuirem faixa etaria semelhante as leitoras avaliadas, por fazerem
muito uso dos posts de look do dia e principalmente por desfrutarem de
blogs de grande popularidade, que acumulam diversos colaboradores e
servem de vitrine a publicidade e propaganda. Referente a diversidade
de regides, decidiu-se dessa forma a fim de se expor uma maior

variedade de referéncias as leitoras consultadas.

Etapa 2

4.1.2.2 Construcdo do instrumento de coleta de dados: Como

instrumento de coleta de dados, elaborou-se um questionario de
perguntas de avaliacdo ou estimacdo, que, contendo 15 (quinze)
perguntas e 5 (cinco) painéis de tendéncia com fotos dos looks do dia,
objetivou alcancar o entendimento do quanto os posts de look do dia séo

usados como referéncia visual por leitoras de blogs de moda.

As perguntas

o 4.1.2.2.1 Acessa blogs de moda? Essa pergunta visa perceber se

a estudante consultada tem contato com blogs de moda.

o 4.1.2.2.2 Curte o estilo de vida das blogueiras de moda? A

guestdo busca entender o quanto o estilo de vida das blogueiras

de moda provoca interesse nas leitoras.

o 4.1.2.2.3 Que blogs de moda vocé acessa? Diferentemente das

demais, essa indagacdo foi aberta, deixando as leitoras livres

para falarem quais blogs acompanham. Tal acdo procurou
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apenas contextualizar o tema e nao exerce interferéncia na
pesquisa, ja que o objeto de avaliacdo sao os posts de look do

dia, ndo a popularidade dos blogs e das blogueiras.

4.1.2.2.4 Com que frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

A pergunta objetiva apreender se essas sdo leitoras assiduas ou

nao.

4.1.2.2.5 Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos

posts e participa das promog¢des? Essa questao investiga se a

leitora € passiva — s6 |é os posts — ou se ela € ativa — interage

com o blog e com a blogueira.

4.1.2.2.6 Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher

mais de uma opc¢do. Essa é outra questdo que se difere das

restantes, nesse caso, por apresentar alternativas que deveriam
ser assinaladas. As opcbes eram: Viagens, desfiles e eventos,
look do dia, beleza, celebridades, gastronomia, tendéncia. Optou-
se por essa abordagem a fim de esclarecer as avaliadas quais
eram as categorias de posts comumente existentes em blogs de

moda.

4.1.2.2.7 O que acha dos posts com os looks das blogueiras? A

indagacgéo agora se refere ao instrumento de estudo, buscando
captar a opinido das leitoras acerca do mesmo.

4.1.2.2.8 Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras? A

pergunta visa compreender se 0s posts de look do dia interferem

nas escolhas das leitoras no ato da compra.

4.1.2.2.9 Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versdes

inspired? Essa questdo busca entender se ao verem um post de
look do dia as leitoras procuram consumir as pecas expostas ou

imitacoes.
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o 4.1.2.2.10 Vocé seque as dicas das blogueiras? A pergunta

investiga o poder de persuasdo das blogueiras sob as leitoras

desses blogs.

Os painéis de tendéncia com fotos dos looks do dia

Nessa etapa, pausam-se as perguntas para a apresentacdo de 5
(cinco) painéis que contém um mix fotos postadas como look do dia
pelas blogueiras selecionadas. Cada painel representa uma das
tendéncias de moda previstas para o inverno de 2012, que, de acordo
com Pacce (2012), sdo: Maxi colar, estilo étnico, tecido metélico,
modelagem mullet e calcados slippers, painel 1 (um), 2 (dois), 3 (trés), 4
(quatro) e 5 (cinco), respectivamente.

Apés a exposicdo dos painéis, perguntou-se as leitoras se elas
identificavam-se com as imagens e se usariam o que estava ali
colocado, a fim de se perceber, na “pratica”, o quanto os posts de look

do dia sdo utilizados como referéncia visual.

4.1.2.3 Aplicacdo dos gquestionarios: Entre os dias 16 e 26 de maio de

2012, na Universidade Federal de Pernambuco (campus do Agreste),
foram aplicados os questionarios a 20 (vinte) leitoras de blogs de moda

gue estudam graduacdo em Design pela instituicdo em questao.

4.1.2.4 Tabulacdo das respostas: Aplicados o0s questionarios,

confrontou-se as repostas a fim de gerar um referencial estatistico. Esse
se manifesta em gréaficos do tipo rosca, que facilitam a assimilacdo dos

dados coletados.

4.1.2.5 Analise dos resultados: A partir do referencial estatistico se

estudou e comparou os resultados encontrados.
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e 4.1.2.6 Consideracdes finais: Apds a revisdo de todas as etapas

descritas anteriormente, construiu-se as consideracdes finais.
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Capitulo 5: RESULTADOS

Apo6s a aplicacdo dos questionarios foram obtidos os dados propostos pela
pesquisa de natureza mista. Dessa forma, gerou-se uma necessidade de
processamento dos mesmos, a fim de melhor analisa-los na construgdo dos
resultados. Para atender a essa demanda desenvolveu-se um referencial
estatistico — por¢cado quantitativa —, mais precisamente graficos do tipo rosca,
que, revelando o comportamento de 20 (vinte) seguidoras de blogs com
conteldo de moda — porcdo qualitativa —, seguem nas proximas paginas

expondo os resultados de suas respectivas indagacoes.

1. Acessa blogs de moda?

=20

Todas as 20 (vinte) estudantes questionadas afirmaram acessar blogs com
conteudo de moda, o que revela conhecimento das mesmas sobre o assunto

em pauta.
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2. Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

=10
=9
=8

Metade das alunas indagadas disseram curtir, no nivel 8 (oito) da escala, o
estilo de vida que levam as blogueiras de moda. Ja a outra parte, com excecao
de uma aluna, que optou pelo grau 9 (nove), afirmou gostar ao maximo desse

estilo de vida.

Independente de variagéo, todos os trés tipos de respostas se encontram na
parte mais alta da escala, o que demonstra de fato um encantamento das

estudantes para com o modo com o qual as blogueiras levam a vida.

3. Que blogs de moda vocé acessa?

EGAROTAS
ESTUPIDAS
BJUST LIA
=ACHADOS DA BIA
EBLOG DA MARIAH

=BLOG DA THASSIA

uCHATA DE GALOCHA
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Como respostas para essa questao foram citados 25 (vinte e cinco) blogs de
moda, contudo, escolheu-se o0s 6 (seis) mais relevantes para serem expostos
no grafico, que séo, respectivamente: Garotas Estupidas (18 vezes), Just Lia (8
vezes), Achados da Bia (6 vezes), Blog da Mariah (6 vezes), Blog da Thassia

(6 vezes) e Chata de Galocha (6 vezes).

Como jé exposto, a variacdo de blogs de moda mencionados foi bastante
significante, o que nao revela unanimidade por parte de nenhum destes, e sim
uma alta oferta do mercado, que dispde de diversos blogs de moda que vao
sendo acessados mediante as predilecbes das leitoras. Entretanto, nessa
pesquisa, 0 blog que se sobressaiu foi 0 Garotas Estupidas, da blogueira

recifense Camila Coutinho.

4. Com que frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

m10
mg

Quanto a essa questdo, 8 (oito) estudantes afirmaram acessar blogs de
moda em uma frequéncia classificada como 7 (sete), ja as outras, em dois
grupos de 6 (seis), afirmaram realizar esse acesso nos niveis 8 (oito) e dez

(10), respectivamente.

Estas respostas, ainda que com variagdes, classificam as alunas como
leitoras assiduas de blogs de moda, uma vez que todos o0s tipos de respostas

encontram-se na porgao mais alta da graduacgéo.
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5. Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e

participa das promoc¢des?

m5
m2
m1
0

Quando perguntadas sobre sua interacdo com os blogs de moda, as
universitarias manifestaram uma posicéo passiva, revelando que apenas leem
0S posts, raramente comentando-0s ou participando de promocgdes ofertadas

pelas blogueiras.

Em numeros, pode-se observar essa reacdo quando 6 (seis) estudantes
optam pela resposta O (zero), outras 6 (seis) pela resposta 1 (um), outras 4
(quatro) pela resposta 2 (dois) e as 4 (quatro) ultimas pela resposta 5 (cinco).

6. Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opcéao.

mVIAGENS

EmDESFILES E EVENTOS
HLOOK DO DIA
EBELEZA

= CELEBRIDADES
#GASTRONOMIA

= TENDENCIA
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Pela possibilidade de se assinalar mais de uma alternativa, todas as
disponiveis acabaram sendo marcadas, todavia, 4 (quatro) foram as que mais
se destacaram: Tendéncia (20 vezes), Look do dia (14 vezes), Beleza (14
vezes) e Desfiles e eventos (10 vezes). As demais, viagens, celebridades e
gastronomia, foram citadas 6 (seis), 4 (quatro) e 2 (duas) vezes,

respectivamente.

Tais respostas revelam que o interesse das leitoras ao acessarem os blogs

de moda sdo de fato os assuntos relacionados a moda, e nao outras tematicas.

7. O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

m10
=9

ny

Referente a essa indagacéo, 8 (oito) alunas pontuaram os posts de look do
dia com uma nota 7 (sete), outras 6 (seis) com nota 10 (dez), outras 4 (quatro)
com nota 9 (nove) e as duas ultimas com nota 8 (0ito).

Tais respostas demonstram que 0S posts dessa categoria despertam

reacdes positivas pelas mesmas.
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8. Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

=10
=9
=38
m7

Mais da metade das universitarias — 12 (doze) — responderam esse quesito
com a pontuacdo 7 (sete). O restante, divididas em grupos de 4 (quatro), 2
(dois) e 2 (dois), escolheu as opcdes 8 (oito), 9 (nove) e 10 (dez),

respectivamente.

Dessa forma, é possivel compreender que os posts de look do dia exercem
uma significante interferéncia nas escolhas das leitoras mediante o momento

de compra.

9. Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versdes inspired?

m10
=9
=8
m7
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Nesta pergunta, 8 (oito) académicas afirmaram consumir em grau 7 (sete) o
mesmo produto ou versdes inspiradas nos consumidos pelas blogueiras de
moda. Outra parte, representada por 6 (seis) alunas, ja disse realizar esse
consumo em um grau 9 (nove) e as restantes, em porcdes de 4 (quatro) e 2

(dois) atribuiram a ele nota 8 (oito) e 10 (dez), respectivamente.

Assim, nota-se que as leitoras buscam consumir os produtos ou imitagdes

divulgados pelas blogueiras em seus blogs de moda.

10. Vocé segue as dicas das blogueiras?

=9
m3

Quando interrogadas sobre se seguiam as dicas passadas pelas blogueiras,
8 (oito) alunas disseram fazé-lo em um nivel 5 (cinco), outras 6 (seis) em um

nivel 8 (oito) e as 6 (seis) ultimas em um nivel 9 (nove).

Deste modo, embora haja alteracdes na escala, pode-se perceber que as

blogueiras de moda conseguem persuadir suas leitoras de alguma forma.
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Quanto aos painéis de tendéncia com fotos dos looks do dia

1. Vocé se identifica com as imagens do painel 1 (maxi colar)? Usaria o

gue esta exposto?

=10
=9

m5
=0

As respostas atribuidas a essa questdo foram bastante divididas. A maior
parte das estudantes questionadas, — 8 (oito) —, assinalou a alternativa 10
(dez), contudo, as restantes distribuiram-se em 4 (quatro) grupos, onde: 6
(seis) assinalaram a opcéao 5 (cinco), 2 (duas) assinalaram a opg¢éao 9 (nove), 2
(duas) assinalaram a opcéo 8 (oito) e 2 (duas) assinalaram a opc¢ao 0O (zero).

Mesmo com essa divergéncia, mais da metade das alunas deu respostas
positivas a indagacao, afirmando usarem as fotos de look do dia como

inspiragdo em algum momento.
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2. Vocé se identifica com as imagens do painel 2 (estilo étnico)? Usaria o
que esté exposto?

=g
m5
oy
m2
ml
"0

Nesse item, as académicas dividiram-se em 6 (seis) opcles: 6 (seis)
escolheram a alternativa 8 (oito), 4 (quatro) escolheram a alternativa 5 (cinco),
outras 4 (quatro) escolheram a alternativa 2 (dois), e as 6 (seis) restantes, em 3
(trés) grupos de 2 (dois), optaram pelas respostas 4 (quatro), 1 (um) e O (zero),

respectivamente.

Ainda que tenha havido uma significante variagdo, a mesma ocorreu, em
sua maioria, entre 0s graus mais baixos da escala, o que revela que o estilo

proposto pelas blogueiras nesse painel pouco influencia a essas leitoras.
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3. Vocé se identifica com as imagens do painel 3 (tecido metélico)? Usaria

0 que esta exposto?

=10
=9
=8
m5
ml

Para a essa indagacdo a maior parte das alunas — 16 (dezesseis) —
assinalou respostas positivas, divididas entre os trés maiores numeros da
escala, que foram: 10 (dez) para 4 (quatro) estudantes, 9 (nove) para 2 (duas)
estudantes e 8 (oito) para 10 (dez) estudantes. As demais, em 2 (dois) grupos

de 2 (dois), optaram pelas alternativas 5 (cinco) e 1 (um), respectivamente.

Dessa forma, esses dados manifestam a aceitacdo das leitoras para com o

estilo sugerido nessas fotos de look do dia.
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4. Vocé se identifica com as imagens do painel 4 (modelagem mullet)?
Usaria 0 que esté exposto?

=10
=3

m5

Quando perguntadas sobre o painel em questdo, as universitarias optaram
por 4 (quatro) respostas: 4 (quatro) assinalaram 10 (dez), 8 (oito) assinalaram 8
(oito), outras 4 (quatro) assinalaram 7 (sete) e as Ultimas 4 (quatro)
assinalaram 5 (cinco).

Mesmo com essa divergéncia de opinides, a maior parte das estudantes —
16 (dezesseis) — assinalou respostas afirmativas, o que demonstra a aprovagao

desse painel enquanto fonte de inspiracao.
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5. Vocé se identifica com as imagens do painel 5 (calgcados slippers)?

Usaria o que esta exposto?

=10
=9

Para esse quesito, todas as alunas apontaram respostas positivas, mais
precisamente: 10 (dez) alunas marcaram 10 (dez), 8 (oito) alunas marcaram 9

(nove) e 2 (duas) alunas marcaram 7 (sete).

Assim, pode se constatar que essas imagens de look do dia exercem
interferéncia dentre as leitoras de blogs com conteddo de moda em questéo.

5.1 RESULTADOS DOS QUESTIONARIOS

Dessa forma, apreende-se que a relacdo blogueira-leitora é pautada por
uma admiracdo dessa Ultima para com a primeira, o que pode ser percebido
guando as estudantes afirmam curtir o estilo de vida que as autoras dos blogs

levam, como também quando dizem acessar os mesmos assiduamente.

O fato de nao interagirem por meio da ferramenta comentarios nao prejudica
a absorgéo da informacao de moda, tampouco deixa de influenciar o consumo
do que se é divulgado. Esse, por sua vez, € influido pela categoria de post de
nome look do dia, que, juntamente com beleza, ocupa o segundo lugar dentre

0S posts mais acessados pelas académicas.
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Tal ocorréncia foi observada no momento em que as universitarias
revelaram se inspirar em um nivel minimo de 7 (sete) — em uma escala de 0 a
10 — em posts de look do dia quando vdo as compras, utilizando-os como
imagens de seguranca (MESQUITA, 2007). Afirmaram também, no mesmo
momento e na mesma graduacdo, procurar especificamente os produtos
expostos nos posts, e, quando ndo possivel sua aquisicdo, buscar imitacdes —
0 que comprova a teoria da imagem como produtora de mercadorias
fetichizadas (SANT’ANNA, 2009). Por fim, expressaram identificacdo com 4
(quatro) dos 5 (cinco) painéis de looks do dia apresentados junto ao
questionario, declarando, assim, aprovacéo e repeticdo daquilo que se exposto,
na intengdo de “comprar [...] sua ponte de acesso ao mundo” (SANT'ANNA,
2009, p. 56).
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CONSIDERACOES FINAIS

Apoés a aplicacdo dos questionarios, da tabulacdo dos dados obtidos e da
conclusdo das analises foram alcancados os resultados que serdo aqui

expostos como o desfecho deste estudo.

Os blogs com conteudo de moda sdo uma realidade na difusdo da
informacdo desta. Tal constatagdo provém do reconhecimento dos seus
autores como formadores de tendéncia e opinido e dessa nova midia como um
meio para o compartilhamento de significados. Essa socializacao, por sua vez,
€ estabelecida mediante uma interacdo entre o blogueiro e o leitor, que, como
seguidor identifica-se com o discurso do primeiro. Esse discurso é propagado
através dos posts publicados, que comunicam abordando as mais diversas
nuances da moda e assuntos correlatos e permitem a resposta imediata do
leitor, por meio dos comentarios. Contudo, a maior parte das estudantes
consultadas afirmou manter uma postura passiva mediante as publicacbes dos

blogs, ou seja, raramente comentam ou participam das promogdes ofertadas.

Por sua vez, os posts com os looks das blogueiras sdo grandes
alimentadores dessa cadeia, ja que — juntamente com beleza — detém grande
aprovacdo das leitoras gquestionadas, correspondendo a segunda categoria
mais acessada de posts. Suas fotos se fazem de comunicacdo nao-verbal,
onde a sua inatingibilidade diviniza e transfere o desejo para as coisas. Tal
comportamento pode ser constatado na medida em que as seguidoras desses
blogs afirmam se inspirar nas imagens postadas no momento em que vao as
compras, declarando que o que é publicado exerce interferéncia nas suas
escolhas. Essa ingeréncia vai além, passando a direcionar 0 consumo
especificamente aos produtos divulgados pelas blogueiras em seus respectivos
blogs de moda, ou entdo a imitacbes — versdes inspired — quando estes

artefatos ndo podem ser adquiridos.

Mediante essas consideracdes, nota-se que os posts de look do dia tém
sido utilizados como imagens de seguranca que garantem a aceitacdo e

valorizagdo social do individuo. Tais imagens desencadeiam uma constante e
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renovada necessidade de consumo, ndo gerada pela necessidade natural de

troca, e sim por fins de diferenciag&o social.

N&o consumir o que se é ditado pelas blogueiras como a moda de uma
estacdo implica em nédo fazer parte daquele grupo. Contudo, alimentar essa

cadeia significa aprisionar-se em um ciclo vicioso e incessante.

Porém, isso ndo quer dizer que devemos desligar os computadores e nunca
mais ler uma revista de moda na vida. Apenas quer dizer que devemos
ponderar antes de reagir a alguma imagem/produto de moda. Sim. Porque o
bombardeio de imagens é proposital. E muita gente que contribui para o
bombardeio da moda também ¢é vitima dele. Entdo pense bem. O que essa
peca tem a ver com vocé? Vocé realmente precisa disso? Vai te completar?
Vocé pode comprar isso no momento? E se pode, vocé realmente quer?
(PETIT, 2012).

Entretanto, hd ainda muito que se analisar sobre a absorcdo das
informacdes divulgadas nas fotos dos looks do dia e sua influéncia no consumo
por parte das leitoras. Para isso, sugere-se um aprofundamento a respeito da
mensagem transmitida nas imagens dos lookbooks e um maior entendimento
sobre consumidor desse produto, como também das suas reacdes mediante a
exposicao dos looks do dia nos blogs de moda, a fim de mensurar a dimenséo

do impacto dessa referéncia visual em suas vidas.
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APENDICE

Apéndice 1: Questionéario

Idade:

Semestre:

Responda em uma escala de 0 a 10:

1) Acessa blogs de moda?

0o O1 02 O3 O4 O5 O O7 ()8 ()9 ()10

2) Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 ()10

3) Que blogs de moda vocé acessa?

4) Com que frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

0o O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 ()8 ()9 ()10

5) Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa

das promocgdes?

o O1 02 O3 O4 Os5 06 O7 O8 ()9 ()10
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6) Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opgao.

() Viagens () Desfiles e eventos () Look dodia () Beleza

() Celebridades () Gastronomia () Tendéncia

7) O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O O7 ()8 ()9 ()10

8) Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O O7 ()8 ()9 ()10

9) Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versdes inspired?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O O7 O8 ()9 ()10

10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 ()8 ()9 ()10

11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria o que esta

exposto?

0o 0O1 Oz O3 O4 ()5 O6 O7 O8 ()9 ()10

12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 ()8 ()9 ()10
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13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O O7 ()8 ()9 ()10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria 0o que esta
exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O O7 ()8 ()9 ()10

15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria o que esta

exposto?

0o 0O1 0Oz O3 O4 O5 O6 O7 ()8 ()9 ()10

Apéndice 2: Painel de tendéncia 1

maxi colar
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Apéndice 3: Painel de tendéncia 2

Apéndice 4: Painel de tendéncia 3

BLOGDAMARIAH/03-02-2012 J

BLOGDATHASSIA/19-12-2011
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Apéndice 5: Painel de tendéncia 4

Apéndice 6: Painel de tendéncia 5

lilawdy .

VISSYH1YA9018
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Apéndice 7: Entrevistada 1

Idade: 23 anos

Semestre: 8°

Responda em uma escala de 0 a 10:

1) Acessa blogs de moda?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

2) Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

3) Que blogs de moda vocé acessa?

garotasestupidas.com, blogdamariah.com.br, lalanoleto.com.br

4) Com que frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

5) Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa

das promocgdes?

X0 O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 ()10
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6) Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opgao.

(X) Viagens () Desfiles e eventos () Look dodia () Beleza

() Celebridades () Gastronomia (X) Tendéncia

7) O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 X9 ()10

8) Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10

9) Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versdes inspired?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

0o 0O1 0Oz O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10

11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria o que esta

exposto?

00 O1 Oz O3 O4 ()5 O6 O7 X8 ()9 ()10

12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 0Oz O3 O4 X5 ()6 O7 O8 ()9 ()10
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13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O O7 X8 ()9 ()10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria 0o que esta
exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 X5 ()6 O7 )8 ()9 ()10

15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria 0 que esta

exposto?

00 0O1 0Oz O3 O4 O5 O6 O7 O8 X9 ()10

Apéndice 8: Entrevistada 2

Idade: 25 anos

Semestre: 8°

Responda em uma escala de 0 a 10:

1) Acessa blogs de moda?

o O1 02 O3 O4 O3 O6 O7 )8 ()9 (X)10

2) Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 )8 (X9 ()10
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3)

4)

5)

6)

7

8)

9)

Que blogs de moda vocé acessa?

garotasestupidas.com, modices.com.br, lalanoleto.com.br,

theglamourai.com, ricotanaoderrete.com, smallfashiondiary.com

Com que frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa

das promogdes?

X0 O1 02 O3 O4 O5 O O7 ()8 ()9 ()10

Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opcao.

() Viagens () Desfiles e eventos () Look dodia () Beleza

() Celebridades () Gastronomia (X) Tendéncia

O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

0o 0O1 Oz O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10

Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

00 0O1 Oz O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versoes inspired?

0o 0O1 Oz O3 O4 O5 O X7 )8 ()9 ()10
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10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

o O1 02 O3 O4 X5 ()6 O7 ()8 ()9 ()10

11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria 0 que esta

exposto?

00 0O1 02 O3 O4 05 06 )7 ()8 (X9 ()10

12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria o que esta
exposto?

0o X1 02 O3 O4 O5 O6 O7 O8 O9 ()10

13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria o que esta

exposto?

00 0O1 Oz O3 O4 X5 ()6 O7 )8 ()9 ()10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria 0 que esta

exposto?

00 0O1 Oz O3 O4 X5 ()6 O7 O8 ()9 ()10

15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria 0 que esta

exposto?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X)10
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Apéndice 9: Entrevistada 3

Idade: 24

Semestre: 8°

Responda em uma escala de 0 a 10:

1)

2)

3)

4)

Acessa blogs de moda?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10

Que blogs de moda vocé acessa?

garotasestupidas.com, justlia.com.br, juliapetit.com.br,

chatadegalocha.com, girlwithcurves.com

Com que frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

5) Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa

das promocgdes?

0o 0O1 Oz O3 O4 X5 ()6 O7 O8 ()9 ()10
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6) Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opgao.

() Viagens () Desfiles e eventos  (X) Look do dia  (X) Beleza
(X) Celebridades  (X) Gastronomia (X) Tendéncia

7) O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 X9 ()10

8) Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

9) Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versdes inspired?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10

11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria o que esta

exposto?

00 0O1 Oz O3 O4 X5 ()6 O7 )8 ()9 ()10

12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria 0 que esta

exposto?

0o O1 X2 ()3 O4 (O5 O O7 O8 ()9 ()10
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13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria 0o que esta
exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria o que esta

exposto?

0o 0O1 0Oz O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 (X10

Apéndice 10: Entrevistada 4

Idade: 21 anos

Semestre: 7°

Responda em uma escala de 0 a 10:

1) Acessa blogs de moda?

0o 0O1 0Oz O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 (X)10

2) Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10
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3)

4)

Que blogs de moda vocé acessa?

garotasestupidas.com, theglamourai.com

Com que frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

5) Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa

6)

7

8)

9)

das promogdes?

X0 (O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 ()10

Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opcao.

() Viagens () Desfiles e eventos () Look do dia () Beleza

() Celebridades () Gastronomia (X) Tendéncia

O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

0o 0O1 Oz O3 O4 O5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versoes inspired?

0o 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

00 0O1 Oz O3 O4 X5 ()6 O7 O8 ()9 ()10
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11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria 0 que esta

exposto?

00 0O1 02 O3 O4 05 06 )7 ()8 (X9 ()10

12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria o que esta

exposto?

0o X1 02 (O3 O4 O5 O O7 O8 ()9 ()10

13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria o que esta

exposto?

00 0O1 Oz O3 O4 X5 O6 O7 O8 ()9 ()10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria 0 que esta

exposto?

00 0O1 Oz O3 O4 X5 ()6 O7 ()8 ()9 ()10

15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

Apéndice 11: Entrevistada 5

Idade: 21 anos

Semestre: 8°
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Responda em uma escala de 0 a 10:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7

Acessa blogs de moda?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 )8 ()9 (X)10

Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

(o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X)10

Que blogs de moda vocé acessa?

fashionbubbles,com, gnt.globo.com, msn.lilianpacce.com.br,

modait.com.br

Com que frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

00 0O1 Oz O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa

das promogdes?

0o X1 02 (O3 O4 O5 O O7 O8 ()9 ()10

Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opcao.

() Viagens (X) Desfiles e eventos () Look dodia () Beleza

() Celebridades () Gastronomia (X) Tendéncia

O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O6 X7 )8 ()9 ()10
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8) Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

(o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

9) Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versoes inspired?

o O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10

10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

00 0O1 Oz O3 O4 X5 ()6 O7 )8 ()9 ()10

11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria 0 que esta

exposto?

X0 O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 ()10

12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria o que esta
exposto?

0o O1 X2 ()3 O4 O5 O O7 O8 ()9 ()10

13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria 0 que esta

exposto?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 0Oz O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10
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15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

Apéndice 12: Entrevistada 6

Idade: 25

Semestre: 8°

Responda em uma escala de 0 a 10:

1) Acessa blogs de moda?

OO0 0O1 Oz O3 O4 O5 06 O7 ()8 ()9 (X)10
2) Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?
Oo0 0O1 O2 O3 O4 O5 06 O7 O8 ()9 (X)10
3) Que blogs de moda vocé acessa?
garotasestupidas.com, achadosdabia.com.br, blogdamariah.com.br,
blogdathassia.com.br, chatadegalocha.com,

sanduichedealgodao.com.br, blogdaaliceferraz.com.br, justlia.com.br

4) Com que frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 )8 ()9 (X)10
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5)

6)

7

8)

9)

Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa
das promogdes?

0o X1 02 O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 ()10

Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opgao.

(X) Viagens  (X) Desfiles e eventos (X) Look do dia  (X) Beleza

() Celebridades () Gastronomia (X) Tendéncia

O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

00 0O1 Oz O3 O4 O5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versoes inspired?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

0o 0O1 Oz O3 O4 O5 O6 O7 ()8 (X9 ()10

11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10
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12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria 0o que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O O7 ()8 ()9 (X)10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria o que esta

exposto?

00 0O1 0Oz O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10

15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria 0 que esta

exposto?

00 0O1 Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

Apéndice 13: Entrevistada 7

Idade: 22

Semestre: 8°

Responda em uma escala de 0 a 10:
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1)

2)

3)

4)

5)

6)

7

Acessa blogs de moda?

o O1 02 O3 O4 O35 O6 O7 )8 ()9 (X)10

Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

(o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X)10

Que blogs de moda vocé acessa?

garotasestupidas.com, achadosdabia.com.br, blogdamariah.com.br,

blogdathassia.com.br, apartamentofashion.com, chatadegalocha.com,

sanduichedealgodao.com.br, blogdaaliceferraz.com.br, justlia.com.br

Com gque frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 (X10

Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa

das promocdes?

0o X1 02 (O3 O4 O5 O6 O7 ()8 ()9 ()10

Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opcao.

(X) Viagens  (X) Desfiles e eventos (X) Look do dia  (X) Beleza

() Celebridades () Gastronomia (X) Tendéncia

O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10
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8) Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

9) Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versdes inspired?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

00 0O1 0Oz O3 O4 O5 O6 O7 O8 X9 ()10

11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 X10

12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria o que esta
exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10

13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria 0o que esta

exposto?

00 0O1 Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10
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15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O X7 )8 ()9 ()10

Apéndice 14: Entrevistada 8

Idade: 24

Semestre: 6°

Responda em uma escala de 0 a 10:

1) Acessa blogs de moda?

00 0O1 Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

2) Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

3) Que blogs de moda vocé acessa?

garotasestupidas.com, justlia.com.br, juliapetit.com.br,

chatadegalocha.com

4) Com que frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10
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5)

6)

7

8)

9)

Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa
das promogdes?

0o 0O1 02 O3 O4 X5 ()6 O7 O8 ()9 ()10

Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opgao.

() Viagens () Desfiles e eventos  (X) Look do dia  (X) Beleza
(X) Celebridades (X) Gastronomia (X) Tendéncia

O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

00 0O1 0Oz O3 O4 O5 O6 O7 O8 X9 ()10

Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

00 0O1 Oz O3 O4 O5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versoes inspired?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

00 0O1 Oz O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10

11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 0Oz O3 O4 X5 ()6 O7 O8 ()9 ()10
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12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria 0 que esta

exposto?

0o O1 X2 ()3 O4 O5 O O7 O8 ()9 ()10

13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria 0o que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria o que esta

exposto?

00 0O1 Oz O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria 0 que esta

exposto?

00 0O1 Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

Apéndice 15: Entrevistada 9

Idade: 22 anos

Semestre: 8°

Responda em uma escala de 0 a 10:
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1) Acessa blogs de moda?

2)

3)

4)

o O1 02 O3 O4 O3 O6 O7 )8 ()9 (X)10

Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

Que blogs de moda vocé acessa?

achadosdabia.com.br, garotasestupidas.com

Com que frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

00 0O1 Oz O3 O4 O5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

5) Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa

6)

7

8)

das promogdes?

0o O1 0Oz O3 O4 X5 ()6 O7 O8 ()9 ()10

Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opcao.

() Viagens (X) Desfiles e eventos  (X) Look do dia  (X) Beleza

() Celebridades () Gastronomia (X) Tendéncia

O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

0o 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

00 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10
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9) Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versodes inspired?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 )8 (X9 ()10

10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria 0 que esta

exposto?

0o O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 )8 ()9 (X)10

12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria 0 que esta
exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 X5 ()6 O7 )8 ()9 ()10

13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria 0 que esta

exposto?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 0Oz O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 (X)10

15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria 0 que esta

exposto?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 )8 (X9 ()10
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Apéndice 16: Entrevistada 10

Idade: 24 anos

Semestre: 6°

Responda em uma escala de 0 a 10:

1) Acessa blogs de moda?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

2) Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

0o O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10

3) Que blogs de moda vocé acessa?

garotasestupidas.com

4) Com que frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

5) Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa

das promocgdes?

Oo O1 2 ()3 O4 O5 O6 O7 ()8 ()9 ()10
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6) Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opgao.

() Viagens () Desfiles e eventos  (X) Look do dia  (X) Beleza

(X) Celebridades () Gastronomia (X) Tendéncia

7) O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

8) Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

9) Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versdes inspired?

0o O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 ()8 ()9 (X)10

10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

0o O1 0Oz O3 O4 X5 ()6 O7 O8 ()9 ()10

11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria o que esta

exposto?

00 0O1 Oz O3 O4 X5 O6 O7 O8 ()9 ()10

12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria 0 que esta

exposto?

o0 O1 02 O3 O4 O5 O O7 O8 ()9 ()10
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13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria 0 que esta

exposto?

0o X1 02 (O3 O4 O5 O O7 O8 ()9 ()10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria 0o que esta
exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O O7 X8 ()9 ()10

15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria o que esta

exposto?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

Apéndice 17: Entrevistada 11

Idade: 21 anos

Semestre: 4°

Responda em uma escala de 0 a 10:

1) Acessa blogs de moda?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

2) Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

0o 0O1 0Oz O3 O4 O5 O6 O7 ()8 ()9 (X)10
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3)

4)

Que blogs de moda vocé acessa?

garotasestupidas.com, smallfashiondiary.com, lalanoleto.com.br,

blogdamariah.com.br

Com que frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O O7 X8 ()9 ()10

5) Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa

6)

7

8)

9)

das promogdes?

X0 O1 02 O3 O4 O5 O O7 ()8 ()9 ()10

Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opcao.

(X) Viagens () Desfiles e eventos () Look do dia () Beleza

() Celebridades () Gastronomia (X) Tendéncia

O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

00 0O1 0Oz O3 O4 O5 O6 O7 O8 X9 ()10

Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versdes inspired?

0o 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10
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10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

(o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria 0 que esta

exposto?

00 0O1 0Oz O3 O4 ()5 O6 O7 X8 ()9 ()10

12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria o que esta
exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 X5 ()6 O7 O8 ()9 ()10

13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria o que esta

exposto?

00 0O1 0Oz O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria 0 que esta

exposto?

00 0O1 Oz O3 O4 X5 ()6 O7 )8 ()9 ()10

15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria 0 que esta

exposto?

o O1 02 O3 O4 Os5 O O7 O8 (X9 ()10

101



Apéndice 18: Entrevistada 12

Idade: 24 anos

Semestre: 8°

Responda em uma escala de 0 a 10:

1) Acessa blogs de moda?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

2) Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

3) Que blogs de moda vocé acessa?

thesartorialist.com, batidasalvetodos.com.br, garotasestupidas.com

4) Com que frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

5) Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa

das promocgdes?

Oo O1 2 ()3 O4 O5 O6 O7 (O8 ()9 ()10
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6) Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opgao.

() Viagens () Desfiles e eventos  (X) Look do dia  (X) Beleza

(X) Celebridades () Gastronomia (X) Tendéncia

7) O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

8) Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

0o O1 02 O3 O4 O5 O X7 ()8 ()9 ()10

9) Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versdes inspired?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

0o O1 0Oz O3 O4 X5 ()6 O7 O8 ()9 ()10

11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria o que esta

exposto?

00 0O1 Oz O3 O4 X5 ()6 O7 )8 ()9 ()10

12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria 0 que esta

exposto?

o0 O1 02 O3 O4 O5 O O7 O8 ()9 ()10
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13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria 0 que esta

exposto?

0o X1 02 O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 ()10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria 0o que esta
exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria 0 que esta

exposto?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

Apéndice 19: Entrevistada 13

Idade: 21 anos

Semestre: 3°

Responda em uma escala de 0 a 10:

1) Acessa blogs de moda?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 (X10

2) Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

0o 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10
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3)

4)

Que blogs de moda vocé acessa?

apartamentofashion.com, modait.com.br

Com que frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

5) Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa

6)

7

8)

9)

das promogdes?

0o X1 02 (O3 O4 O5 O O7 (O8 ()9 ()10

Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opcao.

() Viagens  (X) Desfiles e eventos () Look dodia () Beleza

() Celebridades () Gastronomia (X) Tendéncia

O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

00 0O1 Oz O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10

Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versoes inspired?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

00 0O1 0Oz O3 O4 X5 ()6 O7 )8 ()9 ()10
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11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria 0 que esta

exposto?

o0 (O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 ()10

12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria o que esta

exposto?

0o O1 X2 ()3 O4 O5 O O7 O8 ()9 ()10

13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria o que esta

exposto?

0o 0O1 Oz O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria 0 que esta

exposto?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

Apéndice 20: Entrevistada 14

Idade: 21 anos

Semestre: 7°

Responda em uma escala de 0 a 10:
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1) Acessa blogs de moda?

2)

3)

4)

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X)10

Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

Que blogs de moda vocé acessa?

apartamentofashion.com, garotasestupidas.com

Com que frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

00 0O1 Oz O3 O4 O5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

5) Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa

6)

7

8)

das promogdes?

0o O1 X2 ()3 O4 O5 O O7 O8 ()9 ()10

Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opcao.

() Viagens () Desfiles e eventos  (X) Look do dia  (X) Beleza

() Celebridades () Gastronomia (X) Tendéncia

O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

0o 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

0o 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

107



9) Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versodes inspired?

o O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 ()8 (X9 ()10

10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

o O1 02 O3 O4 X5 ()6 O7 ()8 ()9 ()10

11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria 0 que esta

exposto?

0o O1 02 O3 O4 X5 )6 O7 O8 ()9 ()10

12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria 0 que esta
exposto?

0o O1 02 O3 X4 ()5 O6 O7 O8 ()9 ()10

13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria 0 que esta

exposto?

00 0O1 Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 X9 ()10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 Oz O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10

15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria 0 que esta

exposto?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 )8 (X9 ()10
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Apéndice 21: Entrevistada 15

Idade: 22

Semestre: 5°

Responda em uma escala de 0 a 10:

1)

2)

3)

4)

5)

Acessa blogs de moda?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

0o O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 (X)10

Que blogs de moda vocé acessa?

garotasestupidas.com, achadosdabia.com.br, blogdamariah.com.br,

blogdathassia.com.br, apartamentofashion.com, chatadegalocha.com,

justlia.com.br

Com que frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa

das promocgdes?

0o X1 0O2 O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 ()10
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6) Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opgao.

(X) Viagens  (X) Desfiles e eventos (X) Look do dia  (X) Beleza

() Celebridades () Gastronomia (X) Tendéncia

7) O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

8) Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O6 X7 )8 ()9 ()10

9) Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versdes inspired?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 O8 X9 ()10

11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria o que esta

exposto?

00 0O1 Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10
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13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 (X)10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria 0o que esta
exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria o que esta

exposto?

00 0O1 Oz O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

Apéndice 22: Entrevistada 16

Idade: 21 anos

Semestre: 2°

Responda em uma escala de 0 a 10:

1) Acessa blogs de moda?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X)10

2) Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10
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3)

4)

5)

6)

7

8)

9)

Que blogs de moda vocé acessa?

garotasestupidas.com

Com que frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

(o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X)10

Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa

das promogdes?

0o O1 X2 ()3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 ()10

Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opcao.

() Viagens () Desfiles e eventos  (X) Look dodia  (X) Beleza

() Celebridades () Gastronomia (X) Tendéncia

O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

0o 0O1 Oz O3 O4 O5 O6 X7 )8 ()9 ()10

Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versoes inspired?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 X9 ()10

10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

00 0O1 Oz O3 O4 X5 O6 O7 O8 ()9 ()10
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11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 X5 ()6 O7 )8 ()9 ()10

12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 0Oz O3 X4 ()5 O6 O7 O8 ()9 ()10

13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria o que esta

exposto?

0o 0O1 Oz O3 O4 O5 O6 O7 ()8 (X9 ()10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria 0 que esta

exposto?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 X9 ()10

Apéndice 23: Entrevistada 17

Idade: 23 anos

Semestre: 6°

Responda em uma escala de 0 a 10:
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1) Acessa blogs de moda?

2)

3)

4)

o O1 02 O3 O4 O35 O6 O7 )8 ()9 (X)10

Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

Que blogs de moda vocé acessa?

garotasestupidas.com, achadosdabia.com.br, hojevouassim.com.br,

hojevouassimoff.com.br

Com gque frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

5) Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa

6)

7

das promogdes?

0o O1 0Oz O3 O4 X5 ()6 O7 O8 ()9 ()10

Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opcao.

() Viagens (X) Desfiles e eventos (X)) Look do dia  (X) Beleza
() Celebridades () Gastronomia (X) Tendéncia

O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

0o 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10
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8) Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X)10

9) Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versoes inspired?

o O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 ()8 (X9 ()10

10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

00 0O1 0Oz O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10

11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 (X10

12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria o que esta
exposto?

0o O1 0Oz O3 O4 X5 ()6 O7 O8 ()9 ()10

13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria 0 que esta

exposto?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 0Oz O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 (X)10
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15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 X9 ()10

Apéndice 24: Entrevistada 18

Idade: 25

Semestre: 4°

Responda em uma escala de 0 a 10:

1) Acessa blogs de moda?

00 0O1 Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

2) Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

0o 0O1 Oz O3 O4 O5 O6 O7 O8 O9 (X)10

3) Que blogs de moda vocé acessa?

garotasestupidas.com, justlia.com.br, chatadegalocha.com,

achadosdabia.com.br, blogdamariah.com.br, blogdathassia.com.br

4) Com que frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 ()8 ()9 (X)10
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5)

6)

7

8)

9)

Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa
das promogdes?

0o X1 02 (O3 O4 O5 O O7 O8 ()9 ()10

Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opgao.

(X) Viagens  (X) Desfiles e eventos (X) Look do dia  (X) Beleza

() Celebridades () Gastronomia (X) Tendéncia

O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

00 0O1 Oz O3 O4 Os5 O6 X7 ()8 ()9 ()10

Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versdes inspired?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

00 0O1 Oz O3 O4 O5 O6 O7 ()8 (X9 ()10

11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10
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12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10

13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria 0o que esta
exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria o que esta

exposto?

00 0O1 0Oz O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10

15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria 0 que esta

exposto?

00 0O1 0Oz O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 (X10

Apéndice 25: Entrevistada 19

Idade: 23 anos

Semestre: 8°

Responda em uma escala de 0 a 10:

1) Acessa blogs de moda?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 (X)10
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2)

3)

4)

5)

6)

7

8)

Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

(o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

Que blogs de moda vocé acessa?

modait.com.br, fashionismo.com.br, garotasestupidas.com,

lalanoleto.com.br, justlia.com.br, blogdathassia.com.br

Com gque frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa

das promogdes?

X0 O1 02 O3 O4 O5 O O7 ()8 ()9 ()10

Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opcao.

() Viagens (X) Desfiles e eventos (X)) Look do dia  (X) Beleza
() Celebridades () Gastronomia (X) Tendéncia

O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

00 0O1 Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 X9 ()10
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9) Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versodes inspired?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 )8 (X9 ()10

10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 )8 (X9 ()10

11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria 0 que esta

exposto?

0o O1 02 O3 O4 O5 O O7 ()8 ()9 (X)10

12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria 0 que esta
exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria 0 que esta

exposto?

00 0O1 0Oz O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 Oz O3 O4 O5 O6 O7 O8 (O9 (X)10

15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria 0 que esta

exposto?

o O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 )8 (X9 ()10

120



Apéndice 26: Entrevistada 20

Idade: 21 anos

Semestre: 8°

Responda em uma escala de 0 a 10:

1) Acessa blogs de moda?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

2) Curte o estilo de vida das blogueiras de moda?

0o O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10

3) Que blogs de moda vocé acessa?

garotasestupidas.com, fashionismo.com.br, lalanoleto.com.br,

blogdathassia.com.br, justlia.com.br

4) Com qué frequéncia vocé acessa esses blogs de moda?

0o 0O1 Oz O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 (X)10

5) Vocé é uma “leitora-participante”, ou seja, comenta nos posts e participa

das promocgdes?

o0 O1 02 O3 O4 O5 OO O7 O8 ()9 ()10
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6) Qual o tipo de post que vocé mais gosta? Pode escolher mais de uma

opgao.

() Viagens (X) Desfiles e eventos (X)) Look do dia  (X) Beleza

() Celebridades () Gastronomia (X) Tendéncia

7) O que acha dos posts com os looks das blogueiras?

0o 0O1 02 O3 O4 O5 O6 O7 O8 ()9 (X10

8) Vocé se inspira nesses posts quando vai as compras?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 X9 ()10

9) Vocé busca consumir o que elas usam? Ou versdes inspired?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 X9 ()10

10) Vocé segue as dicas das blogueiras?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 X9 ()10

11) Vocé se identifica com as imagens do painel 1? Usaria o que esta

exposto?

00 0O1 Oz O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

12) Vocé se identifica com as imagens do painel 2? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 Oz O3 O4 O5 O6 O7 X8 ()9 ()10
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13) Vocé se identifica com as imagens do painel 3? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 X8 ()9 ()10

14) Vocé se identifica com as imagens do painel 4? Usaria 0 que esta

exposto?

0o 0O1 02 O3 O4 Os5 O6 O7 O8 ()9 (X10

15) Vocé se identifica com as imagens do painel 5? Usaria o que esta

exposto?

0o 0O1 Oz O3 O4 O5 O6 O7 ()8 X9 ()10
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