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RESUMO

Identifica a utilizacdo do Facebook como ferramenta de pesquisa na vida académica
dos estudantes de graduacdo do curso de Engenharia Civil, da Universidade
Catdlica de Pernambuco (Unicap). Compreendendo-se a utilizacdo das midias
sociais no meio académico como forma de agregar conhecimento, torna-se
pertinente o seguinte questionamento: qual a importancia da insercdo das midias
sociais, em especifico o Facebook, como ferramenta de pesquisa para a
comunidade universitaria? O objetivo geral deste trabalho é avaliar o uso do
Facebook como fonte de pesquisa na vida académica dos estudantes. Trata-se de
pesquisa exploratoria. Para essa analise foram utilizados os dados coletados
mediante questionario impresso aplicados por meio de abordagem pessoal, na qual
posteriormente foi realizado tratamento dos dados e geracdo dos graficos. A partir
dos dados analisados constatou-se que muitos dos entrevistados acreditam que
pode ser importante utilizar as midias sociais para compartilhar informacdes de sua
area ou para obter mais conhecimento. De maneira geral, os participantes da
pesquisa, em sua maioria, demonstraram que nao utilizam as midias sociais como
fonte de informacédo para fins académicos, mesmo assim, muitos acreditam que
pode ser uma importante ferramenta para compartilhar informacgdes, acessar
conteudos especificos e realizar varias atividades que permitem sua utilizagdo como
forma de aproximacgédo entre membros que compdem a universidade, além disso,
alguns dos participantes talvez ndo tenham convicgédo de que utilizam o Facebook
como fonte de informacdo académica, jA que participam de grupos e seguem
paginas especificas de sua area. Diante da importancia do tema abordado neste
trabalho, faz-se necessario o prosseguimento de projetos que objetivam identificar e
fomentar as midias sociais como instrumento para obter informacdes académicas,
gue possam estimular conhecimento e aprendizado perante novas tecnologias.

Palavras-Chaves: Facebook. Fontes de Informacéo. Midias Sociais. Qualidade

Informativa



ABSTRACT

Identifies the use of Facebook as a research tool in the academic life of
undergraduate students of the Civil Engineering course of Catholic University of
Pernambuco (Unicap). Understanding the use of social media in academic spaces
as a way of aggregating knowledge, the following question is pertinent: what is the
importance of inserting social media, specifically Facebook, as a research tool for the
graduating community? The overall objective of this study is to evaluate the use of
Facebook as a research source in the academic life of students. It is an exploratory
research. For this analysis it was used the data collected through a printed form
applied through a personal approach, in which the data were subsequently
processed and the graphs were generated. From the analyzed data, it was
discovered that many of the people interviewed believe that it may be important to
use social media to share information from their targeted area or to obtain more
knowledge. In general, survey participants have demonstrated that they do not use
social media as a source of information for academic purposes, yet many believe
that it can be an important tool for sharing information, accessing specific content
and performing various activities which allow them to be used as a way of
approaching members of the university, and some of the participants may not be
convinced that they use Facebook as a source of academic knowledge, as they
participate in groups and follow specific pages of their targeted area. Given the
relevance of the subject addressed in this study, it is necessary to continue projects
that aim to identify and foster social media as a tool to obtain academic information

that can stimulate knowledge and learning with new technologies.

Keywords: Facebook. Information sources. Social Media. Information Quality
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1 INTRODUCAO

Desde o surgimento da rede mundial de computadores a comunicacdo no
mundo tem tido mudancas crescentes, antes porém, as pesquisas poderiam ser
realizadas através de consultas em bibliotecas por meio de livros e diversos
materiais das mais variadas fontes. Com o passar do tempo a utilizacdo da internet

foi crescendo gradativamente e se tornando influente em diversos aspectos.

De modo geral existe um aumento gradual e frequente na criagcdo e
disseminacdo da informacédo, na qual se utiliza progressivamente as midias sociais
através da internet, tornando-se bastante visivel inclusive no ambito académico.
Nesse sentido, compreende-se que a utlizacdo das midias sociais no meio

académico torna-se propicio para que seja agregado ao aprendizado.

Nesse contexto questiona-se, qual a importancia da insercdo das midias
sociais, em especifico o Facebook, como ferramenta de pesquisa para a

comunidade universitaria?

Visando responder esse questionamento, o objetivo geral deste trabalho é
avaliar o uso do Facebook como fonte de pesquisa na vida académica de
estudantes de graduacéo do curso de Engenharia Civil, da Universidade Catodlica de
Pernambuco (Unicap).

Os obijetivos especificos séo:
Identificar a utilizacdo do Facebook no meio académico;

Constatar os mecanismos de pesquisa utilizados pelos estudantes para obter

informacdes académicas por meio do Facebook;

Identificar as atividades que auxiliam no desenvolvimento académico através

do Facebook;

Verificar as vantagens de se utilizar o Facebook como possibilidade de obter

informagao.



Atualmente a utilizagdo das midias sociais revela um publico extremamente
diversificado, além disso, seu uso torna-se gradativamente mais frequente ao longo
dos anos. Sabe-se que essas ferramentas também s&o utilizadas por estudantes de
todas as areas, seja para se relacionar com pessoas de um mesmo circulo de
amizade ou para compartilhar informacdes de comum interesse, porém, utilizar
essas ferramentas para compartilhar informacdes académicas tem sido um meio
bastante interessante, devido a facilidade de obter informacfes, além de ser uma

forma de interacdo mais agil, e direta entre as pessoas.

Através da analise dessa pesquisa pode-se identificar a influéncia provocada
pelas midias sociais, além disso, devido a importancia da disseminacdo da
informacdo e o grande crescimento dessas ferramentas, sua utilizacdo no meio
académico é capaz de oferecer beneficios bastante relevantes para a ciéncia da
informacdo. Nesse sentido a utilizacdo das midias sociais, em especifico o
Facebook, consegue ter sua importancia, pois pode ser utilizada para diversos
seguimentos inclusive como fonte de informacdo académica, de acordo com o

interesse do usuario.

Com o surgimento da internet as pesquisas ficaram mais acessiveis no que
diz respeito ao tempo e velocidade com que obtemos as informacgdes, essa pesquisa
se justifica através da analise de atividades que auxiliam no desenvolvimento
académico dos estudantes de graduacdo por meio das midias sociais com base na

disseminacao da informacéo através das ferramentas de interacédo social on-line.

A escolha do Facebook como ferramenta a ser analisada nessa pesquisa se
deu por minha experiéncia pessoal, pois desde o inicio do curso o Facebook foi uma
ferramenta bastante utilizada por mim e pelos meus colegas, para a interacdo de
toda a turma, inclusive com os professores, também foi muito utilizado para obter
informacdes académicas em geral, seja para adquirir mais conteldo que
complementam as aulas, para saber sobre eventos ou para obter informacdes sobre
mudancas no calendario. A Universidade Catoélica de Pernambuco - Unicap foi
selecionada como local para o desenvolvimento da pesquisa para diferenciar um
pouco do contexto Universidade Federal de Pernambuco - UFPE e também por ser

uma universidade considerada uma das melhores em ensino de acordo com o site



da Unicap (2013). Para sair um pouco do contexto Ciéncia da Informacédo, foram
selecionados alunos de Engenharia Civil, para que fosse estudado um pouco do
comportamento de alunos das ciéncias exatas perante a utilizacdo das ferramentas

de midias sociais.

A caracterizagdo da pesquisa se d4 ao tratar-se de pesquisa exploratoria.
Para analisar a opinido dos estudantes em relacdo a utilizacdo das midias sociais
como fonte de informacdo foram utilizados os dados coletados através de
guestionario impresso aplicados a 128 alunos nos dias 08 e 20 de abril de 2018, por
meio de abordagem individual, anteriormente porém, foi realizada apresentacdo do
projeto junto ao Comité de Etica da UFPE para solicitacdo de aplicagdo da pesquisa
com os participantes, em que foi emitido parecer com projeto aprovado, na qual
pode ser localizado no anexo — A, posteriormente foi realizado tratamento dos dados

e geracao dos graficos.

Assim, este estudo destaca o Facebook como ferramenta que pode ter sua
relevancia como fonte de informacédo como também apresenta critérios especificos

de avaliacdo determinados pela Ciéncia da Informacao.

A estrutura deste trabalho da-se da seguinte forma: no primeiro capitulo
apresenta-se a introducado, na qual discorre brevemente sobre como as pesquisas
eram realizadas antes do surgimento da internet. No segundo, apresenta-se uma
visdo geral sobre fontes de informacéao, sua definicdo e tipologias. O terceiro capitulo
trata sobre as fontes de informacdo na internet no qual se descreve sobre a
qualidade da informacdo e sdo apresentados critérios de avaliacdo. No quarto
capitulo, expde algumas caracteristicas, funcionamento e surgimento de algumas
midias sociais € o0 numero de usuarios que as utilizam. O quinto capitulo fala das
midias sociais como fonte e disseminacdo da informacdo. O sexto capitulo exibe a
metodologia da pesquisa, etapas e instrumentos utilizados para seu
desenvolvimento. No sétimo capitulo temos a analise dos resultados e detalhamento
dos gréficos gerados em decorréncia da aplicacdo do questionario. Por fim
apresenta-se uma reflexdo diante das consideragfes finais e sugestbes para

prosseguimento de estudo.
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2 VISAO GERAL SOBRE FONTES DE INFORMACAO: AVALIACAO E GARANTIA
DE QUALIDADE

Pode-se conceituar fonte de informacdo como qualquer meio que dele possa
extrair informacdes. Para Cunha (2001, p. viii) “[...] o conceito de fonte de informacé&o
ou documento € muito amplo, pois pode abranger manuscritos e publicacdes
impressas, além de objetos, como amostras minerais, obras de arte ou pecas
museoldgicas [...]". Entdo, é fundamental reconhecer que existe uma variedade

incontavel de fontes de informacao.

Segundo Grogan (1970, p. ix apud CUNHA, 2001)

Os documentos ou fontes de informagdo podem ser divididos em trés
categorias: a) documentos primarios: contém, principalmente, novas
informacdes ou novas interpretacbes de idéias e/ou fatos acontecidos;
alguns podem ter o aspecto de registro de observacdes (como, por
exemplo, os relatérios de expedi¢des cientificas) ou podem ser descritivos
(como a literatura comercial); b) documentos secundarios: contém
informacdes sobre documentos primérios e sdo arranjados segundo um
plano definitivo; s&o, na verdade, os organizadores dos documentos
primarios e guiam o leitor para eles; c) documentos terciarios: tém como
funcdo principal ajudar o leitor na pesquisa de fontes priméarias e
secundérias, sendo que, na maioria, ndo trazem nenhum conhecimento ou
assunto como um todo, isto é, sdo sinalizadores de localizacdo ou
indicadores sobre os documentos primarios ou secundarios, além de
informacao factual; este livro € um exemplo de documento terciario.

Conforme explicado acima, existem diversos tipos de fontes de informacao
gue sao classificadas como primaria, secundaria e terciaria. Para que figue mais
evidente, o autor exemplifica os tipos de fontes, tendo em vista que estas podem ser
encontradas em qualquer tipo de suporte, seja ele analdgico ou digital. Em funcéo

disso, de acordo com a classificacédo, essas fontes podem ter certa confiabilidade.

Para Campello, Cendon e Kremer (2000), as fontes primarias geralmente sao
aguelas que possuem ideias evidentes do autor que elaborou ou concebeu. As
fontes secundarias sdo apresentadas de forma que sdo remetidas as fontes
primarias. As fontes terciarias encaminham para as fontes primarias e secundarias.
As autoras esclarecem que as fontes e seus diferentes tipos podem fazer ligagao

umas com as outras.

A melhor maneira de compreender esse processo é considerar que a

classificagdo das fontes de informagdo depende de suas tipologias. Fica claro que
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nao se trata apenas de um documento ou suporte, seja porgue seu sentido é amplo,

ou porque abrange uma gama de conteldo que representa as fontes de informacéo.

Conforme explicado anteriormente a classificacdo das fontes de informacao
conduz & organizacdo da informacdo. E interessante, alias, lembrar que como ha
diversos tipos de fontes de informagdo, ha também as fontes disponibilizadas na
internet. Mesmo assim, nao parece haver razdo para que seja dada menor
importancia a essas fontes. E sinal de que ha, por exemplo, critérios especificos
para que esse tipo de informacao seja avaliado de forma a obter melhor qualidade

ao recuperar a informagao.

De acordo com Campello, Cenddn e Kremer (2000, p. 29):

O computador pessoal ligado em rede abriu novas possibilidades de
comunicagéo pessoal — o correio eletrénico e suas variagbes — enquanto
as redes, especialmente a Internet, colocou a disposi¢cdo de pesquisadores
formas de comunicacdo e divulgacdo nunca antes sonhadas, oferecendo
ainda possibilidades de conexdo entre textos, de busca, localizacdo e
aquisicao de informacao.

As autoras esclarecem que além de disponibilizar uma forma maior de
comunicacdo, o computador e em especial a internet, proporcionou uma forma muito
mais ampla como nao se havia imaginado antes, apresentando assim uma gama de
possibilidades tanto para a comunicacdo como também para a recuperacdo da

informacéo.

E preciso ressaltar, portanto, com relacdo as fontes de informac&o na internet,
que necessita-se da utilizacdo de critérios de avaliacdo para que a qualidade das

informacdes seja garantida.
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Tradicionalmente quando se busca obter informacdes de diversos formatos
pretende-se que essas informacdes apresentem qualidade, e ndo é diferente quando
se fala da busca por informa¢des na internet. Como nos assegura Tomaél, Alcara e
Silva (2008), pode-se dizer que atualmente um dos principais desafios é ter acesso a
informacbes de qualidade. No entanto existe um conjunto de obras literarias
impressas e digitais que tratam do assunto, além disso, as autoras ressaltam a

necessidade de avaliar esses recursos.

A qualidade da fonte de informacdo esta intimamente associada a sua
utilizacdo, ou seja, ao usuario que buscou tal informacéo, isso porque lhe sera
atribuido o acesso direto a informacédo. Necessita-se que se atenda a propositos
especificos de um grupo de usuarios e, para isso, é fundamental que a informacao
tenha elementos que a qualifiguem para atendimento de necessidades e propositos
dos usuarios. Atendendo a esses critérios existe a possibilidade maior de garantia de
qualidade dessas informacdes. Assim, preocupa o fato de que a grande quantidade
de informagOes associadas ao processo avaliativo duvidoso desqualifica as fontes
de informacdo. (TOMAEL, ALCARA e SILVA, 2008).

Conforme citado anteriormente, as autoras esclarecem que para obter
informacéo de qualidade had uma necessidade de avaliar a informacéo desejada por
meio de critérios especificos, além disso, quando se tem uma grande quantidade de
informacdo que estd associada a perda de credibilidade, perde-se também a

qualidade da informacéo obtida.

Para que uma informacao tenha credibilidade e qualidade necessita-se que 0
usuario tenha cautela ao consultar, assim: "E importante que o internauta verifique
sempre qual a origem do texto que estd consultando, quem foi o responsavel pela
sua elaboracédo, que dé preferéncia aos que séo divulgados por meios institucionais
reconhecidos". (LEMOS, 2008, p. 119).

Dessa forma, o autor deixa claro que a credibilidade da informacéo trata-se
evidentemente da qualidade que se possui. Seria um erro, porém, nao atribuir aos
critérios atendidos para atingir tal condi¢cdo. Assim, € importante lembrar que mesmo
existindo uma gama de informacdes disponiveis na internet, € fundamental que se

verifiqgue a origem da fonte consultada.
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Nesse sentido, fica claro que ao buscar informacdes na web certamente serao
encontradas inUmeras, além de variadas, mas para que seja esperado que se
encontre qualidade, € imprescindivel que essas informacdes sejam avaliadas de
forma eficaz, seguindo critérios especificos. Para se ter qualidade e credibilidade,
por exemplo, é indispensavel que se busque essas informagfes em fontes de
confiabilidade consistentes como sites oficiais. De acordo com Tomaél, et al. (2001)
€ importante e significativo avaliar a informacéo disponivel na internet, tanto para a
pesquisa quanto para o usuario, e é fundamental para garantir a qualidade dessas

informacgoes.

Para que as informacdes disponiveis na Internet tenham credibilidade, ser&
necessério criar formas de determinar a precisdo e a confiabilidade dos
resultados. Tradicionalmente, o que determina a precisdo de uma fonte de
informacdo é a conferéncia das referéncias, a consisténcia da bibliografia,
as citag@es, entre outras formas. Porém, o que dificulta o exame de fontes
na Internet é o fato de que elas podem se referir, da mesma forma, a outras
de credibilidade questionavel. (TOMAEL, et al. 2001, p. 06).

Outro critério importante a ser considerado ao avaliar uma fonte de

informacédo é a atualizacao, conforme detalhado a sequir:

Atualizacéo
- IndicagBes de data da ultima atualizag&o;

- Os links precisam estar ativos: apontar para um site que esteja on-
line, ou seja, uma fonte atualizada ndo apresenta links quebrados;

- E importante que as informagées apresentadas sejam atuais;

- ldentificacdo de indjcios de que haja preocupacdo com a manutengao
da fonte. (TOMAEL, ALCARA e SILVA, 2008, p.28)

Conforme explicado anteriormente a busca de informacfes com relacdo a
qualidade depende dos critérios utilizados para alcancar o que se deseja. Ao aplicar
esses critérios, as chances de que ha qualidade na informacg&o adquirida aumentam
satisfatoriamente. A autora informa que € necessario verificar as referéncias e a
credibilidade da bibliografia, dentre outros fatores, essas questbes sao visivelmente
indispensaveis para que se possa recuperar a informacdo de maneira que se tenha
confiabilidade ao conteudo acessado, além disso, atualmente existe uma facilidade
de acesso a diversos tipos de informacdes, por isso, necessita-se um cuidado maior

com relacéo a origem da fonte consultada.
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3 MIDIAS SOCIAIS: INSTRUMENTO PARA DISSEMINACAO DA INFORMACAO

A comunicacao por meios virtuais que deu origem as midias sociais tornou-se

bastante utilizada ao longo dos anos.

A comunicacdo mediada pela internet € um fendmeno social recente demais
para que a pesquisa académica tenha tido a oportunidade de chegar a
conclusfes solidas sobre seu significado social. Ademais, 0s poucos
registros empiricos ainda estdo marcados pelo tipo de questdes que
surgiram na era pré-www’, isto é, anteriores a 1995, quando a comunicagao
mediada por computador era assunto sem importancia de algumas centenas
de milhares de usuarios devotos. (CASTELLS, 1999 p.442)

Recuero (2011, p.14, grifo da autora) esclarece que as midias sociais podem

ser algo muito mais amplo:

O que muitos chamam de midia social hoje, compreende um fenédmeno
complexo, que abarca o conjunto de novas tecnologias de comunicacao
mais participativas, mais rapidas e mais populares e as apropriacdes sociais
gue foram e que séo geradas em torno dessas ferramentas.

A autora explica que nao se trata apenas de uma ferramenta ou instrumento
de comunicacdo, a midia social engloba pessoas, artefatos tecnoldgicos e as
adaptacdes que sdo geradas através de todo esse contexto. Assim, as midias
sociais propagam informacdes em tempo real de forma muito rapida, tornando-se
muito utilizadas por diversos tipos de publicos, sejam estes pessoas, empresas ou

organizagoes.

Recuero (2009, p.102) define as midias sociais como "espacos utilizados para

expressao das redes sociais ha internet".

Essas ferramentas podem ser utilizadas através de aparelhos que estejam
conectados a internet, como por exemplo, celulares, tablets, smartphones,
computadores, notbooks, smart TV’s, entre outros. Além disso, promovem um
espaco de discussdo, onde seus usuarios podem compartilhar informacdes e
acessar conteudos dos quais possuem interesse em comum. Também podem ser
utilizadas como ferramentas que se tornam significativas para a disseminacdo da
informacéo e qualidade informativa, ja que algumas delas possibilitam criar grupos

exclusivos para participar de debates e acessar conteludos especificos de acordo

! World Wide Web
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com a &rea de interesse. Desse modo, podem ser utilizadas como uma consideravel
fonte de informacbes e podem ser manipuladas para direcionar para outros
ambientes de acesso a informacdes, o que torna um instrumento alternativo em
relacdo a outras fontes de pesquisa tradicionais. Além disso, as midias sociais vém
sendo objeto de estudo em diversas éareas do conhecimento, devido sua
disseminagéo e grande utilizacdo, desenvolvendo assim diferentes direcionamentos

de investigacao.

O quadro 1 a seguir exibe algumas areas de conhecimento e seus

direcionamentos de estudo

Quadro 1 - Area do Conhecimento e Direcionamentos de Estudo

Area do Conhecimento Direcionamentos de Estudo Ano

Comunicacao e Comunidades virtuais em redes sociais na internet. 2006
Informacé&o proposta de tipologia baseada no fotolog.com?

Engenharia e Gestéo Método para inclusdo do conhecimento presente em 2012
do Conhecimento midias sociais no aprimoramento de plataformas do
governo eletronico®

Ciéncia, Gestao e Redes sociais on-line como fontes de informacdo: 2012
Tecnologia da consideracfes quanto ao modelo de uso da informacéo e
Informacéo ao modelo de criacdo de significado’

SollleclesonEiagiie:l o As midias sociais estdo na moda?: efemeridade e 2015
Tecnolbgica apropriacdo das midias sociais como recursos

pedagdgicos®

Fonte: A autora, 2018.

> Tema da Tese (doutorado) de Raquel Recuero da Cunha
® Tema da Tese (doutorado) de Gisele Vasconcelos Dziekaniak
* Tema da Dissertacao (mestrado) de Barbara Nascimento Barbosa Ritzmann

® Tema da Dissertacdo (mestrado) de Kleber Emmanuel Oliveira Santos
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Como se pode observar, o quadro mostra alguns dos variados
direcionamentos e suas areas, na qual se reflete devido a propagagcdo das midias

sociais.

A utilizacdo da internet tem sido cada vez mais frequente e o niumero de

usuérios cresce a cada dia, como se pode observar na figura 1 a seguir:

Figura 1 - Usuérios da internet, das midias sociais e do telefone mével em todo o mundo

THE LATEST STATISTICAL INDICATORS FOR INTERNET, SOCIAL MEDIA, AND MOBILE USE AROUND THE WORLD

TOTAL INTERNET ACTIVE SOCIAL UNIQUE ACTIVE MOBILE
POPULATION USERS MEDIA USERS MOBILE USERS SOCIAL USERS

OIOX X

7.615 4.087 3.297 5.061 3.087

BILLION BILLION BILLION BILLION BILLION

URBANISATION: PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION:

55% 54% 43% 66% 41%

Hootsuite dre

social

Fonte: https://kepios.com/data/, acesso em: 20 abr. 2018.

A figura 1 mostra o total da populacdo mundial em bilhdes, sendo 7,6
(bilhdes), indicando 55% da urbanizacdo, os usuarios da internet sao 4 (bilhdes),
apresentando 54% de penetracdo em relacdo a populacao, ja os usuarios ativos em
midias sociais sao 3,2 (bilhdes) e 43% de penetracdo, os usuarios de aparelho
movel exclusivo alcancam a marca de 5 (bilhGes) e 66% de penetracdo e 0s
usuarios de aparelhos méveis ativos em midias sociais representam 3 (bilhdes) e

indicam 41% de penetracao.

As midias sociais atraem um publico bem diversificado, o que faz com que
pessoas de diferentes idades possam ter um perfil ativo na rede, além disso, as

midias sociais ja fazem parte do dia a dia de muitas pessoas.
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A figura 2 em seguida, mostra os ultimos niumeros de usuarios ativos mensais

para algumas das maiores plataformas de midias sociais do mundo:

Figura 2 - Usuérios ativos mensais de midias sociais

o8 ACTIVE USERS OF KEY GLOBAL SOCIAL PLATFORMS

201 8 BASED ON THE MOST RECENTLY PUBLISHED MONTHLY ACTIVE USER ACCOUNTS FOR EACH PLATFORM, IN MILLIONS

FACEBOOK
YOUTUBE
WHATSAPP
FB MESSENGER
WECHAT
INSTAGRAM
TUMBLR**
fele]

QZONE
SINA WEIBO
REDDIT

TWITTER
BAIDU TIEBA* DATA CORRECT TO:
SKYPE 12 APRIL 2018

LINKEDIN**
VIBER*
SNAPCHAT**
LINE
PINTEREST
TELEGRAM

SOURCES: M| Y A M M 5 . we
o T ' : RES " z ! _ @Hootsmte" ar

e,
social

B socunework

MESSENGER / CHAT APP / VOIP

Fonte: https://kepios.com/data/, acesso em: 20 abr. 2018.

Com base nas contas dos usuarios ativos mensais, publicados mais
recentemente, de acordo com os dados da empresa Kepios, apresenta-se como
destaque algumas das midias, como o Facebook que alcanca o topo da lista com
2,2 (bilndes), essa ferramenta de interacdo on-line permite o compartilhamento de
informacdes por meio de postagens através de imagens, videos ou textos escritos
pelos préprios usuarios, para isso, 0 Usudrio precisa criar uma conta diretamente na
plataforma, jA o YouTube permite a criagdo de conteddos com diversos temas
através de videos que sao disponibilizados na plataforma e possibilita que os
criadores de conteudo possuam seguidores que passam a receber notificacfes das
atualizactes, esse conta com 1,5 (bilhdes) de usuéarios, o WhatsApp proporciona o
envio e recebimento de mensagens com textos, imagens, fotos, videos e arquivos de
forma rapida e tem um alcance de 1,5 (bilhdes), e o Facebook Messenger também
permite 0 envio e recebimento de mensagens, é uma plataforma do Facebook que

atualmente funciona como um aplicativo independente e segue com 1,3 (bilhdes).
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As midias sociais possibilitam que seus usuarios se conectem mesmo com
limites geogréaficos, além disso, as mais utilizadas geralmente sdo disponibilizadas

em varios idiomas, proporcionando ainda mais abrangéncia.

Os usuérios das midias sociais contam com diversos tipos que podem
atender a um publico que busca funcdes especificas como o WhatsApp, por

exemplo, que através dele se pode enviar e receber mensagens instantaneamente.



Na figura 3 a seguir, podem ser verificados alguns tipos de midias sociais e suas
principais caracteristicas:

Figura 3 - Tipos e caracteristicas das midias sociais

PYRD SEAS $0CiA|
QUANT! MNETWORN g

Micallog
: CRo,
- ampiroavenue Moy,

Googles  Ewomesm

gl o

Shenes e hl5

ook

DisQus

BUsINEsS

Fonte: https://conversationprism.com/,acesso em: 05 nov. 2017

Exemplificar todas as caracteristicas, funcionamento e surgimento de todas

essas midias seria uma tarefa extensa e improvavel, por isso sera exposto a seguir

as trés midias sociais mais utilizadas: Facebook, YouTube e WhatsApp.

3.1 O CICLO DE ASCENGAO DO FACEBOOK ENQUANTO MIDIA SOCIAL

O Facebook (2004) é uma das plataformas de midia social mais utilizada do

mundo, de acordo com o site de informa¢Bes da companhia, a plataforma de midia

19

social foi criada em 2004 por Mark Zuckerberg e os co-fundadores Dustin Moskovitz,
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Chris Hughes e Eduardo Saverin com sede na California, inicialmente foi criado com
a finalidade de manter contato entre as pessoas e atender alunos da Universidade
de Harvard, mas no ano seguinte ja atendia a mais de 800 instituicbes de ensino
superior, passando posteriormente a atender instituicbes de ensino médio e
faculdades internacionais. Ja em 2006 o Facebook poderia ser utilizado através de
telefones moveis, passando a atender empresas, mas somente em setembro de
2006 o Facebook expandiu seu cadastro para qualquer tipo de usuario. Em
dezembro de 2006 o Facebook ja chegava a 12 milhdes de usuarios.

Em 2007 foi lancada a plataforma de anuncios com autoatendimento e das
paginas do Facebook, que poderiam ser criadas pelos usuarios com assuntos e
finalidades especificas. Em 2008 é lancado o batepapo, onde os usuarios poderiam
enviar mensagens privadas para seus contatos. Em 2009 foi introduzido o bot&o
curtir, que é utilizado quando o usuario quer expressar que gostou de alguma
publicagdo feita na plataforma. Em 2010 os usuarios poderiam criar grupos no
Facebook onde poderiam promover discussdo e compartiihamento de contelddo

(inicialmente imagens).

Em julho de 2011 os usuérios poderiam realizar chamadas por video, sendo
integrado ao Skype®, e em setembro de 2011 foi feito o lancamento da “linha do
tempo”, onde os usuarios podem compartilhar a histéria de sua vida em ordem
cronolégica. Em 2012 o Facebook anuncia a aquisicdo do Instagram’. Nesse mesmo
ano a plataforma alcanca a marca de mais de um bilh&o de usuarios ativos. Com o

passar dos anos o Facebook lancou outras plataformas de aplicativos.

No ano de 2015 foi feita a introduc&o do video 360° no Facebook. No més de
fevereiro de 2016, foi feito o lancamento mundial do recurso “reagdes” onde o0s
usuarios passariam a ter outras opcdes além do botdo curtir para expressar a reacao
diante das publicacbes realizadas. Em abril de 2016 foram introduzidas novas

formas de criar, compartilhar e introduzir videos ao vivo no Facebook. Atualmente o

® E uma ferramenta que através da internet permite a comunicacgdo para enviar mensagens e
realizar chamadas de voz e video.

" Instagram é uma midia social on-line que permite o compartilhamento de fotos e videos
entre seus usuarios, através da plataforma € possivel também aplicar filtros digitais e compartilha-los
em outras midias sociais.
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Facebook possui mais de 15 mil funcionarios e mais de 30 escritérios localizados

pelo mundo.

3.2 YOUTUBE: UMA FERRAMENTA EM EVOLUCAO

7

Assim como o Facebook, o YouTube também é uma das plataformas de
midias sociais mais utilizadas desde sua origem. De acordo com o blog oficial do
YouTube (2005), ele foi criado oficialmente em 14 de fevereiro de 2005 quando
Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karim registraram o dominio YouTube.com. Seus
fundadores trabalharam anteriormente na PayPal® e discutiam constantemente sobre

a dificuldade de assistir videos na internet, e assim traziam a solucéo para isso.

Antes da criacdo do YouTube existia uma dificuldade muito grande para
assistir videos, isso porque encontravam-se anexados em e-mails ou hospedados
em sites, além disso, existia um limite de tamanho, possuiam baixissima qualidade e
demoravam muito tempo para carregar, assim como, ndo existia em sua plataforma

um sistema de organizacao para facilitar a pesquisa.

O primeiro video lancado no YouTube tinha duracdo de apenas dezoito
segundos e exibe Jawed Karim, um dos fundadores, falando sobre elefantes no
zoologico, o suficiente para chamar atencdo de investidores e marcas.
Posteriormente o YouTube muda a pagina principal que antes ndo exibia nada, além
do login, para destacar videos e funcdes para assinar 0os canais e dar nota de uma a

cinco estrelas.

No primeiro ano de langamento, o YouTube ja contava com dois milhdes de
visualizacbes em todo o site, e duzentos mil usuarios, mesmo sendo limitado, pois
s6 aceitava videos com uploads de 100MB°. Em 2006 o YouTube ja fazia muito
sucesso, chamando a atencédo da Google que adquiriu o YouTube em outubro do
mesmo ano por 1,65 bilhées de ddlares, mantendo sua equipe original e operando
de maneira quase independente, os videos do YouTube também passaram a ser

indexados na pesquisa de videos do Google, o que fez com que chamasse a

® payPal é uma empresa de pagamentos on-line, localizada na Califérnia, Estados Unidos.

® Megabyte
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atencdo de mais usuarios, tanto para producdo de contetdo como para visualizagao

de videos.

Em junho de 2007 foi lancada a versdo do YouTube em nove paises,
incluindo o Brasil, com isso, foi possivel usufruir de sites totalmente traduzidos e a
medida que o YouTube evoluia, suas fun¢cdes eram adicionadas para cada idioma
gue sua versdo possuia. Nesse ano o0 YouTube passou a premiar os melhores
videos exibidos no site daquele periodo. Logo depois, o YouTube langa o programa
de parcerias e passa a exibir anuncios dentro dos videos. Nessa época as pessoas
passaram a produzir conteudos exclusivos para o YouTube, surgindo assim, os
primeiros YouTubers, o termo foi reconhecido algum tempo depois. Em 2008 surgiu

a versao mobile do site e no ano seguinte a versdo HD e o reconhecimento de fala.

Para expressar satisfacdo dos videos assistidos, o site adiciona o botédo
“gostei” em 2010, e também o aluguel de filmes completos. Em 2011 surgiram 0s
videos ao vivo, com a versao live. No ano de 2012 o site apresentou novo design
com estilo mais direcionado para o mobile, nessa época o YouTube muda o
algoritmo de sugestédo dos videos para os usuarios, e classificacdo com destaque na
pagina inicial, com isso, 0 YouTube passou a medir o tempo que 0S usuarios
assistiam aos videos para indicar sugestdes, dessa forma, os videos mais longos

passaram a ser mais favorecidos.

Com muitas novidades adicionadas a plataforma, em 2015 vieram os videos
em 360°, logo depois surgiu a versdo paga YouTubeRed com séries exclusivas e
gue permitem visualiza¢des off-line. O YouTube possui um sistema de busca muito
organizado que permite localizar videos facilmente, além disso, com o passar dos
anos o carregamento dos videos na plataforma foi ficando cada vez mais rapido,

evitando travamentos.

Com escritorio localizado na California, a missdo do YouTube (2005) é: “dar a
todos uma voz e revelar o mundo”, a empresa acredita que todos tém o direito de
expressar opinides e que o mundo se torna melhor quando ouvimos uns aos outros,
compartilhamos e nos unimos por meio de nossas historias. Atualmente ele esta

presente em 88 paises e disponivel em 76 idiomas.
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Pode-se dizer que o YouTube é uma das midias sociais mais importantes
para criacdo de conteudo com assuntos de variados temas que com o passar do

tempo foi ganhando grande destaque, pois o nimero de usuarios cresce a cada dia.
3.3 WHATSAPP E SEU PRESTIGIO NA ERA DIGITAL

O WhatsApp™® (2009) iniciou como uma alternativa ao sistema de SMS*?, para
manter contato com amigos e familiares, em qualquer hora, em qualquer lugar,
disponibilizando servigcos de mensagens de uma forma simples e segura. De acordo
com o proprio site, o aplicativo foi criado em 2009 por Jan Koum e Brian Acton, que

juntos passaram quase vinte anos no Yahoo.

Disponivel para iPhone, Android, Windows Phone, entre outros, e com uma
plataforma facil de ser utilizada para envio e recebimento de mensagens e
funcionamento rapido, o WhatsApp rapidamente ganhou muitos usuarios, chamando
assim a atencdo do Facebook que o adquiriu em 2014, mesmo assim continua
operando como um aplicativo independente e com foco direcionado em construir um

servico de mensagens que seja rapido e que funcione em qualquer lugar do mundo.

Com a possibilidade de criar grupos dentro do aplicativo, muitos usuarios
passaram a criar grupos de discussao para varios assuntos, relacionados a trabalho,
estudos e assuntos pessoais, podendo compartilhar nesses grupos, mensagens,
fotos, videos, audios e arquivos com até 100MB em PDF, editor de texto, planilhas e

apresentacao de slides.

Atualmente com mais de um bilhdo de usuarios e funcionando em mais de
180 paises, 0 WhatsApp oferece suporte ao envio e recebimento de uma variedade
de arquivos de midia como: fotos, videos, documentos, compartiihamento de
localizacdo, textos e chamadas de voz e video. As mensagens e ligacdes estao
protegidas com criptografia de ponta-a-ponta, o que significa que terceiros, incluindo

o WhatsApp, ndo podem |é-las ou ouvi-las.

% 0 nome WhatsApp é um trocadilho com a frase “What’s Up” em inglés que em portugués
significa: “O que ha”

1 SMS ¢ a sigla Short Message Service, que em portugués significa: Servicos de Mensagens
Curtas.
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O WhatsApp € uma das plataformas mais utilizadas da atualidade, como ja
mencionado anteriormente na imagem que exibe o nimero de usuérios ativos em

midias sociais.

4 MIDIAS SOCIAIS COMO FONTES DE INFORMACAO

A possibilidade de compatrtilhar informacdes por meio da internet fez com que
a comunicagdo se tornasse cada vez mais rapida, transparente e de facil acesso.
Através das midias sociais essa comunicacdo faz com que as pessoas se tornem
gradativamente "préximas"”, como afirma Tomaél (2016, p.180): "Elas ajudam as
pessoas a se comunicarem, a construirem relacionamentos, a desenvolverem a

confianca e a compartilharem seus conhecimentos".

E inegavel que as midias sociais estdo desempenhando um papel muito
importante como fonte de informacdo. Nesse sentido, para Tomaél (2016), os
recursos de midias incontestavelmente influenciam a vida das pessoas e se tornam
meios de comunicagdo mais efetivos. Isso se reflete também no meio profissional,
onde profissionais mantém perfis no Facebook e criam péaginas especificas, para

gue através delas possam disseminar informacdes.

E importante ressaltar que a utilizacdo das midias sociais vem se tornando
mais frequente exatamente devido ao sucesso que se obtém nos Ultimos anos,
dessa forma, esse recurso torna-se bastante atrativo para inimeros usuarios. Assim,

Tomaél (2016) salienta:

As midias sociais ganham espaco consideravel como fontes de informacao
por uma variedade de razbes e, particularmente, para fins pessoais,
profissionais, de entretenimento, para ensino-aprendizagem, informacdes
cotidianas e outras necessidades informacionais. Outro fator que estimula
sua adocdo é a velocidade e a facilidade de acesso, que podem ser
consideradas as principais motivagfes para uso de aplicativos de midias
sociais como fonte de informagéo. (TOMAEL, 2016, p. 195).

Visivelmente, diante dessa representacdo, diversas sédo as finalidades pelas
quais sao utilizadas as midias sociais, dessa forma, as plataformas on-line adquirem
dimensdes significativas no que diz respeito a forma de utilizacdo e quantidade de

usuarios, além disso, a utilizagdo dessas ferramentas como fonte de informacéo faz
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com que a disseminacdo da informacdo seja efetivada por meio de Vvarios

dispositivos tecnologicos.
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5 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Como bem nos assegura Lakatos e Marcone (2003), pode-se dizer que a
pesquisa € um procedimento que esta de acordo com padrdes estabelecidos. Neste
contexto, fica claro que o maior objetivo € estar em conformidade com o método de
pensamento reflexivo. Contudo, ndo € exagero afirmar que todo esse processo
consiste em tragar um caminho para compreender a realidade ou descobrir verdades

parciais.

De acordo com Gil (2008, p. 26):

Pode-se definir pesquisa como o processo formal e sistematico de
desenvolvimento do método cientifico. O objetivo fundamental da pesquisa
€ descobrir respostas para problemas mediante o emprego de
procedimentos cientificos.

Conforme explicado anteriormente, para que uma pesquisa Sseja
desenvolvida, faz-se necessario o uso de procedimentos precisos e organizados de

forma a encontrar solu¢des para 0 assunto exposto aplicando técnica especifica.
5.1 CARACTERIZAQAO DA PESQUISA

Para elaboracdo do referencial tedrico utilizou-se a pesquisa bibliogréafica,

assim, Severino (2007, p. 122) afirma que:

A pesquisa bibliografica é aquela que se realiza a partir do registro
disponivel, decorrente de pesquisas anteriores, em documentos impressos,
como livros, artigos, teses etc. Utiliza-se de dados ou de categorias teéricas
ja trabalhados por outros pesquisadores e devidamente registrados.

Segundo Padua (2004, p. 55), “A pesquisa bibliografica € fundamentada nos
conhecimentos de biblioteconomia, documentacdo e bibliografia; sua finalidade é
colocar o pesquisador em contato com o que ja se produziu e registrou a respeito do

seu tema de pesquisa".

O presente estudo trata-se de pesquisa exploratoria: “As pesquisas
exploratorias tém como principal finalidade desenvolver, esclarecer e modificar
conceitos e ideias, tendo em vista a formulagdo de problemas mais precisos ou

hipoteses pesquisaveis para estudos posteriores” (GIL, 2008, p. 27).
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Conforme verificado por Gil (2008), o desenvolvimento das pesquisas
exploratorias tem o objetivo de proporcionar visdo geral sobre determinado fato.
Assim, reveste-se de particular importancia explorar o tema e formular hipéteses

precisas.

Para melhor investigacdo desta pesquisa, observou-se que ela é considerada

como pesquisa exploratoria.

O proposito deste estudo foi analisar de maneira direcionada a opinido dos
estudantes de ensino superior em relacdo a utilizacdo das midias sociais como fonte
de informagéo, tendo como universo da pesquisa a instituicdo de ensino Unicap -
Universidade Catdlica de Pernambuco, situada no municipio de Recife - PE,

realizado no ano de 2018.

Com relacao a classificacao, ja especificada no capitulo 2 — visdo geral sobre
fontes de informacdo, as fontes para coletar os dados podem ser primarias e
secundérias. Para a realizacdo desta pesquisa utilizou-se fontes secundarias, por ter
sido realizada a investigacdo e coleta de informacdes bibliograficas com base no

objeto de estudo.

Rampazzo (2005, p. 51) esclarece:

Toda pesquisa implica o levantamento de dados de variadas fontes.
Quando o levantamento ocorre no proprio local onde os fenémenos
acontecem, temos uma documentacgdo direta (por exemplo, na entrevista).
E, quando o pesquisador procura o levantamento que outros ja fizeram
temos a documentacdo indireta. A documentacdo indireta, por sua vez,
pode ser encontrada nas fontes primarias, ou na bibliografia (livros e
artigos). No primeiro caso, a pesquisa é documental; no segundo,
bibliografica.

O autor enfatiza que é essencial a utilizacdo de diversas fontes para a
realizacdo de uma pesquisa, além disso, ele explica que existem diversos tipos de

conjunto de dados conforme a pesquisa € realizada.
5.2 ETAPAS DA PESQUISA

Foi utilizada pesquisa bibliografica e exploratoria para o desenvolvimento
deste trabalho. A pesquisa bibliografica foi fundamentada em publicacdes cientificas

nas areas da Ciéncia da Informacgéo e Tecnologia da Informacéo. O levantamento foi
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feito por meio de palavras-chave como: “midias sociais; midias sociais como fonte

de informacao; midias sociais como fonte de pesquisa” entre outras.

Esta pesquisa consistiu em varias etapas, sendo necessarias para atingir a
finalidade a que se pretendia. A primeira etapa consistiu em levantamento das fontes
bibliograficas e revisdo de literatura sobre fontes de informacéo, midias sociais,
fontes de informacéo na internet, com o foco voltado para as midias sociais. A
segunda etapa constitui-se no desenvolvimento do referencial teérico e o conceito
das midias sociais. A terceira etapa foi a elaboracdo do roteiro de entrevista para a
aplicacdo de um questionario composto de perguntas objetivas para os estudantes,
na qual pretendeu-se avaliar a utilizacdo do Facebook como fonte de informacéo e

pesquisa.

A pesquisa foi desenvolvida através da aplicacdo de um questionario
envolvendo a opinido dos estudantes de graduacdo do Curso de Engenharia Civil
em relacdo a utilizacdo das midias sociais no meio académico, a importancia e o
objetivo de sua utilizacdo. O instrumento utilizado foi adotado por sua facilidade de
aplicacdo e por atender de forma satisfatoria aos objetivos propostos pela pesquisa.
Com o levantamento dos dados, foi elaborado um grafico que indica o objetivo da

utilizacao dessa ferramenta por parte dos estudantes e os respectivos resultados.
5.3 INTRUMENTOS DA PESQUISA

Para a coleta de dados, utilizou-se o questionario, com o propdsito de
identificar o que foi descrito nos objetivos geral e especifico. A aplicacdo do
qguestionario foi realizada no periodo de abril de 2018, visando identificar se os
estudantes utilizam o Facebook para obter informagcdes académicas, se consideram
essa ferramenta importante para a comunidade universitaria, quais as atividades e
mecanismos utilizados para obter informagOes académicas e quais as vantagens e

desvantagens de se utilizar o Facebook como possibilidade de obter informacdes.

Através deste, foi verificado como o Facebook é utilizado no meio académico,
como os estudantes obtém informacfes relevantes através do Facebook e como
essa ferramenta auxilia no desenvolvimento académico. Portanto, foi desenvolvido

um questionario com 13 (treze) perguntas fechadas, das quais podem ser localizas
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no apéndice — A. Dessa forma, foram sistematizadas visando alcancar o objetivo da
pesquisa, tais perguntas foram elaboradas de forma a apresentar bastante clareza
no seu entendimento. De modo geral, o objetivo das perguntas foi identificar, entre
outros aspectos, como os alunos de graduacdo do curso de Engenharia Civil da
Unicap utilizam o Facebook para fins académicos; qual o objetivo de sua utilizacao
no meio académico; quais os métodos de pesquisa utilizados e quais as atividades

que auxiliam no desenvolvimento académico por meio do Facebook.

O questionario, portanto € definido por Fonseca (2009, p. 38) como:

[...] a forma mais utilizada para coletar dados, pois possibilita medir com
exatiddo o que se deseja. A finalidade do questionario é obter, de maneira
sistematica e ordenada, informagfes sobre as variaveis que intervém em
uma investigacao, em relagdo a uma populagdo ou amostra determinada.

Pode-se dizer que o questionario tem sua estrutura em forma de questdes e
tem o propdsito de obter informacBes por meio dos sujeitos que participam da
pesquisa. Nesse contexto, fica claro que o questionario deve ser bem elaborado
para que as informacdes sejam coletadas de forma satisfatéria. (SEVERINO, 2007).

5.4 CONTEXTO DA PESQUISA

O local selecionado para o desenvolvimento desta pesquisa foi a
Universidade Catdlica de Pernambuco (Unicap). De acordo com o site da Unicap
(2013) a universidade foi fundada formalmente no dia 27 de setembro de 1951,
sendo a primeira universidade catélica do Norte-Nordeste e a quarta do pais. As
condi¢cdes de seu surgimento ocorreram a partir da agregacado de faculdades pré-
existentes, ou seja, desde a criacdo da Faculdade de Filosofia Ciéncias e Letras
Manoel da Nébrega, a partir de 18 de abril de 1943.

Os Centros tiveram seus Departamentos criados em 1968 e efetivamente
implantados em 1970. Foram agrupados em quatro Centros: o de Teologia e
Ciéncias Humanas (CTCH), Ciéncias Sociais (CCS), Tecnologia e Ciéncias Exatas
(CTCE) e o de Educacdo (CE). Posteriormente o CE foi extinto e o CTCE

transformado em Centro de Ciéncias e Tecnologia (CCT).

Em 1972, foram criadas trés Pro-reitorias: Académica, Administrativa e

Comunitaria que atualmente ainda sao existentes, e aos trés Centros foram
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acrescentados posteriormente os de Ciéncias Bioldgicas e da Saude e o de Ciéncias
Juridicas. A estrutura de Departamentos foi desativada para o funcionamento das

atuais Coordenac0fes de Cursos.

Inserida na tradicdo da Companhia de Jesus, a Unicap se inspira na visao
cristd do mundo e do ser humano. Ha mais de 70 anos vem oferecendo ensino
superior de qualidade e em 2017 foi eleita a melhor Instituicdo de Ensino Superior

particular de Pernambuco.

A Unicap oferece Ensino, Pesquisa e Extensdo para mais de 9.600 alunos,
possui 39 cursos de graduacéo, 15 de Especializacéo, 9 de Mestrado, 4 de MBA'? e
4 de Doutorado. Além disso, possui cursos de Ensino a Distancia (EAD) com

graduacédo e extensao.

O Curso de Bacharelado em Engenharia Civil, localizado no Centro de
Ciéncias e Tecnologia, é ofertado nos turnos: tarde e noite, com duracdo de dez
periodos e carga horaria de 4.230 horas. A prépria instituicAo menciona que o
referido curso tem como finalidade, formar engenheiros com nivel de exceléncia em
sintonia com os desafios exigentes pelo mercado de trabalho, para que tenham
habilidade e competéncia para atender as atribuicbes definidas pela prépria
profissao.

Assim, o total de alunos do curso de Engenharia Civil da Unicap é de 1.124
em gque foram selecionados como sujeitos da pesquisa para a realizacdo deste

estudo, desse total 128 alunos responderam ao questionario espontaneamente.

'2 Sigla em inglés para: Master in Business Administration que traduzindo significa Mestre em
Administracéo de Negocios.
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6 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Para a coleta dos dados utilizou-se um questionario impresso com questdes
fechadas para obter informacfes objetivas sobre o assunto abordado, o qual foi
aplicado pessoalmente entre os discentes de Engenharia Civil da Unicap nos dias 08
e 20 de abril de 2018. O universo da pesquisa envolveu 128 respostas obtidas.

Para entender o perfil dos entrevistados foi disponibilizado um campo para
identificar o periodo em que o aluno se encontra atualmente. Assim, para aprofundar
0 assunto, foram apresentadas 12 questdes com o proposito de obter a opinido em
relacéo ao objetivo do estudo.

Para caracterizar o corpus, foi necessaria a identificacdo do periodo em que
os discentes se encontram atualmente. Para tanto, elaborou-se o0 seguinte
guestionamento: Em qual periodo do curso de engenharia civil vocé se encontra

atualmente? Dos quais se obteve o resultado representado no gréfico 1.

Gréafico 1 — Perfil dos discentes
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Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

De acordo com o gréafico 1, a maioria dos entrevistados encontra-se no 9°

periodo, ou seja, 20% dos alunos, seguido de 17% que estao no 3° periodo.
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Com base nos dados apresentados observa-se que a maioria dos alunos
encontra-se proximo ao final do curso, o que pode representar uma relativa

experiéncia no uso das midias sociais.

Quanto a utilizacdo das midias sociais para obter informac¢des académicas, foi
feito a seguinte pergunta: Qual midia social vocé utiliza para obter informacdes

académicas? Tendo como respostas a representacdo no grafico 2 a sequir.

Grafico 2 - Midia social utilizada

A40,00%
36,72%
35,00%
30,00%
25,78% m Facebook
0, —
25,00% m Twitter
20,31% ®mTumblr
20,00% |
15 639 Google+
15,00% - ' m N3o utilizo
m Qutros
10,00% -
5,00% -
0,00%

Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

Conforme o segundo grafico a midia social mais utilizada pelos discentes é o
Google+ representado por 36,72% dos respondentes. Em seguida o Facebook, que
apresenta 25,78%, e outras midias que sédo 20,31% do total, englobando: Passei
direto; Youtube; Edmodo; Instagram; Linkedin; Ebah e Whatsapp.

A partir desses dados nota-se que o Google+ e o Facebook sdo bastante
utilizados pelos alunos e que outras midias também podem ser utilizadas como fonte

de informacao académica.

Para entender a importancia da utilizacdo das midias sociais para a
comunidade académica, os respondentes identificaram por meio do seguinte
questionamento: Qual a importancia da insercdo das midias sociais como

ferramenta de pesquisa para a comunidade universitaria? (Mesmo que vocé
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ndo utilize para essa finalidade), ** as preferéncias estdo assinaladas no gréfico 3
abaixo.

Grafico 3 - Importancia das midias sociais para a comunidade académica
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Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

O grafico 3 indica que 45,31% dos estudantes acreditam que as midias
sociais podem ser utilizadas para compartilhar informacfes complementares aos
contelidos das aulas e 35,94% considera que podem ser utilizadas para obter mais
conhecimento, 0s participantes que marcaram a opc¢ao “outros” correspondem a
2,34%, e informaram que € “uma forma de aprender, ensinar e aumentar as
informacgdes, assim envolvendo a area de atuagao”, no entanto houve ainda quem
apresentou uma opinido contraria e declarou: “ndo vejo muita utilidade” ou “nao acho

importante”.

Percebe-se a partir dos dados, que muitos dos entrevistados acreditam que
pode ser importante utilizar as midias sociais para compartilhar informagdes da area
ou para obter mais conhecimento. Apesar do destaque de que para responder a
essa questdo ndo é necessario que o estudante utilize as midias sociais como fonte
de informacdo académica, muitos ainda marcaram essas opc¢des, ainda que na
questdo apareca a opcao “outros” para que 0s que ndo tém interesse em utilizar as
midias sociais para essa finalidade pudessem responder tal afirmativa.

3 Foi utilizada essa informacdo como alternativa para que os estudantes pudessem dar sua
opiniao mesmo néo utilizando as midias sociais no meio académico.
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Para facilitar o entendimento, sera apresentada a seguir a analise de acordo
com o0s objetivos especificos. Dessa forma, as questdes utilizadas no questionario

seréo dispostas de acordo com cada objetivo.

Para atingir o primeiro objetivo que € identificar a utilizacdo do Facebook no
meio académico, observou-se que 87% dos entrevistados possuem perfil ativo no
Facebook, e apenas 13% nao possui, apontando que grande parte dos participantes

da pesquisa possui perfil no Facebook, sendo a minoria que nédo utiliza a plataforma.

Para atender ao objetivo de identificar a utilizacdo do Facebook como fonte de
informacdo em pesquisas académicas, foram elaboradas seis questdes.
Primeiramente foi constatado que 75% dos entrevistados afirmam n&o utilizar o

Facebook como fonte de informacéo académica, 25% alegaram que utilizam.

Diferentemente da questdo anterior que identificou que a maioria dos
participantes possui perfil ativo no Facebook, constatou-se que a maioria ndo utiliza
como fonte de informacédo académica, ou seja, a maioria dos alunos possui cadastro

no Facebook, mas nao utiliza para fins académicos.

Com o intuito de exibir a quantidade de discentes, por periodo, que utilizam a

plataforma, representa-se no gréfico 4, a sequir.

Grafico 4 — Quantidade de discentes por periodo
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Fonte: Dados da pesquisa, 2018.



35

Observa-se que a quantidade de alunos que nao utilizam o Facebook para

fins académicos esta distribuida em diferentes periodos, sendo o maior nimero no
3° e 9° Entre os participantes que declararam utilizar a plataforma como fonte de
informacé&o, estdo no 5° e 9° a maior parte, no entanto a quantidade n&o chega a ser

tdo consideravel se comparada aos que revelaram nao utilizar a plataforma.

Ao verificar a frequéncia de uso do Facebook para obter informacdes
académicas, foi observado o uso em dias e posteriormente o tempo por dia utilizado
no referido acesso. Os gréficos 5 e 6 representam respectivamente a quantidade de
dias e tempo no acesso ao Facebook.

Gréafico 5 — Quantidades de dias de acesso ao Facebook
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Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

Ficou claro que a maioria ndo utiliza o Facebook para fins académicos, como
mostra o gréafico 5, apresentando 68,75% das respostas. Para quem usufrui, o0 maior

resultado é de 23,44% que dispbde de um ou dois dias.

Os dados revelam que como essa questdo foi especifica para quem utiliza o
Facebook com o propdsito académico, a maioria dos estudantes realmente afirmam

nao utilizar para esse fim.

Quanto ao tempo utilizado por dia no acesso ao Facebook como fonte de
informacdo académica, identificou-se que 68,75% néo utilizam o Facebook com o
intuito de obter informacbes académicas, no entanto para os que utilizam, o

resultado é de até uma hora de uso, apresentando 24,22% do total.



Gréfico 6 - Quantidade de horas de acesso ao Facebook
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Assim como no grafico 5, que indicou que a maioria dos estudantes garantem

nao utilizar o Facebook para fins académicos, o grafico 6 reflete 0 mesmo resultado

indicando que também néo é utilizado para esse fim.

Para determinar o objetivo da utilizacdo do Facebook no meio académico,

identificou-se que 36,72% dos alunos consideram que o Facebook pode ser utilizado

para participar de eventos relacionados ao curso, 30,47% avaliaram que podem

utilizar para obter informacdes relevantes relacionadas ao curso, porém 23,44% nao

tém interesse em utilizar o Facebook para esse fim e ainda 4,69% emitiram outra

opinido que destacam outras utilidades, como: “Network”, “integrar os alunos”,

“‘grupos de turmas e professores”, “compartilhar informagdes” ou “obter materiais

complementares” e houve também quem apresentou uma posicao inversa afirmando

que o “Facebook s6 tem besteira”.
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Gréfico 7 — Objetivo da utilizacdo do Facebook no meio universitario
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Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

Observa-se que mesmo gque a maioria dos estudantes nao utilize o Facebook
com a intencdo de buscar informacdes académicas, como visto anteriormente no
grafico 6, no gréfico 7 a maioria dos participantes informam que a plataforma pode
ser utilizada para esse fim, seja participando de eventos ou obtendo informacdes de
outras formas, ainda assim, muitos ndo tem interesse em utilizar o Facebook para tal

finalidade.

Ao determinar como € representada a participacdo em grupos no Facebook,
identificou-se que a maioria dos estudantes nao participa de nenhum grupo na
plataforma para fins académicos, que significa 53,91% dos entrevistados, como
representado no grafico 8. Alguns dos alunos responderam que participam de
grupos para criar repositorios de contetdos, representando 30,47%, e 13,28% para
criacao de eventos. Um dos discentes que marcou a opgao “outros” revelou utilizar
0S grupos para encontrar ou divulgar vagas de estagios, outro ainda declarou néao

contribuir em publicacdes.
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Grafico 8 — Participacdo em grupos
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Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

Conforme apresentado no grafico 8, muitos estudantes afirmaram utilizar os
grupos que participam como repositério de conteddo ou organizacdo de eventos
especificos, embora a maioria tenha declarado néo participar de nenhum grupo para

fins académicos.

No que se refere ao segundo objetivo que € constatar os mecanismos de
pesquisa utilizados pelos estudantes para obter informagcfes académicas por meio
do Facebook. Constatou-se que 53,13% né&o utilizam nenhum mecanismo para fins
académicos, 29,69% obtém informacdes através das péaginas “seguidas” no
Facebook. Alguns dos entrevistados responderam que utilizam o campo “pesquisar”
e obtém informacbes por meio de participacbes em grupos para obter as

informacdes desejadas, atingindo a marca de 7,81% e 8,59% respectivamente.
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Grafico 9 — Utilizacdo dos mecanismos
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Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

Com base nesses dados o maior nUmero de estudantes afirma néo utilizar
nenhum mecanismo do Facebook para buscar informac6es académicas, porém um
namero significativo de estudantes admite utilizar algum tipo de mecanismo para

esse fim.

Atendendo ao terceiro objetivo que pretende identificar as atividades que
auxiliam no desenvolvimento académico por meio do Facebook, foi detectado no
grafico 10 que 39,84% dos estudantes ndo realizam nenhuma atividade no
Facebook que auxilie no seu desenvolvimento académico, 31,25% avaliaram como
uma das atividades que auxiliam no desenvolvimento académico, o acesso as
paginas com assuntos relacionados ao curso, e 19,53% consideraram a participacao

em grupos (turmas e/ou disciplinas).
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Grafico 10 — Atividades que auxiliam no desenvolvimento académico
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Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

De acordo com o resultado apresentado nesse gréafico, grande parte dos
entrevistados considera nao realizar nenhuma atividade que auxilie em seu
desenvolvimento académico, no entanto, um numero consideravel acredita que as
atividades que podem auxiliar academicamente podem ser participacdo em grupos
caracteristicos do curso, acesso as paginas especificas, ou participacdo em eventos,

que podem ser divulgados através do Facebook.

Atendendo ao ultimo objetivo que € identificar as vantagens e desvantagens
de se utilizar o Facebook como possibilidade de obter informagéo, foi verificado que
41,41% dos universitarios destacaram “obter informacdes de forma rapida” como
vantagem de se utilizar o Facebook como fonte de informacdo académica, 37,50%
asseguram ndo utilizar o Facebook para obter tais informacgbes, 18,75%
mencionaram que as informagfes sobre a area séo atualizadas, 1,56% declararam
que as informacdes sdo confiaveis. Na opcéo outros, a vantagem registrada foi:

“verificar noticias”.



Gréfico 841 — Vantagens do uso do Facebook
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Segundo os dados apresentados, muitos dos participantes dizem nao utilizar

o Facebook como fonte de informac¢des académicas, no entanto, a maioria acredita

gue a vantagem de se utilizar a plataforma para esse fim é de que podem obter

informacgdes rapidamente.

Ja ao identificar as desvantagens de utilizar o Facebook como possibilidade

de obter informac¢bes académicas, constatou-se que 66,41% dos entrevistados

afirmaram que algumas informac¢des ndo sdo confiaveis, 27,34% ainda, garantiram

que nado utilizam o Facebook para obter informagbes académicas e 4,69%

declararam que as informacdes relacionadas a area séo repetitivas.
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Grafico 922 - Desvantagens do uso do Facebook
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Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

Conforme os dados identificados no gréfico 12, o maior numero de
participantes acredita que a desvantagem de se utlizar o Facebook como
possibilidade de obter informac6es académicas € de que algumas informacfes ndo
sdo confiaveis, apesar disso, muitos afirmaram néo utilizar a plataforma para essa

finalidade.

Pode- se observar com base nas andlises, que a maioria dos participantes da
pesquisa nao utiliza o Facebook como fonte de informacfes académicas, porém
muitos ainda entraram em divergéncia entre questdes mais especificas sobre os
mecanismos que sao utilizados para obter informacdes académicas, que, mesmo
sendo o numero maior de estudantes que responderam nao utilizar nenhum
mecanismo, muitos mencionaram seguir paginas especificas ou participar de grupos
caracteristicos do curso, ja nas anteriores o numero de estudantes que afirmaram
nao utilizar a plataforma para tal finalidade foi um nimero bem maior, ou seja, alguns
dos participantes talvez ndo tenham convicgdo de que utilizam o Facebook como
fonte de informacdo académica, ja que participam de grupos e seguem paginas

especificas da area.

Vale destacar que em algumas questbes foram sinalizadas para responder
‘mesmo que vocé ndo utilize para essa finalidade”, e os estudantes marcaram a

participacdo na maioria das questdes como favoravel a utilizacdo das midias sociais
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como ferramenta de pesquisa para a comunidade universitaria, seja para obter mais
conhecimento, para compartilhar informacées complementares aos conteudos das

aulas, para obter informag8es de cunho cientifico, dentre outros motivos.

Sendo assim, ha a possibilidade de que os estudantes que ndo utilizam as
midias sociais como fonte de informacdo académica eventualmente passem a
utilizar, j& que a utilizacdo dessas ferramentas vem crescendo ainda mais com o
decorrer do tempo, além disso, 0 uso das midias sociais no meio académico pode
trazer beneficios consideraveis possibilitando envolvimento entre os participantes
que pretendem obter informacbes de uma forma mais interativa por meio das

funcdes que essas ferramentas oferecem.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

O desenvolvimento deste trabalho possibilitou verificar como os estudantes se
comportam em relacdo ao uso das midias sociais no meio académico, permitiu
também conhecer resumidamente a opinido desses alunos e identificar a

importancia dessa ferramenta como forma de obter informacdes.

De maneira geral, o0os participantes da pesquisa, em sua maioria,
demonstraram que ndo utilizam as midias sociais como fonte de informagéo para
fins académicos, mesmo assim, muitos acreditam que pode ser uma importante
ferramenta para compartilhar informacfes, acessar conteudos especificos e realizar
varias atividades que permitem a utilizacdo como forma de aproximacdo entre
membros que compdem a universidade. Muitos alunos também demonstraram por
meio de suas respostas, que utilizam as midias sociais como fonte de informacao

mesmo sem a total conviccdo de tal pratica.

Diante dos resultados, ficou evidente que os objetivos deste trabalho foram
alcancados por meio do questionario aplicado, através dele pbdde-se obter as
respostas necessarias para atingir os objetivos propostos e assim alcancar o

resultado desejado.

O questionario ofereceu perguntas objetivas que fizeram com que os alunos
pudessem entender e responder de forma clara (considerando as questdes
fechadas), na qual se obteve as informacfes de forma satisfatoria, em que os

participantes puderam apresentar suas opinides espontaneamente.

Diante da importancia do tema abordado neste trabalho, faz-se necessario o
prosseguimento de projetos que possibilitem a realizacdo de trabalhos futuros que
objetivam identificar e fomentar as midias sociais como instrumento para obter
informacBes académicas, que possam estimular conhecimento e aprendizado

perante novas tecnologias.

Assim a utilizagdo das midias sociais como forma de obter informagbes
académicas permitem um aprendizado de maneira mais dinamica e interativa

fazendo com que o aluno se sinta mais participativo e envolvido na vida académica.
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APENDICE

APENDICE A - PESQUISA DE CAMPO PARA VERIFICAR A OPINIAO DOS
ALUNOS SOBRE A UTILIZACAO DAS MIDIAS SOCIAIS

Em qual periodo do Curso de Engenharia Civil vocé se encontra

atualmente?

( ) 1° periodo
( ) 2° periodo
( ) 3° periodo
( ) 4° periodo
( ) 5° periodo
( ) 6° periodo
( ) 7° periodo
( ) 8° periodo
() 9° periodo
( ) 10° periodo
( ) Outro:

Qual midia social vocé utiliza para obter informacdes académicas?
( ) Facebook

() Twitter

() Tumblr

( ) Google+

( ) N&o utilizo nenhuma midia social para obter informag¢des académicas

( ) Outro:




Qual a importancia da insercdo das midias sociais como ferramenta de
pesquisa para a comunidade universitaria? (Mesmo que vocé nao utilize

para essa finalidade)

( ) E importante para o aprendizado

( ) Para obter mais conhecimento

( ) Para compartilhar informag6es complementares aos contetudos das aulas
( ) Outros.

Vocé possui perfil ativo no Facebook?

() Sim
( ) Nao

Quanto ao Facebook, vocé utiliza como fonte de informacdes e pesquisas

académicas?

() Sim
( ) Nao

Quantos dias por semana vocé acessa 0 Facebook para pesquisas

académicas?

( ) 1ou2dias
( ) 3ou4dias
( ) 5 ou mais dias

( ) N&o utilizo o Facebook para fins académicos

Em média, quanto tempo por dia vocé gasta acessando o Facebook para

pesquisas académicas?

( ) Até 1 hora
( ) Até 2 horas
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( ) Até 3 horas
( ) Até 8 horas
( ) Acima de 8 horas

( ) Nao utilizo o Facebook para fins académicos

Qual o objetivo da utilizacdo do Facebook no meio académico? (Mesmo

gue vocé nao utilize o Facebook para essa finalidade)

( ) Obter informacdes relevantes relacionadas ao curso

( ) Obter informagdes de cunho cientifico

( ) Participar de eventos divulgados no Facebook relacionados ao curso
( ) N&o tenho interesse em utilizar o Facebook no meio académico

( ) Outros.

Quais 0s mecanismos que vocé utiliza para obter informacdes

académicas no Facebook?

( ) Obtenho informacdes através das paginas que “sigo” no Facebook

( ) Utilizo o campo “pesquisar” para obter as informagdes de que preciso
( ) Obtenho informacdes por meio de participacdes em grupos

( ) N&o utilizo nenhum mecanismo para fins académicos

( ) Outros.

Quais as atividades que auxiliam no desenvolvimento académico através
do Facebook? (Mesmo que vocé néao utilize o Facebook para essa
finalidade)

( ) Participacdo em grupos (turmas e/ou disciplinas)
( ) Acesso as paginas com assuntos relacionados ao curso
( ) Eventos divulgados no Facebook relacionados ao curso

( ) N&o realizo nenhuma atividade no Facebook que auxilie no meu
desenvolvimento académico
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Se vocé participa de grupos no Facebook (turmas e/ou disciplinas),
marque as opc¢des que representam a sua participagao.

( ) Repositorios de conteudos (links, videos, arquivos etc.) como material
complementar

( ) Criac&o de eventos para convite e organizacao de acontecimentos
especificos

( ) Nao participo de nenhum grupo no Facebook para fins académicos
( ) Outros.

Quais as vantagens de se utilizar o Facebook como possibilidade de obter
informacdes na sua area? (Mesmo que vocé nédo utilize o Facebook para

essa finalidade)

( ) Obter informacgdes de forma rapida

( ) As informacdes sao confiaveis

( ) As informacfes sao atualizadas sobre a area de Engenharia Civil
( ) Nao utilizo o Facebook para obter informacdes na minha area

( ) Outro:

Quais as desvantagens de se utilizar o Facebook como possibilidade de
obter informacdes? (Mesmo que vocé ndo utilize o Facebook para essa
finalidade)

( ) As informag0des sdo desatualizadas

( ) Algumas informacfes ndo sao confiaveis

( ) As informacdes sobre a minha &area séo repetitivas
( ) Outro:
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE
PERNAMBUCO CENTRO DE o
CIENCIAS DA SAUDE / UFPE-

UFPE

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP
DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: MIDIAS SOCIAIS COMO FONTE DE INFORMACAO E PESQUISA: o uso do
Facebook por estudantes de graduacgao do curso de Engenharia Civil da Universidade
Catdlica de Pernambuco

Pesquisador: Anna Elizabeth Galvao Coutinho Correia
Area Tematica:

Versao: 3

CAAE: 83212718.5.0000.5208

Instituigao Proponente: Centro de Artes e Comunicacao
Patrocinador Principal: Financiamento Préprio

DADOS DO PARECER

Numero do Parecer: 2.584.740

Apresentacao do Projeto:

Trata-se de um trabalho de conclus&o de curso escrito pela aluna LUCELIA LUCENA TEOTONIO DA SILVA
LIMA, sob orientacdo da professora Anna Elizabeth Galvao Coutinho Correia, no curso de biblioteconomia
do departamento de ciéncia da informagao do centro de artes da Universidade Federal de Pernambuco.

Obijetivo da Pesquisa:

OBJETIVO GERAL

Avaliar o uso do Facebook como fonte de pesquisa na vida académica de estudantes de graduagao do
curso de Engenharia Civil, da Universidade Catoélica de Pernambuco (Unicap).

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Investigar o objetivo de utilizagao do Facebook no meio académico;

- Identificar os métodos de pesquisa utilizados pelos estudantes para obter informagcdes académicas por
meio do Facebook.

Avaliagao dos Riscos e Beneficios:

Como a coleta de dados é feita por questionario, o participante pode se sentir constrangido ao responder
alguma pergunta.

Sobre os beneficios: nao havera beneficio imediato pois os resultados do estudo s6 estarao disponiveis
posteriormente, através de eventual estimulo de utilizagao das midias sociais como

Endereco: Av. da Engenharia s/n® - 1% andar, sala 4, Prédio do Centro de Ciéncias da Saude

Bairro: Cidade Universitaria CEP: 50.740-600
UF: PE Municipio: RECIFE
Telefone: (81)2126-8588 E-mail: cepccs@ufpe.br
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ferramenta de pesquisa, ou através de estudos futuros.

Comentarios e Consideragdes sobre a Pesquisa:

A pesquisa é de carater exploratério e sera realizada na Universidade Catélica de Pernambuco com os
alunos do curso de Engenharia Civil de diferentes periodos. O critério para a participagdo da pesquisa se da
por meio da confirmagao de que o participante € aluno do referido curso. Estarao excluidos alunos de outros
cursos que nao o de Engenharia Civil.

Para a coleta de dados sera aplicado um questionario composto de perguntas objetivas para os estudantes,
na qual pretende-se avaliar a utilizacao do Facebook como fonte de informacao e pesquisa.

Consideracoes sobre os Termos de apresentacao obrigatdria:
Os termos foram anexados a plataforma Brasil.

Recomendacoes:
Nenhuma.

Conclusées ou Pendéncias e Lista de Inadequacodes:
Sem pendéncias.

Consideracoes Finais a critério do CEP:

As exigéncias foram atendidas e o protocolo estd APROVADO, sendo liberado para o inicio da coleta de
dados. Informamos que a APROVAGAO DEFINITIVA do projeto sé sera dada apés o envio do Relatério
Final da pesquisa. O pesquisador devera fazer o download do modelo de Relatério Final para envia-lo via
“Notificagao”, pela Plataforma Brasil. Siga as instrugdes do link “Para enviar Relatério Final”, disponivel no
site do CEP/CCS/UFPE. Apds apreciagao desse relatério, o CEP emitird novo Parecer Consubstanciado
definitivo pelo sistema Plataforma Brasil.

Informamos, ainda, que o (a) pesquisador (a) deve desenvolver a pesquisa conforme delineada neste
protocolo aprovado, exceto quando perceber risco ou dano nédo previsto ao voluntario participante (item V.3.,
da Resolugdo CNS/MS N¢ 466/12).

Eventuais modificagdes nesta pesquisa devem ser solicitadas através de EMENDA ao projeto, identificando
a parte do protocolo a ser modificada e suas justificativas.

Para projetos com mais de um ano de execugao, é obrigatério que o pesquisador responsavel pelo
Protocolo de Pesquisa apresente a este Comité de Etica relatérios parciais das atividades desenvolvidas no
periodo de 12 meses a contar da data de sua aprovacao (item X.1.3.b., da Resolugdo CNS/MS N¢ 466/12).

O CEP/CCS/UFPE deve ser informado de todos os efeitos adversos ou fatos relevantes que alterem
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o curso normal do estudo (item V.5., da Resolugdo CNS/MS N° 466/12). E papel do/a pesquisador/a
assegurar todas as medidas imediatas e adequadas frente a evento adverso grave ocorrido (mesmo que

tenha sido em outro centro) e ainda, enviar notificagdo a ANVISA — Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria,

junto com seu posicionamento.

Este parecer foi elaborado baseado nos documentos abaixo relacionados:

Correia

Tipo Documento Arquivo Postagem Autor Situagao
Informagoes Basicas|PB_INFORMACOES_BASICAS_DO_P | 03/04/2018 Aceito
do Projeto ROJETO 1065413.pdf 12:02:53
Outros Carta_de_Resposta_as_Pendencias_ve| 03/04/2018 [Anna Elizabeth Aceito

rsao2.docx 12:01:58 |[Galvao Coutinho
Correia
TCLE/ Termos de |TCLE_Maiores_18_Lucelia_versao3.doc| 03/04/2018 |Anna Elizabeth Aceito
Assentimento / 11:56:40 |[Galvao Coutinho
Justificativa de Correia
Auséncia
Projeto Detalhado / |Projeto_Detalhado_versao3.docx 03/04/2018 |Anna Elizabeth Aceito
Brochura 11:56:00 [Galvao Coutinho
Investigador Correia
Projeto Detalhado / | Projeto_Detalhado_versao2.docx 27/03/2018 |Anna Elizabeth Aceito
Brochura 04:36:21 | Galvao Coutinho
Investigador Correia
TCLE/ Termos de |TCLE_Maiores_18_Lucelia_versao2.doc| 27/03/2018 |Anna Elizabeth Aceito
Assentimento / 04:35:29 | Galvao Coutinho
Justificativa de Correia
Auséncia
TCLE/ Termos de | TCLE_Maiores_18_Lucelia.doc 16/02/2018 | Anna Elizabeth Aceito
Assentimento / 09:24:57 | Galvao Coutinho
Justificativa de Correia
Auséncia
Projeto Detalhado / |Projeto_Detalhado.docx 16/02/2018 |Anna Elizabeth Aceito
Brochura 09:05:25 |Galvao Coutinho
Investigador Correia
Folha de Rosto Folha_de_Rosto.pdf 07/02/2018 |Anna Elizabeth Aceito
11:07:41 | Galvao Coutinho

Situacao do Parecer:

Aprovado
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UF: PE
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CEP: 50.740-600
RECIFE

Av. da Engenharia s/n® - 12 andar, sala 4, Prédio do Centro de Ciéncias da Saude

Bairro: Cidade Universitaria
Municipio:

(81)2126-8588

E-mail: cepccs@ufpe.br
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