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Devemos nos preparar para estabelecer os
alicerces de um espago verdadeiramente humano,
de um espago que possa unir os homens para e
por seu trabalho, mas ndo para em seguida dividi-
los em classes, em exploradores e explorados; um
espago matéria-inerte que seja trabalhada pelo
homem mas ndo se volte contra ele; um espago
Natureza social aberta a contemplacao direta dos
seres humanos, ¢ nao um fetiche, um espago
instrumento de reproducdo da vida, e ndo uma
mercadoria trabalhada por outra mercadoria, o
homem fetichizado (SANTOS, 2007, p. 41).



RESUMO

No processo de reprodug¢dao do capital, a natureza ¢ apropriada privadamente enquanto
mercadoria. Um grande exemplo disso esta no setor imobiliario. Além disso, a natureza ¢
evocada em diferentes contextos, em especial no atual debate sobre os limites da
sustentabilidade. Portanto, faz-se necessario refletir sobre como a natureza é concebida e
reproduzida e como esté inserida nos diferentes discursos. Diante disso, como a natureza vem
sendo significada dentro do discurso do mercado imobiliario, fundamentando o processo de
(re)producao mercadolodgica do espago e do capital? Partimos do pressuposto de que nao
ficam evidentes conflitos e contradi¢cdes decorrentes de tal pratica. Também julgamos ser a
incorporagdo da natureza dentro desses discursos de grande relevancia para o sucesso do
mercado e para a escolha dos consumidores diretos. Analisamos um espago cujo sitio
geografico favorece as atividades turisticas, especialmente de segunda residéncia, Gravata-
PE, que tem recebido muitos investimentos no ramo da construgdo civil para atender a
demanda, sob a forma de grandes empreendimentos caracterizados pela forte presenca de
elementos naturais, que ganham destaque em seus antincios. Nosso objetivo foi analisar nao
sO a presenga, mas o sentido/significado conferido a natureza nos contetidos do discurso do
mercado imobiliario, através de propaganda impressa de grandes empreendimentos, com
divulgacdo no ano de 2012, na cidade de Gravata-PE e em dareas circunvizinhas. Para dar
sustentagdo tedrica, foram discutidos a concepc¢do de natureza sob uma perspectiva marxista,
bem como o método materialista historico e dialético; a mercantilizagdo da natureza; ¢ a
natureza como estética da mercadoria. Nossa leitura foi feita através da andlise de conteudo
de materiais publicitarios (entre panfletos, folders e livreto) de quinze empreendimentos
residenciais (flats, condominios fechados e loteamentos); e de entrevistas abertas a duas
agéncias imobilidrias renomadas no local e a consumidores desse tipo de empreendimento.
Dentro do campo da dialética, trabalhamos sob uma 6tica do materialismo histérico, na busca
pela compreensdao de como a natureza ¢ apropriada pelo trabalho social como condicao a
construcao ¢ desenvolvimento da historia social.

Palavras-chave: Natureza; Mercadoria; Estética; Expansao imobiliaria; Propaganda.



ABSTRACT

Within the process of reproduction of capital nature is appropriate while privately
merchandise. A great example of this process is in the real estate market. Moreover, nature is
evoked in different contexts, especially in the current debate about the limits of sustainability.
Therefore, it is necessary to reflect on how nature is designed and reproduced and how it
operates in different discourses. Given this, how has it been signified in the discourse of the
real estate market, supporting the process of (re)production of space and marketing capital?
We assume that there are apparent conflicts and contradictions arising from such practice. We
can also consider being the incorporation of nature into these speeches of great importance for
the success of the market and consumer choice direct. Analyzed geographic space whose
website promotes tourism activities, especially for second homes, Gravata-PE, which has had
much investment in the construction business to meet demand in the form of large enterprises
characterized by the strong presence of natural elements, which gain prominence in their ads.
Our objective was to analyze not only the presence, but the meaning/significance given to the
nature in the discourse in the contents of the housing market through print advertising in
major projects, with disclosure in the year 2012, in the town of Gravata-PE and surrounding
areas. To give theoretical support, we discussed the concept of nature under a Marxist
perspective, as well as the historical and dialectical materialist method; the commodification
of nature; and the nature as commodity aesthetics. Our analysis was done through the contents
of publicity materials (among flyers, brochures and booklet) of fifteen residential
developments (flats, condominiums and subdivisions), and open interviews to two renowned
agencies in place and consumers of this type of venture. Within the field of dialectics, we
work under a perspective of historical materialism, the pursuit of understanding how nature is
appropriate for social work as a condition to the construction and development of social
history.

Keywords: Nature; Merchandise; Aesthetic; Expansion estate; Propaganda.
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APRESENTACAO

A presente pesquisa foi desenvolvida, ao longo de dois anos, no mestrado do
Programa de Pos-Graduagdo em Desenvolvimento ¢ Meio Ambiente (PRODEMA) da
Universidade Federal de Pernambuco (UFPE), tendo como tema as concep¢des de natureza
apropriadas pelo discurso do setor imobiliario, na cidade de Gravata-PE

Nosso objeto de investigagdo foi pensando e repensado a partir de reflexdes filoséficas
instigadas nos debates realizados na disciplina “Sociedade, Natureza e Desenvolvimento:
Fundamentos”.

Na tentativa de facilitar a constru¢ao e a compreensao das ideias aqui defendidas, o
texto estara estruturado da seguinte forma: no primeiro momento, trazemos uma breve
introducdo a respeito do tema, contextualizando e delimitando nosso objeto de estudo,
apresentando os objetivos, método e metodologia e questdes de pesquisa.

O capitulo intitulado “A NATUREZA NO PENSAMENTO MARXISTA” traz uma
discussao acerca das concepgoes de natureza e dando énfase ao conceito presente nas obras de
Marx, a partir de Alfred Schmidt e outros autores marxistas. Concomitante a isso, serao
abordadas as relacdes entre sociedade e natureza ao longo da historia, a construcao do
conhecimento e o conceito de trabalho, de mercadoria e de valor.

O capitulo seguinte “A APROPRIACAO MERCADOLOGICA DA NATUREZA NA
PRODUCAO DO ESPACO PELO TURISMO” apresenta a mercantilizagdo da natureza no
processo de reproducao do espacgo e do capital, sobretudo pelo turismo; e o caso do turismo de
segunda residéncia na cidade de Gravata.

E o quarto capitulo “A ESTETICA DA NATUREZA E A NATUREZA DA
ESTETICA NA PROMOGCAO IMOBILIARIA EM GRAVATA-PE” traz o tratamento € a
discussdo dos resultados, através da andlise de material publicitirio dos empreendimentos
imobilidrios e da andlise de entrevistas.

Por fim, apresentamos algumas consideragdes finais a respeito da pesquisa, deixando
possibilidades para novas discussoes.

Espera-se que este trabalho possa colaborar para a desmistificagdo do discurso
naturalista/naturalizante expresso pelo setor imobiliario, e subsidiar um debate amplo entre

poder publico, sociedade civil e agentes imobiliarios.



SUMARIO

1 INTRODUCAO
2 ANATUREZA NO PENSAMENTO MARXISTA
2.1 SOCIEDADE E NATUREZA: UMA UNIDADE DIALETICA.......ccocveunn.
2.2 NATUREZA, CONSTRUCAO DO CONHECIMENTO E PRAXIS
HISTORICA. ..ottt e et et s s e eeeseseseeeeeeees
2.3 O TRABALHO E A CRIACAO DE VALOR........ooieteeeeeeeeeeeeeeeeeeee e
24 O METODO DE ABORDAGEM: MATERIALISMO HISTORICO E
DIALETICO. ..ottt ettt ees st etese s e eeesesseeaeeeees
3 A APROPRIACAO MERCADOLOGICA DA NATUREZA NA
PRODUCAO DO ESPACO PELO TURISMO DE SEGUNDA
RESIDENCT Au.eveveceireencrcreescsesssesssssssssssssssssssssssssssssesssssssssssesssssssssssssssassessssssssasss
3.1 O DISCURSO “VERDE” DO TURISMO.......ooueueieieeeeeeeeeeeeeeeeeeseeesees
3.1.1 A natureza como estética da Mercadoria............ecrrcrersrssrsssssessssssnenenee
32 A SEGUNDA RESIDENCIA E A EXPANSAO DO MERCADO
IMOBILIARIO EM GRAVATA-PE......ooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e eeeereneae
4 A ESTETICA DA NATUREZA E A NATUREZA DA ESTETICA NA
PROMOCAOQO IMOBILIARIA EM GRAVATA-PE......rerirernerereeesesessesens
4.1 METODOLOGIA DE ANALISE. ..ottt eeeeeeee e,
42 A APROPRIACAO DA NATUREZA PELA PROPAGANDA.........cccovun.....
43 A IMPORTANCIA DA NATUREZA PARA A COMPRA E VENDA DO
IMIOVEL..... oottt e et e e s e ses s e eaeens

4.3.1 A natureza como compra: o olhar de consumidores..........cccceeceunerecscnnneees
4.3.2 A natureza como venda: o olhar de vendedores

5 PARA CONCLUIR.....uuuuiiiiiineeiicnssnnsicsssssssecsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssns
REFERENCTA....couevniunrnesnssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses
APENDICE......cvnerersnsernsrssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssssssses
APENDICE A - MODELO DE ENTREVISTA APLICADA AOS
AGENTES IMOBILIARIOS .....ouveiueeenenrcsesescsssssessssssssssssssssssssssssssssssssassesess
APENDICE B - MODELO DE ENTREVISTA APLICADA A
CONSUMIDORES DO MERCADO IMOBILIARIO LOCAL.......ucueereuerncnene
ANEXO.uuuuiiiiiinniiicinnnniicnnnnsicssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss

ANEXO A - RELATORIO IMOBILIARIO DA PERFEITURA
MUNICIPAL DE GRAVATA

12
19
20

25
27

30

36
39
41

44

55
56
58

80
80
83

86
89
92
93

94
95

96



12

1 INTRODUCAO

Hé alguns poucos anos, a relagdo entre sociedade e natureza passou a integrar, ainda
que de forma tangencial, nossos estudos. Nos tltimos dois anos, os debates acerca da questao
ampliaram ainda mais o interesse por essa dialética e conflituosa relagdo ao longo da historia.
Toda uma discussao tedrico-metodoldgica contribuiu para a elaboracao e delimitagdo do tema
da nossa pesquisa. Assim sendo, este trabalho tem como objeto de investigacao as concepgdes
de natureza apropriadas pelo discurso do setor imobiliario, na cidade de Gravata-PE, num
processo em que a crescente expansao imobilidria, para atender a demanda pela segunda
residéncia, ¢ um fator importante para a reorganizacao do espaco urbano e a reproducao do
capital.

Nosso objeto de estudo delineia-se na relacao e didlogo entre diferentes segmentos e
grupos sociais na compreensdo das concepgdes de natureza — que se apresentam as agdes
concretas da producao do espaco —, que sdo construidas e reconstruidas pelo imaginario social
e permeiam os diferentes discursos. Essa perspectiva vai ao encontro da utilizacdo de
enfoques interdisciplinares, dado o didlogo entre as diferentes areas do conhecimento
cientifico (Geografia, Historia, Filosofia, Sociologia, Urbanismo) e diferentes saberes
(conhecimento cientifico e senso comum).

A discussdo teorica partiu da ideia de que o ser humano ¢ parte integrante da natureza,
que para garantir sua sobrevivéncia enquanto espécie mantém com esta um fluxo permanente
de trocas de energia. E a partir do surgimento da consciéncia, passam [0os humanos] a produzir
os meios de sua propria existéncia — ao contrario dos demais seres —, intervindo nos processos
da natureza, transformando-a e adaptando-a as suas necessidades.

Essa transformag¢ao da natureza em valor de uso da-se mediante o trabalho humano e é
comum a todas as organizacdes societais, ocorrendo de acordo com as exigéncias do
momento historico e do desenvolvimento das forcas produtivas. No passado, a natureza
externa comandava as acdes do homem: os seres humanos precisavam se adaptar a ela para
subsistir. Com a evolugdo técnica, ha um maior dominio do homem sobre os demais
elementos da natureza, como um resultado do trabalho do homem e do processo civilizatorio
por ele produzido.

Dentro do processo de reprodugdo do capital, a natureza passa a ser considerada
mercadoria, em que o valor de troca ganha dimensdes bastante consideraveis. E € entdo que o
nosso trabalho aparece, na medida em que o mercado imobiliario apropria-se, muitas vezes

indevidamente, de uma parcela do espago, com toda a natureza a ele incorporada,
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incrementando o seu valor de troca. E os consumidores desse mercado sao iludidos por um
valor de uso criado para a supervalorizagdo mercadologica. A natureza torna-se objeto de
consumo, em que o meio fisico e os simbolos atribuidos pelas relagdes sociais ali existentes
sdo passiveis de comercializagao.

Dentro desse quadro, torna-se relevante a compreensao do processo historico de
construgdo do conceito de natureza, que tem sido objeto de observacao desde a antiguidade e
foi revisitada por muitos estudiosos ao longo da historia humana, de acordo com o contexto e
os interesses de cada momento.

Para Alves e Silva (2002, p. 55), a natureza foi, ao longo da evolugdo das sociedades,

constituindo-se

[...] como objeto para o senso comum, para a religido, para a filosofia, para a
ciéncia. Estas areas do conhecimento, no entanto, ndo estdo de modo algum isoladas
em suas constru¢des teodricas. Elas se articulam historicamente definindo e
redefinindo a NATUREZA enquanto objetos do conhecer humano.

Deste modo, recorrer a historia do pensamento ocidental e revelar as diferentes
abordagens da natureza e de sua relagdo com a sociedade nos diversos campos do
conhecimento ¢ de grande relevancia para compreensdo do universo simbolico ao redor
daquela, bem como ¢ de grande importancia para conhecer melhor essa ligagao.

A abordagem do tema deu-se através do método dialético, pois segundo Demo (2011,
p. 88), a dialética ¢ a metodologia mais conveniente a realidade social e exclusiva desta. “Ha
indicacdes bastante razoaveis, como a necessidade de englobar o fendmeno historico em seu
lado da consciéncia reflexa, da ideologia, da qualidade politica, que outras metodologias
desconhecem ou captam com dificuldades artificiais” (DEMO, 2011, p. 88). O horizonte da
historicidade ¢ proprio da dialética, na medida em que tudo o que acontece na histéria nao €
totalmente novo, mas condicionado historicamente: nenhum fato se da sem uma razdo
histérica de superagao.

Ainda dentro do campo da dialética, trabalhamos sob uma 6tica do materialismo
histérico, na busca pela compreensdo de como a natureza ¢ apropriada pelo trabalho como
condi¢do a construgdo e desenvolvimento da historia. Para justificarmos a escolha do nosso
método, em Corréa (1993) o ambiente ¢ um conjunto de trés aspectos conectados: as
materialidades da acdo humana, isto ¢, a natureza transformada pelo trabalho; os fixos (que

sd0 os objetos) e os fluxos (as relagdes sobre os objetos); € 0 homem em suas relagdes sociais.
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Nesse quadro, os problemas socioambientais — tais como poluicdo, desertificagdo,
aquecimento global, assoreamento de rios — aparecem como produtos do modo de produgao
vigente: o capitalismo, que tem na propriedade privada o seu fundamento. A privatizagcdo dos
bens naturais, enquanto condi¢do histdrica, aliena seres humanos e natureza, desnaturalizando
0 homem.

Além disso, a natureza é evocada em diferentes contextos e entendimentos, em
especial no atual debate sobre os limites da economia. Portanto, faz-se necessario refletir
sobre como a natureza ¢ concebida e reproduzida e como esta inserida nos diferentes
discursos, em especial, no das amenidades para o mercado imobiliario.

Diante da conjuntura apresentada, como a natureza vem sendo significada dentro do
discurso do mercado imobiliario, aliado ao desenvolvimento do turismo, fundamentando o
processo de (re)producao mercadologica do espago e do capital? Partimos do pressuposto de
que nao ficam evidentes conflitos e contradigdes decorrentes de tal pratica: o espago/natureza
— com todos os seus atributos fisicos, sociais e culturais — ¢ apropriado(a) estrategicamente, de
um modo um tanto quanto mesquinho, enquanto mercadoria. Além disso, julgamos ser a
incorporagdo da natureza, dentro do contetido desses discursos, de grande relevancia para o
sucesso do mercado e para a escolha dos consumidores diretos.

Para investigacao empirica, analisaremos um espago cujo sitio geografico favorece as
atividades turisticas, especialmente de segunda residéncia, em que algumas pessoas realizam
o seu trabalho nessa sociedade de classes, dirigindo-se em busca de lazer e descanso —

Gravata-PE (Figura 1).
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Figura 1: Localizacdo do municipio de Gravata no estado de Pernambuco

GAVATA
RECIFE

Fonte: Janaina Assis, 2013.

Gravata situa-se na por¢do leste da escarpa do Planalto da Borborema, a cerca de
80Km da Regido Metropolitana do Recife. Sua altitude colabora para que suas temperaturas
sejam amenas na maior parte do ano, o que surge como atrativo turistico, numa proposta de
turismo que difere da de sol e mar, muito forte no estado.

O turismo local tem se caracterizado pela segunda residéncia, um tipo de hospedagem
ligada ao turismo de finais de semana, feriados e de temporadas de férias, que se localizam,
geralmente, em municipios proximos ao da primeira residéncia, onde as amenidades naturais
sd0 os principais atrativos.

A modificagdo da sua paisagem, enquanto arranjo espacial visivel, salta aos olhos,
pois o municipio tem recebido grandes empreendimentos imobiliarios nas ultimas décadas
(mormente apos a duplicacdo da BR-232 com inicio em 2001, que encurtou a distancia para a
Grande Recife, através da reducao do tempo de viagem), para atender a crescente demanda.
Tais empreendimentos sdo caracterizados pela forte presenga de elementos naturais, que
ganham destaque em seus anuncios, buscando-se vender, a partir de imagens, palavras e
expressoes, um estilo de vida ideal em equilibrio com a natureza, longe do estresse do caos

urbano.
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Mas ndo ¢ s6 a aparéncia da realidade que muda. Sua dinamica também tem
acompanhado as mudangas, com o desenvolvimento de atividades estranhas a seus habitantes,
para atender a demanda externa.

E interessante destacar ainda a expanséo desse tipo de empreendimento em municipios
vizinhos, que apresentam caracteristicas fisico-naturais semelhantes, a exemplo de Cha
Grande e Sair¢, sendo, muitas vezes, dificil reconhecer seus limites politicos, que se valem do
sucesso imobiliario de Gravatd e servem como reserva potencial numa possivel saturagao de
suas terras.

Diferentes grupos sociais atuam diretamente na formagdo do territério gravataense
(populagao local, populacao flutuante e turistas), além do relevante papel do Estado e dos
proprios agentes imobiliarios. Toda a sua dindmica espacial vivenciada contribui para uma
manifestagdo de imagens, conceitos, valores, interesses e conflitos que perpassam os
diferentes discursos desses grupos ali envolvidos. Tal fator faz da nossa area de estudo um
caso emblematico, possibilitando a empirizacao da nossa reflexdo teorica.

Nosso objetivo geral ¢ analisar ndo s6 a presenga, mas o sentido/significado conferido
a natureza no contetido do discurso do mercado imobilidrio, através de propaganda impressa
de grandes empreendimentos, com divulgacao no ano de 2012, na cidade de Gravata-PE e em
areas circunvizinhas. E por objetivos especificos: identificar os elementos que compdem o
discurso do mercado imobiliario local, partindo do material de divulgacao; investigar como a
construgdo de simulacros de um estilo de vida por empreendimentos imobiliarios interfere na
sua comercializacdo; e identificar os fatores que interferiram/interferem na escolha por
Gravata e por residéncias em condominios fechados.

Para alcangar os objetivos propostos, nossa metodologia foi dividida em: fase
exploratoria, trabalho de campo e tratamento do material coletado, de acordo com as etapas de
trabalho propostas por Minayo (1998).

A fase exploratoria corresponde a escolha do topico de investigagdo, da delimitagao do
problema, da definicdo do objeto e dos objetivos, da construgao do marco tedrico conceitual,
dos instrumentos de coleta de dados e da exploragao do campo (MINAYO, 1998, p. 89).

Segundo Minayo (1998, p. 91), alguns elementos que compdem essa fase sdo: definir
os conceitos fundamentais para construir o quadro tedrico; discutir a constru¢do do objeto
como um trabalho tedérico e pratico de informacdo, critica e experiéncia € construir os
instrumentos de apreensdo dos dados empiricos e de entrada em campo.

Para dar sustentacdo tedrica ao nosso trabalho, foram discutidos a concepgao de

natureza sob uma perspectiva marxista [e ndo marxiana], bem como o método materialista
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historico e dialético; a producao do espaco, a mercantilizagdo da natureza e a natureza como
estética da mercadoria — fundamentado na obra de Haug (1997).

Também utilizamos os resultados alcancados num trabalho monografico anterior
(VALENCA, 2010) — referentes aos moradores locais e a populagao de segunda residéncia —,
com vistas a contribuir para a compreensao da dinamica local e at¢ mesmo na analise dos
novos resultados.

Na fase do trabalho de campo, ocorre uma maior aproximag¢ao com o objeto e a area
delimitada. O campo de andlise, de acordo com Minayo (1998), corresponde ao alcance, em
termos empiricos, do recorte tedrico correspondente ao objeto de andlise. Neste trabalho, o
recorte empirico corresponde ao espago urbano do municipio de Gravata.

Nesta etapa, aplicamos as entrevistas, coletamos material e informagdes a um nivel
profundo da realidade, a subjetividade, através da linguagem falada, ou seja, consciéncia
materializada dos atores sociais. Nossa analise foi feita em cima, principalmente, de materiais
publicitarios impressos (entre panfletos, folders e livreto) de quinze empreendimentos
residenciais (flats, condominios fechados e loteamentos); e de entrevistas abertas a duas
agéncias imobiliarias renomadas no local (Antdénio Miranda Imoéveis e Rabélo Imdveis) e a
consumidores desse tipo de empreendimento, possibilitando a livre expressao acerca do tema.

Também realizamos observacdes continuas do cotidiano citadino, bem como
conversas com a populacao local e com representantes do poder publico local, com o intuito
de vivenciar e compreender um pouco mais o contexto em questao.

E, por fim, a ultima etapa, que consiste no tratamento do material, buscamos articular
0s pressupostos teoricos aos dados coletados.

Avaliamos qualitativamente o material impresso de divulgagdo coletado de alguns
empreendimentos que mencionam elementos naturais e as entrevistas realizadas através da
analise de contetdo.

Bardin (2006) propde como procedimentos para a analise de conteudo: a pré-analise; a
exploracdo do material; e, por fim, o tratamento dos resultados, inferéncia e interpretacao. Na
fase da pré-andlise, escolhe-se e organiza-se o material a ser considerado, estabelecendo um
contato inicial através de uma leitura superficial, a fim de operacionalizar a analise.
Selecionamos o material dos empreendimentos que fazia algum tipo de referéncia a natureza.

Na exploracao do material, ¢ feita a decodificagdo do material analisado, em que
identificam-se unidades de significacdo do contetido, visando a defini¢do de categorias. Nesta

etapa, identificamos os elementos (palavras, expressdes e imagens) carregadas de uma
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simbologia, que poderiam revelar uma intengdo em atrair o leitor através dos atributos
naturais.

E, por fim, na fase do tratamento dos resultados, inferéncia e interpretacao ¢ fizemos a
analise critica e reflexiva das informagdes consideradas. Esses procedimentos nos permitiram
captar, através do contetido dos discursos, sentidos que sao conferidos a natureza.

Segundo Demo (2011, p. 246), “a andlise de conteudo refere-se em si a conteudos da
pratica, deixando-se em plano secundario a roupagem formal da elaboragdo discursiva”. E
preciso adentrar nas entrelinhas para superar “[...] as limitagdes da expressao oral e escrita”
(DEMO, 2011, p. 246), “[...] porque nas linhas esta, por vezes, precisamente o que nao se
queira dizer” (Idem, p. 248). Para tanto, fez-se necessaria uma abordagem hermenéutica, sem
abandonar o materialismo dialético, buscando resgatar o sentido das praticas locais, levando
em consideracdo o contexto do discurso, que para Demo (2011, p. 249), tem a missao de
compreender a significagdo, os sentidos, os valores. A adocdo de uma abordagem
hermenéutica nos permite ir além daquilo que nos ¢ dado, interpretar e questionar o que esta

por tras da realidade, buscando o sentido das coisas.
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2 ANATUREZA NO PENSAMENTO MARXISTA

A historia do homem sobre a Terra é a historia de uma ruptura progressiva
entre o0 homem e o entorno. Esse processo se acelera quando, praticamente
ao mesmo tempo, o homem se descobre como individuo e inicia a
mecaniza¢do do Planeta, armando-se de novos instrumentos pata tentar
domina-lo. A natureza artificializada marca uma grande mudanga na histéria
humana da natureza. Hoje, com a tecnociéncia, alcangcamos o estagio
supremo dessa evolucdo (SANTOS, 2008¢, p. 17).

Escassez hidrica, polui¢do, aquecimento global ¢ desmatamento sdo algumas das
preocupacoes da sociedade global nas tltimas décadas. O fato ¢ que todas as situagdes citadas
estdo profundamente associadas a producao permanente de excedentes do modo de produgao
capitalista.

A chamada crise ambiental, tdo em voga nos debates, exige uma reflexdo critica da
sociedade na sua relagdo com a natureza e for¢a uma religagao do natural ao social, na busca
de uma solugdo ou, a0 menos, uma minimizagao dos seus efeitos. Cabe as ciéncias humanas o
desafio de fazé-lo.

Neste cenario, a tradi¢do marxista reafirma sua relevancia e atualidade, em funcao de
sua critica ao sistema capitalista, como um produtor de mercadorias. Portanto a necessidade

de buscar uma fundamentagao para os nossos estudos no pensamento legado de Marx.
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Neste capitulo, traremos uma discussdo do conceito de natureza, construido e
reconstruido na relagdo histérica com a sociedade, presente em obras marxistas [nao
marxianas| — sobretudo no classico E/ Concepto de Naturaleza en Marx, de Schmidt, 1982,
que ¢ uma rica contribui¢do filosofica a interpretacdo da natureza nas obras de Marx —, ja que,
aparentemente, tal conceito apresenta uma significagdo meramente secundaria em Karl Marx
e permeia indiretamente a reflexao sobre o trabalho, sobre o conhecimento e a praxis, a teoria
do valor, a no¢ao de mercadoria, entre outros.

Como ¢ algo novo para nos, e, mais ainda, como ¢ inteiramente fundado num

pensamento existente, o capitulo foi construido a partir de um dialogo ininterrupto com os

autores aqui estudados.

2.1 SOCIEDADE E NATUREZA: UMA UNIDADE DIALETICA

O modo de produgdo capitalista insere mudangas profundas na relacdo da sociedade
com a natureza, que nao se da mais somente para a manutencao da vida; mas, num nivel de
apropriacao privada e producdo de excedentes. Explorar ¢ dominar ndo sé a natureza, mas
também o proprio homem consistem em grandes fundamentos do capitalismo.

De acordo com Moraes (2005), a problematica ambiental ¢ decorrente desse modelo
de desenvolvimento econdmico hegemoénico que separa os seres humanos da natureza,
enquanto uma consequéncia do desenvolvimento histérico, pois o natural era o pertencimento
deste ser humano a natureza. Agora, priva-se o trabalhador da posse dos meios de producao e
do trabalho; a ele s6 pertence a sua forga de trabalho, que sera vendida.

Para Porto-Gongalves (2006, p. 288)

[...] o fundamento da relagdo da sociedade com a natureza sob o capitalismo esta
baseada na separag@o, a mais radical possivel, entre os homens e mulheres, de um
lado, e a natureza, do outro. A generalizacdo do instituto da propriedade privada, ao
privar a maior parte dos homens ¢ das mulheres do acesso aos recursos naturais,
cumpre um papel fundamental na constituicdo do capitalismo.

Ainda conforme Porto-Gongalves (2006, p. 61), progresso tronou-se sindnimo de

dominacao da natureza:

Desenvolvimento é o nome-sintese da ideia de dominac¢do da natureza. Afinal, ser
desenvolvido é ser urbano, ¢ ser industrializado, enfim, € ser tudo aquilo que nos
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afaste da natureza ¢ que nos coloque diante dos constructos humanos, como a
cidade, como a industria (PORTO-GONCALVES, 2006, p. 63) [grifo do autor].

Entretanto, segundo Passmore (1995), nem sempre o homem tratou a natureza com
estranheza. Nos dois ultimos milénios, 0 mundo ocidental greco-cristdo tem abandonado a
no¢ao de natureza. E mais, os estoicos contribuiram para uma visdo de que tudo existe para
servir ao homem, alegando a presenga desses ensinamentos no Antigo Testamento. Essas
ideias tiveram alguns seguidores cristaos, apesar de muitos deles defenderem que a
transformagdo da natureza para facilitar a vida do homem era uma afronta a Deus. O fato é
que a visao de que tudo estd a servico do homem levou a uma concepcao de natureza
utilitarista, sem a menor restri¢ao moral.

Na Idade Média, havia uma perspectiva de universo organico, vivo e espiritual, que foi
substituida pela visdo mecanicista do mundo — por ocasido de mudangas revoluciondrias na
fisica e na astronomia, culminando nas realiza¢des de Copérnico, Galileu e Newton — “[...] e a
maquina do mundo converteu-se na metafora dominante da era moderna” (CAPRA, 1982, p.
49). E a ciéncia do século XVII passou a se basear na descricdo matematica da natureza e o
método analitico de raciocinio concebido por Descartes e definido por Francis Bacon.

Com a Idade Moderna e o desenvolvimento cientifico, a no¢ao de natureza foi cada
vez mais se afastando da no¢do de sociedade, pois isso legitimava um maior dominio da
natureza.

Nos dizeres de Santos (2008c¢, p. 16),

Com a presenca do Homem sobre a Terra, a Natureza estd sempre sendo
redescoberta, desde o fim de sua Historia Natural e criacdo da Natureza Social até o
desencantamento do Mundo: com a passagem de uma ordem vital a uma ordem
racional. Mas agora, quando o natural cede lugar ao artefato e a racionalidade
triunfante se revela através da natureza instrumentalizada, esta, domesticada
portanto, nos ¢ apresentada como sobrenatural.

E mais:

[...] antes da historia, a natureza era una. Continua a sé-lo, em si mesma [...] mas
socialmente fragmentada [...] agora unificada pela Histéria, em beneficio de firmas,
Estados e classes hegemonicas. Mas ja ndo é a Natureza Amiga, ¢ o Homem

também ja ndo é seu amigo (SANTOS, 2008c, p. 18).
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Dentro dessa reflexdo marxista, que ¢ a perspectiva adotada na nossa analise, a
natureza e a sociedade constituem uma unidade dialética, condi¢do central para a construgdo e
desenvolvimento da historia, apesar da dicotomizagdo. A dialética de sujeito (homem) e
objeto (natureza) ¢, para Marx, uma dialética das partes constitutivas da natureza (SCHMIDT,
1982), pois sociedade e natureza nao podem ser pensadas e compreendidas isoladamente, na
auséncia um do outro.

E assim como a natureza ndo ¢ separavel do homem e o inverso também ¢ verdadeiro,
0 homem e suas produgdes também nao sao separaveis da natureza (SCHMIDT, 1982, p. 27),
ou seja, toda natureza esta socialmente mediada e a sociedade estd mediada naturalmente
como parte integrante da totalidade (Idem, Ibidem, p. 87). Os modos de produgao
econdmicos, que se sucedem historicamente, sdao modos distintos dessa mediagdo da natureza.

Marx e Engels partiram do pressuposto de que o mundo material era precondi¢dao da
existéncia humana, e a producdo dos meios de subsisténcia precondi¢do a manutencao da vida
(FOSTER, 2005, p. 166). Segundo Schmidt (1982, p. 88), Marx, nos Manuscritos Parisienses,
trata da natureza como o “corpo inorganico do homem”, ou seja, esta nao ¢, em si mesma,
corpo humano, estd fora dele. No entanto, ¢ um corpo com o qual o homem deve permanecer
em constante intera¢ao, num fluxo permanente, pois precisa dela para sobreviver. No entanto,
Lessa e Tonet (2011, p. 17) ressaltam que isso nao significa que o mundo dos humanos esta
submetido as leis e processos naturais.

O homem constitui apenas mais uma forma de vida dentro da natureza. O que o
distingue [das outras formas de existéncia] ¢ o trabalho (SANTOS, 2008b). Nessa
perspectiva, o trabalho, que representa a transformacgao intencional da natureza, ¢ a interface,
a mediacdo entre homens e natureza. Os homens passam a estabelecer uma relacao ativa com
a natureza externa, apropriando-se de parte dela para satisfazer suas necessidades. Comecam
assim a produgao.

Em Moraes (2005, p. 73), diz-se que Marx distingue a natureza intocada pelo homem,
resultante do movimento da histéria natural — o que ele chamou de primeira natureza —, da
natureza socializada, que agrega as formas antropicas — a segunda natureza. Santos (1996)
defende que essa visdo hoje deve ser menos rigida, pois “a natureza ja modificada pelo
homem também ¢ primeira natureza”, visto que a a¢ao do trabalho, geralmente, ndo se da
mais sobre a natureza, mas sim sobre um trabalho anterior.

Para o pensamento marxista, o mundo sensivel nao ¢ algo imediatamente dado, mas
produto da industria e da condicdo da sociedade. Porém, este mundo socialmente mediado

continua sendo, ainda assim, natural, precedendo historicamente toda sociedade. Apesar de



23

todo reconhecimento do momento social, mantém-se a prioridade da natureza extra-humana e
1sso ndo se pode aplicar aos homens originarios, produzidos pela geragao espontanea, estas
naturezas dicotOmicas sé t€ém sentido na medida em que se considera o0 homem e a natureza
distintamente. Esta natureza que precede a historia humana atualmente ja quase ndo existe
(SCHMIDT, 1982, p. 29).

A partir do conceito de intercdmbio organico, Marx introduz uma concepgao
totalmente nova da relagdo do homem com a natureza, que esta atrelada as leis naturais que
antecedem os homens. Portanto, todo ato de dar forma util a uma substincia natural deve
obedecer a lei da matéria (SCHMIDT, 1982, p. 84). O intercambio organico tem como
conteudo o fato de que a natureza se humaniza e o homem se naturaliza (Idem, op. cit., p. 85)
e ¢ igualmente existente em todos os modos de producao.

A natureza vai congregando as diferentes feicoes da acdo humana, correspondentes aos
diferentes momentos historicos. A natureza agora ¢ imbuida de proteses, impostas a natureza
pelo homem. A natureza vai se humanizando, se artificializando, cada vez mais rapido,
ganhando elementos que sdo proprios da cultura (SANTOS, 2008b).

De acordo com Schmidt (1982, p. 23), Marx define a natureza, meio material da
atividade humana, como aquilo que ndo ¢ subjetivo, que nao se dissolve nos modos de
apropriacdo humana, o que ¢ diretamente nao idéntico ao homem, ndo entendida esta
realidade exterior ao homem no sentido de um objetivismo imediato e de carater ontologico.

Segundo Schmidt (1982, p. 25), Marx atribui a realidade extra-humana — isto ¢, a
natureza, independe dos homens — sindnimos como matéria, natureza, substancia natural,
coisa natural, terra, momentos existenciais objetivos do trabalho, condi¢des objetivas ou
fatual do trabalho.

Como os homens constituem parte integrante e indissociavel desta natureza, devido ao
fluxo de trocas permanente, consideramos que o conceito de natureza marxista ¢ igual ao do
conjunto de tudo que existe na realidade. Ou melhor, a natureza marxista ¢ um momento da
acdo consciente humana e a totalidade de tudo que existe.

E como na concepgdo marxista ndo ha separagcdo alguma entre natureza e sociedade,
segundo Schmidt (1982, p. 45), nao poderia também haver, de modo algum, diferenca entre as
ciéncias sociais € as naturais; s6 existe uma unica ciéncia que ¢ a Historia — da natureza e dos
homens que se condicionam mutuamente.

Assim como em Marx, para Lukacs (SCHMIDT, 1982, p. 77-78), a natureza também ¢

uma categoria social, o que em determinado estagio de desenvolvimento, a natureza tem que
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significar, em relagdo a sua forma e contetdo, seu alcance e objetividade, estara sempre
socialmente condicionado.

Lukécs atenta para o fato de que toda consciéncia da natureza assim como a natureza em
si, estdo condicionadas socio-historicamente. Contudo, Marx vai além: se a natureza € uma
categorial social, o mesmo vale a proposi¢do contraria de que a sociedade representa uma
categorial natural. E ainda que para Marx a natureza e suas leis existam fora de toda
consciéncia e vontade humana, o que se diz sobre ela s6 pode se formular e aplicar apoiado
em categorias sociais. O conceito de leis naturais ndo pode ser pensado sem o desejo do
homem de dominar a natureza (SCHMIDT, 1982, p.78).

Em Mészaros (2002), temos uma revisitacdo da obra de Marx e Lukacs. O autor faz
uma dura critica ao sistema sociometabolico do capital — que adotamos aqui como principal
fator de alienagao do homem —, pautado nos conflitos e contrastes do status quo vigente que
colidem com os limites da propria existéncia humana. Para o fildésofo, a incontrolabilidade do
sistema capitalista o torna autodestrutivo, uma vez que gera a subordinagdo do trabalho e a
degradacao crescente do meio ambiente, na relacdo entre homem, tecnologia e natureza,
conduzida pela logica do capital e do sistema produtor de mercadorias. O capitalismo passa
por uma crise estrutural.

Santos (2008b) faz uma analise desta atual situacao:

O exame do que significa, em nossos dias, o espago habitado deixa entrever
claramente que atingimos uma situagdo-limite, além da qual o processo destrutivo
da espécie humana pode tornar-se irreversivel. O espago habitado se tornou um meio
geografico completamente diverso do que fora na aurora dos tempos historicos. Nao
pode ser comparado, qualitativa ou estruturalmente, ao espago do homem anterior a
Revolugdo Industrial. [...] Senhor do mundo, patrdo da natureza, o homem se utiliza
do saber cientifico e das invengdes tecnoldgicas sem aquele senso de medida que
caracterizou as suas primeiras relagdes com o entorno natural. O resultado, estamos
vendo, é dramatico (SANTOS, 2008D, p. 48).

Para M¢észaros (2002), a Unica solugcdo estd no rompimento radical com o sistema
metabolico capitalista numa tentativa, de cima para baixo, mas com a cooperagdo de toda a
sociedade, de implantar o sistema societal socialista, havendo uma mudanga brusca no modo
de viver.

Nessa perspectiva marxista aqui defendida, a natureza ¢, em sua totalidade (portanto,
incluindo o homem), subsumida a acumulagao de capital. O capitalismo, ao limitar as relagdes
entre sociedade e natureza a relacdes de dominagao, aliena ainda mais estas duas estruturas,

degradando-a ainda mais.
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As diferentes concepgdes de natureza, ao longo da historia, devem ser postas numa
reflexdo mais profunda de compreensdo da realidade. A instrumentalizagdo da razdo, da
técnica e da ciéncia leva a agdes carregadas de ideologia. E as concepcdes de natureza
(imbuidas de sentido econdmico e politico) vao influenciar o imaginario social na construcao
e reconstru¢do do senso comum de diferentes grupos sociais e, consequentemente, vao
permeando as suas condutas e praticas frente a natureza, condutas estas, na maior parte das
vezes, isentas de uma reflexdo critica.

Diante desse quadro, justifica-se a relevancia da leitura da natureza marxista, num
trabalho como este, com o interesse de desmascarar a ideologizacao de seu conceito.

Em Gravata, municipio marcado pela expansao do mercado imobilidrio para atender
ao turismo de segunda residéncia, vemos um encantamento pelos elementos naturais, que se
constituem enquanto principais atrativos turisticos. E a natureza, corpo inorganico (vital) do
homem, servindo a reproducao capitalista.

Sua configuracao territorial conta com a atuagao direta de diferentes segmentos sociais
(Estado, sociedade civil e mercado imobiliario), bem como diferentes grupos sociais
(moradores, populagdo de segunda residéncia e turistas), que apresentam interesses
conflitantes.

Segundo Valenga (2010), para os dois grupos sociais considerados (populagao local e
de segunda residéncia), ¢ comum uma concepg¢ao naturalista de natureza, ignorando, muitas
vezes, o homem e os elementos socialmente construidos, numa perspectiva em que homem e
natureza se opdem — corroborando para uma maior dominagdo/degradacao da natureza e do
proprio homem. Apesar disso, ha, entre eles, uma expressiva preocupagao com a problematica
ambiental local. Sendo que, para cada grupo, a preocupagao ¢ revestida por seus interesses
particulares: enquanto que a preocupagdao dos moradores com a natureza diz respeito a
sobrevivéncia, no sentido de ter um ambiente com condi¢des sauddveis para viver; para a
populagdo de segunda residéncia, a natureza serve-lhes ao lazer e ao descanso, como uma

mercadoria.

2.2 NATUREZA, CONSTRUCAO DO CONHECIMENTO E PRAXIS HISTORICA

O desenvolvimento da consciéncia expressa a faculdade que o homem adquiriu de
transportar as coisas da realidade para a mente. E, a partir disso, esses objetos mentais podem

ser trabalhados sem sua presenga fisica.
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Na perspectiva adotada, a nogdo de natureza aparece como a primeira fonte de todos
0s meios e objetos a servigo do trabalho humano. Em todos os modos de producao, a forca de
trabalho do homem ¢ a exteriorizagdo de uma forga natural, ou seja, o trabalho humano ¢é
inerente a natureza humana, sendo que, com o trabalho, 0 homem se contrapde a matéria da
natureza.

Schmidt (1982, p. 12) diz que, enquanto o homem trabalha sobre a natureza e a
modifica, modifica, a0 mesmo tempo, a sua propria natureza. E ¢ nessa relacdo dialética
também que o conhecimento vai sendo construido. O homem, ao se modificar, modifica a sua
forma de ver/conhecer o mundo, a realidade. Todo ato de trabalho cria uma nova situagao,
posto que a realidade ja ndo se apresenta como antes € nem mesmo o individuo, ao aprender
algo com sua agao.

Schmidt (1982, p. 71) diz ainda que a natureza que se enfrenta aos homens so ¢
material teleologico da atividade destes. A substancia natural esta submetida as leis da Fisica
e da Quimica (descobertas pelas ciéncias naturais em permanente relacdo com a produgao
material). Ademais, os contetidos destes fins sdo nao so6 historico-sociais, dependem do nivel
alcancado pelas forcas produtivas materiais e intelectuais, mas também estdo condicionados
pela estrutura natural da matéria mesma, pelas possibilidades inerentes a matéria e em que
propor¢des podem ser realizadas.

As necessidades do homem sao limitadas pela exterioridade material e os homens
transformam-nas de acordo com o seu nivel de conhecimento. Portanto, para Marx, o
conhecer ndo ¢ mero processo tedrico interno, mas esta a servi¢o da vida. E entdo, os homens
devem se familiarizar com as leis do material com que eles trabalham, com os fendmenos
naturais que os cercam. Todo dominio da natureza pressupde o conhecimento dos processos
naturais, assim como este conhecimento sé surge da transformagdo pratica do mundo
(SCHMIDT, 1982, p. 109). Os conhecimentos mudam no contato com uma nova relacao
produtiva e com a natureza fisica (Idem, Ibidem, p. 123). Da mesma forma, a estrutura
histérica determina como os homens agirdo diante das mesmas leis da natureza que se
colocam para eles (Idem, Ibidem, p. 112), pois as formas historicas distintas de luta do
homem com a natureza também correspondem aos reflexos teoricos (Idem, Ibidem, p. 123).

A faculdade de conhecimento racional, que Marx chama de elaboragdo da intuicao e a
representacdo em conceitos, representa algo ndo ja dado rigidamente na consciéncia, mas
apontado na histoéria e no curso da transformagdo. E o homem sé desenvolveu a inteligéncia
na medida em que aprendeu a transformar a natureza (SCHMIDT, 1982, p. 124). A relacao do

homem com a natureza ndo ¢ de carater apenas teodrico-contemplativo, mas pratico-
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transformador, o que ndo exclui a relevancia da reflexdo teorica. Os produtos que o homem
elabora sdao frutos da experiéncia pratica acumulada (Idem, Ibidem, p. 125-126). Entretanto,
embora o conhecimento sobre a matéria possibilite um maior dominio e exploracdo de suas
potencialidades, tal conhecimento nao produz mais matéria (PORTO-GONCALVES, 2006, p.
329).

Todavia, enquanto os homens estdo reduzidos a tratar com uma matéria que existe
independentemente deles, ndo hd nada em seu intelecto diferente de seus sentidos (Idem,
Ibidem, p. 129-130).

A consciéncia (enquanto espirito ativo) entra continuamente na realidade que ela
reproduz. O conhecimento da vida aos processos historico-humanos e demonstra que a
realidade ¢ um produto dos homens e por ele transformavel: assim, o conceito mais
importante do conhecimento, a praxis, se traduz no conceito de agdo politica (Idem, Ibidem,
p. 224).

O fluxo homem-natureza ndo se dd de maneira puramente mecanica. Os homens
estabelecem com ela uma relagdo marcada pela subjetividade, pela qual se consegue antecipar
e prever sua agdo sobre a natureza.

O materialismo fundamenta a constru¢cdo do conhecimento, na medida em que ndo se
parte do nada, mas parte da vida real. A natureza ¢ o objeto de conhecimento. E o que se
forma no cérebro dos homens ¢ necessario ao processo de vida material. Os homens, nesse
fluxo com a natureza, transformam, além da realidade, seu modo de pensar. Nao ¢ a

consciéncia que determina a vida, mas a vida que determina a consciéncia.

2.3 0 TRABALHO E A CRIACAO DE VALOR

O trabalho ¢ uma categoria central para a andlise da no¢do de natureza no pensamento
de Karl Marx, pois os seres humanos produzem suas condigdes existenciais através da
apropriacdo e transformacao intencional da natureza, para satisfacdo das necessidades
humanas. Deste modo, os homens agem para sobreviver, (re)criando novos meios de
existéncia, pela (re)organizacdo dos recursos naturais disponiveis.

O trabalho, por meio do qual o homem transforma a natureza, ¢ uma objetivagao de
uma prévia-ideacao e a resposta a uma necessidade concreta, da propria realidade dos homens
(LESSA E TONET, 2011, p. 21). A relacdo entre homem e natureza ¢ a primeira forma de
praxis dos homens e se configura originalmente como trabalho, acao transformadora sobre a

natureza para arrancar dela os meios de sobrevivéncia. Trata-se de uma pratica produtiva,
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num processo permanente, impregnado pela intengdo subjetiva, que passa a garantir os
elementos de existéncia desses homens.

Assim, o trabalho ¢ inerente ao homem, faz parte de sua natureza. Deste modo, os
homens devem trabalhar ininterruptamente, criando valores de uso, como trabalho util. O
trabalho ¢, assim, uma das condigdes de vida independente de todas as formas sociais,
constitui uma necessidade natural permanente para mediar a troca material entre homem e
natureza (SCHMIDT, 1982, p. 79). Enquanto as demais espécies animais, na apropriacao dos
meios materiais, ficam submetidas as suas particularidades biologicas, o homem pode
apropriar-se da natureza inteira, pois, ao trabalhar, transforma-a em seu corpo inorganico,
uma vez que a matéria € o objeto e o instrumento de sua atividade vital. Como ponto de
partida do trabalho, a natureza ¢ um corpo inorganico, objetividade existente para si. A
relagdo do homem com a natureza nao se esvai na satisfacdo de necessidades puramente
fisicas; portanto ndo tem s6 um carater bioldgico, mas também social (Idem, Ibidem, p. 89).

O trabalho ¢ a negacao intelectual e corpdrea do nao mediado (SCHMIDT, 1982, p. 79).
O trabalho separa as coisas de sua conexdo imediata com a terra. A maioria dos objetos de
trabalho ja esté filtrada pelo trabalho anterior. Sao matérias-primas. Agora as matérias-primas
podem contribuir como esséncia a formagao de um produto (SCHMIDT, 1982, p. 80).

Para Moraes (2005, p. 102), o trabalho “[...] ¢ o ato de dar forma util a vida humana a
estes materiais oferecidos pela natureza, o ato de transforma-los em valores de uso para a
sociedade”. Além disso, a0 mesmo tempo em que se apropria dos recursos naturais
transformados, os homens nao estabelecem apenas relagdes individuais com a natureza, mas
vao construindo outras tantas relagdes interindividuais, criando a estrutura social.

Marx chama a atencao para o fato de que, em comunidades arcaicas em que quase nao
se produz mercadoria, a divisdo de trabalho, uma vez fixada em sua organizacdo, atuard
através de épocas inteiras como uma lei natural e a comunidade levara uma existéncia quase
ahistorica (SCHMIDT, 1982, p. 201). Os homens se relacionam de uma maneira imediata
com as condi¢des naturais como com uma extensdo do seu proprio corpo. A terra € a
propriedade da comunidade, que se (re)produz no trabalho vivido (Idem, Ibidem, p. 203).

O que significa dizer que o ponto de partida da histéria ¢ dado pelas condi¢des do
capital, que pressupdem o trabalho livre e sua troca por dinheiro, para que o capital se
reproduza. E a separa¢io do individuo em relagdo a sua imediatez natural da comunidade
(SCHMIDT, 1982, p. 202). Nessa perspectiva marxista, s6 com o capitalismo a histéria perde

definitivamente sua naturalidade (Idem, Ibidem, p. 208).
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A economia politica busca explicar a separacao — tipica da sociedade burguesa — entre
estas condicdes inorganicas da existéncia humana e a propria existéncia, separacdo que se
realizou plenamente na interface entre trabalho assalariado e capital. O escravo ou servo eram
acessoOrios organicos da terra e fator inorganico da produg¢do. Em contrapartida, na produgao
capitalista o trabalhador ¢ literalmente desnaturalizado ao transformar-se em capacidade
laboral puramente subjetiva, privada de qualquer objetividade. O trabalhador ja nao ¢ para o
capital nem sequer condicdo da produgdo, mas depositario de trabalho, que ¢ apropriado
através da troca (Idem, Ibidem, p. 205).

A medida que homens e mulheres sdo expropriados das condi¢des materiais de
reproducdo, cada individuo passa a vender sua forca de trabalho e a comprar mercadorias
(PORTO-GONCALVES, 2006, p. 289). O carater humano da for¢a de trabalho ¢ negado pelo
capitalismo ao ser reduzido a mercadoria. A coisificacdo das pessoas contempla nos
individuos somente o que pode ser comprado e vendido, que ¢ a for¢a de trabalho (LESSA E
TONET, 2011, p. 67).

Para que a forca de trabalho torne-se mercadoria, o trabalhador precisa ser
expropriado dos meios de producao e do produto. Com a Revolucao Industrial e o surgimento
da classe operaria, houve a separagao dos trabalhadores dos meios de producdo, fundamental
para a acumulagao primitiva do capital (LESSA E TONET, 2011, p. 64).

No feudalismo, enquanto a natureza ¢ apropriada de forma agraria € se mantém
independente dos homens, estes sdo absolutamente idénticos a ela, estdo imersos no ser
natural; na mudanga para o capitalismo, quando chegam a dominar a natureza, em todos os
aspectos técnico-econdOmicos € cientificos, enquanto a transformam em um mundo de
maquinas, a natureza torna-se exterior aos homens (SCHMIDT, 1982, p. 90).

Para Porto-Gongalves (2006), outras questdes se colocam na relacao sociedade-natureza
dentro do capitalismo: quem produz ndo € o proprietario; a producao ndo ¢ para atender
diretamente as necessidades dos produtores; o local da producao pode ndo ser o destino.
“Assim, sob o capitalismo, havera sempre relagdes espaciais de dominagdo/exploragao,
tirando dos lugares e, mais, tirando dos do lugar, o poder de definir o destino dos recursos
com os quais vivem” (PORTO-GONCALVES, 2006, p. 290).

Para Marx, o valor de troca ndo contém nenhuma base material, somente tem valor o
trabalho humano, através do tempo gasto. Ja os valores de uso sdo em esséncia materiais
naturais particulares mediados por uma atividade particular e servem para satisfazer
determinadas necessidades humanas (SCHMIDT,1982, p. 74). Enquanto a natureza nao ¢

trabalhada/transformada pela agdo humana, carece economicamente de valor, e tem apenas



30

um valor potencial que espera sua realizagdo, que através do trabalho. Portanto, o valor ¢ s
trabalho objetivado (SCHMIDT, 1982, p. 26).

Assim como o trabalho ¢ criador de valores no plano formal, a natureza o ¢ no plano
material. A separagdo entre substancia natural e trabalho ndo pode ser, de nenhuma maneira,
absoluta. Uma vez produzido, o mundo dos valores de uso compostos de trabalho mais
substancia natural — natureza humanizada — se enfrenta com os homens como algo objetivo,
como uma existéncia independente deles, igual a sua substidncia natural ainda nao
transformada (SCHMIDT, 1982, p. 74).

O trabalho ¢ a categoria mediadora das relagdes sociais, ¢ a atividade pratica. O
trabalho constitui um aspecto particular da ordem cultural, mas tem valor de determinagao
dessa ordem: ¢ através do trabalho que o reino da cultura se sobrepde ao reino da natureza
(MARX, 1984, p. 15 apud MINAYO, 1998, p. 73).

No entanto, ¢ 0 mesmo trabalho que humaniza os homens que os desumaniza, na
medida em que o trabalhador ¢ alienado pelos meios de produgao, e a produgdo que ¢ social,
passa a ser apropriada individualmente, transformando o trabalhador em maquina.

O que, no passado, era criador de meios de sobrevivéncia, hoje cria meios
mercadologicos, possibilitando a reprodug¢do dos interesses economicos de alguns em

detrimento da necessidade dos demais, pois, como disse Haug (1997, p. 25):

A medida que a logica da troca for determinante, tem valor para o vendedor o que é
meio de vida para o outro — as coisas materiais ¢ imateriais que ele necessita para
viver — e a vida do outro atua praticamente como mero meio e instrumento para se
obter o valor de troca. Um considera a mercadoria um “meio de vida”, o outro
considera a vida um meio de valorizagao.

Em Gravata, os agentes imobilidrios “apropriam-se” de porgdes de terras para
multiplicar seu capital através da constru¢do e venda de residéncias, sobretudo as mais
valorizadas pelos atributos naturais ali incorporados. E valor de uso sendo reinventado através
da estética da natureza, ou seja, da “necessidade” de proximidade da natureza, e

incrementando o valor de troca.

2.4 0 METODO DE ABORDAGEM: MATERIALISMO HISTORICO E DIALETICO

A origem do materialismo mecanicista e do idealismo relaciona-se ao simples

desenvolvimento das forcas produtivas anteriormente a Revolug¢ao Industrial e & Revolugao
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Francesa — o que fazia com que a humanidade dependesse diretamente dos fendmenos
naturais para a producao dos meios de reproducao; até o momento, a relacdo proxima entre
homem e natureza tornava impossivel a compreensao dos homens enquanto tal: distintos da
natureza (LESSA E TONET, 2011, p. 33-34). Com as mudangas pés Revolucao Industrial,
Hegel atenta para o predominio do homem na relacdo com a natureza, cabendo ao primeiro a
histéria da humanidade (Idem, p. 34).

Marx critica todo materialismo tradicional por haver concebido a realidade
unilateralmente como objeto dado e ndo como atividade sensorial humana, como praxis
(SCHMIDT, 1982, p. 127). Para o materialismo em geral significa, a natureza existe
independe e fora da consciéncia e da vontade dos homens. Para o materialismo dialético, os
homens s6 podem assegurar-se disso através do processo de trabalho (Idem, Ibidem, p. 112).
O dialético do materialismo marxista nao consiste em que se negue toda legalidade da matéria
€ seu movimento proprio, mas na compreensao de que so através da praxis social, os homens
podem reconhecer e usar as formas de movimento da matéria (Idem, Ibidem, p. 111).

Segundo Schmidt (1982, p. 18), foi Feuerbach, com sua antitese abstrata a respeito do
idealismo hegeliano, que fundamentou a construgdo nao idealista, e até dialética, de Marx. A
critica de Feuerbach a Hegel centra-se no conceito de natureza, que, para o idealista, seu
verdadeiro principio ¢ a ideia (Idem, op. cit., p. 18-19).

A doutrina hegeliana de que a natureza ¢ posta pela ideia constitui a esséncia da
doutrina teologica, em que a natureza ¢ criacao divina, ou seja, a matéria ¢ criagao de um ser
imaterial. J4 Feuerbach contrapde-se a esse idealismo, com o seu naturalismo (SCHMIDT,
1982, p. 21). Dessa base naturalista-antropoldgica da critica de Feuerbach, resulta a historia
da origem dialética materialista (Idem, op. cit., p. 18).

De acordo com Schmidt (1982, p. 34), o ateismo marxista se opde a desvalorizagao
idealista do homem e da natureza, em detrimento de um Deus que ¢ supremo; no
materialismo, o homem ¢ que surge como ser supremo. Na medida em que existe um Deus
onipotente, ndo existe 0 homem revolucionario como criador.

Entretanto, de modo totalmente hegeliano, a natureza emerge aqui como exterior. A
natureza tem, basicamente, carater de coisa. Inclusive, o proprio homem ¢ uma coisa natural.
Esta ¢ uma concepcdo em que Marx adota Feuerbach em todas as etapas do seu
desenvolvimento (SCHMIDT, 1982, p. 72).

Para Marx, a vantagem de Feuerbach em relagdo aos materialistas vulgares esta no

fato de perceber que o homem ¢ também um objeto sensivel. O homem se objetiva em seu
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trabalho, mas sem chamar a objetividade natural. A forca de trabalho ¢, sobretudo, matéria
natural convertida em organismo humano (SCHMIDT, 1982, p. 73).

Com isso, Marx fez as primeiras criticas a Hegel. As interpretagdes tradicionais da
relagdo do pensamento de Feuerbach com o de Marx se limitam a questionar a critica ateista
de Feuerbach contra a religido e a metafisica espiritualista.

A crescente atengao de Marx a luta de classes, as condi¢cdes do proletariado e a
economia politica burguesa significava que o naturalismo de Feuerbach, com sua concepgao
estatica da natureza, ndo era mais suficiente. O materialismo de Feuerbach era abstrato, de
concepgdo ahistdrica e carecia de nogdo de uma pratica transformativa (FOSTER, 2005, p.
160-161).

Uma consequéncia do materialismo pratico de Marx foi que o foco passou da natureza
a historia, sem rejeitar a prioridade ontologica da natureza. Para Marx, a concepgao
materialista da historia esta inserida na concep¢do materialista da natureza, ambas
constituindo o dominio da historia natural (incluindo a produg¢dao humana). Sua énfase estava
no desenvolvimento histérico da sociedade e na relagdo alienada com a natureza. A mencao a
natureza estava no limite da histéria humana, visto ser quase impossivel encontrar uma
natureza intocada pelo homem (FOSTER, 2005, p. 164).

O método de abordagem marxista tem como marco a totalidade. E reconhecer essa
totalidade/multidimensionalidade e a complexidade do espaco ¢ admitir a necessidade do
didlogo entre diferentes disciplinas (interdisciplinaridade) e diferentes saberes (conhecimento

cientifico e senso comum).

Esse carater de abrangéncia, que tenta, a partir de uma perspectiva histérica, cercar o
objeto de conhecimento através da compreensdo de todas as suas mediagdes e
correlagdes, constitui a riqueza, a novidade e a propriedade da dialética marxista
para explicagdo do social. (MINAYO, 1998, p. 64).

Para entendermos melhor essa concepcao da realidade, precisamos compreender os
termos atribuidos a ele: materialismo, historico e dialetico. O “material” em Marx € usado
simplesmente para designar as condigdes primarias da vida humana, as condi¢des materiais
de sobrevivéncia.

A historia entra, no contexto do desenvolvimento historico do trabalho humano, como
relagdo primeira entre homem-natureza e entre os homens. Toda vida humana ¢ social e esta

sujeita a transformacao, portanto, toda construgdo social € historica. (MINAYO, 1998, p. 68).
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Nada ¢ construido fora da histéria, que € uma totalidade ativa de relagdes que explicam e sao
explicadas pelo modo de produgao real. Os fatos econdmicos e sociais sao produtos da acao e
da interagdo, da producao e da reproducao da sociedade pelos individuos. (Idem, p. 68).

Com o materialismo historico, portanto, a concep¢ao de historia redefine a relagao
homem-natureza que se coloca em outro patamar de fundamental importancia no
entendimento do espaco produzido. Inicialmente, porque a historia passa a ter uma base
material concreta.

Ja a dialética insere, no entendimento da realidade, o principio do conflito como algo
perene, que justifica a mudanga. (MINAYO, 1998, p. 68). Em Carlos (2008, p. 256), temos a
natureza incorporada a essa analise: a relacdo sociedade-natureza ndo ¢ analisada como
oposi¢ao, mas como interacdo dialética. O homem ndo pode criar sem a natureza, sem o
mundo externo; ela ¢ a matéria-prima a partir da qual se realiza o trabalho, através da qual o
homem atua e por meio da qual se reproduz. A natureza ¢ assim condi¢ao de (re)producao do
proprio homem, e seu processo de apropriacdo conduz a um modo determinado de reprodugao
da vida e do espaco.

A relacdo homem-natureza permite-nos desvendar a questdo da propriedade privada
da terra, na medida em que esta representa, na realidade, o comportamento do homem em
relagdo as condi¢des naturais da produgdo. As formas de propriedade permitem vislumbrar a
separacao artificial entre homem e natureza, produzida no capitalismo.

Na abordagem dialética da relacdo homem-natureza, eles ndo podem ser analisados

como:

[...] duas coisas disjuntas, como se 0 homem ndo se encontrasse sempre perante uma
natureza que ¢ historica e uma historia que € natural [...] a célebre “unidade do
homem e da natureza” existiu sempre na indudstria e se apresentou em cada época
sob formas diferentes consoante o desenvolvimento maior ou menos dessa industria,
e 0 mesmo acontece com a “luta” do homem contra a natureza até que as forcas
produtivas deste ultimo se tenham desenvolvido sobre uma base adequada [...] Essa
atividade, esse trabalho, essa criagdo material incessante dos homens, essa produgao
¢ a base de todo o mundo sensivel tal como existe hoje. (MARX E ENGELS, 1980,
pp- 31-32 apud CARLOS, 2008, p. 37).

Um dos destaques da andlise marxista consiste em romper a superficie da realidade
econdmica, endurecida em forma de coisas, para entrar até sua esséncia mais oculta, ou seja,
as relagdes sociais dos homens. Ao materialismo marxista, interessa toda possibilidade de

eliminar a fome e a miséria no planeta. O materialismo busca ajudar os homens a libertar-se
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das rédeas do determinismo econdmico forjado pelos capitalistas (SCHMIDT, 1982, p. 36-
37).

Segundo Minayo (1998, p. 166), o pensamento e a consciéncia nos fundamentos
marxistas sao determinado pelo modo de vida dos individuos, que por sua vez esta ligado ao
modo de producao dos meios materiais.

Segundo Marx (1984, p. 43-45 apud MINAYO, 1998, p. 166),

N3ao € a consciéncia que determina a vida, ¢ a vida que determina a consciéncia. [...]
A consciéncia é desde o inicio um produto social: ela é mera consciéncia do meio
sensivel mais proximo, ¢ a conexdo limitada com outras pessoas ¢ coisas for a do
individuo. [...] A consciéncia jamais pode ser outra coisa que o homem consciente e
o ser dos homens € o seu processo de vida real.

Para Marx, o mundo dos homens ndo ¢ sé ideia, também ndo é s6 matéria; mas uma
sintese de ambos, que apenas poderia existir através da transformacao da realidade conforme
previamente idealizado na consciéncia. Realidade objetiva e consciéncia sao igualmente reais,
porém distintas. Uma nao ¢ superior a outra. Mas uma nao poderia existir sem a outra. Sem a
materialidade ndo poderia haver consciéncia. Nesse sentido, a matéria € anterior a consciéncia
(LESSA E TONET, 2011, p. 41). E ¢ a consciéncia que possibilita a transformagao da

natureza e a producao material.

Individuos determinados, que, como produtores atuam também de forma
determinada, estabelecem entre si relagdes sociais e politicas determinadas. (...)
Portanto, a produgdo das ideias, das representac¢des, da consciéncia esta, de inicio,
diretamente entrelacada com a atividade material e com o intercimbio material entre
os homens, como a linguagem da vida real. O representar, o pensar, o intercambio
espiritual dos homens aparece aqui como a emancipagdo direta de seu
comportamento material. (...) os homens sdo produtores de suas representagdes, de
suas ideias etc., mas os homens reais, ativos, tal como se acham condicionados por
um determinado desenvolvimento de suas forgas produtivas e pelo intercambio que
a ele corresponde (MARX, 1984, p. 35-44 apud MINAYO, 1998, p.?).

No nosso trabalho, a ado¢ao do método materialista historico e dialético consiste em
compreender a realidade estudada em sua esséncia, como apontou Corréa (1993), a partir da
materialidade da acdo humana, na transformacao do espago e na expansao urbano-imobiliaria
de Gravata; dos fixos, os objetos naturais e artificiais, bem como seus fluxos, ou seja, as
relagdes sobre os objetos; e das relagdes sociais ali presentes, marcadas por conflitos de

interesses. Partimos de uma realidade objetiva de apropriacdo material como meio de
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reproducao do capital imobilidrio, frente as agdes concretas de diferentes segmentos e grupos
sociais, € que atua na formulagdo da consciéncia.

A concepcao de natureza que circula na sociedade ¢ engendrada nos diferentes
momentos histéricos, de acordo com o nivel de apropriacao da natureza; bem como o discurso
hegemonico busca a reproducao do capital € a manutengdo do status quo, que sera discutido

mais na frente, na analise empirica.
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3 A APROPRIACAO MERCADOLOGICA DA NATUREZA NA PRODUCAO DO
ESPACO PELO TURISMO DE SEGUNDA RESIDENCIA

O turismo ¢ uma atividade multifacetada, pois se desenvolve em suas multiplas
dimensdes sociais, econdmicas, politicas e culturais, que vem se expandindo aceleradamente
pelo mundo. Entretanto, cabe destacar que este ndo constitui um fend6meno novo para a
humanidade.

O termo turismo originou-se do inglés tourism, procedente, por sua vez, do francés
tour, quando, no século XIX, a aristocracia inglesa empregava a expressao faire un tour ao
viajar pelo proprio continente europeu (CASTILHO, 1999). A atividade comegou a ser
praticada com desejos de fuga de ambientes que apresentavam inconvenientes de ordem fisica
ou social, atrelados ao processo de aglomeracdao das cidades (Id. Ibidem), provocando
mudancas na dinamica do espago receptor.

Mas o turismo € dicotdomico, na medida em que traz, por um lado, grande potencial de
desenvolvimento e, por outro, potencial enorme de degradagdo socioambiental, pela l6gica
vigente de produgdo do espago.

As atividades turisticas estdo estreitamente relacionadas ao trabalho e ao tempo livre,
uma vez que exige do turista consumo e, portanto, gastos. Com a emergéncia da sociedade
industrial e o processo de urbanizacao, muda-se o estilo de vida, surgem novas necessidades
que sao induzidas pelo intenso consumo. Os servigos urbanos expandem-se e diversificam-se,
dando lugar a servigos pessoais tais como restaurantes, hotéis, bares e lazer. O turismo passa a
exercer um papel importante na producao do espaco e a despertar o interesse de estudiosos
(CORIOLANO, 2006, p. 29).

Para Castilho (1999), as atividades turisticas constituem-se como uma pratica
socio-espacial, na medida em que sao praticadas e vivenciadas pela sociedade em relagao
[direta e intrinseca] com o espago geografico — o qual serve entdo, a0 mesmo tempo, de
meio e condi¢do para a sua realizagao.

Nao ha turismo sem espaco, e esta dimensao social estd sempre evidente, quando
diversos grupos sociais se deslocam das chamadas areas emissoras para as dareas
receptoras, pelas vias de circulagdao que as ligam; e no momento em que tais grupos sociais
praticam o turismo nos chamados “lugares turisticos” (CASTILHO, 1999).

Em vista disso, pode-se considerar que atividades turisticas surgem a partir do
reconhecimento em determinado espago de uma propriedade capital para a viabilizacao de

uso/atividade especifica. Segundo Corréa (1995, p. 39), a antecipagao espacial
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[...] constitui uma pratica que pode ser definida pela localizagdo de uma atividade
em um dado local antes que condigdes favoraveis tenham sido satisfeitas. Trata-se
da antecipagdo de uma oferta significativa de matérias-primas ou de um mercado
consumidor de dimens&o igual ou superior ao limiar considerado satisfatorio para a
implantacdo da atividade.

\

E o grande trunfo das atividades de turismo estd vinculado a antecipacdo espacial,
fator intrinseco a natureza das relacdes capitalistas de reproducao do espago e, por que nao, da
compra e venda desse espaco, uma vez que, segundo Moraes (2005, p. 149), o capital € por
natureza, seletivo, pois elege os lugares em que sera aplicado e concentrado.

Com o desenvolvimento do processo de reproducao do capital, o espago, formado
pelo meio fisico e pelos simbolos atribuidos pelas relagdes sociais ali existentes, passa a ser
considerado uma mercadoria, logo, passivel de ser vendido e comercializado pelo mercado do
turismo.

O turismo, atrelado a prestacdo conjunta de servigos, exige a presenga de seus
consumidores onde se desenvolve, permitindo o crescimento, sobretudo do setor de comércio
e servigos e agregando ganhos econdmicos ao poder publico local. Coriolano (2010) aponta o
fato de as atividades turisticas resultarem do mundo do trabalho, da mudanga do estilo de vida
da civilizacdo contemporanea que cria novos servigos ¢ formas mais agradaveis de viver,
embora apenas para alguns. Assim, a atividade turistica traz notoriedade as cidades diante da
competi¢ao interurbana.

Ha, entdo, a formacdo de um espaco turistico, o que Castilho (1999) chama de
“turistificagdo”, um processo sempre inacabado, tendo em vista que o espaco estd em
permanente processo de transformacdo e valorizacdo. O espago passa a ser dotado de
equipamentos urbanos essenciais. Alguns lugares tornam-se turisticos, voltando sua
organizacao espacial apenas para turistas e nao para sua populagao.

Em Lacerda (2010, p. 44), temos que o turismo materializa-se no espaco de forma
contraditoria, uma vez que “[...] envolve atores sociais [...] portadores de valores distintos: os
‘mundos’ das comunidades ¢ o ‘mundo’ da industria e dos servigos turisticos”. E obviamente
que os interesses, muitas vezes divergentes, serdo geradores de conflitos.

O turista busca locais com aspectos diferentes do seu lugar de residéncia habitual,
por motivos particulares. Deste modo, na sociedade moderna, o turista surge como
personagem da sociedade de consumo que define a sua condi¢do do individuo enquanto

consumidor.
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Na fase atual do capitalismo, Estado e capital se aliam no sentido de construir os
“novos lugares” e sua “nova imagem” capazes de produzir lugares e as representagdes
necessarias a indugdo do consumo pelos turistas-consumidores (CARLOS, 2002 p. 50) e,
deste modo, a parceria publico-privada ¢ expressa na produgdo do espago, criando
mecanismos de valorizagao da terra.

Para Becker (2001), o papel do Estado ¢ fundamental no sentido de estabelecer as
regras do jogo das parcerias publico-privadas, disciplinar o uso do solo e controlar as
parcerias.

O Estado insere objetos de grande magnitude, tais como objetos de infraestrutura,
que valorizam os lugares e geram mudancas profundas nos modos de uso do espaco. Entre as
infraestruturas que influem de forma direta nos espacos construidos pelo turismo, podemos
elencar: constru¢do de aeroportos, duplicagdes de rodovias, desenvolvimentos de politicas
favoraveis ao turista ou ao setor hoteleiro.

Ja a atuagdo do capital pode ser expressa, por exemplo, através da midia, em que os
detentores do capital passam a ideia do caos urbano e de que a saida esta nos espagos mais
afastados.

Para Harvey (2005), essa parceria publico-privada visa o desenvolvimento econdomico
de determinado espago, através da constru¢ao especulativa, sem de fato melhorar suas
condigdes gerais. Assim, podem desviar atengdo e recursos de problemas mais graves.

A promocdo de eventos passageiros numa cidade representa solugdes rapidas para
economias urbanas decadentes. Tais investimentos podem ser paliativos imediatos, porém
efémeros aos problemas urbanos. Mas sdo, em geral, altamente especulativos (HARVEY,
2005). Ocorre o processo de especulagdo e valorizacao diferencial das terras, com o consenso
da populagdo, capturada pelo discurso desenvolvimentista-progressista.

“A cidade ¢ uma mercadoria a ser vendida, num mercado extremamente competitivo,
em que outras cidades também estdo a venda” (VAINER, 2000, p. 78). Vende-se atributos
especificos do lugar, do seu cotidiano; e alguns atributos podem ser criados dependendo de
quem se tem em vista como comprador.

Para Castilho (1999), um “territério mental” ¢ forjado pelas elites dirigentes, que se
utilizam daquele senso comum, com base no sucesso do turismo ocorrido em outros lugares, a
fim de justificar o crescimento econdmico. Entretanto, algumas vezes o territorio mental
forjado pelo marketing e pela publicidade faz com que os turistas busquem seus destinos em
funcdo da expectativa que muitas vezes nao condizem com a realidade. Formam-se imagens

estereotipadas.
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No caso de Gravata e do seu entorno, a duplicacdo da BR-232 foi fator determinante
na consolidacao de sua imagem turistica. E sua a dindmica espacial em fun¢ao do turismo de
segunda residéncia nao pode ser compreendida sem uma analise da expansdao do mercado
imobiliario, por meio da iniciativa privada, pois, segundo Benning (2001, p. 76), foi o setor
privado que, “[...] via comercializagdo do espaco, criou as imagens ¢ simbolos que deram
inicio ao ciclo do turismo em Gravata”.

Deste modo, a producdo do espago serve a acumulacdo privada e as classes
hegemonicas, como mais um instrumento de dominagao.

Nesse quadro, o turismo aparece como uma das modalidades no processo de
acumulagdo privada dos meios de produgdo, que produz novas configuracdes territoriais e
materializa-se no espago, ndo raras vezes, de forma contraditéria, pela atuagdo permanente e
simultanea do Estado, de empresas, da populacao local e dos que vem de fora.

Compreender a dindmica que se estabelece significa compreender as relagdes
produtivas do e no espago e o exercicio de poder do Estado, das classes empresariais e

trabalhadoras num movimento dialético.

3.1 O DISCURSO “VERDE” DO TURISMO

Nas ultimas décadas, o discurso da sustentabilidade, como condicao para manutengao
da existéncia humana, mas, sobretudo para reproducdo do capital, incorporou o poder
massificador do modelo de desenvolvimento vigente. A ordem ¢ preservar a natureza. Nesse
viés, reafirma-se a separacdo entre espaco transformado pelo trabalho humano e espago
natural, sem marcas do trabalho social; reforca-se a dicotomizagdo entre a sociedade ¢ a
natureza.

O turismo, como atividade capitalista que ¢, nao poderia ficar de fora desse processo
de evocacdo da natureza. Os espacos que passam a ser valorizados e procurados sao os que
apresentam lugares da nao produc¢do industrial, ndo degradados pela atividade poluidora, nao
poluidos, onde as técnicas ainda ndo foram implantadas de forma tdo agressiva, entrando na
moda de um discurso, que recria a natureza negando o trabalho, enaltecendo o ocio
(CARLOS, 2002, p. 53).

Essa valorizagdo tem efeitos positivos sobre as areas onde se instalam, uma vez que
pode contribuir para a multiplicagdo de empregos diretos e indiretos. No entanto, também

pode gerar impactos potenciais negativos.
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O discurso de desenvolvimento, em cosondncia com o fato de o turismo ser
dependente da qualidade do ambiente, denomina o turismo de “induastria sem chaminés”, e
portanto limpa. Além disso, a ideia de natureza-espetaculo presente nesse discurso do
desenvolvimento do turismo s6 reafirmam a sua concepgao mercadologica. Isso fica claro nas
propagandas de setores ligados ao turismo, como as agéncias de viagem, ao mercado
imobiliario, ao setor hoteleiro, e até mesmo ao Estado, quando divulgam a beleza de certos
ambientes turisticos visando atrair o turista.

Em Gravata, ¢ marcante a atuagao do mercado imobiliario nesse sentido, pois utilizam
atributos naturais como simbolos de valorizacdao do imovel.

Tomazzoni (2006, p. 347) discute o papel dos meios de comunicagdo na dissipagao do
discurso do turismo. A propaganda turistica ¢ feita fazendo uso de termos que evocam a
seducdo, a beleza, a harmonia, a descontracdo e¢ a felicidade. Em resumo, o discurso
publicitario busca seduzir o comprador através da linguagem dos prazeres, da chance de
desfrutar de ambientes paradisiacos, satisfazendo os cinco sentidos.

E mais,

O discurso da midia contribui expressivamente para a existéncia do turismo, pois ele
ndo ¢ simplesmente fator de visibilidade dos destinos e atrativos. Ele expressa a
ideologia do mercado neoliberal, do mundo capitalista, do ideal de conquista da
qualidade de vida da p6s-modernidade. A linguagem sedutora do discurso da midia,
para divulgacdo do turismo, ¢ um conjunto de cddigos, de signos que tém o poder de
agrupar os atores que buscam a paz e a felicidade no refugio, em outro lugar, em um
espaco além e de pouco tempo de permanéncia. (TOMAZZONI, 2006, p. 348)

Além disso, o discurso ¢ formulado pelas populagdes que o praticam, pelas populagdes
receptoras, pelo poder publico, mas, sobretudo, pelos empresarios do ramo. Assim,
obviamente, existem interesses que sdo divergentes. Mas serdo os interesses dos agentes
investidos de poder que conduzirdo as agdes para o setor.

Em Gravata, a natureza tem um carater apreciativo, de lazer, e por que ndo dizer, de
mercadoria, pois, para a populacao de segunda residéncia, que busca justamente os atrativos
naturais do municipio, sdo estes atrativos que os motivam ao consumo. Os discursos dos
grandes empresarios € dos governantes, em geral, t€m o interesse de atender a populagdo
externa. Estdo centrados na acumulagdo de capital. Enquanto que para a populacao local o
interesse estd na producao das condigdes de permanéncia no local.

Existe um discurso que ¢ hegemonico, propalado para criar um discurso coletivo. Ele

afirma que o turismo ¢ gerador de emprego e renda. Tal discurso evidencia e justifica sua
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importancia econdmica € o apresenta como alternativa ao desafio do desenvolvimento social,
por meio da inclusao.

Neste contexto de apropriagao mercadologica da natureza, por tras de um discurso de
sustentabilidade, em que o turismo ¢ denominado de “industria sem chaminé”, agravam-se as
desigualdades quanto ao uso dos recursos da natureza, beneficiando assim determinados

agentes sociais.

3.1.1 A natureza como estética da mercadoria

Na acumulacao capitalista, a interacdo do homem com a natureza caracteriza-se pela
reproducao do capital. Neste cenario, segundo Becker (2001, p. 3), a natureza tem o seu
sentido alterado: passa a significar reserva de valor.

O que se produz ndo ¢ mais para o consumo proprio, mas para comercializagao.
Agora, todos precisam comprar os bens necessarios a subsisténcia. Diante disso, mudou a
funcdo social da transformacao da natureza, que ndo ¢ mais prover os meios de sobrevivéncia,
mas gerar a acumulagdo privada, através da producao de mercadorias. E ¢ dessa forma que a
natureza serve ao mercado imobilidrio.

A produgao de mercadorias tem como objetivo a criacdo do valor de troca, que
segunda Haug (1997, p. 26), “[...] o processo estd concluido e o objetivo ¢ alcangado com o
ato da venda”; para o valor de uso, “[...] o mesmo ato significa apenas o comeco € o
pressuposto para a realizacdo de seu fim através do uso e do desfrute” (Idem, Ibidem, p. 26).

Além disso, para compreendermos a natureza enquanto valor de troca, precisamos
inicialmente destacar uma questdo: diferentemente da nogao geral de mercadoria, os atributos
naturais nao podem ser produzidos pelo trabalho humano, ou seja, ndo sdo reprodutiveis, e,
portanto, nao tém preco, como a terra, a agua, o ar, o clima. No entanto, em funcao da sua
demanda para a reproducgdo capitalista, acabam por adquirir um preco e as condi¢des de
producao nao-reprodutiveis possibilitam uma margem de lucro maior.

De acordo com Foster (2005, p. 154), Engels denunciou a monopolizagao da terra (que
¢ a condi¢dao primeira da existéncia humana) por alguns, levando a exclusdo de muitos; e
criticou a natureza inexoravel da teoria malthusiana, que buscava aplicar o0 mesmo principio
populacional igualmente a todos os lugares e épocas, independente das condi¢des historicas, a
fim de manter o sistema de exploracdo da natureza e dos proprios homens. Engels insistia que

a populacao crescia na mesma propor¢ao da ciéncia, aumentando a capacidade de produgao
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agricola. A partir disso, a incoeréncia em julgar que as condigdes dos pobres seja um produto
da natureza (FOSTER, 2005, p. 156).

A natureza é agora a base da acumulagdo privada. E através de sua apropriagdo
privada que se tem inicio o processo de enriquecimento de uns em detrimento da pobreza dos

demais. E, de acordo com Porto-Gongalves (2006, p. 287),

[...] tornar propria a natureza €, rigorosamente, se apropriar da matéria na sua
espago-temporalidade, conformando territorios diversos cujos limites, esséncia da
politica, resolvem temporariamente, como a histéria da geografiza¢do do mundo
revela” [grifo do autor].

O capitalismo opera para uma relacao cada vez mais destrutiva entre o homem e a
natureza ¢ dos homens entre si. A natureza, em sua concep¢ao marxista, converte-se em valor
de troca, transformada em mercadoria, passivel de compra e venda. E segundo Porto-
Gongalves (2006, p. 328), a natureza submetida ao capital, reduzida a recurso natural, ¢ como
qualquer recurso um meio € nao um fim.

Os grandes problemas ambientais pelo qual passamos hoje sdo vinculados ao
capitalismo e a sua natureza: a produgao de excedentes e a incorporagdo de tudo ao mundo da
mercadoria. Para sua propria manutengdo, ¢ da natureza do sistema aumentar a producdo e a
circulacao de bens, a fim de reproduzir seu capital.

E tudo isso depende diretamente do consumo, que deve ser permanente,
independentemente das circunstancias. A ordem ¢ consumir. E fazer do consumismo um ideal
de vida ¢ a tentativa de naturalizar as relagdes de exploragdo da natureza pelo homem e do
homem pelo proprio homem. Assim, a publicidade contribui para o consumismo exacerbado,
criando novas necessidades — muitas vezes, contraditoriamente supérfluas, resultando numa
maior diversificagdo de servigos e bens — e aumentando o desejo de consumir.

Aliado a isso, a melhoria dos padrdes de vida e, portanto, as mudangas dos modos de
vida, em busca pelo lazer no tempo do 6cio, também convergem para essa criagao de
necessidades. Além disso, criam-se cada vez mais mecanismos para satisfazer/atrair/estimular
os compradores. Em Gravatd, isto se da por meio do crescente mercado imobiliario, que
reinventa um modo de viver, vendendo “prazer”, “felicidade”.

Dentro dessa perspectiva, os espagos naturais tornaram-se raros ¢ tudo que se torna
raridade ¢ vislumbrado como necessario e torna-se mercadoria. Segundo Porto-Gongalves

(2006, p. 289), um bem sé tem valor de troca se for escasso. Desta forma, os ambientes com
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atributos naturais, agora escassos, terdo importancia para a economia. Assim, 0 consumo
excessivo (e o desperdicio) ndo se limita apenas aos objetos, mas também se estende para o
consumo dos lugares, incluindo suas particularidades e o seu cotidiano. No caso de Gravata,
os condominios imbuidos de atributos naturais sdo criados para serem ‘“espagos raros”.

Haug (1997) traz uma contribuicdo a analise das relagdes sensuais entre sujeito
(consumidor) e objeto (mercadoria) — determinadas pelo valor de troca e pela “estética da
mercadoria”, a servigco da valorizagdo da mercadoria e dos sentidos — e da criagdo de
necessidades no capitalismo. Para o autor, a estética da mercadoria — que € “[...] um complexo
funcionalmente determinado pelo valor de troca e oriundo da forma final dada a mercadoria,
de manifestacdes concretas e das relacdes sensuais entre sujeito e objeto por elas
condicionadas” (HAUG, 1997, p. 15) — apresenta duplo sentido: a sensualidade subjetiva, ou
seja, ““a manifestacdo sensivel que agrada aos sentidos” e o objeto sensual, em que a beleza ¢
agregada a mercadoria a servi¢o do valor de troca, a fim de excitar no consumidor o desejo de
posse (Idem, Ibidem, p. 16).

Pode-se entdo considerar que a natureza, impregnada de uma estética que contribui
com o turismo ao despertar os sentidos de seus consumidores, surge como mercadoria. E o
espago comercializado, incluindo toda a sua populacdo, ¢ subordinado ao capital e por ele
incorporado.

Para Moraes (2005, p. 149), o capitalismo, ao submeter os lugares a sua logica,
devastando ou incorporando (sempre alterando) os modos de vida e a cultura existentes antes
de sua entrada, tem a exaustdo como meta. Essa estrutura de acumulagdo tem implicagdes na
organizacdo do espaco, agravando as discrepancias de tecnologia e da concentragdo
econdmica.

Desta forma, podemos afirmar que o turismo insere-se nesse contexto de criagdao de
necessidades. A grande questao ¢ que, no discurso em defesa do desenvolvimento turistico,
nao ficam evidentes os conflitos e as contradi¢des decorrentes dele. A natureza do capitalismo
¢ submeter a natureza a mercantilizacao, a fim de reproduzir o capital, ou seja, gerar lucros. A
consequéncia ¢ o empobrecimento natural e a desvaloriza¢ao dos lugares, o que significa que
os fatores de “valoriza¢ao do espago” podem ser negativos.

Em Gravata, o turismo alicercado nos atributos naturais diferentes dos do litoral
contribuiu para a fetichizacdo do seu espago, materializada no estilo de suas construgdes,
culminando na mercantilizagdo da natureza. Ha, nos dizeres de Haug (1997, p. 16), uma
“padronizacao da sensualidade”. Busca-se despertar os sentidos através dos € para os mesmos

elementos que compdem aquele ambiente.



44

Termos como natural, verde, ecologico, sustentdvel, ja nao sao mais novidade; mas
obedecem a loégica do mercado que se alimenta do consumismo. Ou seja, a “onda verde”
tornou-se comum como estratégia de mercado para atrair um publico que apresenta uma
crescente preferéncia € um certo grau de exigéncia por espagos-destino naturais,
desembocando na comercializagdo destes espagos como bem passivel de compra e venda.

De acordo com Coriolano (2010), prega-se o idedrio de regresso a natureza, ainda que
modificada, artificializada e mercantilizada. E como disse Haug (1997, p. 35), a mercadoria
na producdo capitalista ¢ criada a espera do dinheiro e, entdo, a imagem da ansiedade do
publico consumidor, imagem esta que sera mais tarde divulgada pela propaganda.

A propria concepgao de natureza ¢ uma construgdo social, de acordo com o contexto e
os interesses de cada momento, que ¢ bastante limitada a natureza nao criada pelo trabalho
humano. E mais, esta concepcdo ¢ refor¢ada através da criagdo de uma imagem de cidade
(turistica) que apresenta paisagens naturais. Assim, a natureza aparece como o adorno da
cidade, assim como em Gravatid. Portanto, pode-se afirmar que a natureza (material e
imaterial) ¢ estratégica para a atracdo de investimentos.

Isso se da através da “tecnocracia da sensualidade” que exerce um dominio sobre as
pessoas em virtude da fascinagdo que, pelas aparéncias artificiais, arrebatam as sensacgodes
humanas, que dominam o individuo fascinado (HAUG, 1997, p. 67). Mas Haug (1997)
destaca que essa tecnocracia nao ¢ uma invengao do capitalismo. E entdo relembra a estética
de encantamento das igrejas na Idade Média. O que a diferencia do sistema capitalista € que o
resultado ndo se restringe a valorizagdo de lugares representativos, mas da totalidade do
mundo sensivel, “[...] no qual, em breve, nenhum momento terd deixado de passar pelo
processo de valorizacgao capitalista e de ser marcado por suas fungdes” (HAUG, 1997, p. 69).

Essa valorizagdo da natureza ditada pelo mercado e encenada pela propaganda cria e
alimenta a ideia de natureza-espetaculo e homem-degradador/destruidor. O resultado, estamos

vendo e nao é nada animador.

3.2 A SEGUNDA RESIDENCIA E A EXPANSAO DO MERCADO IMOBILIARIO EM
GRAVATA-PE

Nas secOes anteriores, tratamos do conceito de natureza e da mercantilizagao da
natureza, sobretudo no caso das atividades turisticas. Agora, trazemos uma analise mais

profunda das particularidades de Gravata, buscando compreender tais conceitos em sua
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realidade concreta, uma vez que a natureza (sobretudo as condigdes climaticas e
geomorfologicas) ¢ um fator determinante no estabelecimento de um espaco turistico.

Os espagos também passam a ser valorizados em funcao da sua acessibilidade. E essa
valorizacdo atua principalmente nas proximidades dos grandes centros urbanos. O municipio
de Gravata encontra-se a 80 km da capital pernambucana (Figura 2), na regido do Agreste, ¢
vem se consolidando como uma das principais cidades turisticas do estado de Pernambuco.
Apresenta uma proposta diferente do turismo de sol e mar, pois seu clima ¢ mais agradavel

que o litoraneo, em fung¢ao de sua localizagao na escarpa do Planalto da Borborema.

Figura 2: Ligacdo entre Recife ¢ Gravata pela BR-232
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Fonte: Confeccionado por Janaina Assis, 2013

Gravata encontra-se numa area de transi¢ao entre o clima tropical timido da Zona da
Mata e o clima semiarido do Sertdo. Em razdo de sua altitude, suas temperaturas sdo amenas,
e a media anual ¢ de 22°C. Durante a estagdo chuvosa, outono-inverno, em locais mais frios,
sua temperatura pode atingir menos de 15°C.

E ainda uma area privilegiada, no que se refere aos atributos naturais. Sua paisagem

fitogeografica ¢ composta por um misto da vegetacao hipoxerofila, formada — de acordo com



46

Gravata (2006) — por vegetacdo subcaducifolias e caducifolias, proprias do Agreste, e por
brejos de altitudes, areas mais altas e com condicdes de precipitacdo e temperatura bem
diferenciadas, com a presenga de olhos d’agua e espécies de Mata Atlantica. A cidade possui
duas Reservas Particulares do Patrimdnio Natural (RPPN), uma de Caatinga e outra de Mata
Atlantica. Mas além dessas 4reas naturais instituidas legalmente, existem outras nao
protegidas por lei que representam importantes reservas bioldgicas e que sdo alvo do interesse
econodmico, inclusive do mercado imobiliario.

O percurso da BR-232 ajuda na delimitagcdo das duas paisagens. O lado norte da BR ¢
marcado por caracteristicas semiaridas. J& a por¢do sul configura-se pela zona da mata e
brejos de altitude. Portanto, seus solos mais férteis encontram-se na sua porcao central e sul.
Dai o grande potencial do municipio, que tanto produz abacaxi quanto morango ¢ flores;
destaca-se também na criagdo de cavalos, de ovinos e do gado bovino.

De acordo com Alves e Silva (2002, p.22), as formas de ocupacao e utilizacao dos
recursos disponiveis no espaco geografico sao reflexos das condi¢des historicas, sociais,
econdmicas e culturais de um grupo social, suas formas de organizacdo e¢ o seu modo de
producdo. Além disso, estdo atreladas as identidades e as representagdes dos que as
constroem.

Em Gravatd, o quadro natural também contribui para a compreensdo do processo
histérico de uso e ocupacao do solo.

Uma analise historica revela que suas potencialidades turisticas vém sendo desfrutadas
desde o século XVIII. E se essa analise for mais recente, do final do século XX até o presente,
pode-se notar a velocidade com que as transformacgdes espaciais atingiram o municipio frente
a dindmica turistica, sobretudo, com a duplicacao da BR-232, que encurtou a distancia para a
Regido Metropolitana do Recife. A demanda ¢ bastante notoria para fins de segunda
residéncia. A questdo ¢ que se tornou possivel ter uma casa de campo, numa relagdo mais
proxima da natureza, sem deixar os luxos e as vantagens da cidade grande.

Para Tulik (2001), a segunda residéncia ¢ um tipo de alojamento turistico, utilizado
para o descanso e lazer dos finais de semana e/ou férias, caracterizado pelo deslocamento para
uma localidade diferente da primeira residéncia. Devido a funcdo (descanso e lazer)
predominante nas residéncias secundarias de Gravatd, consideramos em nosso trabalho, a
segunda residéncia, como uma modalidade turistica extra-hoteleira.

De acordo com Sena e Queiroz (2006), a segunda residéncia remete a trés
caracteristicas basicas: a primeira ¢ a renda como fator diferencial, pois define quem pode

possuir uma propriedade privada, além do domicilio permanente, destinada ao lazer, ou seja,
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pressupdoe a disponibilidade de renda excedente. Este fator faz dessa modalidade um
alojamento turistico elitista, e, portanto, destinado as camadas sociais média e alta. Ou seja, a
populagdo flutuante que possui casa em Gravata ¢ de alto e médio poder aquisitivo, o que
contribui para o aumento do prego da terra e da habitagdo no local, tornando, muitas vezes, o
preco inviavel para os proprios moradores, que podem ficar a mercé do mercado imobiliario
formal.

A segunda diz respeito a temporalidade, visto que pressupoe o uso para fins de lazer e
a existéncia de uma primeira residéncia, na qual o proprietario habita a maior parte do ano. O
centro urbano “expulsa seus moradores por nao lhes oferecer condigdes necessarias para o uso
do tempo livre em contato com a natureza” (SENA E QUEIROZ, 2006, p. 98).

Essa populacdo tem casa em Gravata, onde se instala com certa frequéncia, mas nao
desenvolve atividade remunerada no municipio, o0 que a motiva ¢ a procura por descanso e
lazer. Frequenta o ambiente durante quase todo o ano, sobretudo na estacdo chuvosa, devido
as baixas temperaturas. E ¢ isso que diferencia essa classe dos turistas, que nao tem vinculo
algum com o local.

E a terceira remete a finalidade, ou seja, a segunda residéncia, sendo destinada ao lazer
e a recreagdo e gozo do tempo livre.

A localizagdo da segunda residéncia ¢ ditada pela relagdo tempo-custo-distancia. A
propriedade em areas muito distantes inviabiliza a sua maior frequéncia nos fins de semana,
ficando destinada para os periodos com maior disposicdo de tempo para estada. Entretanto,
com a melhoria da estrutura viaria, a distdncia, em muitos casos, pode tornar-se fator
irrelevante (SENA E QUEIROZ, 2006, p. 99). Apos a duplicacio da BR-232, houve a
contragdo espago-tempo, o que permitiu uma maior frequéncia da populacao flutuante.

A inser¢ao de Gravata enquanto cidade turistica teve origem com a interiorizagdo do
Nordeste, deu-se forcosamente para abastecer a regido canavieira, proibidas pelo governo
portugués da producdo de alimento e pecudria. Inicialmente, esse processo, em meados do
séc. XVII, seguiu o curso do Sao Francisco, sem muitos obstdculos naturais (PRADO
JUNIOR, 1994 apud BENNING, 2001, p. 52). E somente no século seguinte, a barreira do
Planalto da Borborema foi superada, com o “Caminho do Ipojuca” (FIAM, 1982, apud
BENNING, 2001, p. 53).

Conforme Benning (2001), a vocagao turistica de Gravata foi se definindo ainda no
século XVIII. O caminho dificil do litoral ao Sertdo obrigava uma parada para descanso dos
vaqueiros ¢ dos animais, surgindo assim pequenas hospedagens e currais ao longo do trajeto.

Mais tarde, em 1808, onde hoje € o municipio, existia uma fazenda de gado pertencente a José
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Justino Carreiro de Miranda, chamada Caroata, que mais tarde ficou conhecida como Gravata.
Seu nome ¢ derivado de uma planta muito abundante na regiao.

De acordo com Gravata (2006, p. 10), nos arredores da fazenda, mais tarde surgiu
um comércio, que juntamente com as atividades agropecuarias, contribuiu para a formagao de
dois arruados. Além disso, entre 1820 e 1857, a construg¢ao da capela dedicada a Sant’ Ana foi
um marco ao desenvolvimento do povoado, que era passagem obrigatéria da capital da
Provincia para o Sertdo.

No século XIX, ainda segundo Benning (2001), a estrada de ferro que cortava o
municipio, conferiu-lhe nova dindmica. Além de que, houve uma nova ocupagdo as margens
da ferrovia. Agora, muitas pessoas da regido litoranea comegaram a frequentar Gravata com o
intuito de recuperar-se de doengas respiratorias, devido ao seu clima, pois foi considerado
pela Organizacdo Mundial de Satde um dos melhores climas para a satide. Desde entdo, o
clima “serrano” tem criado um simbolismo em torno de si e despertado o imaginario da
sociedade para o local.

Na década de 1960, a rodovia que ligava Gravatd a Recife estava totalmente asfaltada.
“E com uma nova acessibilidade proporcionada pela BR-232, Gravata assume o papel de
destino turistico para a populacdo do Grande Recife, que se urbanizava e industrializava
velozmente” (BENNING, 2001, p. 69). Além da energia elétrica que chegou ao municipio
também em meados do séc. XX.

Deste modo,

[...] um histérico anterior que alimentou um imaginario sobre o seu clima saudavel e
a sua temperatura amena, associados a acessibilidade proporcionada pela BR-232,
conjugados as outras mudangas na estrutura do pais e do Estado, transformou-se
num polo de turismo regional. Induzindo a ocupacio das areas proximas a rodovia
com hotéis, restaurantes, condominios e etc... (BENNING, 2001, p. 68).

No final do século XX, na gestdo municipal de Chucre Zarzar (1988-1992), ocorreram
as primeiras agdes voltadas para regular a expansao imobilidria e o turismo (BENNING,
2001).

Segundo o Censo Demografico de 2000, a populacdo gravataense era de 67.273
habitantes, dos quais 82,5% viviam em 4reas urbanas; enquanto que em 2010 (IBGE), a
populacdo era de 76.458 habitantes, das quais 89% concentrada na area urbana.

De acordo com o IBGE (2010), Gravata ¢ o terceiro municipio de Pernambuco com

maior numero de domicilios particulares ndo ocupados de uso ocasional, com 7.483



49

domicilios, ficando atras apenas de Itamaracd e Recife, respectivamente. E segundo
informacodes da Prefeitura Municipal, nas épocas festivas de maior demanda pelo municipio, a
populagdo chega a atingir cerca de 200 mil pessoas, o que, com certeza, ndo passa
despercebido pelo ambiente fisico e pela populacdo local. Sendo assim, os problemas
ambientais em Gravatd se ddo majoritariamente na area urbana.

Neste contexto de expansao residencial, os servigos € o comércio contribuem para a
ampliacdo das mudancas, que visam atender os novos padrdes de consumo. No setor de
hospedagem, sao 1.899 leitos, em seis grandes hotéis, trés apart hotéis/flat e doze pousadas.
Em 2009, dos 7.830 empregados no setor formal, 1.715 estavam atuando no comércio e
2.157, em servigos, ou seja, quase metade do total. Vé-se uma adaptagao as demandas do
turismo.

As alteracdes ocorridas no ambiente sdo evidentes, sobretudo no espago urbano, que
apresenta caracteristicas bastante singulares e tem estreita relagdo com sua estrutura fundiaria
e com a dinamica do mercado imobiliario local, sobretudo voltada ao mercado de médio e alto
poder aquisitivo, devido aos altos custos de empreendimentos voltados para este segmento.
Esses fatores convergem para uma valorizacdo desequilibrada do solo urbano.

Como o consumo depende diretamente da renda, ocorre o processo de fragmentacao
espacial e divisao da cidade em partes, de acordo com a possibilidade de solvéncia das
pessoas. Portanto, a concepcdo de cidade como um bem passivel de venda gera problemas
socioambientais, resultantes do processo de producdo e reproducdo desigual do espaco
urbano. Vemos uma apropriacdo do solo cada vez maior, voltada para a construcao de

condominios e loteamentos em diversas partes do centro urbano (Figura 3).
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Figura 3: Area de expansdo de condominios de luxo para a populacdo de segunda residéncia
— — e e I MR T =

Fonte: Foto cedida pela Prefeitura Municipal de Gravata, 2010.

Fala-se em um crescimento desordenado das residéncias. Tal “desordem” pressupde
uma “ordem”, e estas sdo pensadas separadamente. No entanto, a primeira ¢ produto da ordem
socioespacial estabelecida pela logica capitalista. Ou seja, temos a unidade dos contrarios, em
que ordem e desordem convivem numa relagdo mutua e reciproca, logo, numa dialética.

Vé-se a dinamica do mercado imobiliario avangando, principalmente por duas regides
do nucleo urbano, o setor 4 — que se situa ao norte da BR-232 — ¢ o setor 5 (Figura 4) —
proximo ao centro e ao parque da cidade, gerando uma especulagdao imobiliaria ainda maior
na area — sem falar da expansdao do perimetro urbano em detrimento do rural, substituindo
atividades menos impactantes por atividades de maior impacto. Até porque ¢ de interesse do
capital que haja a expansao da cidade, visto que o preco da terra na cidade ¢ mais elevado do
que no campo. Neste cenario, a especulagdo imobilidria, intensificada pelo turismo, ¢
consolidada pelo capital imobiliario, valorizando a regido, com constru¢do de condominios
fechados. No ano de 2012, trezentos e vinte condominios e privés estavam registrados na

prefeitura (ANEXO A), sem contar que muitos funcionam na ilegalidade, sem cadastro.
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Figura 4: Setor 4 ¢ Setor 5 — Area de expansio de condominios fechados e de residéncias

Fonte: Adaptado de Gravata, 2006

E segundo Santos (2008a),

A especulacdo imobilidria deriva, em ultima analise, da conjugagdo de dois
movimentos convergentes: a superposi¢do de um sitio social ao sitio natural; e a
disputa entre atividades ou pessoas por dada localizagdo. A especulagdo se alimenta
dessa dinamica, que inclui expectativas. Criam-se sitios sociais, uma vez que o
funcionamento da sociedade wurbana transforma seletivamente os lugares,
afeicoando-os as suas exigéncias funcionais. E assim que certos pontos se tornam
mais acessiveis, certas artérias mais atrativas e, também, uns e outras, mais
valorizados. Por isso, sdo as atividades mais dindmicas que se instalam nessas areas
privilegiadas; quanto aos lugares de residéncias, a 16gica ¢ a mesma, com as pessoas
de maiores recursos buscando alojar-se onde lhes parece mais conveniente, segundo
os cénones de cada época, o que também inclui a moda. E desse modo que as
diversas parcelas da cidade ganham ou perdem valor ao longo do tempo. O
planejamento acrescenta um elemento de organizagdo ao mecanismo de mercado. O
marketing (das construgdes ¢ dos terrenos) geram expectativas que inflem nos
precos (SANTOS, 2008a, p. 106-107).
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As duas areas ora citadas configuram-se como areas de expansao urbana, apresentando
uma estrutura urbana homogénea, constituidas principalmente de casas de segunda residéncia
e, no setor 4, condominios fechados (GRAVATA, 2006, p. 43-48). Um dos graves problemas
fisico-naturais que essa expansao vem causando diz respeito também a quase inexisténcia de
infraestrutura urbana, tornando a area impropria a urbanizag¢ao; mas ndo somente isto: trata-se
de um terreno inserido no bioma de caatinga, com baixa permeabilidade, devido a propria
formagdo geoldgica, com um grande numero de casas produzindo seus efluentes. Ademais, a
subutilizacao dessas casas, em fun¢ao da sazonalidade nos seus usos, podera repercutir numa
questao social, urbano-fundiaria.

Pode-se também discutir as politicas de inser¢ao da cidade no circuito dos grandes
eventos (Semana Santa, Sao Jodo, Circuito do Frio, festivais gastrondmicos e, mais
recentemente, o Natal) dentro do estado capazes de ancorar processos de reestruturagao
urbana voltados para o consumo na e da cidade, passando por um processo de competi¢cao
com outras cidades do interior de Pernambuco. Tais conquistas muito t€ém a ver com as
demais ja tratadas: as caracteristicas fisicas de seu ambiente (principalmente o clima) e com a
relativa proximidade da capital pernambucana.

As condigdes fisico-naturais constituem-se como principal atrativo para o turismo. A
primeira evidéncia disso esta na propria configuracdo simbodlica do municipio, que estd
relacionada ao que se chama de “clima serrano”. A denominagao de Gravata enquanto “Suica
pernambucana” pelo estilo de suas construgdes e sua inser¢ao no circuito do frio sdo alguns
dos elementos que favorecem a venda de seu espago.

Deste modo, a questdo ambiental merece atengdo especial, uma vez que, dentro da
cadeia produtiva do turismo, a natureza surge como elemento fundamental e, ao mesmo
tempo, contraditorio: primeiramente como a propria razao de ser da atividade turistica, sendo
entdo necessaria sua conservagao; mas também como produto a ser consumido e subordinado
ao mercado.

E ja verificamos, outrora, em (VALENCA, 2010), que hd uma preocupacao com as
condigdes fisicas, devido ao desmatamento em grandes propor¢des, principalmente, para a
constru¢do de condominios, que nem sempre passam por um acompanhamento das condi¢des
de saneamento para atender a demanda. Isso vem preocupando a populacdo local e,
contraditoriamente, a de segunda residéncia, que, em geral, optou pelo municipio devido as
suas caracteristicas climaticas e, que hoje, ndo encontra mais as condic¢des fisico-naturais do

passado.
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O turismo local ndo estd somente reorganizando o espago geografico, mas todas as
praticas e as relacdes sociais inscritas nele.

Segundo Santos (1996), o espago ¢ hoje um sistema de objetos cada vez mais
artificiais povoados por sistemas de acdes igualmente imbuidos de artificialidade e cada vez
mais tendentes a fins estranhos ao lugar e a seus habitantes. A natureza apresenta-se cada vez
mais como algo feito e cada vez menos como algo simplesmente dado (SCHMIDT, 1982, p.
122).

Vive-se um periodo em que, para Santos (1996, p. 252), o impulso produtivo ¢
extraterritorial, indiferente as realidades locais e ambientais e “as normas de mercado tendem
a configurar as normas publicas”. Ou seja, as transformacgoes locais, refletem transformacgdes

globais. No entanto, as diferentes escalas interagem numa unidade de contrérios.

[...] por sua vez a globalizagdo materializa-se concretamente no lugar, aqui se
1&/percebe/entende o mundo moderno em suas multiplas dimensdes, numa
perspectiva mais ampla, o que significa dizer que no lugar se vive, se realiza o
cotidiano e é ai que ganha expressao mundial. O mundial que existe no local,
redefine seu contetido, sem todavia anularem-se as particularidades. (CARLOS,
1996, p. 15, apud BENNING, 2001, p. 47).

Criam-se assim os objetos artificiais de valorizacao do espago turistico em Gravata, a
exemplo de condominios fechados e de grandes hotéis-fazenda, em que se remete a ideia do
rustico, além dos grandes eventos — distanciando as atividades atuais e as atividades outrora
desenvolvidas pela comunidade local. Seu espaco passa a ser produzido por duas légicas: a do
proprio lugar, do cotidiano, das vivéncias; e a dos processos politicos e socioeconomicos, que
marcam o mundo globalizado. Sendo que esta ultima passa a exercer/impor forte influéncia na
dindmica local.

A estética da mercadoria, a tecnocracia da sensualidade e a padronizagdo da
sensualidade de Haug podem ser retomadas e discutidas através da observacao dos grandes
empreendimentos imobilidrios no local, onde o estilo arquitetonico rastico a que nos
referimos € incorporado a sua paisagem, bem como os elementos da natureza que contribuem
para a valorizagdo imobilidria.

Além disso, a publicidade evidencia o processo de mercantilizagdo/comercializacao da
natureza: basta ver nos folders publicitarios de tais empreendimentos (mais adiante), sao
anuncios que vendem a experiéncia de viver na natureza, verdadeiros paraisos da terra, como

atrativos de consumidores — uma populacao de segunda residéncia.
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Paga-se caro, e muito, para estar perto da natureza, de areas conservadas, de nascentes
de rios. Reafirmando uma tendéncia, sobretudo de espagos desenvolvidos, de retorno aos
espacos rurais ou cidades de porte menor, em busca de uma qualidade de vida que ndo pode
mais ser encontrada nos grandes centros urbanos.

Fica muito evidenciado em Gravatd que a organiza¢ao do espago ¢ produto de uma
fetichizagdo do seu espaco através da ideia de Suiga Pernambucana, que possibilita a
divulgacdo de seus atributos e da comercializagdo de seus empreendimentos. Aliado a isso, 0
setor terciario expande-se para atender, mesmo que indiretamente, a demanda turistica e alia-

se ao poder publico na tentativa de garantir o crescimento econdmico local.
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4 A ESTETICA DA NATUREZA E A NATUREZA DA ESTETICA NA PROMOCAO
IMOBILIARIA EM GRAVATA-PE

Quando o “meio ambiente”, como Natureza-espetaculo, substitui a Natureza
histdrica, lugar de trabalho de todos os homens, ¢ quando a natureza “cibernética”
ou “sintética” substitui a natureza analitica do passado, o processo de ocultacdo do
significado da Historia atinge o seu auge. E também desse modo que se estabelece
uma dolorosa confusdo entre sistemas técnicos, natureza, sociedade, cultura e moral
(SANTOS, 2008c, p. 22).

Neste capitulo, analisaremos o discurso do mercado imobilidrio, através das
propagandas publicitarias, que fazem referéncia a elementos naturais para promover 0s
empreendimentos em Gravatd € no seu entorno, na medida em que lhes atribuem melhor
qualidade de vida, numa relagdo de proximidade com a natureza, bem como a importancia
desse discurso no processo de compra e venda dessas residéncias, através de entrevistas a
corretores e a consumidores.

Outros elementos também ganham destaque dentro desses anuncios, a exemplo da
seguranca ¢ de areas de lazer, no entanto, a escolha pela natureza deu-se em funcao da
importancia que lhe ¢ conferida pela demanda externa, na busca de um espago de lazer e
descanso. Além da importancia de refletir acerca do tema, nesse cenario atual de retorno a
natureza ¢ de fuga dos grandes centros urbanos, em fun¢do dos problemas que lhes sdo

inerentes, como o transito cadtico, a violéncia e impessoalidade.
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A publicidade local langca mao de signos do imaginario que perfaz o culto a qualidade
de vida — através de apelos para que o consumidor ndo se prive dos prazeres da vida — num
ambiente tranquilo, longe do caos da cidade grande, seguro e ‘“verde”, mas com toda a
infraestrutura necessaria ao conforto de seus usudrios.

E como nos disse Porto-Gongalves (2006, p. 289), que um bem escasso tem valor de
troca, o mercado imobilidrio recria a necessidade de proximidade da natureza, vendendo
redutos de “espacos raros”. E a estetizagdo da mercadoria, através da incorporagdo da
natureza, contribui para o incremento do valor de troca, por meio do que Haug (1997, p. 15)
chamou a atencdo para a criacdo do objeto sensual, que exerce sobre o sujeito-consumidor a
sensualidade subjetiva.

Segundo Carlos (1999), o espago entra na esfera da troca e seu processo de reprodugao
esta cada vez mais submetido ao sabor do mercado imobilidrio, uma vez que novas estratégias
de acumulagdo sao desenvolvidas pelos agentes imobiliarios e pelo proprio Estado, criando

espagos de controle e dominagao.

4.1 METODOLOGIA DE ANALISE

Foram coletados, através de corretoras de imoveis, € analisados material impresso com
propagandas (entre panfletos, folders e livreto) de quinze empreendimentos imobilidrios
(flats, condominios fechados e loteamentos) com divulgacdo no ano de 2012 (Tabela 1).
Cinco das propagandas apresentavam-se em panfletos, material mais simples, com apenas
uma folha, sem dobras; nove apresentavam-se em forma de folder, abrindo-se em mais duas
ou trés partes, material de melhor qualidade, sobretudo o de trés estabelecimentos; e um, em
forma de livreto, contendo mais informagdes a respeito dos empreendimentos e, até mesmo,

do municipio.
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Tabela 1: Empreendimentos analisados

Empreendimento Construtora Local
Asa Branca Exclusive Residence

(livreto) Grupo Luiz Alberto Carneiro Gravata
Casa da Montanha Residence Cha
(folder mais elaborado) Mamucaba Empreendimentos Grande
Condominio do Campos do Valle Nordeste Participagdes e Moreira | Cha
(panfleto) Lima — Desenvolvimento Urbano Grande
Jardim Imperial Private Ville

(panfleto) Moura Dubeux Gravata
Monte Castelo Fazenda

(folder mais elaborado) Construtora Casa Alta Gravata
Ranchos Baoba (folder) Gilson Machado Gravata
Reserva Residencial Serra de | OHC Empreendimentos e

Gravata (panfleto) Participagoes Gravata
Winterville Flats e Bangalos

(folder) AR Incorporadora Gravata
Privé Monte Serrat (folder) Incorporadora Ulisses Porto Gravata
Mont Blanc (folder) Veja Incorporagdes Gravata
Condominio Horizonte da Serra

1V (folder) SRN Construtora Gravata
Canarius Residence (folder) Construtora e Incorporadora RR Gravata
Vila Bella Residence (panfleto) PL Construcoes Gravata
Privé Buena Vista (panfleto) Albuquerque Maranhao Gravata
Solar Champs Elysées (folder

mais elaborado) Construtora Prolar Gravata

Na préoxima secao do capitulo, trazemos a analise deste material de divulgacdo dos
empreendimentos, através da analise de conteudo. De acordo com as fases procedimentais da
analise do contetido propostas por Bardin (2006), no primeiro momento, pré-analise,
selecionamos os materiais que de algum modo fizessem referéncia a natureza ou a sensagoes
de bem-estar atreladas a natureza para se promover. Em seguida, na exploragao do material,
foi observada e analisada a presenca de elementos naturais, desde o nome dos
empreendimentos, até os textos e sua disposi¢ao visual. E entdo, na fase do tratamento dos
resultados, inferéncia e interpretacao, refletimos criticamente e fizemos as inferéncias sobre
os elementos analisado.

Aplicamos a entrevista (Apéndice A), no dia 25 de janeiro de 2013, aos responsaveis
por dois grandes nomes do ramo da corretagem imobilidria na area, no intuito de verificar a

velocidade da compra e venda de imoveis com determinados atributos naturais, bem como a
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sua valorizacdo: Antonio Miranda Imoveis, com atua¢ao de mais de trés décadas no local;
Rabélo Imdveis, ha mais de duas décadas também atuando no municipio.

Usuarios desse tipo de empreendimento também foram entrevistados (Apéndice B), com
0 objetivo de constatar os fatores que os levam a essa demanda. Foram realizadas cem
entrevistas — nos dias 15, 16 e 24 de novembro e em 1 e 2 de dezembro de 2012. As pessoas
foram abordadas em locais publicos, como o centro da cidade, o Polo moveleiro e ao longo da
Av. Agamenon Magalhades, e o critério para levarmos a pesquisa adiante era ter casa de
temporada em condominios fechados.

Em seguida, foram analisadas as entrevistas, aplicadas aos agentes imobilidrios, e aos
consumidores destes estabelecimentos, através de uma metodologia qualitativa, uma vez que
as entrevistas possibilitam a andlise interpretativa das respostas.

As entrevistas foram realizadas a fim de verificar o papel que cabe a natureza na
atratividade exercida sobre o consumidor. As perguntas foram pensadas de modo a facilitar o
didlogo com o entrevistado, ja que esperdvamos respostas espontaneas, que nao exigissem
muito esforco do individuo. Contudo contemplavam as ideias que poderiam confirmar a

importancia da natureza dentro desse processo vivenciado no municipio.

4.2 A APROPRIACAO DA NATUREZA PELA PROPAGANDA

A natureza aqui encontrada coincide com aquela quase que unanime no senso comum
dos diferentes grupos sociais com atuacdo direta no municipio de Gravatad: uma visdo
naturalista de natureza, que escapa a presenca humana e que representa um refiigio de um
ambiente completamente transformado/artificializado (VALENCA, 2010). E isso aparece no
material em forma de imagens, no proprio design do material, palavras soltas, frases, slogans,
logotipos e até mesmo no proprio nome dos empreendimentos, induzindo a uma relagdo de
proximidade com a natureza.

Na capa do livreto do Asa Branca Residence (Figura 5), que se apresenta num tom
marrom remetendo ao campo e ao rustico, temos a imagem de uma “familia feliz” e branca,
com uma cesta de frutas, dando a ideia de que o alimento foi colhido naquele momento. Além
disso, na parte de dentro do material, temos um casal de idosos, que parecem um “convite”

aos aposentados que buscam sossego.
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Figura 5: Fragmentos do livreto do Asa Branca Residence
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O texto traz informagdes a respeito de Gravatd enquanto destino turistico, referindo-
se, inclusive, ao “melhor microclima do mundo” (considerado pela Organizagdo Mundial de
Saude), argumento de autoridade que historicamente ja ganhou espago no imaginario local.

O material publicitario procura despertar sensagdes. O uso do verbo “sentir” no modo
imperativo na frase em caixa alta: “SINTA O PRAZER DE SER EXCLUSIVO” ¢ uma
convocacao em que se pode perceber o empreendimento como um ambiente privilegiado com
a potencialidade de tornar exclusiva a vida do cliente/consumidor.

Numa das paginas, hd uma énfase maior a natureza na seguinte frase, toda em caixa
alta: “MAIS PERTO DO VERDE. MAIS PERTO DE VOCE.” Ela faz também mengdo a
“politica ambiental” do grupo empreendedor, que tem agdes ecoldgicas e reduz o impacto
ambiental a0 mesmo tempo em que preserva os recursos naturais, com uma estagdo de

tratamento de efluentes, que permite a reutilizacdo da agua; com a plantacdo de espécies
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nativas, espécies ameacadas de extingdo; e até a preservagao de animais encontrados no local.
Destaca ainda a presenca de 14 hectares de verde. Além disso, em funcdo de “o contato com a
natureza vem se tornando cada vez mais raro”, apresenta uma mini fazenda, um horto
florestal e um grande pomar de arvores frutiferas.

Nos dois materiais do Casa da Montanha Residence (Figura 6 e Figura 7), o proprio
nome do empreendimento e o seu logotipo j& trazem atributos naturais que caracterizam o
terreno acidentado de Gravata. O termo “montanha” ¢ bastante utilizado pela propaganda

local.

Figura 6: Fragmento do Folder 1 da Casa da Montanha
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Figura 7: Folder 2 da Casa da Montanha
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O slogan “Viver mais verde” também ja remete a ideia de um novo conceito de estilo
de vida, além de também apresentar uma “familia feliz” e branca. Na capa do primeiro folder,
uma frase, em caixa alta, também chama a aten¢do para a natureza-mercadoria: “UM
EMPREENDIMENTO COM A DECORACAO MAIS CAPRICHADA, A DA
NATUREZA”. Dentro ainda temos mais duas frases, também em caixa alta, que prendem a
atengdo do leitor: “UM LUGAR QUE NAO E FEITO PARA MORAR. E FEITO PARA
VIVER.” e “UM LUGAR PARA ACORDAR COM O CANTO DOS SEUS VIZINHOS, OS
PASSAROS.” Destaca ainda a vista exuberante do local, o frio da regido, a harmonia da
arquitetura com a natureza, que nao podem ser encontrados na paisagem dos edificios e
avenidas da cidade grande.

No segundo folder do empreendimento, tém-se quatro enunciados bastante sugestivos
para os consumidores que buscam tranquilidade. Na capa, diz: “ACREDITE: TODO ESSE
VERDE CABE NO SEU ESTILO DE VIDA.” Temos ai um trocadilho com a expressao
“caber no bolso”, ao dizer que cabe no estilo de vida. Ou seja, € um estilo de vida que “nao
tem preco” e o consumidor ndo se importaria com o valor.

Na frase “SUA VIDA MAIS VERDE. SUA VIDA MAIS FELIZ.”, temos uma
analogia clara com a colocagdo das palavras “verde” e “feliz” nos textos, de que a felicidade
estéd relacionada diretamente ao verde.

Na frase “PERFEITO PARA QUEM QUER INVESTIR. PRINCIPALMENTE SE
FOR EM QUALIDADE DE VIDA.”, refor¢a-se a ideia do investimento em qualidade de
vida, portanto, o preco ficaria irrelevante diante disso.

E o texto “O LOCAL E PRIVILEGIADO. VOCE TAMBEM PODE SER.” insinua
que, ao adquirir uma casa neste local, o comprador também sera um privilegiado.

Como esse empreendimento ndo se situa em Gravata, mas em Cha Grande, o antincio
destaca a proximidade do polo turistico em questao, confirmando a ideia de que os municipios
mais proximos fazem uso da expansao imobilidria que se da, especialmente, em Gravata.

Na propaganda do Condominio Campos do Valle (Figura 8), hd um jogo entre as
palavras EU e CAMPO e a imagem de um jovem casal no meio, dando a ideia de relagao
intrinseca entre o “eu” e o “campo”.

Mais uma vez temos a presen¢a da “familia feliz” e branca, na figura de um jovem
casal que esta comegando a vida em familia; além do nome e do logotipo, que também fazem

mencao ao terreno acidentado da regido.
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Figura 8: Panfleto (frente e verso) Condominio Campos do Valle
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Na frase “UM LUGAR PARA APROVEITAR O QUE A VIDA TEM DE MELHOR,
EM CLIMA DE TOTAL TRANQUILIDADE E BEM-ESTAR.” também fica evidente a
manifestagdo de um novo estilo de vida, no verbo “aproveitar”, no adjetivo “melhor” e nos
substantivos “tranquilidade”, “bem-estar” e “clima”, que ¢ poliss€mica, pois se refere ao
clima local e a sensa¢do causada pelo ambiente.

O Jardim Imperial (Figura 9) traz um nome que remete a grandiosidade de um
império. A frase “A MOURA DUBEUX APRESENTA UM NOVO JEITO DE VIVER
GRAVATA.” caracteriza mais uma vez a venda de um estilo de vida, de um jeito de viver
Gravata. Reafirma-se isso ao dizer que ¢ “um empreendimento com espaco de sobra para o

seu conceito de liberdade e exclusividade”, conceitos estes que despertariam o desejo de

potenciais consumidores.
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Figura 9: Panfleto (frente e verso) do Jardim Imperial Private Ville
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O Monte Castelo Fazenda (Figura 10) traz um nome que pode mexer com o sonho das
pessoas. E a expressdo “estrutura de hotel” d4 uma dimensdo de grandiosidade ao
empreendimento. Mais uma vez, apresenta-se a imagem de uma “familia feliz” na capa,
enfatizando isso com outras imagens no interior do material. A frase “A opg¢do certa para
quem gosta do clima de fazenda e faz questdo de charme e requinte.” induz o consumidor a
fazer aquela escolha que ¢ “a certa”. E também neste empreendimento aparece a palavra
“clima”, que pode ser compreendida nos dois sentidos ja abordados. E no texto “A melhor
estrutura de lazer, descanso e diversdo para vocé, sua familia e amigos. Momentos que so a

’

natureza pode proporcionar. Um cenario inspirador.”, reafirma-se que aquela ¢ a “melhor”
opg¢ao para o cliente. Remete também a ideia de mudanca no estilo de vida, ja4 que somente a

natureza pode proporcionar tamanha satisfacao e bem-estar.



Figura 10: Fragmentos do Folder do Monte Castelo Fazenda
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O material do Ranchos do Baoba (Figura 11) tem trés palavras-chave: lazer, familia e

rural. Ou seja, o empreendimento ¢ marcado pelo lazer rural em familia, num ambiente que

dispde de “drea de convivéncia com o meio ambiente e atividades rurais’

". Quando o texto
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faz referéncia a area “de belissima paisagem recoberta com capim”, fica evidente que o
simples fato de uma area ser verde, mesmo que ndo seja revestida pela vegetagdo nativa (no
senso comum) ja caracteriza o ambiente como natural. Além disso, o empreendimento leva o

nome de uma espécie exotica.

Figura 11: Fragmentos do Folder do Ranchos do Baoba
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A propaganda da Reserva Residencial Serra de Gravata (Figura 12), além do nome do
empreendimento que ja remete a natureza e ao logotipo, traz o slogan “O que faltava para
sua vida ser perfeita”. As palavras “faltava”, “vida” e “perfeita” vendem a ilusdo de que, ao

3

comprar um lote, todos os problemas acabariam. Além disso, as palavras “valoriza¢do” e

“investimento” reportam-se ao retorno financeiro do negocio.



Figura 12: Panfleto da Reserva Residencial Serra de Gravata
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O material reserva ainda um trecho a “Natureza”, fazendo referéncia a localiza¢ao no

topo da serra, com belas vistas, conservando 10ha de vegeta¢dao nativa e com temperaturas

agradaveis o ano inteiro. E ¢ interessante notar que, no croqui de localizagdo, ha uma énfase

na sua localizagdo: em terras gravataenses, o que poderia conferir uma valorizacdo ainda

maior.

No material do Winterville (Figura 13), temos de novo o destaque para a “familia

feliz”, com fendtipo europeu. Seu layout da uma cara rustica ao empreendimento. E destaca

ainda a presenca de 70% de area verde.



Figura 13: Fragmentos do Folder do Winterville
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O antncio destaca ainda a localizagdo na area “mais nobre” de Gravatd. E ao
descrever os seus equipamentos, refere-se da seguinte maneira ao Ecoville: “Viva a natureza
e todas as suas cores numa drea destinada a preservagdo”.

No folder do Privé Monte Serrat (Figura 14), temos o slogan “O paraiso de verdade”.
Seu nome faz referéncia ao relevo local, destaca ainda a presenca de uma lagoa, para lazer,
pesca e contemplagdo e faz mencdo ao panorama paisagistico e ecoldgico do

empreendimento.

Figura 14: Capa e interior do Folder do Privé Monte Serrat
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Ainda na analise da propaganda do Monte Serrat, notamos o destaque que ¢ dado ao
nome Gravata, evidenciando a valorizagdo do local. Também fica clara a utilizagdo de
palavras carregadas de uma semantica que sao convidativas ao comprador como: privilégio,
inédito e revolucionario.

Na propaganda do Mont Blanc (Figura 15), s6 analisamos sua capa, uma vez que
dentro s6 temos informagdes quanto a planta dos imoveis e a estrutura dos condominios, sem

haver nenhuma mencao direta a natureza.

Figura 15: Capa do Folder do Mont Blanc
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Seu slogan “Descubra como viver bem” sugere a uma sensagao de bem-estar que sé
poderia ser descoberta em uma casa la. Além disso, mais uma vez vemos o destaque para o
nome de Gravatd, que aparece todo em caixa alta, aludindo a valorizagao imobilidria desse
municipio.

O Condominio Horizonte da Serra IV (Figura 16) traz em seu material o slogan “O

paraiso bem perto de vocé”. Ou seja, a quem interessar sair do caos dos centros urbanos, o
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paraiso estd em Gravatd. Seu nome e seu logotipo também fazem alusdo ao relevo acidentado

que marca o local.

Figura 16: Parte interna do Folder do Condominio Horizonte da Serra IV
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O Canarius Residence (Figura 17) traz, em sua capa, a imagem de uma “familia feliz”,

bastante convidativa as familias que desejam serem felizes.
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Figura 17: Folder do Canarius Residence
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Enunciados com uma carga semantica, todos em caixa alta, convidam a uma nova
experiéncia que sé sera possivel a partir da compra de um desses flats: “O MELHOR DO
CAMPO PARA VOCE”; “O MELHOR DE GRAVATA PARA VOCE”; “VIVA
MOMENTOS EXCLUSIVOS”; “A MELHOR LOCALIZACAO DE GRAVATA”. Fica
evidente que a escolha semantica pelo adjetivos “melhor” e “exclusivo” visa despertar
sensagOes de bem estar no leitor. Nos dois primeiros textos, observamos um trocadilho com as
palavras “campo” e “Gravata”, remetendo a uma analogia entre ambas. Ainda d4 uma énfase,
na contracapa, ao turismo de Gravata e a sua localizagdo dentro do estado.

No material do Vila Bella Residence (Figura 17), ha o slogan “Viva esse clima”, em
que percebemos a presencga de um verbo no imperativo (convidando o leitor) e da palavra que
clima, que pode ser compreendida em dois sentidos — o das condi¢des climaticas como
amenidade e o clima de bem estar oferecido pelo empreendimento. E o seu logotipo faz
referéncia ao relevo acidentado local. Além disso, nas frases “Uma excelente estrutura...” e

“...em um dos melhores trechos de Gravata!”, os adjetivos “excelente” e “melhores” também

funcionam como mais uma ferramenta de insinuacao de compra.

Figura 18: Panfleto (frente e verso) do Vila Bella Residence
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O Privé Buena Vista (Figura 19) j4 tem um nome sugestivo e traz como um de seus
argumentos a figura de um jovem casal e de criancas divertindo-se. Também indica sua
localizagdo em Gravata, area teoricamente mais nobre que o entorno. Na oragdo: “Uma
realidade para sua familia. Visite o condominio e fique maravilhado.”, vemos que no convite
esta explicita a ideia de realizacdo de um sonho para toda a familia. Ademais de fazer uso do

termo “montanha” como um atrativo: “Com vista privilegiada para as montanhas”.
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Figural9: Panfleto (frente) do Privé Buena Vista
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Na capa do folder do Solar Champs Elysées (Figura 20), ha uma familia branca e

“feliz” formada por trés geragdes e o enunciado “Um condominio que vai mudar seu conceito

de conforto, seguranga e lazer.”, que, numa relagdo com a frase “idealizado para a
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satisfagdo e bem-estar de sua familia”, ressalta a satisfacdo do empreendimento para todas as

idades. Além disso, chama a atencdo para a presenca de “muita drea verde”.

Figura 20: Trechos do Panfletos do Solar Champs Elysée
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A crise ambiental anunciada e o discurso da escassez tém contribuido para a formagao
de uma “consciéncia ambiental”, que aparece cercada de medo. Segundo Santos (2208c, p.
21), “Se antes a natureza podia criar o medo, hoje ¢ o medo que cria uma natureza midiatica e
falsa, uma parte da Natureza sendo apresentada como se fosse o Todo”.

Aliado a isso, expressOes atribuidas a natureza viraram um cliché para vender bem-
estar e qualidade de vida. Assim, ser “sustentavel” ¢ ter condi¢do de inserir-se num mercado
competitivo.

As palavras sdo escolhidas pormenorizadamente, dentro de um campo semantico, para
atender o objetivo da propaganda que € convencer o leitor a comprar determinado produto. E
a propaganda langa mao disso e exerce um fascinio sobre o individuo que busca descanso e
lazer. E “a continua irrigagio com a propaganda aparente apolitica de mercadorias, que se
expressa na linguagem da seducdo, das necessidades, dos instintos, bem como da inveja e da
comparagao controladora com os concorrentes” (HAUG, 1997, p. 150).

De acordo com Marcuse (1966, p. 95 apud SANTOS, 2008c, p. 20), a linguagem
estabelece imagens, que sdo contrarias a conceitos, na medida em que “o conceito € absorvido
pela palavra”. Assim, a palavra impde-se sobre o discurso € a comunicagdo torna-se vazia de
significacao.

Fica visivel, nessas analises, a forte presenca nos anuncios de elementos da natureza
caracterizando os empreendimentos, remetendo e até resgatando um estilo de vida, situagdes
que proporcionam felicidade, lazer, descanso e liberdade, e que s6 podem ser vividas nestes
refgios, “longe” de grandes cidades. Ou seja, o consumidor v€ nesses espagos “naturais” um
contraponto a artificialidade da cidade. Sao verdadeiros enclaves dentro de uma cidade, com
caracteristicas particulares. E como nos diria Haug (1997, p. 127-128), “a moradia torna-se
entdo ‘paisagem’[...] E a paisagem habitacional enquanto paisagem sexual [...] em fungio de
os estimulos instintivos do comprador almejarem encontrar satisfagao nela”.

A qualidade de vida fica intimamente associada ao viver proximo a natureza. No
entanto, os atributos naturais e até mesmo rurais nao significam depender da natureza e abrir
mao de todo o conforto, dos equipamentos e da tecnologia das residéncias, que sao tipicos de
espacos urbanos.

As imagens ¢ os textos evidenciam a felicidade que também ¢ comprada ao adquirir
um imével como estes. E recorrente a presenga de familias jovens, seguindo um padrdo de
beleza europeu, bem vestidas, brancas, sorridentes, satisfeitas e realizadas com suas novas
aquisi¢des, como se a felicidade so existisse ali, longe da vida estressante da cidade grande.

Faz-se o consumidor acreditar que necessita muito daquilo para ser feliz, pois “A fun¢ao da
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valorizacdo sempre a procura de uma resposta para a questdo da realizagdo encontra
expressao justamente na aparéncia exagerada do valor de uso, impelindo o valor de troca
contido na mercadoria ao encontro do dinheiro” (HAUG, 1997, p. 35).

Além do mais, ¢ marcante a presenca de estilos arquitetonicos que remetem a uma
logica externa de producao do espago local, o que atrai ainda mais os consumidores.

O lazer também fica por conta do empreendimento, permitindo que o usuario divirta-
se sem precisar sair de casa. As areas verdes tém grande importancia para os espacos de lazer,
uma vez que a sua simples presenca ja assegura a sensagio de conforto e tranquilidade. E a
criacdo de novas necessidades “[...] mera manipulacao absolutizada, da satisfacdo aparente
[...]” (HAUG, 1997, p. 149).

O fato de as propagandas serem caracterizadas pela natureza, atribuindo os novos
conceitos de consciéncia ambiental e sustentabilidade e uma proposta de modelo de vida ideal
aos empreendimentos, ndo significa que as pessoas que compram esses imoveis estdo
preocupadas com a conservagao do ambiente.

Chamam a atencao dos leitores também, os nomes e logotipos dos empreendimentos,
bem como seus slogans, que prometem vida tranquila e bem-estar. A alusdo a atributos
naturais no nome do empreendimento tem grande relevancia quando se quer relaciona-lo a
natureza. O leitor j& cria uma expectativa no primeiro contato com a propaganda.

Algumas palavras e expressoes que aparecem podem nao ser facilmente associadas a
natureza pelos leitores, como liberdade, seguranga, melhor, tranquilidade, novo jeito de viver,
exclusividade, charme e requinte. Mas referem-se as sensagdes adquiridas e proporcionadas
pela natureza.

A montanha surge em logotipos ¢ na descricdo de paisagens. A palavra “clima”
aparece em muitos enunciados, aproveitando-se das temperaturas amenas, como principal
atrativo turistico e das sensagdes de bem-estar e qualidade de vida despertadas pelo contato
com um novo estilo de vida.

A questdo da seguranca que ¢ oferecida chama bastante atengdo, ja que um dos
motivos de fuga das cidades ¢ a inseguranga. No entanto, a presenca material de uma barreira,
com guaritas e muros, também aparece como elemento importante na escolha do imovel.

O Casa da Montanha talvez seja o empreendimento que mais se utiliza da natureza
para se promover. Todos os elementos analisados aparecem em suas propagandas: o nome do
empreendimento, o logotipo, o slogan, as imagens, a presen¢a de familias felizes, os textos e

as escolhas semanticas das palavras.
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Nove empreendimentos fazem referéncia a seguranga, com a presenga de muros e
guaritas, inclusive o Solar Champs Elysée da énfase a essa questio, destacando isso dentro do
texto.

A natureza ¢ agregada a residéncia por meio do empreendimento que se apropria dela
indevidamente, com o intuito de inventar um ambiente imbuido de naturalidade [porém
confortavel aos padrdes modernos], agradavel, o qual pode influenciar na sua valorizagao e na
velocidade de sua comercializagao.

Nao se compra/vende uma casa, mas um estilo de vida, que resgata valores do
passado, valores estes agora contidos naquela casa. E como se destina a uma determinada
classe social, ela vem imbuida também de status. Afinal, “O ideal da estética da mercadoria ¢é
justamente fornecer o minimo de valor de uso ainda existente, atado, embalado e encenado
com um maximo de aparéncia atraente que deve se impor, 0 mais possivel, por empatia, nos
desejos e ansiedades das pessoas” (HAUG, 1997, p. 80).

Ademais, como disse Gomes (2008, p. 180),

A recorréncia ao ambiental ndo muda em nada o sentido e o carater de um discurso,
quando esse tem um referente no real para ser confrontado. A ecologia passa assim,
para além de um discurso, a ser, ela mesma um recurso, e deste recurso se servem
muitas ideologias, como esta acontecendo de maneira significativa na atualidade. A
criagdo da escassez ou das raridades ambientais.

Do ponto de vista da natureza marxista, sacraliza-se a natureza [as relagdes de
reproducao do capital] como instrumento para servir ao homem, para o seu bem estar. Sao
elementos que convidam o consumidor solvavel a gozar de espacos cada vez mais raros. Mas
0s espacos naturais, diferentemente de outras mercadorias, ndo sao reprodutiveis pelo trabalho
humano. A natureza continua sendo a base material que permite a reprodugdo social.
Entretanto a natureza esta cada vez mais alienada do homem, enquanto base da acumulagao
privada.

Nesse sentido, a assuncao de um novo “estilo de vida” pela sociedade realimenta ainda
mais nao so6 o papel da natureza nesse processo, mas também a concep¢ao da natureza como
recurso econdmico.

Nota-se, entdo, que essa analise demonstrou a importancia do uso da natureza dentro
do discurso do mercado imobiliario local, que fica inequivoco com a analise e discussao das

entrevistas na se¢ao a seguir.
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4.3 A IMPORTANCIA DA NATUREZA PARA A COMPRA E VENDA DO IMOVEL

Discutiremos a seguir o impacto dessa apropriacdo e fetichizagdo da natureza na
comercializacdo e valorizacdo dos imoveis, sob a Otica dos que consideram a natureza um
“meio de vida” e dos que consideram esse “meio de vida” um meio de valorizacao da

mercadoria.

4.3.1 A natureza como compra: o olhar de consumidores

No momento inicial da entrevista, nosso interesse era conhecer os motivos que
levaram a busca por Gravatd na aquisicdo de uma segunda residéncia, a fim de identificar a
presenca dos atributos naturais enquanto atrativos.

O clima surge como o principal elemento atrativo, citado por 93 dos 100
entrevistados. Entre outros fatores mencionados, estd a proximidade da cidade do Recife, bem
como o facil acesso, através da BR-232, o aconchego e a tranquilidade interiorana, os

periodos festivos (Semana Santa, Sao Jodo e Circuito do Frio) e a fuga ao caos urbano.

“Eu busco aqui um ambiente preservado e com um clima agradavel, para

descansar”. (Sujeito 1, 35 anos, feminino)

“Acho Gravata muito interessante, tem lugares agradaveis, arborizados, com
belezas naturais e o clima é bom. E podemos vivenciar tudo isso no conforto de

nossa residéncia”. (Sujeito 13, 26 anos, feminino)

“O atrativo natural, o clima. A proposta turistica do municipio é um marketing
natural. O municipio se faz visivel pelos atrativos”. (Sujeito 32, 51 anos,

masculino).

“Gravata tem atrativos ecologicos, principalmente o clima mais fresco. E é perto

de Recife”. (Sujeito 73, 35 anos, feminino)

“E uma cidadezinha de interior muito agradavel e aconchegante”. (Sujeito 98, 43

anos, feminino)
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As respostas revelam a incorporacdo de um discurso de divulgacdo utilizado pelo
Estado e pelo mercado para atrair consumidores. Afinal, atrativos como o clima ¢ a
tranquilidade podem deixar de sé-lo com a expansao residencial e o aumento da demanda.

Em contrapartida, alguns reconhecem os problemas dessa expansao das construgcdes
na cidade, que mais tarde, poderiam acabar com os atrativos que outrora o levaram a buscar

por Gravata:

“Muitas constru¢oes de condominios significa maior consumo de dgua e

energia”. (Sujeito 1, 35 anos, feminino)

“Eu procuro lugares que me tragam conforto e prazer. E as pessoas de um modo
geral também. Entdo é preciso um meio ambiente saudavel. E com a constru¢do
de muitos condominios, ha a destruicdo das matas e a rede de saneamento ndo

comporta a quantidade de condominios.” (Sujeito 2, 61 anos, masculino).

“E necessario que haja um ambiente atrativo. Caso contrario, expulsa o turista”.

(Sujeito 11, 37 anos, masculino).

“O turismo esta cada vez mais exigente. Entdo se o meio ambiente for modificado

para pior, afugenta o turista”. (Sujeito 55, 43 anos, feminino)

Esse fato corrobora com nossa pesquisa anterior (VALENCA, 2010), mostrando a
tomada de uma consciéncia que se vincula a logica global do capitalismo, que também faz
parte do discurso da escassez e da problematica ambiental. Além disso, como consumidores
que usufruem daquele espaco, devem estar preocupados com os impactos ambientais. Mas tal
preocupacao nao revela, necessariamente, uma decisao por uma reflexao critica.

Ao questionarmos sobre o fator de escolha por uma residéncia num condominio
fechado, obtivemos como resposta a seguranca desses estabelecimentos, citada por 100% dos
entrevistados. Além disso, foi acrescentada a presenca de equipamentos de lazer. Mas no
aspecto seguranca, deparamo-nos com uma contradicdo, uma vez que muitos falaram da
tranquilidade que envolve o lugar. No entanto, buscaram se proteger da violéncia, a qual é
mais comum em espagos tomados pela disparidade social (que € o caso, ja que temos uma
populagdo flutuante com um poder aquisitivo bem superior ao de boa parte da populagao

local).
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“Numa casa num condominio, nos sentimos mais seguros, por conta da guarita e

dos muros”. (Sujeito 17, 32 anos, feminino)

“La passamos o fim de semana, sem nos preocuparmos em sair para nos divertir.

Tem todo lazer que precisamos”. (Sujeito 81, 30 anos, feminino)

“Acho mais dificil de ter minha casa roubada num condominio. Dai conseguimos

sossegar melhor”. (Sujeito 34, 38 anos, masculino)

“Aléem de nos sentirmos mais seguros, tem muito espa¢o para nossos filhos
correrem, ja que dentro de um apartamento em Recife, eles ndo tém espago para

correr”. (Sujeito 44, 38 anos, feminino)

A respeito da presenca dos elementos naturais interferirem na escolha do
empreendimento, obtivemos uma confirmag¢do da incorporacdo da natureza ao mundo da

mercadoria também por parte dos consumidores.

“O contato com recursos naturais chama a atenc¢do sim. Alem da boa estrutura, e

a conservagdo”. (Sujeito 67, 47 anos, masculino)

“Acredito que um meio ambiente bem preservado ¢ algo que desperta o interesse
de muitos, por ja se tratar de algo tdo raro. Da uma sensag¢do boa de

tranquilidade e liberdade . (Sujeito 23, 30 anos, masculino)

“A paisagem é linda e contribuiu bastante para a nossa escolha. Passamos a
semana toda naquele cinza da cidade. No fim de semana, queremos o verde das

matas, queremos respirar bem”. (Sujeito 17, 32 anos, feminino)

Ao questionarmos sobre a disposi¢do em pagar mais devido a presenga de atributos

naturais, a analise anterior mais uma vez foi confirmada:

“Mas nos pagamos mais por isso sim. Viemos de longe para ter isso, qualidade

de vida”. (Sujeito 72, 40 anos, masculino)
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“Eu pagaria mais sim, porque é disso que precisamos hoje, de mais natureza na

nossa vida, para nossa saude”. (Sujeito 97, 56 anos, feminino)

“Sim. Sempre que a gente pode, a gente vem contemplar o clima de Gravata.
Parece mais saudavel. Entdo estamos buscando elementos da natureza”. (Sujeito

49, 57 anos, masculino)

Percebemos a elaboragdo de um discurso vazio de reflexdo critica. Os sujeitos ndo se
questionam sobre os impactos gerados, nem tampouco se socializam as consequéncias desse
processo de mercantilizagao e do desperdicio.

Palavras e expressdes sao repetidas pelos diferentes sujeitos: tranquilidade, descanso,
vida, paisagem, ar puro, limpeza, liberdade, beleza, organizacao, qualidade de vida, natureza,
equilibrio, mata, verde, clima, lazer, satde. E a encenacdo de uma natureza-espetaculo, que
serve ao uso e a contemplacao do homem. Sao consumidores capturados pelo discurso verde

do mercado.

4.3.2 A natureza como venda: o olhar de vendedores

No primeiro momento da conversa, questionamos a procedéncia da populacdo dos
residenciais coletivos. Os dois entrevistados afirmaram que a maior parte da populacao que
busca esses empreendimentos mais sofisticados vem da Regido Metropolitana do Recife. Mas
também existem pessoas de municipios vizinhos, como Vitéria de Santo Antdo e Caruaru,
outros estados, Paraiba, Rio Grande do Norte, Alagoas, € at¢ mesmo de outros paises.

Na entrevista com o Sr. Antonio Miranda, entramos na questdo da atratividade que
Gravata exerce sobre um determinado publico do Grande Recife. E ele nos respondeu: “o
atrativo maior daqui ¢ o clima, a altitude, a qualidade do ar. O pessoal procura descanso, ao
sair do tumulto de Recife”. Reafirmando a pesquisa com os consumidores.

Entdo perguntei a opinido dele sobre o rapido crescimento que acomete Gravata, se
poderia ser negativo futuramente. Ele considerou que nao existe aspecto negativo, visto que o
ar ¢ renovavel. Nao havera interferéncia no clima e nem na natureza. Ainda acrescentou que
em funcdo dessa expansao que esta ocorrendo e da proximidade com Recife, daqui a alguns

anos, Gravaté estard inserida na metropole pernambucana.
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O corretor também confirmou a questao da segurangca como um elemento fundamental
na escolha por casas em condominios. Mas, afirmou ainda, que, quanto mais contato com a
natureza (coisas que ndo existem nas grandes cidades), mais atrai o comprador e mais rapido
o imovel ¢ vendido. “As pessoas saem de ambientes estressantes e a relagdo com a natureza
possibilita uma sensag¢do melhor”. Na opinido dele, os atributos naturais, destacados pelas
propagandas, contribuem em 90% na valorizagdo do imodvel. E o proprio comprador fica
atento a isso, j& pensando num momento em que queira se desfazer. Além disso, mesmo que,
as vezes, as casas sejam pequenas € muito proximas umas das outras, ha escolha por esse tipo
de habitacdo devido ao ambiente agradavel, criado para este fim. “Vendemos a ilusdo de um
maior contato com a natureza’.

O primeiro entrevistado nos afirma ainda que, como Gravata tem um publico seletivo,
diferentemente da praia, que tem um turismo de massa, itens de conforto ¢ bem-estar sao
inseridos cada vez mais nas construcdes dos estabelecimentos para atender os padrdes
demandados.

Na entrevista com o Sr. Angelo Rabélo, ele reafirma os aspectos que atraem os
compradores para Gravata tais como clima, tranquilidade, custo de vida de interior, qualidade
de vida, seguranca, fuga dos grandes centros urbanos. E completa dizendo que antes o turismo
de Gravata era muito sazonal, restrito a Semana Santa e Sdo Jodao. Hoje ja existe um publico
fiel que vem o ano todo. Inclusive, para além do turismo, ja existem muitos aposentados
mudando-se para Gravatd, na busca por qualidade de vida. Assim como profissionais liberais,
que tem um horario mais flexivel, estes ja moram em Gravata e trabalham em Recife.

Segundo Sr. Angelo, a area de lazer conta muito na hora da escolha pelos
empreendimentos, entretanto considera ainda que as pessoas ja fogem da “selva de pedra” nos
grandes centros urbanos. Entdo eles buscam aqui natureza e um ambiente com aspectos que
remetem ao campo. E o corretor considera que esses caracteres agregam bastante valor ao
imovel, colaborando para a agilizacdo da venda. Ele completa ainda dizendo que vende casas
desde 100 mil até casas de 4 milhdes de reais. Para atender a grande demanda, hd o metro
quadrado por 1 mil até 5 mil reais. E esses pregos variam de acordo com os equipamentos
incorporados aos empreendimentos.

Quando perguntei sobre o padrao das construcdes, ele afirmou que tem mudado um
pouco, casando o rustico e o natural ao contemporaneo e sofisticado, para acompanhar as
novas tendéncias e as proprias exigéncias de um publico mais seleto.

Na questdo das consequéncias do crescimento, o Sr. Angelo Rabélo divergiu do

entrevistado anterior, dizendo que se ndo houver um crescimento controlado e ordenado,
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podera sim prejudicar os fatores que outrora atrairam o turista. Mas afirmou ainda que o Plano
Diretor do municipio tem contribuido bastante no controle e ordenamento desse crescimento.

Essas entrevistas reforcam a mercantilizacao da natureza e a tendéncia de valorizagao
dessas areas que contam com esses atributos, interferindo no processo de producao do espago
no municipio, visto que boa parte da populacao local ndo tem condi¢ao de solvéncia.

A especulacao imobiliaria langa mao do simbolismo criado em torno da natureza para
se concretizar na valorizagao dos imoveis. Portanto, temos consequéncias preocupantes no
processo de uso e ocupacao do solo e na producdo do espaco, materializando-se nas
desigualdades s6cio-espaciais.

Ademais, fica evidente que a busca pela natureza restringe-se ao adorno dos imoveis,
visto que hd uma crescente exigéncia por conforto e luxo no interior das casas, configurando
um ambiente nem tanto natural (do ponto de vista do senso comum naturalista).

E a expansdo urbano-imobiliaria para além dos limites de Gravatd, como espagos de
reserva, configura-se numa preparagdo para o proprio esgotamento, o que tem a ver com a

propria logica de produgao do espago do capital.
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5 PARA CONCLUIR

E importante destacar que tais consideragdes foram fruto de um primeiro contato com
o objeto de estudo. As questdes aqui discutidas esbocam algumas consideragdes preliminares,
sem a pretensdo de langar respostas acabadas, mas reflexdes para futuros aprofundamentos
que abrem caminho para novos debates acerca do tema.

A troca permanente entre homem e natureza ¢ marcada pela subjetividade, em que o
homem antecipa-se e prevé sua acao sobre ela. Nesse sentido, a elaboragao do conhecimento
fundada no materialismo, uma vez que a tomada de consciéncia ¢ proveniente da agdo pratica,
parte-se da vida real. A natureza € o objeto de conhecimento, e este ¢ necessario ao processo
de producao da vida material. Sua concep¢ao varia em fungdo do contexto histérico e dos
interesses de cada momento, de acordo com o nivel de apropriacdo da natureza, que,
atualmente, ¢ bastante limitada a natureza nao mediada pelo trabalho humano.

A adocao do método materialista historico e dialético neste trabalho consistiu em
buscar a esséncia da realidade estudada. Admitimos a perspectiva marxista de que a
apropriacao material da natureza tanto serve a reproducdo e a manutencdo da existéncia
humana, como serve de meio para reproducao do capital imobilidrio € manutengdo do status
quo, configurando um ambiente revestido pela dicotomia. E a degradacao dos elementos
naturais, inerente a este processo contraditorio de reproducao do capitalismo, ¢ a degradagao
dos proprios meios de sobrevivéncia.

E como uma pesquisa cientifica no campo das ciéncias humanas, nosso papel aqui é
de refletir criticamente acerca da realidade aqui analisada a fim de desmascara-la.

O discurso da degradacao/conservacao ambiental coloca a sociedade uma reflexao
acerca do seu papel sobre essa situagdao. Surge um discurso de mudancga de estilo de vida. O
mercado, entdo, para ndo ficar de fora, lanca mao de mecanismos para atrair o cliente. Criam-
se novas necessidades e vende-se um outro modo de viver.

E a mercantilizacdo da natureza se estabelece, transformando um valor de uso
essencial (a residéncia) num valor de troca invidvel para muitos. O mercado imobilidrio entra
nessa “onda verde” e utiliza-se da natureza enquanto estética para sua mercadoria, que ganha
cada vez mais destaque nas propagandas. Vendem-se redutos da natureza, vistas belas,
sensagdes que sO a natureza pode provocar e, portanto, vende-se felicidade, liberdade,
exclusividade e muito luxo.

O turismo aparece neste cenario como meio de acumulacdo privada, consumido os

lugares em sua plenitude, incluindo sua cultura, suas praticas. Em Gravata, municipio que tem
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ganhado notoriedade em Pernambuco, a expansdao imobiliaria para atender o turismo de
segunda residéncia tem alterado sua paisagem e sua dinamica. Seus atributos naturais, como a
altitude e o clima, tém garantido uma crescente demanda e investimentos no setor.

Em torno disso, temos a criagdo de um simulacro, através da fetichizacdo do seu
espacgo através da comercializagdo da ideia de Suica Pernambucana. Sua natureza tem um
carater contemplativo, de lazer e de mercadoria mesmo, para a populagao flutuante,
origindria, sobretudo, da Regido Metropolitana do Recife.

Essa concepcao ¢ reforgada através da criagao de uma imagem de cidade turistica que
traz uma natureza que adorna a cidade. Pode-se afirmar, entdo, que a natureza (material e
imaterial) ¢ estratégica para a atracdo de investimentos.

A apropriagao mercadologica da natureza por tras de um discurso naturalista-
naturalizante de reaproximacao da natureza, aumenta as desigualdades quanto ao uso dos
recursos da natureza, beneficiando determinados agentes sociais em detrimento de outros.

Redutos da natureza sao simulados dentro da cidade, possibilitando um maior contato
do homem com a natureza, para melhorar sua qualidade de vida e bem-estar. A presenca de
atributos naturais, agora dita uma nova tendéncia do setor de imoveis, incorporando a moradia
uma estética que visa a padronizacdo da sensualidade e a sua valorizacdo, aliada a
irreprodutibilidade da mercadoria-natureza e da sua quase auséncia no espago urbano.

Na realidade aqui estudada, ¢ assustadora a rapida expansdo urbano-imobiliaria de
empreendimentos (condominios, loteamentos, flats), inclusive para além dos limites do
municipio de Gravata, para atender uma demanda externa de um publico seleto que busca
qualidade de vida e descanso nos finais de semana, num ambiente cercado pela natureza. As
imobiliarias insistem em associar a natureza local, o clima e o relevo, as suas imagens. Suas
propagandas anunciam uma natureza exclusiva para ser desfrutada.

Frases, imagens, slogans, nomes dos empreendimentos e logotipos fazem alusdes a
natureza frequentemente nos anuncios de divulgacdo. E a ideia da compra estd implicita em
todas essas expressoes textuais. Enunciados com palavras, verbos, substantivos e adjetivos,
cheios de uma carga semantica, que induzem o consumidor a comprar, sem nem sequer fazer
uso da palavra “compra”. Palavras como “viva”, vendem a ilusdo de que através daquilo a
vida serd melhor. Além disso, a natureza sempre aparece associada a familias felizes,
sensagoes como felicidade, tranquilidade, bem-estar.

Essa valorizacdo da natureza, definida pelo e para o mercado e encenada pela

publicidade, estabelece e sustenta a ideia de natureza-espetaculo e homem-
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degradador/destruidor. A organizacao do espaco serve a acumulagao capitalista, excluindo, ou
melhor, incluindo muito mal, alguns desse sistema.

As relagdes capitalistas de producdo do espago sacralizam a natureza como algo
distante e que ¢ uma necessidade que precisa estar a servico do homem, para o seu bel-prazer.
Somente os consumidores com uma capacidade de solvéncia poderdao gozar de espacos tao
raros (e como tudo que ¢ raro ¢ reserva de valor, torna-se mercadoria). E como ja mencionado
em nossa epigrafe, Santos (2001, p. 47) disse que se faz necessario estabelecer os
fundamentos de um espago para a contemplagao direta dos seres humanos, que una os homens

para e por seu trabalho, como instrumento de reproducao da vida, sem se colocar contra ele.
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APENDICE A - MODELO DE ENTREVISTA APLICADA AO AGENTES
IMOBILIARIOS

1. O que os compradores mais procuram nestes empreendimentos?

2. Vocé considera que os atributos naturais sejam importantes para os empreendimentos
imobiliarios? Por que?

3. Numa escala de 0 a 10, quanto vocé julga que a presenga de elementos naturais favorece a
velocidade de venda?

4. A presencga de atributos naturais incrementa os pregos oferecidos ao consumidor?

5. Existe um padrdo na constru¢do desses condominios a ser seguido pelas diferentes
construtoras, para agradar o consumidor? Qual?
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APENDICE B - MODELO DE ENTREVISTA APLICADA A CONSUMIDORES DO
MERCADO IMOBILIARIO LOCAL

Perfil do entrevistado:

Sexo: Idade:
Grau de Instrucao: Local de moradia:
Local de trabalho:

1. Qual o fator que o levou a comprar uma casa em Gravata?
2. Que fatores interferiram na sua escolha por uma casa num condominio fechado?
3. A presenca de elementos da natureza interferiu na sua escolha?

4. Voce estaria disposto a pagar mais por atributos naturais?
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ANEXO



ANEXO A — RELATORIO IMOBILIARIO DA PERFEITURA MUNICIPAL DE
GRAVATA

‘Gravata

Nove Termpo. Vida Nowa

Secretaria de Administraciao e Finangas
Rua Clete Campelo, 150 - Centro — Gravata/PE - CEP 55.641-810
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DIRETORIA DE TRIBUTACAO

RELATORIO IMOBILIARIO

Segue abaixo os quantitativos de imdveis inscritos no Cadastro lmobilidrio pos anos de 2002 ¢ 2012

Ang 2002:

e IMOVELIS RESIDENCIAIS: 14045
e IMOVEIS COMERCIAIS: 752
e |MOVEIS TERRITORIAIS: 23 428

Ano 2012:

IMOVEIS RESIDENCIAIS: 24 49!
IMOVELS COMERCIAIS: 1.442
IMOVEIS TERRITORIAIS: 26,530
PRIVES E CONDOMINIOS: 320

; oy -
Redvige Ribeive Fvias de Siqueira
Diretor dé Tr\mu!a;ao



