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Tal como a agua, o gés e a corrente elétrica vém de longe para as nossas casas,
atender as nossas necessidades por meio de um esforgo quase nulo,

assim seremos alimentados de imagens visuais e auditivas,

passiveis de surgir e desaparecer ao menor gesto, quase que a um sinal.

Paul Valéry, Pieces sur l’Art, 1936



RESUMO

Estudamos as combinagdes técnicas, culturais e praxis, em vias de constitui¢do de
instituicdes e linguagens da midiatizacdo, que ddo condi¢des sobre a produgdo e troca
de sentidos — representagdes, memorias - assim como os modos de vinculos — lugar de
percepcao do outro e efeitos estéticos. Apontamos indicios sobre a formag¢do de uma
esfera social a partir da apropriacdo e producdo, tecnologica e difusa, na mao do podlo da
escuta (ou usuario), que provoca uma enxurrada de produtos em uma circulacdo que
também ¢ estética e pluraliza a cadeia de experiéncias sociais. Em conseqiiéncia,
tornam-se evidentes as potencialidades sobre as alteragdes da percepgdo do outro, o que
tem estreita relacdo com a construcdo dos vinculos sociais, variando as pessoas sobre
seus papéis e lugares comuns. S3o interagdes que mobilizam dimensdes estéticas sobre
deslocamentos e sobre a constitui¢do social de uma esfera publica racional e sensivel.
Partimos do estudo sobre videos do YouTube e o seguinte problema de pesquisa: modos
de inser¢do politica e social pela tecnologia eletronica, avaliando legitimidades,
discursos, partilhas e experiéncias em relacdo as pessoas denominadas vulneraveis
sociais, a priori, excluidas socialmente ou porque vivem nas periferias ou porque
carregam sentidos da marginalizagdo social. Descrevemos as apropriagdes, a produgdo e
questionamos sobre uma circula¢do estética na plataforma do YouTube. A partir dai,
buscamos compreender a partilha de sentido, a visibilidade dessas pessoas e a agdo
comunicativa de pertencimento social. Para tanto, foi necessario colocar as primeiras
questdes sobre a formagdo do sujeito vulneravel social, sua determinante social e
individual e, em seguida, a estrutura eletronica e virtual, fracionando, especialmente, o
lugar da emissdo na economia informacional e cultural. Langamos mado sobre uma
segunda perspectiva de observacdo sobre o objeto. Apds a descricdo e andlise como
objetos de poder em politicas publicas ou distin¢ao estética, os videos de periferias ou
marginalizacdo digital sdo tratados como objetos de saber, em sala de aula. O material
audiovisual foi disparado junto ao grupo de alunos do estidgio docente do doutorado
para perceber a interacdo disparada pelos produtos em circulacdo estética e para

experimentar questdes de investigacao.

Palavras-Chave: Comunica¢do. Estética. Sociabilidade. Midia Digital. Cidadania.

YouTube (Recurso Eletronico)



ABSTRACT

We studied the technical, cultural and praxis combination, in the process of setting up
mediatization's institutions and languages, also considering conditions on production
and exchange meanings - representations, memories - as well as the modes of bonds —
perspective of perceiving others and aesthetic effects . We point out clues about the
formation of a social sphere from the appropriation and production, technological and
diffuse, by listeners (or users). It is caused by a flood of products, in an aesthetics
circulation, and the pluralization of social chain experiences. As a result, there are
evidences of a potential changes in perception of the other, which is closely related to
the construction of social bonds, ranging people about their roles and commonplaces.
Those are exchange interactions that mobilize in aesthetic dimensions of displacement
the social constitution of a public sphere that is rational and sensible. We start the study
on the possible modes of social and political inclusion, assessing legitimacy, speeches,
sharing and experiences of people called socially vulnerable, a priori, people socially
excluded because they live in the suburbs or because they carry meanings of social
marginalization. We put questions about appropriations, transmissions and circulation
of aesthetic experience in the YouTube platform to understand the meaning of sharing,
the visibility of those people and the communicative action of social belonging.
Therefore, it was necessary to place the first questions about the condition of the
individual called socially vulnerable, an individual and social determination, then the
electronic structure and virtual fracturing, especially the place centralized for
information and culture economy. The idea of an inclusion in community became
indispensable to consider a subject value in different degrees of interactivity and effects
of meaning and aesthetic. Because the political constitution of the subject and his
experience also pass by the dynamics of the world of practical life, we seek to know
human expressions that emerge from the relationship with exposure to the videos. This
is the circularity of the experience, realities and recreating realities on the perception of
others. The audiovisual material was shown to the group of students in internship
teaching to realize the interaction with the products in an aesthetic circulation,

examining research questions.

Keywords: Communication. Aesthetics. Sociability. Digital Media. Citizenship. YouTube

(Electronic resource)



RESUMEN

Se estudiaron las combinaciones técnicas y praxis y cultural, en el proceso de creacion
de las instituciones y la lenguaje de mediatizacioén, sin exentar condiciones de la
produccion y el intercambio de significados - representaciones, memoria -, asi como los
modos de vinculos - lugar de percepcion del otros y los efectos estéticos. Destacamos
pistas sobre la formaciéon de una esfera social de la apropiacion y produccion,
tecnologica y difusa, en la mano de escucha (o usuario). Es causada por una inundacion
de productos, en la circulacién estética y con una pluralizacion de la cadena de
experiencias sociales. Como resultado, se hacen evidentes en los posibles transitos, un
cambio en la percepcion del otro, lo que estd estrechamente relacionado con la
construccion de vinculos sociales y variable roles o lugares comunes de la gente. Son
ellos interacciones que movilizan en las dimensiones estéticas de desplazamiento
(dislocamiento) y en la constitucion social de una esfera publica racional y sensible.
Comenzamos el estudio sobre los posibles modos de inclusion social y politica, la
evaluacion de la legitimidad, discursos, y compartimiento de experiencias de las
personas llamadas vulnerables sociales, a priori, excluidas socialmente o porque viven
en los suburbios o porque llevan significados de la marginacidon social. Preguntas
ocurren de la apropiacion, las transmisiones y la circulacion de la experiencia estética en
la plataforma YouTube para comprender el sentido de compartir y la visibilidad de estas
personas asi como de la accion comunicativa de pertenencia social. Por lo tanto, era
necesario colocar las primeras preguntas acerca de la condicion del sujeto social
vulnerable, determinante individual y social, y, posteriormente, la estructura electronica
digital, que fractura en especial el lugar de emision en la economia de la informacién y
la cultura. Se convirtié en indispensable para el valor subjetivo de la inclusion en la vida
comunitaria, los diferentes grados de interactividad y efectos de significado y estética.
Es decir, la constitucion politica del sujeto y su experiencia pasa también por la
dinamica del mundo de la vida practica. Por lo tanto, buscamos conocer las expresiones
humanas que surgen de la relacioén con la exposicion a los videos. Esta es la circularidad
de la experiencia, las realidades y las realidades que recrean en la percepcion de los
demas y de si mismo. El material audiovisual se rodd con el grupo de alumnos en la
ensenanza de practicas para darse cuenta de la interaccién con los productos y ensayar
las preguntas de investigacion.

Palabras-clave: Comunicacion. Estética. Sociabilidad. Medios Digitales. Ciudadania. YouTube

(Recurso electronico).
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1 INTRODUCAO

Para pensar as relagdes humanas e sua linguagem, sabe-se que o numero de
variaveis pode ser incalculdvel. Ruidos, siléncios, arbitrariedades, maquiagem,
manipulagdo, ideologia, imoralidade, simulagdo, farsa, metafora, poesia, imaginario,
virtualidade e irrealidade provocam o pensamento sobre as palavras e para além delas.
Refletir sobre as pessoas e os modos comunicativos proprios demanda observacio e
escuta sobre as agdes € o que as dispara: resultados discursivos, performaticos, afetivos,
desenvolvimentos da técnica e contextos econdmicos e filoséficos. Entram em jogo
formas comunicativas sécio-culturais como a eletronica, que destaca a rede, a difusdo e
o usuario. Redefinem-se fronteiras do espago, da experiéncia coletiva, da participagao
individual, da economia da exposi¢do, das mesticagens culturais, da fé na visibilidade,
do alcance da imaginacdo, da troca e da acdo, dos vinculos sociais, da percep¢do da
existéncia do outro e sobre si mesmo.

As ciéncias da comunicagio é imprescindivel observar e refletir: os modos de
interagdo entre sociedades, as estratégias interacionais entre pessoas como implicacdes
sobre os vinculos afetivos legitimadores de realidade objetiva, comum e particular; a
difusdo e a capacidade técnica dos meios, em seus entremeios a experiéncia; os modos
de narrar, das metanarrativas aos individuos ou aos pequenos coletivos. A internet ¢ um
agente do processo interacional irrefutavel que participa do regime de visibilidade, do
compartilhamento de significagcdes, de memoria e de sentido, e ainda, redimensiona a
experiéncia do individuo e do seu coletivo. E um apontamento de diversos e diferentes
graus de interatividade, mais evidente do inicio deste século 21.

Os videos que circulam na internet sdo formas audiovisuais que disparam no
espaco comum légicas, conversacdes, discursos, cenas de enunciacdo, expressividades,
narrativas pessoais, etc., que figuram a ordem e a desordem organizacional da
sociedade. As interagdes sociais e tecnologicas, difusas e confusas, provocam relagdes
de efeitos sensiveis, qualificagdes estéticas reprodutivas, experimentacdo e criagcdo
possiveis, efeitos de conscientiza¢do na circulag@o estética, disposicao e reposicao de
fronteiras. Gerar problemas comunicacionais ¢ problematizar tais relagdes.

Nesta tese, foram investigadas as praticas de interacdo social, em vias de
midiatiza¢do, observando-se como sdo as possibilidades técnicas e os modos do
processo de circulagdo de material audiovisual, no site do YouTube, resultando em
procedimentos significativos e praticas interacionais contemporaneas. As vias de

midiatiza¢do social que sedimentam uma tecnologia interacional difusa tém permitido,
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por meio da rede de computadores mundial, o compartilhamento de imagens e sons do
cotidiano e das expressdes diversas das pessoas, em seus modos de habitar e partilhar o
mundo. Elas vinculam seus espagos de pertencimento ao que ¢ comum.

No capitulo dois, apresento minha perspectiva da comunicagdo € uma
proposicao sobre a experiéncia, resultado da interagdo da criatura humana e meio, como
um vasto campo de descoberta sobre as capacidades de significar, legitimar e
objetificar. Os processos sociais € a tecnologia de difusdo instituem logicas sobre a
descentralizacdo da produgdo, a emergéncia do usudrio como ator articulador na rede e a
cognicdo sensivel a partir das processualidades da experiéncia. Esta perspectiva do
campo nos permite desenhar, no capitulo seguinte, o problema desta investigagdo em
torno do sujeito, da sua experiéncia e as interagdes sociais, no contexto da midiatizacao.
Questiona-se, primeiramente, a determinagdo social sobre um segmento social e os
possiveis modos de sua inser¢do politica e social, na esfera publica. Sujeito, experiéncia
e interacdes sdo atravessadas por representagdes, memdorias, tecnologias, avaliacdes
morais, julgamentos, institui¢des e uma cidadania moderna sobre valores da educagdo e
do trabalho, especialmente. Depreendemos legitimidades, discursos e partilhas das
experiéncias dos sujeitos denominados vulnerdveis sociais e suas experiéncias da
periferia e da marginalizacao.

Tal termo ¢ encontrado em documentos publicos e em discursos da mobilizagao
social para referir-se as pessoas que vivem em condi¢des desfavoraveis de moradia,
educagdo e trabalho. Elas estdo concentradas nas periferias urbanas, em areas sem
saneamento basico, sem atendimento de ensino e com baixa renda salarial, dentre outros
critérios. Elas sdo, a priori, excluidas socialmente e atendidas em projetos do governo,
das organizagdes ndo-governamentais e de iniciativas privadas. Ainda neste capitulo,
argiii e descrevi os videos do YouTube e algumas de suas materialidades -comentarios,
sinalizacdes, links-, das expressdes reprodutivas e da visibilidade deste segmento social.
Levantamos as questdes sobre qualidades estéticas — valores e expressao — dos videos, a
partir das construgdes de imagem e sonoridade, dos comentarios, das sinalizagdes dos
usuarios, dos /inks e das condigdes de inser¢des na programacao da midia massiva.

Em seguida, elaboro uma espécie de capitulo (quatro) teérico-metodologico que
detalha como abordamos conceitos e suas relagdes para apontar as questdes sobre uma
esfera publica racional e sensivel, constituida nos processos comunicacionais
vinculantes a medida que estabelecem representacdes, memorias, habitos, culturas,
tecnologias e efeitos estéticos. Para isso, articulamos os campos da comunicac¢ao,

estética e politica. Elaboramos questdes sobre o regime da vida em intermediacdes de
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poder, pactos entre pessoas e institui¢des; participagdo individual e coletiva, na
construcdo da realidade social; e a linguagem e a tecnologia como promotoras de
sentido, significag@o e vinculo social. Investigamos alguns dos vinculos que constituem
o agir comunicativo em vias de midiatizagdo, nos seus modos politicos e estéticos.
Imbuimo-nos da hipétese de dimensdes politicas sensiveis nos videos, do YouTube, ou
seja, da producdo de subjetividades por varios segmentos. Especificamente como
interesse desta tese, pelo vulneravel social.

Os pobres, feios, sujos, descarados, desavergonhados, deseducados que fazem
parte de uma circulagdo que também ¢ estética e, em alguma medida, difundem-se com
uma intensificada troca, alicer¢ados pela tecnologia eletronica e pratica em rede. Por
circulagdo estética, estou supondo o espaco de fluxo ndo neutro, onde nele se inserem
discursos e expressdes que ndo escapam as mediacdes culturais nem as experiéncias do
sentido imediato do olho ou do ouvido. No capitulo quinto ¢ possivel debater e
descrever esta circulagdo disparando regulacdes e gerenciamento de sentidos, assim
como outras possibilidades sobre os efeitos presumidos dos discursos, na modulagdo
estética dos sentidos sensiveis, na apreciacdo da metamorfose do objeto. Aqui,
experimentamos as questdes de investigacdo sobre um grupo social: a turma de estagio
docente, na Universidade Federal de Pernambuco, no Departamento de Comunicagao
Social, com alunos de jornalismo, radio e tv, publicidade e servigo social.

Neste espago, o processo de aprendizagem proporcionou uma abertura para a
aproximacao e a experimentagdo sobre o problema de pesquisa, a partir de outras plurais
perspectivas. E estratégico, no sentido de dissipar prévias consideragdes conhecidas e
promover debates e atualizacdo em uma rede de pensamento, didlogo e imaginarios. Foi
também uma experiéncia estética, no sentido de desvirtuar (ou encontrar) o caminho
coletivo para a pesquisa. Avaliamos, conjuntamente, a partir de uma proposta minha, os
textos, conceitos e suas articulacdes (referentes ao capitulo 4), lemos os comentarios dos
videos e discutimos as qualidades estéticas, no material disponibilizado on line por
figuras das periferias e sobre elas. Foram importantes tais evidéncias como diagnostico
da opinido e do sentimento publico sobre o que se vé e se escuta na tela do computador.
A partir de uma proposta de um grupo menor, da turma, foi feito um levantamento dos
videos filtrados pelo YouTube a partir do termo “Maldita Inclusdo Digital”. Partiu-se de
uma prévia observacdo do campo, pois o termo era repetidamente indicado em um
conjunto de videos “marginalizados”, no espago estudado. Juntos, compomos o corpus

de videos da periferia e marginalizacdo (referidos no capitulo 3).
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A cognigdo que deriva dessas experiéncias dos vulneraveis sociais em relagdo a
tecnologia, aulas e alunos resultou num complexo arranjo que permite estudar a
representacdo e a apresentagdo das pessoas, no YouTube, e as reaproriagdes dos valores,
nos fluxos entre individuos, pequenos grupos e grandes meios ou figuras da
comunica¢do de massa. Altera-se uma comunicabilidade centralizada, dispersando-se
em efeitos de rede e estabelecendo modos de inteligibilidade em outras comunicacdes
possiveis, do individuo e do pequeno grupo. Notamos os potenciais efeitos estéticos da
tecnologia na circulagdo assim como a producdo de subjetividades em experiéncias
estéticas, na interagdo com objeto, meio e experiéncia coletiva.

Compreendeu-se, assim, possibilidades de legitimar a constitui¢do politica do
sujeito vulneravel, exposto no YouTube, ndo s6 por uma emancipa¢do do mundo
simbdlico das pessoas que circulam suas experiéncias virtualmente, mas também no
mundo da vida pratico. E na relagdo que ele também se torna elemento participativo e
pertencente ao comum. A agdo de pertencimento social tela-a-teté tornou-se
imprescindivel a relagdo teté-a-teté para complementar a compreensdo da constituicdo
politica do sujeito.

Os textos, videos, fotos, depoimentos, trabalhos de pesquisa, debates, em sala,
demandaram uma observagao e escuta sobre um corpo social que legitimava uma midia
de massas individual, na comunicacdo de sua visibilidade, das partilhas e das
disposi¢des. Emergem possibilidades e potenciais de mudangas disparadas pela
circulagdo e percep¢do sobre o outro e sobre si mesmo. A investigacdo permitiu
compreender deslocamentos e movimentos do pensamento que legitimam experiéncias
estéticas e producdo de conhecimento a partir da comunicabilidade inteligivel entre

pensamento, video e inventividade humana.
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Capitulo 2. CAMPO COMUNICACIONAL

2.1 Processos sociais e a tecnologia de difusiao

“O que ¢ comunicagdo?” foi a pergunta disparada por Eduardo Duarte (2003)
para investigacdo epistemologica do campo. O autor parte da etimologia do vocabulo
até nucleos de ideias que se associam para a formagdo de um macroconceito' de
comunica¢do. Ele considera os caminhos histéricos e emocionais como modos de

redefinir e reorganizar o sentido macro, agregando-lhe valores.

Hé uma linha sutil que atravessa as ideias de pertencimento a muito ou
a todos, comunhdo, tornar comum e estar em relagdo. Uma linha que
esta contida entre esses termos e traz uma nova ideia a esse conjunto a
partir da observagdo de um fato: para que algo seja comum a um
grupo, para que haja comunhfo, para tornar um pensamento comum,
os envolvidos inevitavelmente t€ém de estar em relagdo. Estar em
relacdo implica a emergéncia de uma superficie comum de troca, ou
uma zona de encontro de percepcdes dos emissores e receptores.
(DUARTE, 2003, p. 46, grifos do autor).

Nas zonas de fronteiras, produz-se e troca-se sentido. A linguagem ¢é o
desenvolvimento social e cultural para a percep¢do do outro, em relagdo. Qualquer uma
de suas formas incluira operagdes cognitivas sobre o mundo, a fim de se promoverem
percepcdes a respeito do mundo do outro. Ou seja, evidencia-se na constituicdo da
linguagem, algum tipo de inten¢do em criar um espaco comum. Jos¢ Luiz Braga (2006,
2007, 2010, 2011b) destaca, nas praticas sociocomunicacionais ¢ na transformacgao
operada sobre a linguagem, as interagdes sociais como o lugar de ocorréncia da

comunicac¢do e a midiatizagdo como processo interacional de referéncia.

Estudando as midias, estamos observando institui¢des e linguagens
comunicacionais em vias de constitui¢do. E este ¢ o angulo (ou o
objeto) que solicita, para além dos aportes socioldgicos ou
linguisticos, perguntas que s6 podem ser feitas no dmbito de uma
disciplina que se volte expressamente para a compreensdo dos
fendmenos comunicacionais enquanto constituidores de regras
institucionais através das estratégias que produzem. (BRAGA, 2010,
p. 43, grifos do autor).

"' Ver: MORIN (1996, p. 268).
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Produzem-se estratégias nas relagdes didrias, institucionais e cotidianas,
aleatorias e regulares. E na propria vida acontecendo, um conjunto de “entre agdes”,
“encontros e desencontros”, que as praticas sociais de interacdo ddo origem a esquemas
e criam acgdes. O que buscamos compreender nesta tese ¢ parte de tal processo e
algumas formas combinadas de elementos ora técnicos, ora culturais, ora de ordem
pratica e institucional, que operam as interacdes. Ha, pelo menos, dois séculos elas vém
tornando-se complexas, em permanente alteracdo sobre as percep¢des de tempo, espaco,
visualidades, sonoridades, leitura e conhecimento. Acrescentando aos modos de
conversa da interacao face a face mediacdes e suportes tecnologicos que a produzem em
larga escala e em qualificagdes sobre o presencial ou o a distancia.

O desenvolvimento de estratégias ou operagdes promove as relacdes humanas,
ao longo do tempo, e a criagdo de outras necessidades. E como estar, sem interrupgao,
atualizando as possibilidades da interagdo social. Para o professor José Luiz Braga
(2006), os estudos da comunica¢do definem-se pelo objeto “processos de interagdo
social”’, reconhecendo uma centralidade da midia na construgdo deste objeto
comunicacional. Assim, no artigo “Sobre ‘mediatizacdo’ como processo interacional de
referéncia” (2006), ele desenvolve uma analise sobre um conjunto de reformulagdes
socio-tecnologicas que atravessam a sociedade e lhe da condigdes e logicas de
existéncia (suas referéncias). Considera o processo de transicdo entre os sistemas
interacionais da cultura letrada e iluminista para uma cultura da midia. Neste caso, a
mediatiza¢do desdobra uma processualidade interacional ampla, em vias de suplantar a
cultura escrita enquanto principal referéncia as 16gicas e modos de interag@o social.

O professor apresenta também as lacunas que identificam o processo como em
“caminhos” de se legitimar. Relata, por exemplo, a cultura escrita como o processo
ainda vigente e - como uma circunstancia historico-social - estabelece padrdes politicos,
sociais e culturais da sociedade. Além da produ¢do material, ela institui logicas sobre o
pensamento e a moral. Os pensadores iluministas foram fundamentais para a
constitui¢do de uma sociedade letrada, em que a educacdo ganha efeitos distintivos, ao
lado do trabalho, gerador de renda e estruturador da divisdo entre operdrios e
proprietarios. Efeitos de dominancia de valores surgem como subordinacao.

Entendemos que a passagem de uma referéncia a outra ndo conclui ou elimina a

anterior, mas, sim, agrega € remonta.

A midiatizagdo corresponde as dindmicas mais amplas, produzidas por
processos complexos, que incidem sobre a organizagdo e
funcionamento da sociedade, em escala mundial. De modo especifico,
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significa a transformac¢do da sociedade dos meios (que deixa de ser
caracterizada por aquela marcada pela existéncia de dispositivos
socio-técnico-discursivos que apenas intermedeiam intensamente a
interacdo entre os campos sociais) em uma sociedade onde a cultura,
logicas e operacdes midiaticas afetam, relacional e transversalmente, a
propria sociedade, no ambito mesmo de suas diferentes praticas.
(FAUSTO, 2008, p. 10).

A apreensdo da realidade cotidiana parte de um processo ordenado de
manifestagdes padronizadas e impostas exterior e objetivamente, ou seja, construida por
uma ordem de objetos designados e carregados de significacdes, mas interiorizados com
diferentes graus de emocdo. “Os processos de producdo de significacdo dao lugar a
novos métodos de operacdo de sentidos, em fungdo de logicas de sentido pelas quais
palavras abandonam suas pertencas a sistemas culturais de significagdo e ingressam nas
logicas de fluxo.” (FAUSTO NETO, 2005, p. 5). As vias de midiatizagdo fazem circular
produtos que interferem diretamente nas ac¢des da praxis humana, construindo e
organizando sentidos no individuo e no coletivo.

A comunicac¢do ndo trata somente da transmissao de algo, mas também de uma
imbricacdo entre acdes e estratégias coordenadas de recepcdes e producdes sobre
elementos que circunscrevem o ambiente da interacdo, no qual e do qual se refletem as
praticas sociais. Assim como o emaranhado entre tecnologia, cdigos e suportes se
relacionam e se processam socialmente para a significacdo de algo. Nao existe um
agente que ndo seja participante. A relagdo se insere em estruturas do habito, da
instrucdo e da reproducdo tanto quanto em elementos da criagdo, do inesperado, da
variavel e da falta do controle sobre o processo em comunicagdo. As possibilidades
combinatdrias, probabilisticas e permutatdrias crescem exponencialmente, difusas e
diferidas. O processo se intensifica quanto mais os dispositivos tecnoldgicos produzem
processos sociais geradores de novas demandas pelas possibilidades interativas e
criativas.

A revolucdo industrial deu inicio a novos modos de transporte e distribuicdo e
desenvolveu-se em processamentos de dados, informacdes e objetos artisticos.
Continuamente, ha investimento sobre os avancos da tecnologia, e as praticas
interacionais sdo perpassadas por processualidades da mobilidade e da circulagdo dos
objetos e das pessoas, dos hibridismos de matrizes culturais, da publicizacdo da esfera
privada e da massificagdo de dispositivos tecnologicos pessoais e portateis, como

celulares, laptops, smartphones e tablets.
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Efeitos da publicidade, do entretenimento e dos noticidrios multiplicaram
codigos e linguagens. Deste modo, ha uma confusdo em responsabilizar “a tecnologia”
por este boom. “Nao ¢ a ‘midia’, enquanto tecnologia, veiculo ou empresa, que se
caracteriza como dispositivo interacional — mas sim subconjuntos de regras e praticas
habituais, apenas parcialmente determinados por estas instituicdes abrangentes”

(BRAGA, 2010, p.50). O termo midiatizagdo ndo ¢ restrito a penetracao tecnologica.

E preciso um componente diretamente social no processo. Sobre a
tecnologia disponibilizada, ¢ preciso ainda que se desenvolvam
invengdes sociais de direcionamento interacional. Essas invencdes
sdo, talvez, a parte mais importante da questdo (BRAGA, 2012a p.36).

As logicas de transicdo no processo interacional de referéncia da midiatizacao
como um conjunto de reformulagdes sociotecnoldgicas (BRAGA, 2006) passa a dar
condi¢do as processualidades interacionais e ao deslocamento aos processos

tecnologicos.

Nesse passo, a mediatizagdo aparece como processo social gerador de
tecnologia. E relevante, aqui, apontar o interesse desta énfase como
complemento dialético da énfase inversa, mais habitual — em que a
mediatizacdo aparece como um processo ‘decorrente’ da tecnologia.
(BRAGA, 2006, p. 06, grifo do autor).

E um processo sociotecnologico, convertido em meio interacional nas esferas de
produgdo, circulagio e recep¢io. E a formagdo de uma ambiéncia e de uma logica
midiatica que afeta as praticas sociais; ou ainda, ¢ a vivéncia em um mundo permeado
pelas operacdes e estratégias de um conjunto das midias, desde sua instauragdo com a
industria massiva da informacgdo. Tais logicas permeiam os modos de interacdo social
com a cultura tecnolédgica, produzindo formas de existéncia da realidade humana,
individual e coletiva: meios de comunicagdo massiva, industria cultural, consumo
personalizado, criagdo e circulacdo das expressdes de pessoas andnimas, conectividade
global em tempo instantaneo, espago publico virtual.

Sao desafios que se colocam desde a alteracdo de espacos fisicos a virtuais, a
recriagdo de universos e tempos globais, locais, reais e imaginarios; a intensifica¢do da
conexdo instantdnea e periddica e as mais recentes mudancas na relagdo com a
tecnologia como, por exemplo, a sensibilidade ao toque ou aos comandos de voz.
Modos de apropriacdo tecnoldgica para captacdo, registro, reprodugdo ou circulacdo de

imagens, sons, instituicdes e textos sdo reconfigurados com base em novidades
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mercadoldgicas anuais, massificadas e personalizadas, como os celulares com cameras,
os smartphones ou iphones” ou aplicativos como o Instagram’.

Meios de comunica¢do e de expressdo que desafiam a hegemonia da escrita
(BRAGA, 2007, 2010), com possiveis novidades de cogni¢do e sensibilidade. Ou seja,
ha uma provocagdo aos meios de comunicacdo de massa sobre o investimento da
informacgdo (ou da imprensa) como verdade de uma unica realidade. Os estudos da
comunicagdo observaram e ampliaram esse debate da institui¢do da informacgdo e da
verdade como realidade, evidenciando elementos de construgdo, processos da percepgao
e da interpreta¢do. Realidade ou realidades possiveis sdo constituidas da informacao,
assim como da interpretacdo, da percep¢ao, das praticas sociais, da producao de sentido,
da circulacdo da expressdo, da criagdo de valores, dos modos de apropria¢dao e dos usos
da técnica e do simbolico.

Para Eduardo Vizer (2008), midiatizagdo ¢ uma onipresencga tecnoldgica de
informacdo e comunicagdo nas relagdes humanas e nas praticas sociais € institucionais,
nos processos de sentido e nas formas da subjetividade na vida social, permitindo
apropriagdo simbolica e imaginaria dos individuos sobre a vida social e cultural. O
fenomeno da midiatizacdo amplia o entendimento das mediagdes, desde os usos, as
apropriagdes e as interpretacdes para a analise de uma “ambiéncia estruturada em torno
de fortes dimensdes tecnodiscursivas comunicacionais. Tecnologias sdo convertidas em
meios de interacdo e redefinidoras de praticas sociais.” (FAUSTO, 2008, p. 127).

A ideia das mediacdes dos meios de comunicagdo de massa trouxe a discussdo o
elemento da passividade e homogeneizacdo das massas. Jesus Martin-Barbeiro (2008)
promoveu um amplo debate nos estudos da comunicagdo sobre a inser¢do cultural do
individuo como garantia essencial para a sua ndo passividade e heterogeneidade,
partindo de estudos realizados sobre os géneros televisivos da dramaturgia na América
Latina. Em sua obra “Dos meios as media¢des”, ele provocou a superacdo de um olhar
determinista sobre os sujeitos como massa de manobra ou alienados, prontos a seguir as
mensagens midiaticas.

Nestor Canclini (1983) realizou uma pesquisa, entre 1977 e 1980, sobre a cultura
popular para questionar a criacdo espontanea do povo, a mercadoria e o espetaculo do
turismo. O autor ressaltou as contradi¢des esquecidas pelo romantismo que isolou o

criativo e o artesanal, insistindo em um estudo de compreensdo conjunta sobre as

* Celulares com dispositivos de cAmera fotografica e filmadora diretamente conectados a rede wi-fi e
internet 3G.

? Aplicativo para download em smartphones ou iphones com inimeras possibilidades de edigdo facilitada
de imagens e sons.
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manifestagdes da cultura popular ocorridas no interior do sistema capitalista. Foi
examinada a identidade em transformacdo das culturas populares, delineando os
fundamentos e as encruzilhadas das institui¢des que a promove. Com isso, indaga os
modos de encarar as politicas culturais, rurais e urbanas em um processo de mudanca
social, questionando o efémero e o varidvel das representagdes.

Canclini (1983) e Martin-Barbeiro (2008) estudam a apropriagdo do consumo
cultural e a organizagdo de grupos que partilham sentidos no cotidiano. Sdo visdes
praxiologicas e relacionais. Elas refletem as apropriagdes, as reestruturas do significado
e da fun¢do dos seus objetos, as crengas por parte dos populares e as dominadncias que
reorganizam o sistema unificado de producdo simbolica. Assim, rompem a unidade de
produgdo, circulacdo e consumo, e, ainda, correlacionam a transnacionaliza¢do da
cultura a multinacionaliza¢ao do capital.

A visdo de um meio como eficiente controlador, desde a produgdo, ¢ deslocada
por conceitos de mediagdes e matrizes culturais. Os valores humanos sdo construidos
nos hébitos e nas culturas, nos modos de relacionamentos entre seus participantes, nas
configuragdes espaciais e temporais das experiéncias, sendo elementos de acdo e de
resisténcias. O trajeto trata das compreensdes sobre 1dgicas e competéncias da recepg¢ao,
ampliando um mundo em que a visdo dos pesquisadores estava voltada as midias
massivas, controladoras e hegemonicas. Martin-Barbero (2008) reconstitui esse formato
industrial em relacdo ou em paralelo as matrizes socioculturais, explicitando a
comunicagdo entre ambos. Portanto, a prioridade ¢ o processo comunicativo € ndo o
meio de comunicagdo ou a histdria cultural de um povo, de forma isolada.

A comunicacdo constroéi a sociabilidade dos vinculos, das instituicdes e das
expressoes culturais e entre pessoas. Para Sodré (2006), comunica¢do ¢ veiculagdo,
cogni¢do e vinculagdo. Para Mattelart e Mattelart (1999), sdo nocdes de estruturagdo,
utopias tecnolodgicas, geopoliticas, manifestagdo das mentes, autonomia individual e
fluxo de corpos. Com isso, observa-se uma humanistica da comunica¢do, subordinada,
também, por regularidades, aos vinculos e as condutas, especialmente quando
institucionalizadas pela tradicdo ou pelo Estado (VIZER, 2008). Tal estrutura inclui
regras, normas e¢ formas que podem ser examinadas em dispositivos de produgdo,
objetos materiais ou textos. Por outro lado, o processo pode ser analisado nos efeitos de

sentido, de vinculo e na construgdo de valores.

O verdadeiro motor das condutas humanas ndo ¢ a razdo — ¢ muito
menos ainda a informacdo - mas a “comunica¢do” da paixdo, das
emocodes, dos interesses, das ambigdes, das fantasias, dos medos, da
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busca da seguranca e da reducdo da incerteza sobre o presente e o
futuro. (VIZER, 2008, p. 42).

Pensar a midia é pensar em um conjunto de processos: o subjetivo, o afetivo, o
raciocinio, os valores, o tecnoldgico, o imagindrio, o cotidiano, o fluxo. Compde-se um
conjunto complexo de processos comunicacionais que fazem circular uma variedade de
produtos e processos nos espagos sociais diversos, como reportagens, videos,
fotografias, animagdes, etc.

Os pesquisadores da area da comunica¢do voltaram-se, por algum tempo, aos
objetos que refletiam a percepcao dos fendmenos comunicacionais em massa. Partindo-
se da reflex@o sobre tal modelo, sobre o qual se argumentou e se criticou, conceitos e
contextos foram explorados para mais se compreender sobre a vida em sociedade,
organizada tendo como origem a industria da informagao, da produgdo massiva e do
consumo da cultura. Os meios de comunicagdo de massa foram e sdao analisados sob a
perspectiva dos produtos e, posteriormente, dos processos. Neste percurso, no inicio, o
meio e a mensagem tiveram destacados os elementos e as propriedades operadores da
construgdo social da realidade das massas, da sociedade da informagdo, entre tantos
outros nomes que buscaram batizar o fendmeno.

No percurso histdrico das teorias da comunicagdo, verificam-se as abordagens
em alguns autores, como, por exemplo, Armand e Michelle Mattelart (1999), Rudiger
(2002), Thompson (2008), Kellner (2001) e Wolf (2003), de um “principio” de
legitimagdo do campo comunicacional como campo de saber, iniciado com a
industrializacdo da informagao, desde as pequenas e rudimentares maquinas impressoras
do século XV, seguindo com a expansdo gradual das redes comunicacionais e fluxos da
informagdo que crescem, a partir dos meados do século XIX, com objetivos globais,
provocando novas praticas da sociedade.

Dotada da estrutura industrial, da 16gica da globalizacdo, do consumo em massa,
dos direitos universais, da centralidade do poder ao Estado, a midia massiva também
provocou processos dos quais surgem fragmentacdes, diversidades, hibridismos, e
ainda, certa pulverizagdo do poder em circunstancias cotidianas. Os avangos
tecnologicos, o papel politico-ideoldgico e a influéncia sociocultural da midia geraram
uma conjuntura de contradi¢des. As processualidades comunicacionais de circulagdo
dos modos de produgdo e consumo em massa agora constroem realidade juntamente
com modos de criar e expressar de individuos comuns e ordinarios.

Volta-se, portanto, o olhar ao polo receptor. Aqui, encontra-se, por exemplo, os

estudos latino-americanos das mediagdes ja no século XX (BARBEIRO, 2008;
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CANCLINI, 1983; OROZCO, 2002). No Brasil, José Luiz Braga (2012b) aprofunda-se
sobre o lugar da escuta, ndo mais limitado ao recebimento da informacdo e da
interpretagdo, mas da reverberacdo mutua entre aquele que emite e aquele que escuta,
dos modos como cada parte alimenta o processo interacional em producdo de sentido,
na perspectiva de que a comunicacdo na escuta muda todo o relacionamento humano
com a propria ideia sobre o comunicacional. O produto ¢ um resultado, variavel, das

interagdes e das invengdes sociais.

4

a rigor, ndo ¢ “o produto” que circula — mas encontra um sistema de
circulagdo no qual se viabiliza e ao qual alimenta. O produto,
entretanto, ¢ um momento particularmente auspicioso da circulagdo —
[...] por sua permanéncia e também porque se molda ao mesmo tempo
em que busca moldar os ambientes em que se pde a circular, torna-se
um especial objeto de observacdo para inferéncias sobre os processos
mais gerais em que se inscreve. (BRAGA, 2012a, p. 9).

O polo receptor gera efeitos que acometem o sistema de circulagdo, comegado
em uma tecnologia que produz uma interatividade difusa. Ele irrompe a hegemonia do
sistema dos meios de comunicacdo de massa como centralizadores da tecnologia de
difusdo. Pensar tais produtos e a incidéncia deles sobre o processo comunicacional deve
permitir compreender a realizagdo das interacdes midiatizadas nas praticas sociais e
institucionais. E neste cenario, de processos e tecnologias sociais, relacionados, que os
participantes ingressam nas praticas antes restritas a industria massiva da informagao e
da cultura. Aqui, inscrevem-se as vias de midiatizacdo. Sdo légicas de interatividade
difusa, na recep¢ao, que figuram os processos sociais e tecnologicos em um ambiente de
relagdes com a industria.

A descentralizacdo da tecnologia de difusdo dos meios de comunicagdo de
massa, dotados de uma estrutura industrial, para a apropriacao do usuério, detentor de
processos criativos diferidos, difusos e complexos, deve realizar alteracdes na
construcao social e na compreensdo sobre o comunicacional, incluindo logicas sensiveis
dos individuos.

A rede de computadores e os usudrios viabilizam e aceleram o processo de
criagdo do espaco virtual como uma realidade social. S3o processos de interacdo
vinculados a uma capacidade de legitimar realidade. Na contemporaneidade, ¢ possivel
observar a internet ¢ a comunicagdo em rede também organizando a sociedade,

individual ou coletivamente. Se antes a programagdo da televisdo estabelecia o tempo
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da reunido familiar, agora, a rede social, da mesma forma, convoca encontros para
manifestagdes de coletivos.

A iniciativa global A Hora do Planeta, realizada pela World Wildlife Fund for
Nature (WWF), constitui um exemplo da afirmagdo anterior. Essa organiza¢do nao
governamental atua pela preservacdo das espécies animais e conservacdo da natureza e
do planeta. A acdo teve inicio em 2007, em Sidney, na Australia, e, em 2010, ja contava
com 128 paises participantes. Em 2011, foram 134 os paises a aderirem. E um incentivo
para pessoas € governos apagarem as luzes por uma hora, em um dia determinado. A
torre Eiffel foi simbolo desse apagdo em 2011. Outras mudangas ocorreram na politica
ambiental de alguns paises, a contar da atua¢do da organizacdo. No Nepal, o governo
comprometeu-se a por termo ao corte de arvores na Faixa Churiya; no Peru, a prefeita
de Lima, Susana Villaran, anunciou o compromisso de reduzir a emissdo de carbono do
municipio®.

Em 13 de abril de 2011, a famosa marca Arezzo langou a colecdo Pele Mania.
Entre os dias 14 e 18, o assunto esteve nos trend topics (topicos tendéncia) do Twitter,
com as hastags #arezzo e #pelemania. Na rede social do Facebook, houve o Boicote
Arezzo. A empresa retirou, das lojas de sua rede, as pegas feitas com pele natural em
poucos dias.

Ha outros registros, como a Campanha contra o Abuso Sexual de Criangas,
sendo o site Insdnia o propagador, langando, em 04 de outubro de 2011, uma campanha
contra a exploracdo sexual de criancas e adolescentes, ou contra qualquer forma de
violéncia infantil. Neste caso, as fotos dos perfis do Facebook eram alteradas por
“motivos” infantis, como desenhos animados. A inten¢do era que as fotos fossem
trocadas até o dia 12 de outubro, como forma de protesto. A campanha adquiriu mais de
cem mil adeptos. Quando foi lancada, os portais de noticias anunciavam uma passeata
na Avenida Paulista para o sabado, 08 de outubro de 2011, ndo sendo encontrados
registros dessa manifestagdo nos mesmos portais.

Em 27 de janeiro de 2012, foi lancado, no YouTube, o filme Life in a Day sobre
0 que aconteceu, em um Unico dia na Terra, em 24 de julho de 2011. O site langou uma
chamada para que seus usudrios enviassem gravacdes realizadas ao longo deste inico
dia. O diretor Kevin Macdonald e o produtor Ridley Scott receberam e editaram 1.025
videos, mais de oitenta mil clipes, somando 4,5 mil horas de filmagem para gerar um

video de 90 minutos de duracdo. Ele foi disponibilizado no YouTube

* Ver adesdo da comunidade global em 2011: <http:/www.wwf.org.br/?28022/Sucesso-da-Hora-do-
Planeta-mostra-que-o-mundo-esta-pronto-para-ir-Alem-da-Hora>.
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(http://www.youtube.com/lifeinaday) com versdes legendadas em 25 idiomas. Vem
sendo tratado como um documentério colaborativo, tornando visivel um processo
produtivo de pratica social irrestrita.

O usudrio ¢ colaborador ativo da cadeia criativa dos processos produtivos. A
técnica e a imaginacdo humana permitem aos meios € ao ser humano a simulagio de

realidades. As narrativas sdo amplificadas, diversificadas, hibridizadas e remixadas.

com as possibilidades da imagem e do som, a exposi¢do de situagdes
estimuladoras de experiéncia vicéria se amplia, enquanto objetivagdes
postas a circular na intera¢do social. Os processos diferidos e difusos
passam a permear diversas interagdes antes proprias da escala
individual e de pequeno grupo, agora de modo transversal a sociedade.
(BRAGA, 2006, p. 08).

As criagdes sociais sobre a expressdo da vida humana —em circunstancias
temporais e espaciais- e a circulacdo desses “produtos” audiovisuais, na internet, no site
YouTube, participam do conjunto de reformulagdes tecnologicas e sociais. O sistema de
circulagdo qualificado pela internet processa ¢ fundamental para o periodo de énfase
sobre o polo receptor. Neste espago, explicitam-se os desvios e as mesclas entre os
processos de producdo e recep¢do, criacdo e escuta, assim como os modos de vinculos
sociais e as experiéncias que vém sendo construidas nas vias de midiatizacdo da
sociedade.

Talvez se viva um percurso légico de apropriacdo pelo polo receptor de
dispositivos comunicacionais personalizados e moveis para processos interacionais
diferidos e difusos. E um caminho posterior as duras criticas de homogeneizagdo das
massas, alienacdo dos sujeitos para evidenciar as heterogeneidades das matrizes
culturais e a criatividade do ser humano. Com isso, a tecnologia digital disparou
processos estéticos e visualidade no mundo das letras e palavras, evidenciando, de
forma massiva, as inquietagdes afetivas, as fantasias e expressdes em plano cognoscivel,
imagindrio, apresentavel em cores, sons e habitos para a troca, em ambito global, de
experiéncias.

Outros sentimentos relevantes sdo causados como duavidas, incertezas,
desequilibrios, transes para instituigdes, pessoas, coletivos e campos sociais. E um
quadro que provoca o campo politico, juridico, econdmico. O audiovisual estoura as
bordas da cultura escrita com efeitos luminosos, narrativas com diferentes nogoes de
espaco, tempo e vinculo. Disseminaram-se questdes sobre a visibilidade, o espetaculo

do cotidiano, as privatizacdes do que € publico, as diferentes representacdes e, até
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mesmo, seu declinio, a virtualizacao das relagdes sociais e a reestruturacao do valor de
uma comunicacao técnica e mercadoldgica da industrializagdo, sobre uma comunicagao
experimental e colaborativa dos usuarios.

O momento da industrializagdo da informagao e do agregado valor capitalista ao
modelo comunicacional vigente do inicio da modernidade se vé requalificando a
natureza informacional em um regime que se instaura, nascido na visibilidade,
coletividade e virtualidade. Nao se trata somente da imagem, mas também dos modos
de circulacdo e expressdo: do cotidiano e da vida particular para um universo global, da
experiéncia gravada no tempo real e instantdneo em que acontece nas ruas, nas pragas,
nas casas, compartilhada gratuitamente, das criagcdes coletivas de grupos distantes no

espago, € até no tempo.

2.2 Aspectos sensiveis da midiatizacao

Outrora, as criticas a unidirecionalidade dos meios de comunicagao de massa ¢ a
percepcao de uma massa homogénea, enquanto publico, provocaram novas demandas
tecnologicas que, ao que tudo indica, permitem a chegada, a esse cendrio, da
interatividade difusa e da evidéncia das multiplicidades. A mudanga aponta
especialmente para a capacidade humana de transformar simbolos, multiplicar
referentes, negociar valores, criar, remixar, inventar, relocalizar. Inclusive, a
fragmentacdo, dessa forma, aparece como um resultado 16gico da descentralizacdo e da
pluralizagdo.

Os videos disponiveis no site do YouTube produzem diversos fluxos de pessoas,
culturas, hébitos, valores e crencas. Emerge uma crise da imagem — e da circulagdo - do
espetaculo, do falso, da possibilidade, da confusdo. As maneiras de imaginar e narrar, na
experiéncia audiovisual, constituem diferentes temporalidades - cronoldgicas ou nao -,
espacialidades - globais, locais e invisiveis — e estatuto cognitivo — de textos a imagens.
Diariamente, 150 anos de videos armazenados no YouTube sdo vistos na rede social do
facebook, 2.500 fotos sdo publicadas no Flickr, 500 tweets apontam links de videos e 14

bilhdes de fotos estio armazenas no Facebook.’

Ligada ao mundo do engano, a imagem foi, de um lado, assemelhada
a instrumento de manipulagdo, de persuasdo religiosa ou politica, e de
outro, expulsa do campo do conhecimento e confinada ao campo da

> <http://www.select.art.br/magazines/modal?select=false>.
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arte. A atual valorizacdo da imagem institui possibilidades de uma
nova figura da razdo. Pensar a imagem por um lado, desde sua nova
configuracdo sociotécnica e relagdes entre a ordem do discursivo (a
logica) e do visivel (a forma), da inteligibilidade e a sensibilidade.
(MARTIN-BARBERO, 2006, p. 72-73).

A tecnologia atual, em sua capacidade de comunicar, ou ainda, de significar, cria
possibilidades de constru¢do e subversdo, aproxima experimentacdo, tecnologia e
estética. Como pensar a comunicagdo em seus dispositivos e processos de midiatizagdo,
objetivando as experiéncias, o sensivel e as emocdes?

A questdo estética ¢ discutida, mais recentemente, nas correntes tedricas da
comunicagdo. Com ela, permite-se um vasto campo de experimentagdo e tentativa sobre
as reflexdes entre experiéncia e midiatizacdo. Assim, a tese pretende contribuir com os
estudos de processos mididticos, no que tange a conceitos e processos observados e
refletidos sobre a experiéncia, ao mesmo tempo em que provoca os estudos de
comunicagdo e estética ao observar a experiéncia nas interagdes em vias de midiatizagdo
e ela como fundamento para pensar as relagdes sociais.

Estudos contemporaneos da estética saem do foco da obra de arte para uma
énfase na experiéncia (LEAL, 2010). Assim, ampliam-se os estudos para além do
campo artistico e do julgamento estético baseado em critérios de valor. A intercessao
entre 0s processos sociais em vias da midiatizagdo e os estudos contemporaneos da
estética se realiza, de forma essencial, pela observagdo tedérico-metodoldgica da
experiéncia como um processo. Os estudos de midiatizagdo se importam
fundamentalmente com os processos para pensar circulacdo, produgdo e recepcao. A
estética, por sua vez, destitui a hegemonia dos estudos sobre obras, ampliando para as
processualidades da vida. O objeto vai constituir-se no fluxo de informacdes e
experiéncias processadas nas relagdes sociais e técnicas.

O campo conceitual da experiéncia estética, nesta tese, parte principalmente dos
estudos do pragmatista Jonh Dewey, que propicia pensa-la objetivada no processo de
interagdo do ser humano e do ambiente. Ele observa a experiéncia em uma dimensao
empirica, do mundo da vida, de um movimento natural que solicita a vivéncia continua,
regular, em ritmo harmonico e também uma subita difusdo do que ¢ proprio do
cotidiano e uma descontinuidade do ritmo. “O ser vivo precisa de ordem em sua vida,
mas também demanda a novidade. A confusdo ¢ desagradavel, mas também o tédio é. O

toque de desordem que confere encanto a uma cena regular s6 ¢ desordenado a partir de
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algum padrdo externo.” (DEWEY, 2010, p. 308). Para o autor, a experiéncia estética
resulta de uma troca sensivel e racional com o objeto.

O ato de criagdo do objeto ocupa lugar relevante, enquanto acdo modificadora da
materialidade e sensibilidade, circulando e mediando. Destaca-se também o lugar da
criatura humana que se apropria e recria em cima do objeto, o que figura uma

experiéncia em circulagdo.

Todo processo relacional entre pessoas e objetos, situagdes ou
acontecimentos pode ser assumido como gerador probabilistico de
efeitos estéticos. Toda circulagdo social de materiais expressivos (para
0s quais ja ndo se pode exigir uma intencionalidade estética forte, nem
a adocdo de canones muito definidos) pode estimular fruicio estética.
Em uma sociedade na qual a mediatizacdo vai se tornando o processo
interacional de referéncia, os produtos em circulagdo mediatizada
tornam-se geradores probabilisticos de experiéncia estética. (BRAGA,
2010, p. 78).

Sdo as experiéncias estéticas aquelas que consomem a pessoa € ndo
simplesmente se concluem. Dewey afirma que € necessario mais que a mera reagao
emotiva. Deve haver uma intencdo em jogo. No caso de qualquer experiéncia, as
atividades finalizam em nome de um objetivo inicial. No caso de uma experiéncia, ou
ainda, da experiéncia singular, o material vivenciado faz o percurso até a sua
consecu¢ao. Nao ¢ uma cessagdo, nem conclusdo, mas uma consumagdo. Essa
experiéncia carrega um carater individualizador, conforme um memorial duradouro. Ela

flui livre, sem interrupgao e vazio, para 0 que vem a seguir.

A experiéncia ocorre continuamente porque a interacdo do ser vivo
com as condi¢des ambientais esta envolvida no préprio processo de
viver. Nas situacdes de resisténcia e conflito, os aspectos e elementos
do eu e do mundo implicados nessa interacdo modificam a experiéncia
com emogdes e ideias, de modo que emerge a intencdo consciente.
Muitas vezes, porém, a experiéncia vivida ¢ incipiente. As coisas sdo
experimentadas, mas ndo de modo a se comporem em uma
experiéncia singular. Ha distragdo e dispersdo; o que observamos e o
que pensamos, o que desejamos e o que obtemos, discordam entre si.
(DEWEY, 2010, p. 109, grifo do autor).

A unidade da experiéncia singular ndo ¢ afetiva, pratica ou intelectual. Nao se
pensa sobre ela, nem se sente, é-se acometido. E uma atividade pratica, mas que se
move por um impulso proprio para se ter uma qualidade estética. “Os inimigos do

estético ndo sdo o pratico nem o intelectual. Sao a monotonia, a desatengdo para com as
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pendéncias, a submissdo as convengdes na pratica e no procedimento intelectual”
(DEWEY, 2010, p.112).

Quando uma experiéncia singular ¢ “incorporada”, ndo significa colocé-la no
alto da consciéncia, acima do que era sabido antes, mas tratar-se-4 de uma reconstrugao.
Quando as emogodes sdo qualidades de uma experiéncia dessa natureza, elas sdo
significativas, alterando o sujeito e indicando o potencial da experiéncia estética como
efeito da consciéncia sobre o lugar do sujeito no mundo. Tratado, portanto, de um efeito
de natureza sociopolitica. Por isso, as experiéncias ndo podem ser ligadas a afetos
explosivos ou de vinculagdes emocionais imediatas. Dewey ressalta que as experiéncias
singulares sdo composicdo de afeto, mas ndo existem partes separadas nomeadas
emocgoes.

Existe, na experiéncia estética, percep¢do, € ndo o mero reconhecimento, que
seria como o esteredtipo que recai em um esquema previamente formado e exterior. Isso
impossibilitaria novidades a consciéncia, ndo provocando resisténcia entre novo e velho.
As relagdes de cumprimento, chegadas e partidas se automatizam. “O reconhecimento ¢
a percep¢do refreada antes de ter a possibilidade de se desenvolver livremente”
(DEWEY, 2010, p.134). O ato de percep¢ao envolve todo o organismo, incluindo o
afeto. Uma experiéncia que se permite estar a deriva ¢ carregada de suspense e
invariaveis, de emogdes primarias, expectativas, a um conjunto de emogdes secundarias,
expressoes, gestos e palavras que vao se compondo no desenrolar do acontecimento.

Sao tais fatores de qualidade estética que levam a um desfecho e ndo um fechamento.

O encerramento que a conclui ¢ a institui¢do de uma harmonia sentida
(...) a acdo e sua consequéncia devem estar unidas na percep¢do. Essa
relacdo ¢ o que confere significado; apreendé-lo ¢ o objetivo de toda
compreensdo. O ambito e o contetido das relagdes medem o conteudo
significativo de uma experiéncia. (DEWEY, 2010, p. 122).

A experiéncia estética ¢ intrinsecamente dependente de uma base de
experiéncias anteriores. Aquele que se expde ao video ndo o faz de mente vazia,
anulando toda a carga de significados acumulados. Ele tem a op¢do de conectar-se as
experiéncias do outro ali circulante e acessivel com a mente disposta a mergulhar
naquela outra expressdo de vida, podendo escolher fazé-lo de modo livre a estereotipos,
resistindo ao velho e dispondo-se a conhecer o novo, contraditério ou complementar — e
podendo, também, limitar-se aos rétulos. Os intimeros videos, gravados e circulantes,

potencializam a experiéncia estética a medida que dispdem diversos modos de habitar o
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mundo, ampliando consideravelmente a perspectiva sobre os modos de vida global. Em
contrapartida, ao conhecer o mundo do outro, reflete-se a propria existéncia.

E o conjunto das relagdes entre o estar sujeito a algo e o fazer. Para Dewey, nada
cria raizes na mente quando ndo ha equilibrio entre o agir e o receber. A experiéncia
social midiatizada circula imagens virtuais entre diversos polos desconhecidos e a
recepc¢do se da em um conflituoso terreno de diferentes culturas, simbolos, estereétipos,
linguas e modos de expressdes. A comunicacdo com o outro provoca esforcos de
compartilhamento, amigéaveis, compreensivos, resistentes ou conflituosos da expressao
entre todos. Ela passa a ser uma realizacdo que envolve o sujeito, externa e
internamente. H4 espelhamentos entre pessoas, publico, instituicdo, midia massiva,
coletivos virtuais tanto quanto desvios; incorrem estes reflexos em imagens ou

visualidades que estdo nas mentes humanas, imprimindo suas experiéncias.

com a énfase no polo receptor, uma grande parte dos processos
interacionais da mediatizagdo se voltam para a construcdo de
‘imagens’ que, justamente sendo percebidas, de modo generalizado,
como ‘construidas’, apresentam a dificuldade de se substanciar em
base de legitimagdo (ndo apenas de serem consideradas legitimas —
mas de serem legitimadoras).” (BRAGA, 2006, p. 13).

A nogao da experiéncia ¢ da mediagdo e também da midiatiza¢dao. Sugerem-se as
mediacdes como planos reais das logicas produtivas industriais, competéncias da
recep¢do sob matrizes culturais assim como a experiéncia em vias de midiatizagdo
apresenta-se como uma interagao difusa, além de uma invencao social e técnica sobre a
constru¢do da realidade. Os videos no YouTube, domésticos, editados
simplificadamente, a partir do que os usudrios tém a mao e conforme experiéncias
vividas, circulando globalmente, publicizando vidas particulares, virtualizando o real,
desterritorializando a experiéncia e transmitindo-a em tempo real e instantaneo,
produzem e implicam realidade e realidades.

Cré-se no alargamento do conhecimento sobre a realidade do mundo da vida, em
seus microrrelacionamentos, para as macroformas de compreender humanidade e
habitos. Ou seja, habitos universais - como acordar, ter uma atividade e cumprimentar
pessoas - sdo experiéncias que perpassam todos os universos subjetivos em inimeras
possibilidades de formas de expressdo, provocando, na relagdo divergente e
convergente, partilhas no mundo de um lugar particular.

O enfoque desta tese na pessoa que cria, escuta ou vé, e na experiéncia estética,

pretende dar conta dos aspectos sensiveis da midiatizagao, contudo sem compreendé-los



29

como os sentimentos dos usuarios. E notoriamente uma tarefa impossivel de ser
cumprida a tentativa de descrever afetos, mas isso ndo inviabiliza observar as suas

dimensdes objetivas, como a realizagdo na expressao.

A questdio ¢ menos de expressar com altissima competéncia
formalizadora sofrimentos e desejos muito complexos sentidos pelo
criador e mais de sintonizar a escuta em dois niveis (...) no nivel dos
sentimentos, saber capturar relagdes entre o cotidiano mais
generalizado e reagdes afetivas que podem ai se esconder para
expressa-los. No nivel da expressdo, saber dizer essas percepcdes em
termos e modos que talvez ndo seriam obtidos por quem as vive na
cotidianidade, mas que possam ser compreendidos e - mais que isso —
que tragam a tona aquelas emocgdes. (BRAGA, 2010, p. 80).

Pensar as potencialidades do processo ndo o torna menos importante. Ocasiona,
por outro lado, um esforgo sobre a tentativa e a experimentagdo. Importante também ¢
ressaltar que a singularidade ndo pretende desbancar a multiddo, mas acumular a ela
perspectiva. Nos processos midiatizados, em relagdo a experiéncia estética, como
evidenciar as formas do modo expressivo e as significativas? Propomos analises que
imbricam dominios da configuracdo técnica do dispositivo, valores discursivos e
praticas culturais; e também, no que concerne a experiéncia, as formas (movimento,
sons, cores, angulos de observacdo) expressivas, experimentais, relacionais e
condicionais junto a loégica massiva e a partilha dos sentidos e do sensivel - no corpo
social (sala de aula).

A organizacdo do material audiovisual em seus recortes, edicdo, posicdo da
camera, escolha do 4udio, palco de performance, movimentos que fluem com o tempo e
o espaco da execugdo exprimem uma certa construgdo de uma visdo criativa, ou
artistica, que manifesta sentido. A expressdo carrega-se de emog¢ao (qualificada ou ndo),
remetendo a significados ndo do simbolo ou da palavra, porque nem todos os
significados podem expressar-se adequadamente em palavras, mas da percepc¢do. Sao

valores e sentidos que estdo na qualidade imediata do visivel e do audivel.

O video, na sua dupla fungdo de gravar e transmitir pode nos mostrar,
em linhas ténues, os contornos de uma experiéncia estética que, em
alguns casos, nos permite expandir nossos modos de conhecer o
mundo, a n6s mesmos € o Outro, sobretudo se nos concentrarmos na
etimologia da palavra: “eu vejo.” (JESUS, 2010, p.241).

Esse vinculo trata de duas perspectivas: quem grava; contudo, especialmente,

quem assiste. E um contexto de confrontos e tensdes, gerando potencialmente as
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experiéncias estéticas, conforme o olhar de quem vé e a medida que ¢ tomado pelo que
sente nas partilhas. A captura de imagens, efeitos de luz, cores, formas de objetos,
sombras, enquadramentos, gestos, postura, vestimenta, tom de voz multiplicam-se,
difundem-se e articulam-se as interagdes entre os sujeitos, as culturas e os valores,
participando das experiéncias estéticas contemporaneas. Entretanto, o nimero massivo
das experiéncias disponiveis também consagra um plano de superficialidade, rapidez,
anestesia, cansaco e abuso. A virada do século bombardeou a internet de fluxos
interpessoais de informacao e imagens. Ao contrario de um sujeito apagado ou reduzido
em suas emogoes pela técnica, fala-se de um sujeito que v€, em si mesmo, uma razao

para ganhar o mundo, para broadcast yourself.

2.3 Difusio de vocé mesmo: YouTube — Broadcast Yourself®

O site foi fundado em fevereiro de 2005 e comprado pelo Google em 2006.
Permite bilhdes de pessoas descobrirem videos criados profissional ou domesticamente,
assistirem a tais videos e compartilharem-nos, sejam eles de pessoas comuns ou
instituicdes. Para postar o material audiovisual, é necessério estar cadastrado; para vé-
lo, ndo. Age como uma plataforma de distribui¢do para criadores e anunciantes de
conteudo, pequenos e grandes. Inclui também um canal de forum, para o qual as pessoas
enviam propostas para alteracdes de programacdo e ferramentas. Disponibiliza um

espaco de comentarios, podendo nele escrever qualquer um que esteja cadastrado.

Mais de quatro bilhdes de visualizagdes por dia; mais de 60 horas sdo
enviadas a cada minuto; mais videos foram enviados para o YouTube
em um més do que a quantidade produzida pelas trés principais
emissoras dos EUA em 60 anos; mais de 400 milhdes de visualizagdes
por dia a partir de dispositivos moveis’.

Durante a navegacdo no site, encontram-se inumeros contetidos informativos
sobre o programa, instru¢des de uso, manuais de produ¢do e criacdo, perguntas e

, . . , . .~ 8 . .
duvidas, entre tantos outros. Aqui serd feita uma breve descri¢do” sobre a primeira

¢ <www.youtube.com>

7 <http://www.youtube.com/yt/advertise/whos-watching.html>. Atualizado em 08/03/2013 (tradugio
nossa).

¥ Observagido e descrigio realizadas ao longo do 1° semestre de 2012. Em 2013, o site reformulou suas
politicas de privacidade, especialmente sobre os direitos privados e pagos, do site e do usudrio do
“servigo”; e também alterou sua apresentacdo de interface, especialmente no que diz respeito aos pop ups
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pagina, que da acesso ao publico em geral, e sobre a pagina de acesso a um video,
tracando-se, assim, alguns elementos, operacdes e modos de interacao na plataforma.

Ao localizar-se o site, logo aparece, no topo, uma barra em branco, com pouca
notoriedade diante das cores e imagens que se destacam na totalidade da tela. Nessa
pequena barra, esta a funcdo para pesquisa, que se realiza por termos, palavras ou frases
digitadas para a busca. Essa pesquisa age por meio de um “filtro seletivo”. As sugestdes
que aparecem seguem duas opgdes principais: o alto nimero de acesso a videos mais
atuais e a relagdo com videos assistidos anteriormente na maquina que guarda, em seus
softwares, a memoria das visitas.

Centralmente surgem alguns videos, em duas colunas, postados recentemente,
recebendo muitas visualizacdes. Eles podem ser também de parceiros ou selecionados
pelo YouTube de acordo com categorias pré-selecionadas pela conta do usuario. Ao
lado direito, ha intimeros videos sugeridos pelo proprio site. De novo, eles sdo
selecionados a partir de assuntos pesquisados recentemente pelo computador de acesso,
como um filtro que se baseia na repeticdo do ja visto, ou ainda, em um histérico. Ha
uma espécie de memoria que ndo estd vinculada s6 a um cadastro de usuario, mas a
propria maquina. De todo modo, ndo existe uma pagina em branco a cada acesso.

Ao lado esquerdo, vocé pode logar na propria conta ou selecionar algumas
categorias que listardo os videos ao centro. Tais categorias ndo sdo exclusivas. Existem
videos que se repetem em duas ou mais. Além disso, quem define a categoria ¢ o
proprietario do video que o postou. Essas categorias ndo tém muita descricao,

determinando como cada video deve ser enquadrado. Sdo as seguintes:

- Do YouTube: aqui estdo os canais originais do YouTube com contetido de
parceiros do site.

- Em Alta: videos postados em poucas horas, com acesso crescente.

- Musica: clipes, videoclipes, musicais e shows.

- Entretenimento: videos engragados e hilariantes.

- Esportes: recortes de jogos ou mensagens a jogadores.

- Humor: parddias, erros de artistas e videos comicos.

- Filmes e desenhos: traillers e partes de filmes ou desenhos.

- Jogos: jogos virtuais e games.

de publicidade, que viraram banners virtuais, e a exibi¢do de um maior niimero de videos sugeridos pelo
site.
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- Olympic (canal especial pelo periodo da realizacdo dos Jogos
Olimpicos): imagens das competigdes.

- Ver Tudo: ao selecionar esta opgdo, o site leva a uma nova pagina com
todas as categorais: videos mais populares (maior nimero de acessos em
menor tempo), recomendando para vocé (sugestdes semelhantes com as
pesquisas anteriores feitas pelo seu computador)automoéveis, humor,
entretenimento, filmes e desenhos, jogos, guias e estilos, sem fins lucrativos,

pessoas e blogs, animais, ciéncia e tecnologia, esportes, viagens e eventos.

Se rolar a barra até o final, aparecem alguns links explicitando a politica, a

funcionalidade e os usos. Sdo eles:

- Ajuda: inclui material de duvidas, recomenda a leitura de artigos que
envolvem operacdes, publicidade, pesquisa, configuracdo, programas,
parcerias, reproducdo de videos, gerenciamento de conta, envio de videos,
primeiros passos de uso do site, compartilhamento, resolu¢do de problemas,
politicas, gerenciamento e edi¢do de videos, legalidades, uso de softwares,
entre outros assuntos.

- Sobre: sdo seis possibilidades de acesso neste espago: primeiros passos
sobre a utilizagdo do site, diretrizes para participar da comunidade, canal
para conhecer as vagas de trabalho no YouTube, nog¢des basicas de recursos
e ferramentas para visualizagdo, compartilhamento e personalizacdo dos
videos, contato com a equipe e loja de compras do material promocional.

- Imprensa e blogs: hd um link para agendar entrevista com a imprensa, outro
para conferir os sites de imprensa que destacam o YouTube, disponibilizagao
de videos do YouTube para uso da imprensa, cronograma para conhecer os
marcos importantes do site, perguntas frequentes sobre a empresa e produtos.
Aqui também estdo listadas diversas estatisticas.

- Direitos autorais: exibe itens como notificagdo de violagdo de direitos
autorais, informado pelo proprietario autoral, por meio de formulério de
reivindicacdo baseado na Lei de Direitos Autorais do Milénio Digital; curso
de direitos autorais e informagdes sobre creative commons.

- Criadores e parceiros: ¢ uma central para o produtor e apresenta um
manual que explica sobre fideliza¢do de audiéncia, da dicas de producdo e

editoracdo. O passo seguinte ¢ um conjunto de programas de
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desenvolvimento com treinamento e orientacdo pessoal para promocao
global de parceiros em potencial. Estes tém promogao gratuita. Os manuais
podem ser baixados para leitura ou vistos em videos.

Publicidade: o Youtube se declara sindnimo de negbcios, promovendo
marcas e empresas pela emocdo, que seria o poder do video. O site oferece
ferramentas de primeiros passos para criar videos de produtos ou empresas,
além de um curso online sobre direcionamentos de uso pelos criadores de
videos conforme categorias - produtos, visualizacdo e segmentacdo de
publico, conscientizagdo sobre a marca, langamento do produto, etc.
Desenvolvedores: instrui sobre os modos de inserir aplicativos do YouTube
em sites, personalizacdo do player, forum, documentacdo com artigos
técnicos, tutoriais e bibliotecas.

Termos: aqui estdo as diretrizes para participar da comunidade; os termos do
servigo, da conta, do servi¢co de contetido pago; os avisos da sociedade de
gestdo de direitos autorais, além do uso de contetdo e politicas de
participagao.

Privacidade: espago para conhecer a politica de privacidade do site,
explicando quais informagdes eles recolhem, por exemplo, de aparelho,
registro e localizacdo; esclarece as razdes por que recolhem tais dados e
como sdo utilizados.

Informar um bug: o Google Feedback permite que vocé envie relatdrios de
problemas para o Google, apresente ideias e sugestdes ou comentarios
gerais.

Tente algo novo: neste espaco, o usuario pode testar edi¢des de videos, de
legendas ocultas, formatos de videos em experimentacdo e jogos
competitivos.

Idioma: seleciona o idioma da pagina.

Localidade: escolhe o conteido de videos de um pais. Existe a opcao
Global, que generaliza a pesquisa por todos os lugares. Essa op¢do ndo altera
o idioma.

Segurancga: possibilita a ativacao ou desativagdo do modo de seguranga, que
assegura nao ver videos com material possivelmente censuravel no
YouTube. Embora ndo seja totalmente preciso, o site usa a sinalizagdo da
comunidade e outros sinais de conteudo para determinar e eliminar contetdo

improprio.
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Ao abrir a primeira pagina, acontece, ndo regularmente, a imediata apari¢ao de
um pop up com anuncio publicitario. Ao fecha-lo, o usudrio tem as opg¢des de videos e
links a serem acessados ou pelo direcionamento do cursor do mouse ou pelos dedos,
quando a tecnologia for fouchscreem. O YouTube ¢ um site que permite a qualquer
pessoa acessar o seu conteido, mesmo sem cadastro, permanencendo no anonimato.
Entretanto, sem estar logado como um usuario da comunidade, ndo é possivel realizar
algumas ag¢des como escrever comentarios ou postar videos, ficando mais na condi¢do
de “escuta”.

O site fornece a qualquer usuario os tutoriais de uso, além de indicar artigos e
pesquisas sobre a criagdo dos videos, as ferramentas de edi¢do e montagem
simplificada, acessivel, facilitada e limitada para a criagdo do video em efeitos, planos
de fundo, modos de passagem de cena. A maior parte da apresentagdo do site fomenta
os processos produtivos e criativos, as parcerias e publicidade e conhecimento sobre os
direitos de participagcdo, compartilhamento e autoria.

Se os usuarios usassem, em massa, a mesma ferramenta, certamente seria notoria
a repeticdo da mesma técnica. Entretanto, o que se percebe ¢ a postagem de videos ja
editados em programas domésticos, com efeitos do powerpoint, por exemplo, ou mesmo
técnicas basicas de produgdo profissional, como os efeitos de filtro ou do chroma key,
para, posteriormente, a imagem ser colocada ao fundo. Boa parte dos videos ¢ feita nas
ruas ou em casa, através da captacdo de imagens com dispositivos como cameras de
celular ou cibershots, postados sem qualquer edicdo. Assim, a maior parte dos videos
nem sempre possui cortes, sendo realizada a gravagdo, com posterior envio para
circulagdo do mesmo modo como foi gravada, ou seja, sem cortes ou edicao.

Outro item que chama a atengdo, neste espago, € o incentivo ao creative
commons € a busca de uma politica de direitos autorais que atenda as demandas
legislativas, a0 mesmo tempo. A licenga creative commons tem a maior compatibilidade
com o servico: o direito ao compartilhamento. Entretanto, a licenga ndo permite, em
principio, a reapropriacdo do material, a ndo ser quando, feitas as atribui¢des, tenham
objetivos educativos e sem fins comerciais. O usudrio que posta o video também pode
proibir sua utilizagdo para diferentes finalidades, podendo qualquer uma das condi¢des
ser renunciada pelo titular do direito de autor ou pelo titular dos direitos conexos.
Ainda, pode o usudrio indicar a obra como de dominio publico. Por fim, a licenca ndo
afeta direitos de uso legitimo, direitos morais do autor ou o direito a privacidade. Em

uma mescla de possibilidades, o usudrio ¢ quem define a licenca dada ao seu produto.
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Entretanto, isso ndo intervém, de nenhum modo, sobre a permissdo que ele dd para
ampla visualiza¢ao da criagdo e apropriacao da experiéncia na vida de quem observa.

Sao diversos formatos de produtos: noticidrio, reportagem, informagdes, aulas,
seminarios, conferéncias, dancas e animacgdes com propostas estéticas diferenciadas
sobre a utilizagdo de sons, imagens, charges, representacdes, enunciacdes, criando
parodias e inventando narrativas. Os videos vdo do recorte da programacdo da midia
massiva a produgdes profissionais institucionais ou profissionais liberais. Ha também
inimeros videos de coletivos em manifestacdes por causas sociais ou gravacdes
cotidianas que apresentam as diferentes pessoas e tradi¢cdes pelo mundo.

Ao abrir uma pagina para exibicdo de um video, existem intimeros modos
interativos entre todos os usudrios, entre o proprietario do material audiovisual e os
usuarios, entre o YouTube e os usudrios. No topo, ¢ possivel selecionar e conhecer o
canal do usuario que postou o video, levando a uma pagina em que vao ser conhecidas
as atividades recentes, todos os videos postados, o niimero de exibigdes de todo o
contetido, idade, localizagdo, podendo ser uma pessoa fisica, um coletivo ou uma
instituicdo. Ao lado direito, o YouTube indica videos relacionados ao mesmo contetido
e a mesma categoria, segundo sinaliza¢ao dos criadores.

Ao abrir a pagina de interface do video, embora o inicio da exibicdo seja
automatico, o usudrio tem controle sobre pausar, continuar, finalizar, alterar a qualidade
do video, selecionar para posterior exibicdo no computador (desde que tenha uma
conta), expandir para a tela inteira, indicar gostei ou nio gostei, compartilhar a partir da
sua conta e clicar no botdo especifico para visualizar estatisticas, sendo possivel obter
informagdes sobre nimeros de visualizagdes e descobertas, empregando computadores
ou celulares; quando foi incorporado pela primeira vez a uma conta no facebook ou
compartilhado em uma rede social; a qual video foi vinculado pela primeira vez para
visualizacdo, envolvimento de comentarios, quantos favoritaram, gostaram ou ndo
gostaram; os principais publicos por nacionalidade e informacdo de género e idade,
contabilizados s6 os usuarios que acessam de suas contas Google.

Ha ainda uma breve descricdo do video postado e o espago para escrever
comentarios - aberto ao publico, inscrito e visualizado por todos os usudrios. Por fim,
existe um botdo para sinalizar conteido como improprio. Qualquer um pode marcar o
video como improprio, indicando o motivo: conteudo sexual, violento, repulsivo,
abusivo, abominével, atos perigosos, abuso infantil, spam ou infracdo de direitos.

Para participar dessa comunidade virtual, basta cadastrar uma conta de e-mail,

um nome e indicar que ¢ maior de dezoito anos. Feito isso, a pessoa torna-se
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proprietaria de um “canal”. No site, ndo ¢ chamado de conta, como as contas de e-mails,
nem tampouco usudrio, como em sites institucionais. O usudrio ou portador de uma
conta no YouTube ¢ proprietario de um canal para divulgar amplamente a si mesmo, o
seu coletivo ou a sua instituicdo. Nao ha qualquer tipo de confirmagdo de dados. De
imediato, vocé possui um perfil, podendo disponibilizar os videos e participar. Existem,

. . . .. ~ . ’ - .. 9
entretanto, algumas diretrizes, impondo limites e excegdes. Transcrito do proprio site

a maioria dos videos de nudez ndo sdo permitidos, especialmente se
tiver um contexto sexual. Geralmente, quando um video ¢ destinado a
ser sexualmente provocativo, ¢ menos provavel que seja aceito pelo
YouTube. H& excegdes para alguns conteudos educativos,
documentarios e cientificos, mas somente se esses forem o unico
objetivo do video e se as imagens ndo forem muito fortes. Por
exemplo, um documentario sobre o cancro da mama seria apropriado,
mas postar clips fora de contexto a partir do documentério nao seria.

Nao permitimos apologia ao 6dio (como ataques ou insultos a um
grupo baseados em raca ou etnia, religido, deficiéncia fisica ou
mental, sexo, idade e orientacdo ou identidade sexual). As vezes, ha
uma linha muito fina entre o que ¢ e o que ndo ¢ considerado apologia
ao 6dio. Por exemplo, geralmente é aceitavel se criticar uma nacao,
mas ndo ¢ aceitdvel fazer generalizacdes e insultar pessoas de uma
determinada nacionalidade.

Videos envolvendo criancas (menores de 18 anos) sdo particularmente
sensiveis. Videos contendo crian¢as nunca devem ser sexualmente
sugestivos ou violentos. Por favor, seja cauteloso ao postar algo que
envolve uma crianga. Se vocé estiver compartilhando um momento
familiar, considere marcar a opcdo de video privado, de forma que
apenas seus amigos e familiares possam vé-lo.

As diretrizes procuram controlar o conteudo veiculado. Entretanto, realizar
revisdo dos videos pela sinalizacdo dos usudrios compreende também uma gestdo
compartilhada sobre o controle assim como um sistema de autogestdo. Caso seja
observada alguma impropriedade, ocorre a remocao do video, mas, antes, o site envia
um e-mail ao usuario da conta que postou o contetido. As vezes, um video ndo viola as
Diretrizes para Comunidades, mas pode ser inadequado para um publico, restringindo-
se por idade, quando indicada no perfil da conta. Em tais casos, o conteiido ndo fica
livre a qualquer pessoa que acesse o sife; somente aos usudarios inscritos com indicago

de idade apropriada. As contas dos usuarios que postaram videos indevidos sdo

? <http://www.youtube.com/t/community guidelines>. Tradugdo nossa.
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penalizadas por violagdes e violagdes graves. Se essa situagdo se repetir muitas vezes, a
conta ¢ cancelada, ndo sendo permitida a criagdo de novas contas referentes aquele
internauta, quer dizer, ao nome e e-mail de cadastro.

Da mesma forma, existe uma op¢do de comentar, respondendo ao video que
acabou de ser visto, adicionando comentarios abaixo do player, que podem ser
avaliados sobre sua qualidade, por outros usudrios, clicando em Voto positivo ou Voto
negativo. Os comentarios com mais votos positivos ganham um lugar de destaque, logo
abaixo do player. Os comentarios negativos podem até ser removidos pelos usudrios da
conta. Quando isso ocorre, no lugar das palavras do comentarista, aparece comentario
removido pelo usuario.

No espago de comentdrios, pode-se ler e ver grande diversidade de valores,
ideias, intengdes, motivacdes, afetos, sentidos de encontro e partilha, como aversdo e
discriminacao. Cada comentario vem indicado com o nome (ficticio ou real) do usuario
da conta e a data do envio. O comentario pode ser removido pelo usuario da conta que
postou o video, desde que receba indicacdes negativas, mas, ainda assim, o autor pode
permanecer na comunidade. A resposta pode ser em texto, em icones ou mesmo com
um outro video. Existe a op¢do de replicar a um comentario especifico. Qualquer
usuario pode fazé-lo ao criador do video ou ao comentador, diretamente.

O YouTube disponibiliza, no tutorial para a criagdo do video, as diretrizes sobre

a cidadania do internauta.'®

ser um bom Cidaddo virtual significa que vocé usa respeito e bom
julgamento ao interagir com outras pessoas on-line (...) deixar
comentarios positivos sobre videos ou canais, enviar videos com
contetido original que ndo viole as nossas Diretrizes da comunidade e
denunciar comportamento improprio sdo exemplos de como ser um
bom cidaddo virtual.

Na prética, esta-se falando de um espago social, dono de um gerenciador central
— a equipe do YouTube —, trabalhando pela autogestdo dos internautas que sinalizam a
revisdo dos videos segundo Diretrizes da Comunidade. No Foérum do YouTube,
qualquer usudrio pode enviar sugestdes a serem respondidas, ali mesmo, pelo
moderador. E um espago virtual construido também por valores humanos e sociais da
realidade cotidiana, da compreensdo da cidadania moderna. No Tutorial do YouTube

diz: “O YouTube tem literalmente MILHOES de espectadores todos os dias e, assim

1 <http://www.google.com/support/youtube/bin/answer.py?hl=pt-BR&answer=126261>.
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como acontece no mundo real, a maioria das pessoas sdo boas, mas algumas ndo sao

. . . 11
(...) ainda precisamos da sua ajuda para dar um exemplo de bom comportamento.”

Ao postar um video, a op¢do de compartilhar, as vezes, inviabiliza localizar o
original. Ha possibilidades de upload e download dos videos além da edi¢do. O recurso
¢ valido para videos de dominio publico ou de algumas licengas do creative commons,
quando indicados pelos inventores. Entretanto, sdo criados programas e distribuidos
gratuitamente com a operagdo de download para qualquer video do site. De todo modo,
a licenca-padrao do YouTube, disponivel nos Termos de Servico, das Diretrizes para a

Comunidade, compreende que

O usudrio concorda em ndo fraudar, desativar ou de qualquer forma
interferir em caracteristicas relacionadas a seguranga do Servi¢o ou
caracteristicas que evitem ou restrinjam o uso ou a copia de qualquer
Contetido ou imponham limitagdes sobre o uso do Servico ou de seu
Contetido (...) Vocé compreende que o YouTube ndo garante a
confidencialidade em relacdo a qualquer Conteido que Vocé enviar.
Vocé serd o unico responsavel por seu Conteudo e pelas
consequéncias de envid-lo ou publicd-lo. (...) Vocé autoriza o
YouTube a usar todas as patentes, marcas registradas, segredos de
negdcio, direitos autorais ou outros direitos de propriedade e tais
Conteudos para a publica¢do no Servigo de acordo com estes Termos
de Servigos. Para fins de esclarecimento, Vocé mantém todos os
direitos de propriedade sobre seu Contetido. Entretanto, ao enviar o
Contetido ao YouTube, Vocé, pelo presente, cede ao YouTube licenga
mundial, ndo exclusiva, isenta de royalties, passivel de ser
sublicenciada e transferida, para usar, reproduzir, distribuir, preparar
trabalhos derivados, exibir e executar o Conteudo em conexdo com o
Servigo ¢ YouTube (e de seus sucessores e afiliadas), inclusive, mas
sem se limitar a atividades de promocdo e redistribuicdo parcial ou
total do Servigo (e trabalhos derivados) em qualquer formato de midia
e através de qualquer canal de midia. Vocé também cede a todos os
usudrios do Servico uma licenga ndo-exclusiva para acessar o seu
Contetido por meio do Servigco, e para usar, reproduzir, distribuir,
exibir e executar tal Conteudo conforme permitido pelas
funcionalidades do Servigo e de acordo com estes Termos de Servigo.
As licengas acima cedidas por Vocé em Conteudo de Video que Vocé
enviar para o Servigo, irdo encerrar dentro de um tempo
comercialmente razoavel ap6s a remog@o ou exclusdo dos Videos a
partir do Servico. As licengas acima, cedidas por Vocé em relagdo aos
Comentarios dos Usuarios que Vocé enviar, sdo permanentes e
irrevogaveis.

Ao postar o material audiovisual no site, ele pode ser acessado por bilhdes de
pessoas e, ainda, ser baixado e reutilizado em outras criagdes. A experi€éncia que se
langa no site ¢ de uma processualidade difusa em amplitude bem diferenciada da escrita,

adicionada de qualidades de criacdo e design de texto, movimento e acustica, no

1 <https://support.google.com/youtube/answer/1262612hl=pt-BR>.
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produto audiovisual, possibilidades de links e hiperlinks com outras interfaces virtuais
como blogs ou portais. Com essas possibilidades, a exposi¢do a acontecimentos,
governos, modos, comportamentos, culturas, situagdes e as mais diferentes perspectivas
de vida e experiéncia tornam-se estimuladoras de outras experiéncias, ampliando-se

como objetivagdes postas a circular na interagdo social.
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Capitulo 3. VULNERAVEL SOCIAL

3.1 Determinante social

Esta pesquisa comecou interessada em observar um segmento especifico,
chamado vulneravel social, que sdo os beneficiarios das politicas publicas de gestdo do
governo, do setor privado ou da sociedade civil organizada. A investigacdo ¢ um modo
de reivindicar sobre a visibilidade e participa¢do desse publico, na comunidade, com
base em questdes levantadas sobre logicas e ordenamentos, tecnologias inclusivas,
deslocamentos, qualidades estéticas e insercao politico-social.

A experiéncia que me levou a problematizar o vulneravel social esta relacionada
ao periodo de dois anos de trabalho em duas organizacdes sociais: na Obra Social do
Imaculado Coragdo de Maria (OSICOM) - uma Organizagdo Nao Governamental da
sociedade civil e religiosa organizadas, no bairro Passo das Pedras, em Porto Alegre- e
na Central Unica das Favelas (CUFA/RS), com sede no Morro Santa Tereza, em Porto
Alegre. A segunda comecou no Rio de Janeiro, tomando como referéncia jovens da
periferia, em sua maioria negros, solidificando-se e ampliando-se, em ambito nacional,
como uma organizagdo civil. Os projetos, em ambas as institui¢des, eram financiados
por governo e empresas privadas. No caso da OSICOM, também instituigdes religiosas
nacionais e internacionais constituiam o fundo de pagamento dos profissionais e da
estrutura fisica. Na CUFA/RS, existia um trabalho majoritariamente voluntario,
enquanto os financiamentos voltavam-se para as estruturas de eventos ou crescimento
da organizagao.

O publico das duas organizagdes era o chamado vulneravel social. Na primeira
instituicdo, um publico carente de servigos do governo e também tratado como
pobrezinho, dentro de uma perspectiva da caridade cristd. Na segunda, era o negro da
favela, excluido das melhores oportunidades de educagdo e trabalho, que se promovia e
empoderava com uma “cultura prépria”, o hip hop, que invadiu as ruas do asfalto. As
atividades tinham finalidades esportivas, culturais, educativas ou da promocao do
trabalho.

O esporte, a cultura e a educacdo representavam, para a primeira, uma conquista
de direitos da crianca e do adolescente, no Estatuto da Crianca e do Adolescente,
disposto na Lei 8.069, de 13 de julho de 1990. Para a segunda, tratava-se de uma
oportunidade para o jovem periférico e negro ocupar diferentes postos de trabalho,

melhores condic¢des salariais, usufruir o espaco da rua como espago social e também
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garantir a efetivagdo de direitos humanos, de trabalho, de lazer, de educacdo e de
expressao, previstos na Constitui¢do Federativa do Brasil, entre outras disposigdes.

Apo6s os dois anos, surgiram as questdes sobre as oficinas de comunica¢do no
que dizia respeito a proposta de intervencao e transformacao social, através do exercicio
de cidadania e praticas culturais como elementos de conscientizagdo e mudanga das
desigualdades e injusticas. Tais elementos eram constituidos e constituintes de uma
realidade processada midiaticamente, pensando-se como dispositivos de mudanga a
protagonizacdo da periferia e a tecnologia. Com estas primeiras questdes, fica evidente
o interesse pelo conhecimento sobre a emancipagdo politica do sujeito e a integracao as
tecnologias de comunica¢do como parte transformadora desse processo.

Os primeiros reflexos dessas questdes recairam sobre a condicdo do sujeito
denominado vulneravel social, incidindo sobre um papel ou uma posi¢ao social que
deslegitima a experiéncia e o discurso desse setor por algumas determinantes sociais.
Em seguida, a integracdo tecnologica como apagamento das criticas sobre o problema,
centralizando na ideia de acesso ao suporte o sentido da emancipacdo e dando a
comunicagdo um sentido de canal e meio, dispensando ldgicas sociais ou
processualidades sociotecnicas.

Por outra via comunicacional, buscamos compreender o que o coletivo comunica
sobre “alguéns” e o que um alguém desse grupo pode comunicar ou fazer comunicar,
descrevendo e relacionando discursos, acordos publicos e racionalidades. H4 um
levantamento de questdes sobre ldégicas e ordenamentos, conceito, legislagdo,
empregabilidade, distribui¢do de maquinas e de papéis, hibridizagdes, empresas
midiatica, deslocamentos de espago, esfera publica como opinido publica e
publicizagdo, qualidades imaginarias, inser¢ao politica e social.

“Vulnerabilidade: refere-se a estado de pessoas ou grupos, que por quaisquer
razdes ou motivos, tenham a sua capacidade de autodeterminagdo reduzida, sobretudo
no que se refere ao consentimento livre e esclarecido.” (BRASIL, 2007, p. 89). Outro
modo de compreender vulnerabilidade esta no proprio dicionario: aquele que pode ser
ferido; sujeito a ser atacado, derrotado, prejudicado ou ofendido. Neste conjunto de
entendimentos do termo, a no¢do de vulnerabilidade sempre compreende como
confluéncia de probabilidades ser ferido ou lesionado por constituir-se um lado fragil,
desamparado, débil, indefeso, sem capacidade de autodeterminacdo e autonomia.

A Fundacdao SEAD - Sistema Estadual de Analise de Dados -, da Secretaria de
Planejamento e Desenvolvimento regional do Estado de Sdo Paulo, publicou

indicadores de vulnerabilidade social como modo de conhecer a condigdo
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socioecondomica das familias paulistanas. A pesquisa utiliza como indicadores de
vulnerabilidade e risco: familias chefiadas por mulheres que ndo tém conjuge e com
filhos menores de quinze anos em casa; criangas do sexo feminino entre dez e quatorze
(ou catorze) anos de idade que tiveram filhos e adolescentes do sexo feminino entre
quinze e dezessete anos de idade que tiveram filhos; criangas nessa faixa etaria que
trabalharam em todos ou em parte dos ultimos doze meses; criangas em domicilios com

renda per capita menor que R$ 75,50.

nado se limita em considerar a privacdo de renda, central nas medig¢des
baseadas em linhas de pobreza, mas também a composi¢ao familiar, as
condi¢des de saude e o acesso a servicos médicos, o acesso € a
qualidade do sistema educacional, a possibilidade de obter trabalho
com qualidade e remuneragdo adequadas, a existéncia de garantias
legais e politicas etc. (FUNDACAO SEAD, 2010, p. 8).

A Fundacao dividiu o grupo de vulnerabilidade em seis, classificando-os desde
nenhuma vulnerabilidade até¢ muito alta. Abaixo, algumas caracterizacdes de dois dos

seis grupos:

Grupo 1 - Nenhuma Vulnerabilidade: engloba os setores
censitarios em melhor situagdo socioeconOmica (muito alta), com os
responsaveis pelo domicilio possuindo os mais elevados niveis de
renda e escolaridade. Seus responsédveis tendem a ser mais velhos,
com menor presenga de criangas pequenas e de moradores nos
domicilios.

Grupo 6 — Vulnerabilidade Muito Alta: o segundo dos dois piores
grupos em termos da dimensdo socioecondmica (baixa), com grande
concentracdo de familias jovens. A combinagdo entre chefes jovens,
com baixos niveis de renda e de escolaridade e presenga significativa
de criancas pequenas permite inferir ser este o grupo de maior
vulnerabilidade a pobreza.

E possivel perceber, nesses indicadores do governo do estado de Sdo Paulo, a
intima relagdo da condi¢ao vulneravel a pobreza associada a condi¢do de renda,
escolaridade e juventude. Tais condi¢des sdo vinculadas, na pesquisa da SEAD, a
desprotecdo e ao desamparo institucional dos cidaddos pelo Estado. A publicagdo
Juventude, Violéncia e Vulnerabilidade Social na América Latina: Desafios para
Politicas Publicas, da UNESCO, sustenta que a violéncia sofrida e praticada pela
juventude possui fortes vinculos com a condicdo de vulnerabilidade social em que se

encontram os paises latino-americanos, sendo a vulnerabilidade tratada pelos autores
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como o resultado negativo da ligacdo entre a disponibilidade dos recursos materiais ou

simbdlicos dos individuos ou grupos.

O ndo-acesso a determinados insumos (educagdo, trabalho, saude,
lazer e cultura) diminui as chances de aquisicdo e aperfeigoamento
desses recursos que sdo fundamentais para que os jovens aproveitem
as oportunidades oferecidas pelo Estado, mercado e sociedade para
ascender socialmente. (ABRAMOVAY, 2002, p. 32).

Dificeis condi¢des socioecondmicas entrariam em conflito com os processos de
integracdo social e, em algumas situa¢des, fomentariam o aumento da violéncia e da
criminalidade. A situagdo de vulnerabilidade ¢ a da desvantagem. Encontram-se textos
que assim descrevem os vulneradveis em programas de inclusdo, desenvolvimento ou
promocao social do governo, assim como em editais de institutos ou empresas privadas
para financiamento ou realizagdo da responsabilidade social ou em apresentagdes de

projetos desenvolvidos pela sociedade civil organizada e, por fim, na imprensa:

A Secretaria Nacional de Seguranga Publica do Ministério da Justica,
por intermédio do Departamento de Politicas Programas e Projetos,
torna publico Edital de selecdo para (...) fortalecimento das redes
sociais de prevencdo e enfrentamento a violéncia, bem como a
promocao do atendimento aos adolescentes e jovens com idade entre
15 e 24 anos que estejam em situagdo de vulnerabilidade familiar e

. cdA - 12
social ou de violéncia “.

A Carteira de Projetos da REDE PARCERIA SOCIAL ¢ uma
iniciativa conjunta da Secretaria da Justica e do Desenvolvimento
Social, organizacdes sociais e empresas, com objetivo de realizar
projetos sociais em todo o Rio Grande do Sul, abrangendo diversas
areas da assisténcia social e beneficiando centenas de pessoas.
FIERGS / SESI. Projeto: Por uma Juventude Cidadd. Descricio:
Atender jovens em situacdo de vulnerabilidade, matriculados e
frequentando o ensino fundamental ou médio, para sua inclusdo social
e sustentabilidade e também de suas familias.

O projeto Crianga Esperanca esta com inscri¢cdes abertas para receber
projetos de institui¢des que serdo selecionadas pela UNESCO para
receber, ao longo de um ano, recursos para desenvolver projetos
sociais. Os projetos apresentados devem ter como objetivo principal
promover a inclusdo social, o empoderamento e o desenvolvimento
humano e social e a educagdo inclusiva de grupos vulneraveis por
meio de ag¢des de educagdo, cultura, comunicacdo e informacdo,
esporte e meio ambiente"”.

O recurso proveniente das doagdes mensais dos clientes e do repasse
de parte da receita obtida pelo HSBC com o cartdo (taxa interchange),

12 <http://www.proex.ufes.br/2q=node/247>.
1 <http://www.captacao.org/recursos/editais-abertos/565-crianca-e-esperanca-seleciona-projetos>.
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¢ investido na "Sele¢do de Projetos Cartdo Instituto HSBC
Solidariedade", promovida anualmente desde 2007, na qual sdo
selecionadas iniciativas com foco na reducdo da vulnerabilidade de
criangas e adolescentes aliada ao sucesso escolar'®.

(Oi Futura) O processo de selecdo tem o objetivo de selecionar
numero ndo pré-definido de projetos cujas propostas estejam voltadas
para o desenvolvimento de Tecnologias Sociais baseadas na aplicacao
de Tecnologias da Informacido e Comunicag¢do, que promovam a
cidadania e proporcionem o encaminhamento de solugdes para
problemas vivenciados por comunidades de baixa renda ou de grupos
vulneréveis da sociedade brasileira'.

O Fundo dos Direitos Humanos em parceria com a Fundacao Ford ird
doar até R$ 300.000,00 (trezentos mil reais) para apoio a projetos que
visem a defesa e a promocdo de direitos humanos de grupos ou
comunidades vulneraveis a impactos adversos resultantes da
preparagdo ou implementacdo de projetos de desenvolvimento urbano
de larga escala ou de megaeventos esportivos, planejados para ocorrer
nas regides metropolitanas das capitais do pais'®.

As nogdes de comunicagdo, articuladas as nogdes de estética, devem empenhar-
se no estudo das relagdes de determinacdo entre os individuos e a sociedade. Nestas
relacdes, interessa considerar o que falam de mim, o que escuto a meu respeito, o que
a midia representa sobre mim. Entende-se, de modo geral, que os vulnerdveis sociais
sdo moradores de rua, criancas orfas, mendigos, jovens expostos ao mercado do trafico,
apenados, vitimas da exploracdo sexual e da agressdo doméstica, etc. O termo se define,
na maior parte das vezes, pela vulnerabilidade aos riscos sociais do desemprego, da
exposicao a violéncia ou ao mercado do trafico. No geral, sdo condi¢des que reduzem a
autonomia do sujeito por limites de renda ou escolaridade, que devem ser
providenciadas e normatizadas pelo Estado. Neste caso, logo leva a uma determinagao
de representacdo por um outro, j& que sua autonomia — expressao de sua liberdade — esta
reduzida ou ausente.

O termo vulneravel social, ao diminuir a autonomia do sujeito ou acondicionar
suas significagdes sem méritos de vontade propria ou desejos, participa da construgdo
da identidade de carentes, pobres e excluidos que precisam ser incluidos, por sofrerem
das privacdes sociais do emprego, do consumo, da propriedade, do letramento.
Evidentemente, a tradicdo dos oprimidos ou excluidos foi e ¢ regra, ainda. Nao ha nisso
nenhum espanto filoséfico ou politico. Cabe aqui a responsabilidade em observar a

realizacdo dessa constru¢do no processo comunicativo midiatizado e como, por

' <http://www.hsbc.com.br/1/2/portal/pt/sustentabilidade/investimento-social/selecao-de-projetos>.
1% <http://www.oifuturo.org.br/social/oi-novos-brasis>.
1 <http://www.fundodireitoshumanos.org.br/v2/uploads/files/Desenvolvimento_Urbano 2012_site.pdf>.
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exemplo, a tecnologia pode ser elemento de conquista, seducdo ou reducdo sobre
empoderamentos, emancipacdo politica, liberdades ou continuidades e descontinuidades
nos processos de transmissao das praticas sociais entre diferentes geragdes sociais.

Os sujeitos vulnerdveis sociais sdo as pessoas atendidas pelas politicas de
inclusdo social e erradicagdo da pobreza, contudo nio percebidas como produtoras da
propria sociedade que constituem, e sim como um problema social a ser resolvido.
Além disso, observou-se, sobre as organizagdes civis constituidas, um alinhamento a
concepcao neoliberal do trabalho e do consumo. A inclusdo social realiza-se pela
qualificagdo educacional, pelo acesso a bens culturais ou pela inser¢do no mercado de
trabalho.

Como se opera a legitimagdo comunicacional dos marginalizados da
socializacdo, na esfera publica? A sociedade constrdi valores para dizer o que € o
vulneravel para as instituigdes sociais e para ele proprio. Identificar pessoas da periferia
como vulneréaveis significa torna-las o “lado fraco” e, consequentemente, deslegitima
qualquer discurso vindo desse grupo social, assim como a propria experiéncia dessas
pessoas. Por outro lado, de modo estratégico, a vitimizagdo auto-organiza e empodera
coletivos vulnerdveis. Em um processo de legitimacdo, eles ocupam as ruas e os
transportes coletivos, por exemplo, como ocorreu com os flanelinhas ou com os
cantores de metrds e Onibus. A esfera publica legitimada pela comunicag¢do prescinde
das questdes postas pelo fenomeno midiatico sobre a esfera publica, reorganizando-se as
formas de comunicagao.

No primeiro caso, segue-se a mesma logica da privatizacdo do espago publico,
entretanto, ndo pelo Estado, mas pelo proprio “publico”, que transforma o espago em
comércio, apropriando-se da mesma légica de emancipagdo do sujeito pelo trabalho e
conquista do lucro para consumir. Estrategicamente, aproveitando-se do medo
instaurado nas ruas, pelos assaltos ou roubos da “periferia que invade o asfalto”, surge
esse sistema informal de seguranga para os veiculos dos cidaddos, sendo eles, os
flanelinhas, moradores de favelas e periferias, inicialmente. No segundo caso, os
transportes coletivos sdo tomados por cantores, flautistas, violonistas, criangas ou
adultos, vendedores de balas ou pedintes, que utilizam o discurso da colaboragdo para o
pao de cada dia, do desemprego, do ‘¢ melhor pedir que roubar’, do conserto da carroga
de coleta de lixo como meio de trabalho, da salvag¢ao do filho no hospital, etc.

Deslegitimar a autonomia de um grupo social fragiliza os vinculos afetivo-
relacionais em sociedade, resultando em desvalorizagdo de seus modos de comportar-se,

mostrar-se, falar e pensar, vendo-se, por fim, a possivel faléncia da representagdo
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politica em si mesmo. Termos como vulneraveis sociais ou carentes sO acrescentaram
deslegitimagdo discursiva e, em decorréncia, uma deslegitimagdo a experiéncia ou
modos de expressao dessas pessoas que passam a ser chamadas de burras ou ignorantes,
faveladas ou bandidas, em algum espaco de senso comum. Em vista disso, sdo assim
conhecidas para a comunidade e para elas mesmas'’.

O racionalismo concebeu a cidadania, ou ainda, a compreensdo de emancipagao,
via educagdo e trabalho produtivo, que se estendeu as massas, sendo o Estado o
responsavel por esse processo. As empresas privadas e de interesses lucrativos passaram
a intervir no plano das vidas, quanto ao aspecto econdmico, direcionando, do mesmo
modo, as decisdes e as atribui¢des estatais que tratam da vida publica e da esfera social.
O Estado, desde entdo, intervém diretamente na economia e preserva relagdes de
produgdo e proteg¢do, sempre submetidas as logicas capitalistas, assim como adota uma
politica do Bem-Estar Social ao dar condi¢des de educacdo, satde, habitacdo e trabalho
a populacgdo, também vinculadas a perspectiva do mercado.

No cenario brasileiro, com o intuito de resolver os problemas sociais,
especialmente com o objetivo de erradicar a pobreza e a exclusdo social, em 1995, foi
criada a Comunidade Soliddria - um programa de governo do presidente Fernando
Henrique Cardoso (PSDB). O principio era de um trabalho de parcerias, como uma
ideia da constru¢dao de uma rede social, estatal e privada para o debate e as solugdes dos
problemas sociais no pais. Outros programas deram continuidade a esse, em governo
seguinte. No governo Lula (PT), o programa Fome Zero seguiu parametros muito
semelhantes, arrecadando e distribuindo alimentos, mobilizando iniimeras pessoas. A
transferéncia das politicas sociais para organizacdes da sociedade civil, para a
filantropia, para as empresas e para o voluntariado tratava o publico atendido como
carente, a ser assistido pela caridade, publica ou privada, e pela responsabilidade social
empresarial ou civil.

O governo iniciou, entdo, um processo de partilha com a sociedade civil
organizada para a cooperacdo na lida com as demandas dos problemas sociais,
distribuindo financiamento para a execucdo dos projetos, especialmente nos anos 90,
quando proliferaram as Organiza¢des Nao Governamentais. Com isso, revalorizou-se o

papel da sociedade civil na constru¢do da democracia e da governabilidade com uma

70 que me remete a uma informal conversa com um senhor, idoso, morador do Pina, em Recife,
Pernambuco. Ele ¢ pedreiro e responde sobre a desocupagdo de familias e destrui¢do de seus barracos em
uma regido especulada pelo mercado imobilidria: “aquele lugar ndo ¢ mesmo destas pessoas e que elas
devem morar nos barracos com outros familiares, longe daquela area que pertence aos prédios e
shopping”. (Informagéo verbal, 2012).
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forte demarcagdo de atuagdo relativa a participacdo dos cidaddos na vida publica,
formada por sujeitos coletivos.

A sociedade foi fortemente articulada em organizagdes civis, movimentos
sociais, comissdes, grupos e entidades de direitos humanos, género, etnia, foruns locais,
entidades ambientalistas, conselhos populares, terceiro setor, entre diversas
institucionalizac¢des da area social. H4 um percurso historico de mérito na conquista por
direitos civis, de expressdo e coletivizagdo. E fundamental reconhecer o exercicio de
praticas sociais e politicas nos debates e embates por melhores condi¢des de vida aos
moradores de regides periféricas. A aparicdo dos movimentos sociais ou das
organizagdes civis faz ressurgir individuos e pequenos grupos como um terreno de

pratica politica.

O significado da expressdo “sociedade civil” ndo coincide com o da
“sociedade burguesa”, da tradicdo liberal, que Hegel chegara a
tematizar como ‘“‘sistema das necessidades”, isto €, como sistema do
trabalho social e do comércio de mercadorias numa economia de
mercado. Hoje em dia, o termo “sociedade civil” ndo inclui mais a
economia constituida através do direito privado e dirigida através do
trabalho, do capital e dos mercados de bens, como ainda acontecia na
época de Marx e do marxismo. O seu ntcleo institucional é formado
por associagdes e organizagdes livres, ndo estatais e ndo econdémicas,
as quais ancoram as estruturas de comunica¢do da esfera publica nos
componentes sociais do mundo da vida. (HABERMAS, 1997, p. 99).

A sociedade burguesa deixa um legado de direitos e desejos sobre propriedade,
educacao, trabalho e consumo, representacdes, o Estado e a politica institucionalizados,
discursos, voto, registro civil, carteira de trabalho, renda minima e crédito para o
consumo. Elementos organizadores e reorganizadores das interagcdes sociais
contempordneas em suas negociacdes e vinculagdes. O neoliberalismo -com as
privatizagdes das 4areas publicas, aberturas internacionais para agéncias de
desenvolvimento- ¢ acompanhado de um discurso de participacdo social como o
Terceiro Setor, uma politica da sociedade civil. Se, em algum momento, foi separada a
sociedade entre civis e representantes, ou ainda, entre sociedade civil como instancia
ndo politica e uma sociedade politica como a institui¢do estatal, essa proposta comeca a
se diluir e fundir aglomerado de pessoas também como um campo politico.

Proliferaram as pautas de questdes de género, etnia, sexualidade, idade,
narcotrafico, violéncias, poderes paralelos nas regides pobres como as milicias, questdes
da distribui¢io e gestio dos fundos financeiros publicos. E uma forte demarcagdo de

atuacdo na sociedade civil, relativa a participacdo dos cidaddos na vida publica, formada
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por pequenos coletivos. Os grupos ocupam espacos de representacdes em Orgaos

publicos, politicas publicas, etc.

Somente esta dialética de uma socializagdo do Estado que se impde,
simultaneamente com a estatizacdo progressiva da sociedade, ¢ que,
pouco a pouco, destrdi a base da esfera publica burguesa — a separagao
entre Estado e sociedade (HABERMAS, 1984, p. 170).

O Estado do Bem-Estar Social que herda o projeto de emancipagdo dos
movimentos burgueses de um Estado constitucional democratico tem seus limites

evidentes.

Nas utopias da ordem, as dimensdes da felicidade e da emancipagdo
confluiram com aquelas do incremento do poder e da produgdo da
riqueza social. Os projetos de formas de vida racionais acabaram em
uma simbiose iluséria entre o controle racional da natureza e a
mobilizacdo das energias sociais. A razdo instrumental desencadeada
no interior das forcas produtivas, a razdo funcionalista desenvolvida
nas capacidades de organizar e planejar deveria preparar o caminho
para vidas dignas do homem, igualitdrias e, ao mesmo tempo,
libertarias. O potencial das condi¢cdes de acordo deveria resultar, por
fim e sem cerimdnia, da produtividade das condigdes de trabalho.
(HABERMAS, 1987, p. 12).

Alunos de Comunicacdo e Servico Social da Universidade Federal de
Pernambuco participaram de um exercicio de pesquisa, durante a disciplina eletiva
Midia e Cidadania, ministrada no segundo semestre de 2011, proposta como meu
estagio docente. A tarefa tinha a inten¢@o de procurar duas informacgdes - apresentagdo e
atividades — sobre qualquer projeto social que eles desejassem trazer para partilharem
conhecimento em sala de aula. Os dezenove alunos procurariam qualquer projeto,
realizado por organizacdo ou civil, ou governamental, ou privada. Esses alunos
poderiam estar envolvidos com as institui¢des ou ndo, conhecendo ou ndo as pessoas
envolvidas no trabalho. As organizacdes poderiam ser de qualquer regido brasileira; os
projetos poderiam vir de referéncias midiaticas massivas, ou nao. Nao havia um critério
especifico; a amostra vinha da aleatoriedade.

A maioria dos projetos concentrava esforgos sobre o mercado de trabalho, com
cursos profissionalizantes, ou na educacdo, com fins de insercdo social por meio da
qualificacdo do trabalhador ou jovem. O financiamento dos projetos sociais provinha de

diferentes fontes: governo, empresas privadas ou institui¢des religiosas. Estes trés
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segmentos visavam cumprir ou o papel do Estado como protetor social, ou a
responsabilidade empresarial com a sociedade, ou a assisténcia solidaria ao humano.
Dentre as diversas atividades, nesse caso, algumas acumulando mais de um

objetivo, encontrou-se a seguinte representagao:

Mercado de Trabalho MEducacgao
H Arte Educacéo H Esporte
® Arrecadacdo e Doagao Protecdo aos direitos
®m Saude

6%

6%
Figura 1 — Distribuicio de Atividades

Fonte: Elaborado pela autora e alunos do estagio docéncia

A emancipacdo pelo trabalho constitui-se como um simbolo da utopia. As
condi¢des da vida emancipada, qualidade de vida, dignidade para um futuro e felicidade
do individuo ndo resultariam das reviravoltas nas condi¢cdes de trabalho, apesar de
permanecer como medida e referéncia para o desenvolvimento social e humano. Ter
trabalho e carteira assinada tornou-se status, normatizado no Direito Civil. E por meio
do salario que o individuo efetiva sua participacdo social — enquanto um consumidor.
Ele tornou-se cliente do mercado e do Estado de Bem-Estar. Seu poder ¢ o de compra.

Por isso, o conceito do trabalho como libertador desloca-se.

Em razdo disso, gostaria de precisar minha tese acima: a nova
ininteligibilidade ¢ propria de uma situagcdo na qual um programa de
Estado social, que se nutre reiteradamente da utopia de uma sociedade
do trabalho, perdeu a capacidade de abrir possibilidades futuras de
uma vida coletivamente melhor e menos ameagada. (HABERMAS,
1987, p. 04).
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A emancipagdo deve passar pela comunicagdo. Ela aborda ndo sé o acesso a
educacdo, ao trabalho, a propriedade, ao voto, mas também o reconhecimento de criagdo
das proprias representagdes, as identidades, os gostos, as histdrias, as experiéncias, a
arte e as visibilidades. A inclusdo proposta pelos projetos sociais e financiada pelas
politicas de governo ou empresas privadas, prevé acesso aos bens e servigos culturais.
Entretanto, ha ai o paradoxo, no que tange a questdo cultural: essas pessoas ndo apenas
acessam a uma cultura ou a um bem cultural; elas, da mesma forma, geram, produzem e
criam cultura social, ao expressarem-se individual e coletivamente. No campo da
relagdo cultural, a partir do valor cotidiano e da experiéncia delas mesmas, elas criam
cultura e colocam-na em circulacdo, participando e efetivando pertencimento social.

E necessario resgatar os processos politicos em um terreno comunicativo, de
vinculacdes, articulagdes e transitos entre as esferas de individuo e coletivo. A pratica
social, da opinido publica e com as ampliagdes técnicas, redimensiona sua efetivagao
em modos de rede, passando por coletivos e individuos, institui¢des e pessoas comuns.
Neste ultimo caso, ndo se trata de um poder governamental, deliberativo, porém de um
poder de exposi¢do, participagdo, visibilidade e circulacdo. Portanto, de uma politica no
cotidiano e nos modos de existir e pensar. Trata-se do exercicio de uma cidadania ndo
do direito de votar, de ter propriedade, do trabalho, do consumo, do acesso as maquinas,
mas de algo que passa pela subjetividade.

O sujeito, exclusivamente, também agencia dimensdes politicas nas suas
microrrelagdes cotidianas, nas filas, nas proprias cadeiras de um servico publico,
quando escolhe sentar ou ndo ao lado deste ou daquele; nos 6nibus, ao puxar um brago
ou colocar a perna sobre o banco que vaga; ao oferecer ajuda para carregar bolsas ou
livros de outro passageiro; na mesa de bar, ao discursar uma opinido, agir com
preconceito ou tratar com equidade social todos os presentes, incluindo dos funcionarios
do local ao proprietario. E preciso examinar a relagdo entre as dimensdes coletiva e
individual.

Neste sentido, deixamos de pensar sobre as oficinas de comunicagdo das
instituicdes que estavam imersas em politicas para a empregabilidade ou para educacgio
formalizadora e reprodutora. Trata-se, agora, de compreender a formacdo e a
emancipac¢do do humano e a cidadania contemporanea pela agao dos individuos sobre a
representacdo e a apresentacdo da periferia, evidenciando lugares de pertencimento na

interagdo social, ndo ligados a uma instituicdo ou a uma organizagao.
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3.2 Videos das Periferias e da Maldita Inclusdo Digital

Buscaram-se os videos, as pessoas, as experiéncias, a priori, desligadas de
regras € normas mais explicitas ou vigilantes, que podem ocorrer dentro dos espacgos
institucionais. Era a intencdo de desvencilhar-se do proprio véu da esfera racional
iluminista e burguesa, por onde se enxergava a necessidade do trabalho, da educacdo, do
consumo, da cultura, da visibilidade, como elementos chaves de empoderamento, de
autonomia ou de liberdade ao ser. Queriamos conhecer o que eles falavam sobre si
mesmos ¢ como eles se mostram ao mundo ou como o mundo os mostra.

Comunicacdo, politica e estética evidenciam uma discussdo sobre inclusdo e
vulnerabilidade social que passa ndo s6 pela renda, educacdo e trabalho, mas também
pela politica das subjetividades; pelo debate sobre valor que tem o lugar da ideia de
bom e ilustre ou de bem e felicidade; e da discussdo das relagdes de determinagdo entre
a vida coletiva e as subjetividades, assim como das posi¢des e disposi¢des que se fazem
aparecer e suas legitimidades.

Como compreender os processos sociais, técnicos e politicas nos individuos e na
sociedade através das praticas comunicacionais em rede, das experiéncias em uma
sociedade em vias da midiatizagdo, numa perspectiva em que so se conhece o mundo e a
si mesmo na interagdo? Neste processo de midiatizacdo, os sujeitos querem se apoderar
das tecnologias que déo visibilidade e espetacularizam. O que ocorre nesse momento? E
possivel garantir uma tomada politica pelo sujeito?

O passo seguinte deu-se com a procura de videos, na internet, especificamente
no YouTube, plataforma com o maior numero de acesso, visualizacdes e
disponibilizagdo de material audiovisual na rede global. O primeiro filtro de pesquisa
foi 0 uso do nome de bairros de periferia. Entdo, encontrou-se o video Gatas do Coque,
bairro Joana Bezerra, do Recife. Em seguida, selecionou-se o video do bairro do
Jurunas, de Belém - Leona, a assassina vingativa-, que ganhou grande visibilidade. Na
cidade onde moram, os autores do video tornaram-se famosos, especialmente por tratar-
se de jovens moradores da periferia. Por fim, optou-se por uma referéncia periférica do
pais - o interior do Piaui -, com o video de uma lavradora: Stethany, Absoluta.

Em segundo lugar, a busca concentrou-se em videos que eram evidenciados, na
rede, pelo rechaco ou desvalorizagdo. Para este caso, utilizou-se o termo que pode
explicitar as visualidades marginalizadas na rede: maldita inclusao digital. Ao inserir-

se tal expressdo, ha uma intengdo em conhecer quais e como sdo as visualidades
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marginalizadas na rede e como acontecem as relagdes sociais entre consenso, dissenso,
diferenga, individuo, coletivo, linguagem e experiéncia.

Apds escrever as palavras maldita inclusdo digital, para pesquisa no
YouTube'®, o site listou diversos videos, dentre os quais foram escolhidos os cinco
materiais audiovisuais das primeiras paginas. Material que obteve certa visibilidade,
com base na quantidade de comentarios e visualizagdes. Alguns videos foram muito
vistos e pouco comentados ou mais comentados e pouco vistos. Selecionaram-se os que
tinham elevado nimero dessas duas variaveis, com vistas a leitura de cem comentarios
de cada e a criacdo de categorias que apresentassem formas generalizantes do efeito de
reacdo da escuta. Essa estratégia também foi, um ano depois, realizada com os videos
das periferias.

Categorizar limita as leituras e as interpretacdes. No caso dos videos
selecionados, também isso ocorre, pelo numero de comentarios recortados do geral,
entre outras variaveis que podem ser levantadas como problematicas para conclusdes
analiticas. Entretanto, da mesma forma, figuram representacdes quantitativas
importantes, que vao participar da reflexdo, e ndo as concluir por si s6. A intengdo era
levantar evidéncias sobre um suposto senso comum, retiradas de uma opinido publica
massiva que aparece disposta no espago dos comentarios, sobre a aprecia¢do dos videos.
Além disso, objetivou-se, pela descricdo das imagens e pela inser¢do dos links que
levam aos videos, fazer conhecer as formas visuais, 0s sons, 0S movimentos, as
aparéncias dessas pessoas que, em principio, pelo termo, ndo sdo desejadas ou nio sdo
bem vistas em um processo de inclusdo.

Como resultado das leituras dos comentérios, estes foram agrupados por
caracteristicas e classificados como agressivo, por apresentar ofensas, uso de termos
vexatorios, obscenos e xingamentos sobre a expressdo das pessoas exibidas na tela. A
segunda categoria, neutro, trata de comentarios sem adjetivacdes para qualificar ou
desqualificar o material audiovisual. A terceira categoria, a favor, caracteriza-se por
comentarios que defendiam as expressdes e as maneiras sensiveis de as pessoas se
comportarem e serem diante das cameras, especialmente como defesa aos comentarios
agressivos. Surgiram inumeras observagdes, relacionando o material a uma condicdo de
risivel, ora num sentido desfavoravel do ridiculo e deboche, ora num sentido favoravel
do espirituoso e divertido.

Por fim, os comentarios foram distribuidos nas seguintes categorias: agressivo,

neutro, a favor e risivel. Havia ainda comentarios indicados como spam — acontece

' Em 14 de outubro de 2011, foi entregue pelos alunos o levantamento de videos e comentérios.
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quando o comentério ¢ alusivo a outro video para ser visualizado — ou removidos em
duas circunstancias: removido pelo autor ou este comentario recebeu votos negativos
demais. Nesses casos, eles ndo foram contabilizados, mas serdo indicados. Também se
indicardo as sinalizagdes dos usudrios, que vém mencionadas abaixo do player do

video, sem, necessariamente, haver um comentario.

3.2.1 Periferia do Jurunas, Belém-PA: Leona, a assassina vingativa.

Em sua configuragdo atual, o bairro do Jurunas situa-se, ao mesmo
tempo, proximo e distante do centro da cidade. Ao mesmo tempo em
que ndo é caminho ou passagem obrigatoria ligando o centro aos
demais bairros de Belém, a ndo ser para alguns bairros contiguos e
também periféricos (Guam4a, Condor, Cremacdo), comunica-se
facilmente com os bairros mais centrais, através de amplas ruas
asfaltadas (...) muitos se identificam como moradores do bairro do
Jurunas, bairro “alegre, festeiro, popular”, em oposi¢do a outros
bairros como o de Batista Campos, de “gente rica e orgulhosa”. (...)
As qualificagdes depreciativas dos moradores do bairro em relagdo a
certas areas ou setores considerados mais perigosos cruzam-se
permanentemente, ndo havendo unanimidade absoluta sobre esses
espacos (...) Os moradores das areas consideradas mais perigosas
também apresentam avaliagdes diferenciadas, ambiguas ou
contraditorias sobre a questdo da violéncia. Muitos falam da violéncia
como algo concreto, que estd presente e muito proximo, nas ruas onde
moram e nos caminhos por onde passam todo dia, envolvendo brigas
de gangues com troca de tiros, batidas policiais e prisdes,
especialmente nos horarios noturnos e em finais de semana. Apesar da
violéncia, os entrevistados sempre procuram ressaltar as vantagens de
morar no bairro. (RODRIGUES, 2008, p. 147, 149-150).

O bairro do Jurunas, na cidade de Belém, é uma referéncia multifacetada, entre
periferia muito pobre e perigosa - casas de madeira, nas palafitas, em cima de grandes
valas onde se amontoa grande quantidade de lixo- e uma &rea urbanizada, asfaltada,
com comércio funcionando todos os dias da semana, em todos os horarios,
especialmente movimentado pela area ser a beira do rio, de onde saem e aonde chegam
embarcagdes, viajantes e ribeirinhos moradores das ilhas proximas, além de géneros
para venda, como agai, frutas e peixes. O comércio e a urbanizagdo modificaram a
aparéncia do bairro, apresentando areas mais altas, longe dos alagados do rio, com
residéncias de alvenaria e as dos proprietarios do comércio. E um dos mais populosos e
um dos mais antigos da cidade.

Meninos da periferia do Jurunas gravaram trés episodios de uma novela

produzida nos ambientes de casa, utilizando o que se tem a mao. Eles contam a histéria
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de uma assassina vingativa, Leona'’. Em meio a muito xingamento e agressdes fisicas,
encenam diversas expressdes faciais, corporais e discursivas. Os trés episddios
produzidos foram assistidos por 2.331.532 de pessoas, sendo que o episédio Um(1) tem
o maior nimero de visualizagdes, com 1.306.675°. Sobre o primeiro episodio,
evidenciamos que 3.140 gostaram dele, e 336 ndo. Na categoria de pessoas e blogs, com
licenga-padrdao do YouTube, ha a seguinte descri¢do para o video: “Um sucesso
repentino, depois ter feito mt sucesso na parada gay de 2008 fazenduh sua performance
em uma arvore (mulher manga, esse foi o apelido dado a ela por teceiros), Leona volta
com o papel de ASSASINA de seu marido.Que por golpe do destino, a Alejada
hipocrita tenta desmascara-la........... Ah pohha vaum ver o videooo......
asuahsusuhsuahsuahsua” (sic).

O video ¢ gravado na casa de um dos participantes. No primeiro episodio,
aparecem Leona e a Aleijada Hipocrita. Também ha alguém dormindo na cama onde
estd a Aleijada e a pessoa com a camera na mao deixa aparecerem risadas e falas
durante a gravagdo. Outros personagens vao surgindo ao longo do pequeno seriado,
como, por exemplo, a empregada nordestina e a delegada Dafne. Todos os atores
pertencem ao sexo masculino, travestindo-se de mulheres.

O video ¢ gravado em uma camera digital, no quarto da casa de Paulo, intérprete
da Aleijada Hipdcrita. A protagonista, Leona, ¢ representada pelo menino Leandro, de
11 anos, criador da ideia. A producdo ¢ a mais simples possivel: um lengol enrolado no
garoto que sO vestia um short e a Aleijada enrolada em outro lencol, na propria cama,
segurando um grampeador como gravador. Os objetos por perto vao entrando na
historia, como o ténis, um rolo de fita e um isqueiro. A repercussdo do primeiro video
deu maiores propor¢des para a producdo dos outros episddios, como o uso de peruca,
tecidos luminosos, 6culos, cadeira de roda, jaleco médico.

Leona chega a casa da Aleijada, altiva. Pergunta por que ela a chamou ao local,
que diz, de modo desafiador a Leona, saber da autoria do assassinato de seu marido.
Com ar debochado, Leona pergunta: -“Vocé tem provas? Vocé ndo tem provas!!” -
“Agora eu tenho provas, porque eu to filmando”, diz a Aleijada, provocando o susto de
Leona e o inicio de uma briga pela posse do gravador (um grampeador). A encenagdo
inclui palavrdoes e xingamentos, como desgracada, ignorante, invalida, pilantra,
aleijada. E, histericamente, Leona comega a gritar: -“Vocé quer me acabar comigo?

(sic) Sua vagabunda, piranha (...), vou lhe atirar pela janela”. H4 agressdes com um

1% <http://www.youtube.com/watch?v=ACXFHGanR 7w>.
20 Nimeros atualizados em 29 de outubro de 2012.
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ténis ou o lencol entre os personagens, muitos tapas, chutes e ameagas: -“Vocé devia
morrer”, -“Deixar primeiro vocé sofrer, vagabunda, desgragada”. Finaliza o primeiro

episddio com o close em Leona: -“Vou acabar com a raga dela”.

Figura 2 - Em cena, Aleijada hipdcrita e Leona
Fonte: www.youtube.com

Figura 3 — Posando, Leona e a Aleijada Hipdcrita
Fonte: www.cidadeverde.com
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Figura 4 — Poster de Divulgacio
Fonte: mundodofabio.blogspot.com

E uma vild que conquista a simpatia do publico, nos comentarios, ¢, ao final do
seriado de trés episddios, sai vitoriosa, indo para Paris. Os garotos produziram ainda
trailer e teaser para os episodios seguintes. Leona ganhou varia¢des no YouTube, sendo
reinterpretada por outras pessoas usudrias andnimas, trabalhos experimentais®', remix
com novelas da Rede Globo™, entre diversas outras possibilidades que mostraram a

repercussdo do video postado pelos moradores do Jurunas. A brincadeira desses

! <http://www.youtube.com/watch?v=McavLOeAITU& feature=fvsr>.
2 <www.youtube.com/watch?v=eY SHu2t4VY4& feature=fvwrel>.



57

. , ;4. 2 . 24 . .
meninos ganhou também espago na midia local 3 ¢ nacional®®, inclusive, recebendo
convites para viajar para outras regides, apresentando-se, por exemplo, em Teresina e
Fortaleza. O video foi postado em 26 de abril de 2009. Havia dois comentérios

removidos e a estatistica das categorias segue abaixo.

M Agressivo M Risos ® Neutro & A favor

Figura 5 — Estatisticas do video Leona, Assassina Vingativa
Fonte: Elaborado pela autora

99 Ceq

Entre os comentérios, 1é-se: “maldita inclusdo digital”, “que bosta ¢ essa”, “isso

bh (13 2 13

¢ uma casa de homossexual e pedofilia”, “essa mulekada gosta de uma rola”, “meio
triste isso”, “contexto doentio”, “essa crian¢a ndo pode estar ai”’, “que desgraca ¢ essa
meu deus”, “pra acabar com o filme a lacraia d4 sapatadas..eheheheheheheehh”, “o
cadaver que ta do lado da baleia azul? somente mais uma vitima de leona?”, “Alguém
tira o demonio da negrinha”, “bichinha histérica”, “G-zus ke toskice”, “Vocé quer me
acabar com minha vida? A aleijada que chuta, ja ¢ antologico”, “O climax ¢ aos 3:05
quando descobrimos q a gorda estd pelada debaixo do lencol e solta a pérola do
movimento da perna.Demais! E o cendrio?Colchdo sem lengol,ventilador na
cadeira,chdo imundo e manchado...De onde veio essa obra-prima?”, “Foi tdo escroto

que chegou a ser engracado”, “VAGABUNDA, PIRENTA!”, “Gente, que podridao”,

“crianca viada... adoro”, “Amei....! a bichinha preta promete ! acho que faltou texto...

3 <http://1.bp.blogspot.com/ hkGdODnJi-I/SnZbXQ5nZSI/AAAAAAAAAYw/q6U0ivILywc/s1600-
h/DSC01064.JPG>.

** <http://www.cidadeverde.com/leona-assassina-esta-em-teresina-e-da-entrevista-ao-cidadeverde-com-
46070>.
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com um texto bem eladorado as duas bichas teriam fechado de cadeado...contudo
gostei”, “Tinha que ser no estado do Grao Kalypso”, “Leona. Nasce uma futura
Nazaré!”, “Apesar de ter muito palavrao , NOOOTA 107, “as porradas sdo as partes
mais engracadas!! ja imagino os covers de Leona Assassina vingativa e da Alejada
Hipocrita nua!”, “RApaz, eu peco em nome do Brasil: CONTINUACaOOO
PLEAAASEE (mas tem q ter a Leona Diva)”, “INVEJA DE QUE? DE UMA
ALEIJADA IGNORANTE carai eu nunca ri tanto na minha vida”, “Nossa a bixinha
ficou o filme todo tentando queimar a fita haushaushaush! e detalhe alejada q chuta,
kkkkkk, adoro! leona go oscar 2010!”, “A coisa ta pelada. Kkkkk”, “nao me canso de

2% 6 2 ¢

ver este videoo00000000000”, “muito bom, sou fan nimero um”, “atuagdo maravilhosa

9% ¢¢ 9 <6 2 G 199 ¢

deles, a globo tem que chamar”, “ele tem talento”, “atuagcdo maravilhosa”, “adorei”, “o

b 1Y

mulekin ¢ ator de primeira”, “menino muito engracado, tive uma crise de risos”.

3.2.2 Periferia do Coque, Recife-PE: As gatas do coque.

Bairro do Coque, em Recife. Espago conhecido por noticias na imprensa, na
televisio ou no radio como foco de violéncia ou trafico e resisténcia social. E uma
regido situada no bairro Joana Bezerra. Certamente estigmatizado como um dos bairros
mais violentos da cidade, possui graves problemas de acesso a educacdo, a saiude, as
boas condi¢des de moradia e saneamento. A cidade apresenta um forte preconceito e
discriminacdo sobre a regido e seus moradores. H4 um inventario, resultado do projeto

COQUE VIVE (UFPE/Neimfa/MABI) que evidencia

mais de 1200 textos jornalisticos sobre o Coque no jornal mais antigo
em circulacdo da cidade do Recife, o Diario de Pernambuco. Noticias
e reportagens mostram um Coque construido como lugar carente, que
¢ reduto de bandidos, mas revelam também um lugar que ¢é referéncia
de resisténcia e transformagdes sociais. Através de uma busca simples
o internauta consulta aqui textos de 1970 a hoje.”

O video ¢ uma representagdo por coletinea de fotos e video que ddo evidéncias
de postura e confianga, corpo e sensualidade, sem vergonha nem medo de expor seus
desejos, peitos e bunda. No dia 12 de outubro de 2008, foi postado, sob a licenca-padrao

do YouTube, o video As Gatas do Coque®® — Joana Bezerra. Dessa realidade —

> <http://www.coquevive.org/index.php?p=invent>.
26 <http://www.youtube.com/watch?v=00rjIpeH268>.
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construida ou imaginada-, surgem essas mulheres, fotografadas e filmada. 114.703*" mil
visualizacdes, dentre as quais 31 gostaram e 34 nao.

O filme ¢ exibido com uma sequéncia de fotos e um video de danga funk. Ao
som de Avides do Forrd, cantando “a gente briga, a gente chora, mas a gente se ama.
Depois na cama fica tudo bem”, sdo exibidas fotos diversas. Garotas usando fops e
shorts, umas abrindo a jaqueta e baixando o short, para exibir a calcinha; outras
simplesmente segurando a cintura, mostrando barriga e colo, quando de frente, ou
mostrando o coccix, quando de costas. Elas usam decotes, biquinis, camisolas, calcinhas
com jaquetas, ou s6 calcinhas, cobrindo os seios com as maos. Fotografam o rosto,
fazendo closes, ou o corpo inteiro. Os espacos sao bem cotidianos: quartos, salas,
cozinhas, praia, varanda, chuveiro ou cama. Elas sorriem, fazem caras e bocas sensuais
e sexuais, olhares de seducdo. Algumas estdo produzidas, maquiadas, cabelos
arrumados com gel e creme.

Nao se pode confirmar a autoria, nem tampouco a autoriza¢do € permissao
dessas garotas para a montagem, apesar de o video afirmar que s6 posta fotos das gatas
do Coque, sendo inutil enviar fotos de garotas de outros bairros. O autor também
agradece pelo envio das fotos e pela participacdo das mogas. Na sequéncia de duvidas,
ndo se pode nem mesmo dar certeza de que elas sejam moradoras do bairro. E, se ndo
forem, ¢ impossivel fazer afirmativas sobre as razdes de identificacdo, ou pelas roupas,
pela musica, pela danga ou pelas insinuagdes performaticas de caras e bocas. As fotos,
de todo modo, exibem uma maneira de querer ser vista e de se fazer ver o Coque.

Em meio a exibicdo das fotos, ha o video. Uma trilha sonora diferente, com a
batida do prato da bateria. A garota arruma os peitos que tomam a tela da camera.
“Tchutchuca... tchutchuthcu treme o bumbum treme treme”. Ela vira de costas, com o
mini short totalmente baixo para ver a tatuagem que desce pelo sulco entre as nadegas.
Posiciona-se de lado, espicha o quadril e comega a tremé-lo. Com tranquilidade, ela se
coloca totalmente de costas para a cdmera e comeca a rebolar. Ela desce, ela sobe, ela
requebra, ela demonstra total controle dos musculos das nadegas, equilibrio com as
pernas e bragos ao rebolar, descendo, apoiada nas maos. Tem uma incrivel habilidade

dangando.

2 Ultimo acesso em 29 de outubro de 2012.
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Figura 6 — Imagens do video As Gatas do Coque
Fonte: www.youtube.com
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Figura 7 — Estatisticas video Gatas do Coque
Fonte: Elaborado pela autora
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Entre os comentarios: “isso € concurso pra monstro €???”, “kd as GATAS ?”,
“TUDO PUTA E MULHER DE TRAFICANTE”, “Carai, vindo do Coque vc poderia
esperar o que???? E ainda chamar essas garotas de gatas e lindas... putz.. haja mau gosto

b1 29 <6

meu amigo”, “q merda s6 baranga e ainda essa musica chata”, “maldita inclusao digital

joga a jaula que isso deve morder!!!!”, “FAVELA DETECTED!!!”, “a bunda tem vida
propria q coisa louca”, “afff eu comia esse rabo até ela pedir pra parar”’, “O video ¢
legal...mas nas fotos..SO TEM BARANGA !!! AFF”, “So escapa a do funk...as outras
cada pokemon do caraii”, “Essa menina rebola muito bem...”, “adorei... D+...”, “com
toda a certeza elas sdo de Joana bezerra!”, “vai se fuder sua mentirosa, esse video €
mentira, essa mulher ndo ¢ brasileira”, “Bando de Putas e Putos seu bando de putos s6
fazem uma conta no youtube para ver essas Putas dando o cu”, “ECACECA”,
“ABRIRAM A PORTA DO INFERNO MISERICORDIA”, “Mentira!!! O video do
funk ¢ antigo no youtobe!! Essas feia tem bagage pra isso ndo!!! Nunm basta se rfeia
tem que mentir!!! Triste”, “kkkkkkkkkkkkkkkkkkkk isso é concurso pra monstro ¢??? a
segunda parece kico de chaves”, “so as caca rato do coque kkkkkkkkkkkkkkk”, “Meu

Deus mais nunca abro isso!!!! depressdo!!!! que bando de bizonhas!!!”, “Pode matar

que ¢ bixo!!!! s6 desgraga!”, “seu conceito de beleza ¢ igual a sua comunidadde”.

3.2.3 Periferia brasileira, interior do Piaui: Stefhany, abosulta.

De uma compreensdo de periferia regional, no Brasil, o Piaui ¢ um estado que
ndo representa o centro comercial, econdmico ou industrial da nacdo. Nao tem
visibilidade da sua urbanidade ou modernidade, o que ocorre, alids, com boa parte da
regido Norte e Nordeste®®. Entre consequéncias do apagamento e das ilusdes construidas
sobre a regido, cresce o preconceito e a discriminagao.

No caso das elei¢cdes de 2010, a estudante de direito Mayara Penteado Petruso,
moradora de S3o Paulo ¢ condenada® por escrever uma mensagem contra o0s
nordestinos pela eleicdo de Dilma, candidata do Partido dos Trabalhadores, com grande
concentragdo de votos nessa regido. Candidata apoiada pelo ex-presidente nordestino
Luis Inécio da Silva. Mayara escreveu na sua conta pessoal do Twitter: "Nordestisto ndo

¢ gente. Faca um favor a SP: mate um nordestino afogado!". Apds isso, inimeros outros

¥ Albuquerque (2012).
¥ <http://www1.folha.uol.com.br/poder/1091324-estudante-e-condenada-por-ofensa-a-nordestinos-no-
twitter.shtml>.
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comentarios, apoiando e aumentando o nimero de criticas contra os nordestinos, vieram
em seguida. Ela foi processada por ter iniciado e incentivado a série de ofensas. Outro

caso foi com o apagdo ocorrido nas regides Norte e Nordeste, em 2012.

Um apagio de carater!

Apagédo no Nordeste gera onda de preconceito nas redes sociais

Vyktor Berriel kil
: verdade que no nordeste eles chamam folha de bananeira e

EDREDON

Joao Carvalho
0 apagao no Nordeste & muito triste porgue guando a luz volta
YvOCe peru.ebe gue ainda mora no Nordeste

Vocés sabiam que a garotada no Nordeste nao comemora guando
falta luz e sim quando tem agua? #apagao

g Lucien Campos
t

menor do chapa :
“ ente n&o sei pra gue zuar o nordeste pelo apagao quem vé
' ensa que eles tem tanta coisa assim pra ligar na tomada

Eike Batista } tilist 4
l Se Deus e brasileiro ele sacaneou o nordeste, ja nao tem agua

e agora esse #apagao s0 por Deus... #vivaonordeste

DJ Carol

Apagao no Nordeste marcou o inicio dos programas do
governo Dilma "Meus vagalumes, minha vida" e ao "Bolsa
Lamparina® #Apagao

& /INACAONORDESTINA

Figura 8 — Comentarios na internet sobre o apagiao no norte e nordeste
Fonte: http://www.nacaonordestina.org
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Do Piaui, de um municipio do interior do estado, Stefhany Absoluta virou Ait da
internet, desde 2009. Sustenta a familia com shows realizados regularmente pelo pais.
Seus videos todos somam 68 milhdes de visualizagdes. Nos videoclipes, hd um hibrido
desde a concepcao de figurino, das cores de roupas, artes nas unhas até as combinagdes
inusitadas que misturam a histéria de uma guerreira e motoqueira, vestida somente com
lingerie no meio da rua, imagens da anatomia do coragdo pulsando, banho de banheira
com mel ou de lama. Ela se diz brega e luxo, com um ritmo pop-forré-brega. Ja lancou
32 clipes, até o inicio do ano de 2012. O 33° foi gravado na cidade natal, com

participacdo de muitos moradores e da mae, agricultora, como diretora e produtora.

Figura 9 — Stefhany, Absoluta
Fonte: www.radioconexaoweb.net

Stethany encontra diversas referéncias na midia massiva, como imagens de uma
antiga abertura do Fantastico, harmonias musicais, figurino e movimentos de danca
extraidos de cantores populares norte-americanos. No Programa Caldeirdo do Huck, ela
ndo foi liberada para cantar a musica de sucesso daquele ano, 2009, com o video “Eu
sou Stefhany”, em que canta o CrossFox Amarelo com a base da musica Thousand
Miles, de Vanessa Calton. A autora da base ndo liberou a versio de Stefthany. A
coreografia do videoclip da musica em ritmo de forr6 “1, 2, 3 S.0.S.” ¢ inspirada na

coreografia e musica “3”, de Britney Spears. S3o reapropriagdes simplificadas,
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especialmente no que diz respeito a efeitos técnicos luminosos, por exemplo, ou

maquiagens.

Figura 10 — Imagens dos videoclipes de Stefhany
Fonte: www.youtube.com

Do blog’® Stefhany Absoluta, extraimos a seguinte apresentago:

Foi um fa quem colocou o video da musica "Eu sou Stethany" no
Youtube, video este produzido de forma caseira, chegando a sofrer
muitas criticas, devido & baixa qualidade do clip. Mas tudo foi
superado pelo seu talento, pois ela ¢ "Linda e Absoluta", seu hit é o
maior sucesso do momento com mais de 2 milhdes de acessos. Por
causa desse video, hoje, a moca de origem humilde e de apenas 20
anos ¢ também conhecida como Beyonce do Piaui, e ja esteve no
programa Domingo Legal comandado pelo apresentador Celso
Portiolli, ganhou seu tdo sonhado Cross Fox amarelo no Caldeirdo do
Huck, cantou com Preta Gil (a quem ela chama de madrinha), diversos
artistas cantam suas can¢des em seus shows entre eles, Claudia Leitte,
uma das maiores intérpretes da musica popular brasileira.

3% <http://stethanyabsoluta.blogspot.com.br/2011_11_01_archive.html>.
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M Agressivo M Risos B Neutro m A favor

Figura 11 — Estatisticas do video Stefhany Absoluta
Fonte: Elaborado pela autora

Comentarios do video Eu sou Stefhany®': “Nao falem mal da Stefhany ela arrasa
ela ¢ linda e absoluta!! ela ¢ um luxo!!ela tem o publico dela se vcs ndo gostam ndo

devem critica-la!!!”, “Amei demais”, “Ela arrasa”, “Muito talento”, “Mais que linda

bE AT

gostosa sou fan numero um”, “Porqueira sem personalidade”, “putz breguice ao limite

essa tem nem cultura u pior ¢ ki ké si mete a rikinha vsf ainda tem uns otario ki vota

2 ¢e

positivo nessa putaria tem nem classe essa porra loka”, “gente que nojo!!muito metida,

essa porcaria,gastei meu tempo a toa”, “Minha filha, onde fica essa festa? Nos mato €?”,

bR TS 2% ¢

“tento bancar a beyonce”, “pelo menos ela tem um crossfox”, “amor préprio e tudo”,
“feia pra caralho”, “em vez de verem essa musica Egocéntrica , vejam a verdadeira, ou
procurem algo melhor para assistir”, “EU AINDA ME PERGUNTO, COMO VIM

PARAR AQUI?”, “Eu vim de 2033 s6 pra avisar que tu ndo ganhou nada com isso”,
“Hoje em Santa Terezinha agitou a galera, linda absoluta”, “stethany linda e absoluta
adoro vc naoliguepros recalcados e putas invejosas eu sou muito +++++++ VOCE”,
“Nd contra vc Sthefany, mais te acho metida, irritante, com a voz chata, e desejaria que
vc n tivesse nascido.”, “quem gosta so esse paraibano chum brega kk”, “ate que esse
video e bom e ela fala a verdade”, “6 fia,vai fazer umas aulinha de musica pq vc ¢

ridicula kkkk”, “gente que coisa feia bando de preconceituosos ninguém ne melhor de

3! <http://www.youtube.com/watch?v=aB3WxjfyrBM>.
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quer ninguém ndo deixo bem claro”, “sai da caixa d'agua 1:20”, “pelo menos ela nao
cantou quadradinho de oito , e tem sua carreira”, “pladgio”, “lega mas eu prefiro A
thousand miles a original”, “um dia a prof tava xingando a sala e uma hora ela falou ‘eu
tenho compromisso, eu sou professora, eu sou trabalhadora’ e uma menina falou atras
de mim ‘eu sou stethany’...... nunca ri e tomei tanto xingo da prof ao mesmo tempo na

vida”, 1648 gostaram e 749 nio.

3.2.4 Maldita Inclusio Digital: Mulher Bambu

Figura 12 — Em performance, a Mulher Bambu
Fonte: www.youtube.com

2
»32 Trata-se

O primeiro video foi o da “Mulher bambu, enverga, mas ndo quebra
de uma moga, magra, usando short e top, que canta e danga por quase dois minutos,
acompanhada por uma base de som funk: Eu sou a mulher bambu uhu uhu / Vim aqui
me apresentar aha aha / No funk que é o meu lugar aha aha / Dizem que eu sou
magrela, enverga mas ndo quebra / Na minha rua e na de cima, o povo comigo implica
/ Olha que coisa mais feia, parece mais uma vareta / Bambu no varal enverga, sempre

enverga mas ndo quebra / Por isso que eu sou magrela, enverga mas ndo quebra /

Dizem que eu sou magrela, enverga mas ndo quebra.

32 <https://www.youtube.com/watch?v=4e6viCum6EY>.
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A camera esta parada, possivelmente em cima de um moével ou tripé. Ao longo
do video, o enquadramento ¢ sempre o mesmo. Ela requebra e balanca os bracos
freneticamente. O dispositivo estd ligado no automatico, pois o foco e a medic¢ao de luz,
por exemplo, ndo sofrem nenhum tipo de ajuste manual ao longo da coreografia. Ao
fundo, uma parede de azulejos brancos, basicamente. Nenhuma producdo extra de
cendrio, figurino, luz; tampouco qualquer edi¢do ¢ notada no video final, nem cortes,
efeitos de passagem ou filtros.

Existem trés videos com o mesmo titulo. Selecionou-se o que foi apresentado
pelo filtro, estando entre as primeiras paginas de pesquisa do site, postado em 18 de
abril de 2011 com 36.884 visualizagdes>. Na sinalizagdo, observa-se que 71 pessoas
gostam e 135 ndo gostam. O video estd disponivel sem restri¢do, na categoria Pessoas e
Blogs, e tem a licenga-padrdo do Youtube. Entre os comentarios, alguns exemplos:
“Cada merda hoje em dia, ehn d4 até pena disso devia matar essa gente”, “Mulher
bambu... bola na rede pau no teu cu”, “nossa, que coisa horrivel, parece um travecao”,
“Maldita inclusdo digital”, “melhor que mulher péra, mulher melancia”, “tem gente sem
criatividade nenhuma”, “senhor, tende misericordia”, “que menina feia, idiota,
retardada, com voz de viada, gay”, “¢ vocé satands?”, “até quando isso?”, “agente ta
muito fudido mesmo”, “Ela nndo foi nada bem realmente, mais pra uma mulher se
expor desse jeito ¢ pporque esta aberta a receber autas criticas”, “tem que relevar, ¢é
loira”, “ta pedindo pra ser zoada”, “acorda minha filha,vai arrumar um servi¢o”, “com
um pouco de mais corpo e aparessece na televisdo bonitona vcs iam flar olha qui mulher
gostoza , qui num sei oque .. vcs SO veem na aparencia”, “povo que fica se
desvalorizando”, “preconceito ¢ foda”, “essa mulher precisa de um psicélogo, tenho
vergonha de morar no Brasil”, “olha o crack agindo na vida das pessoas”, “loira,
magrela, me identifiquei”, “Falam mal mas MUITAS mulheres dariam de tudo para ter
o corpo dela, pode crer...”, “ignorancia brasileira... tenho certeza que pessoas desse tipo

votam nos corruptos que fazem esse pais uma merda”, “parabéns! Pelo menos ¢

autentica”, “Musica mto legal”, “Essa moga ¢ hilaria, muito engragada mesmo”.

33 Ultimo acesso em 25 de outubro de 2012.
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@ Agressivos ® Neutro ® Afavor

Figura 13 — Estatisticas do video Mulher bambu
Fonte: Elaborador por alunos do estagio docente

Bianca Cristina, a mulher bambu, ganhou também espago de visibilidade na
programacdo das emissoras de televisdo de canal aberto e a cabo, participando de
diferentes programas: Programa do Ratinho (28/03/11)**, no SBT; Faustdo, na Globo
(24/04/11)*°; Programa Eliana, no SBT (15/05/11)*°; Legendarios (25/06/11)*’, na
Record; Esquadrido do Amor (30/08/11)*, no SBT; Casos de Familia (21/10/11)*°, no
SBT; Programa do Jacaré (21/11/11)*, na Rede NGT.

Apesar de a data do Programa do Ratinho ser anterior a da postagem do video, ¢
possivel confirmar que a presenca de Bianca, naquele show, ¢ consequéncia da sua
apari¢do na internet, como o proprio apresentador discursa: “Ela que ¢ a mulher bambu
da internet?!”. No Programa do Faustdo, ela se apresenta no bloco Se vira nos 30, tendo
este tempo, em segundos, para dancar e cantar. Neste caso, ela ultrapassa o tempo
limite, ndo sendo interrompida pelo apresentador, nem pela plateia, nem pelo sistema de
som e luz. No Programa da Eliana, a apresentadora conversa com Bianca e descobre
detalhes sobre o video que, segundo ela, atingiu mais de 500 mil acessos. A mulher
bambu ¢ tratada como um fendmeno da internet, no programa Legendarios. Neste caso,
ela participa do programa cantando no chuveiro e sendo indicada por jurados a ser

levada para uma sauna, como indicativo de que “ndo agradou”.

* <https://www.youtube.com/watch?v=-wOEem2k Vkk>.

3% <https://www.youtube.com/watch?v=7_iPX9QvKUg>.

3¢ <https://www.youtube.com/watch?v=87SCvTIm4dq4>.

37 <https://www.youtube.com/watch?v=fd1eJhGXFjc>.

3% <https://www.youtube.com/watch?v=69D7ABmFLj4>.

%% <https://www.youtube.com/watch?v=fkDxBPwmilU&feature=related>.
* <https://www.youtube.com/watch?v=0eXhrpgPUzo>.
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Outras apari¢des sdo feitas no Esquadrdo do Amor, sendo ela um modelo de
sensualidade que ensina a rebolar, como um gesto de atitude. Em Casos de Familia, o
tema ¢é: “Vocé ¢ Bizarro! Gente que faz coisa que vocé ndo imagina”, segundo a
apresentadora. No Programa do Jacaré, o apresentador frisa que ha muito tempo
estiveram procurando e tentando agendar com a mulher bambu. Inclusive, que o show
dela ficou mais caro porque agora tem uma assistente mirim: a bambuzinha.

Bianca Cristina conta, entre as apari¢des na televisao, que o material audiovisual
foi postado, na internet, pela mae, que achou engragado o video feito na garagem da
propria casa. O apelido foi dado por um amigo e isso a estimulou a produzir a danga, a
letra e o video como brincadeiras. Na entrevista com Eliana, ela afirma que, aos 21 anos
de idade, ndo trabalha nem estuda, tendo, como atividade, dangar a mulher bambu.
Inclusive, ao longo da conversa, também citam outra atual famosa que comecou, com a
ajuda da mae, uma carreira de cantora no YouTube: Stethany. Na maior parte da
conversa com os diversos apresentadores, ela sempre frisa que a letra foi escrita por ela
mesma e a danga também ¢ criagdo propria, mostrando a importancia da originalidade
para elas e provavelmente um modo de representar qualidade artistica.

Em quase todas as suas apari¢des, os apresentadores mencionam mais de 500
mil acessos, somando os nimeros dos diversos videos que circulam na internet com a
danca da mulher bambu. Ao ser exibido no YouTube, abre-se uma caixa de texto no
video, que leva a um endereco em outro site de rede social (Twitter), por um [link
denominado video tosco. Na rede, a repercussdo do video o liga a varios blogs, sendo
que sites postam e fazem circular a mulher bambu.

E possivel ler descri¢des como “MEU SENHOR GZUS CRISTO. Perdoai todos
nosso pecados. A raga humana estd sendo castigada hd muito tempo, mas ja
aprendemos, por favor, ndo continue a enviar para a Terra coisas desse tipo!”*'; “Onde
estd o senso de ridiculo? A ja sei, foi pra puta que pariu, alem de magra, feia, ndo sabe
dancar e ndo tem ritmo... (...) Letra: Zero! Ritmo: Zero! Beleza: Zero! Ridiculo:
Dez!”*; e “A loira Bibi fez a musica e divulgou na internet (...) A loira tenta valorizar a
mulher magra no pais em que as mulheres com bastante bunda, bastante coxa e bastante

. . 43
peito fazem muito sucesso”

*! <http://www.tiopike.com/index.php/videos/mulher-bambu-enverga-mas-nao-quebra>.
*2 <http://olheamerda.blogspot.com.br/2011/04/mulher-bambu-enverga-mas-nao-quebra.html>.
# <http://tudoeimportante.blogspot.com.br/2011/04/mulher-bambu-enverga-mas-nao-quebra.html>.
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3.2.5 Maldita Inclusio Digital: Queria comprar um naite bruique

No rol dos videos exibidos pelo filtro maldita inclusdao digital, do Youtube,
encontramos também “Queria comprar um naite bruique”, com 2.572.937 de
visualizagdes®, postado em 22 de agosto de 2010. Nesse caso, o video é um recorte de
um programa de auditério. Uma briga entre duas amigas, no programa Casos de
Familia, do SBT, apresentado por Christina Rocha, ¢ o ponto de partida para o
surgimento das palavras naite bruique. Adriana discute com Sara para que ela fale
corretamente a palavra notebook. Sara, por sua vez, ndo aceita em nenhum momento os
conselhos da amiga e afirma que ¢ “naite bruique” mesmo. No momento em que ela

fala, a plateia ri alto, assim como a apresentadora.

Figura 14 — Sara falando naite bruique
Fonte: www.youtube.com

O material audiovisual, apesar de ganhar ampla dimensao de visibilidade, nao

~ . o~ . 46 .,
gerou repercussao mais do que a aparicdo no programa da Eliana™. Alias, programa
exclusivo para convidados da internet, de videos que ganham grande visibilidade.
Famosos da internet, segundo a apresentadora. Sara, no programa, diverte-se com o fato
de ter dificuldades de fala e, devido a isso, tornar-se celebridade. Parece, em alguns
momentos, até encarnar uma personagem cOmica, apesar de ndo confirmar nem

discordar de Eliana, quando ela lhe faz tal pergunta. Apesar de quase ndo ter circulado

# <https://www.youtube.com/watch?v=ISCSjOvGq-0&feature=related>.
* <Ultimo acesso em 25 de outubro de 2012>.
¢ <https://www.youtube.com/watch?v=K4qH2Jimj7U&feature=related>.
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na midia massiva, de forma discreta continuou a repercutir na rede, especialmente
intitulado como “video engragado™’. Na plataforma, 5.637 gostaram do video e 213
ndo. Ele estd sem restricdo de publico, na categoria Humor e tem licenca padrdo do

YouTube. O video repercutiu nos comentarios nas seguintes proporgoes:

® Agressvo @ Afavor @ Risos Neutros

Figura 15 — Estatisticas do video Naite Bruique
Fonte: Elaborador por alunos do estagio docente

Alguns escritos no espago dos comentérios: “Pobre ¢ uma disgraca”; “Essas
figuras ndo s6 votam como elegem os proprios canalhas que condenam a educacdo de
um pais e criam essas aberragdes”, “Votou no Tiririca”, “Analfabetos ndo deveriam ter
acesso a informatica”, “a senhora que fala ‘naite bruique’, pelo menos, estava com o
dinheiro honesto dela tentando comprar algo que ela intuia como importante para a
filha. Prefiro mil vezes esta senhora despretensiosa, que ndo estd fazendo nenhum mal
grave a ninguém, do que um certo filho da puta mau carater pau no cu tdo analfabeto e
ignorante quanto ela e, além, cachaceiro, vagabundo, safado e ladrdo. Viva o ‘naite
bruique’ e foda-se o Nove Dedos e seu séquito de universotarios aspones que votam
nele”, “votam e limpam a sua casa para ter tempo de ficar no youtube”, “E o voto dela,
vale o mesmo que o meu?”, “pior que vale, e se ndo bastasse, esse tipo de gente tem uns
15 filhos espalhados por ai, que acabam votando também em trco de qualquer

presentinho... Tamo na merda!”, “Vale sim — ainda bem! Porque se dependesse de gente

como vocé, ainda teria escraviddo e bater em mulher seria esporte! Se enxerga cara —

7 <http://www.videosdehumor.com.br/naite-bruique>.
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seu volto pode eleger gente muito mais nefasta que o dela”, “AFFFF. depois eu que sou

racista, o nordestinaiada que da cria, e vem pra sumpaulo encher o saco”.

3.2.6 Maldita Inclusao Digital: Liu dan¢cando chame Bina

. , . . . 48
O terceiro video foi “Liu dangcando chame Bina”

, postado em 31 de maio de
2010, ja somando 1.118.830 visualizagdes™ . Alguém filma uma moga, negra, magra e
sem os dentes superiores frontais. Ela danga para a cdmera alguns passos, sorrindo
sempre. Brinca com uma voz alterada no som, que esta em cima de uma bicicleta, ao
lado da porta de uma casa, onde ela danga. Como texto explicativo do video: “Mais uma

linda performace de Liu mostrando a beleza da mulher brasileira e todo seu swingue”.

@ Agressivo ® Neutro @ Risos

Figura 16 — Estatisticas do video Liu danca chame Bina
Fonte: Elaborador por alunos do estagio docente

* <http://www.youtube.com/watch?v=BTYvp0GnqZ4>.
4 Ultimo acesso em 25 de outubro de 2012.
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4 - B
Figura 17 — Em performance, Liu danca chame Bina
Fonte: www.youtube.com

“Bota mais video dela... dessa vez dangando britney”’; “Ela ¢ feeeeeeeliz”; “Um
ser humano? Ou um macaco?”’; “Deus me livre de ir pro planeta dela”; “Nao escolha a

pessoa mais bonita do mundo, mas a pessoa que faz do seu mundo o mais bonito”,

% ¢¢ 199 ¢

“quanto ¢ que ela cobra pra assustar”, “eu gostei”, “coitada, tem problemas mentais, vcs

EEAN 1Y

sao CEGOS aff”, “minha alma acaba de ser estruprada”, “vende a cdmera e compra uma

9 ¢

dentadura”, “ainda tem gente que reclama que ta com uma espinha e n vai sair de casa”,
“adoro esse video”, “eu me apaixonei por ela, e dai?”’, “ndo escolha a pessoa mais
bonita do mundo, escolha a pessoa que faz do seu mundo, o mais bonito”, “antes de

comecar a musica, parece uma cena de resident evil”, “s6 falta o chumasso de algodao

9 <6 9 ¢¢

no nariz”, “¢ isso ai, alto estima pra cima”, “sei 14... adoro a simplicidade e a alegria das

pessoas”, “que felicidade ¢ essa, o importante ¢ ser feliz”, “ela pode ndo ser a mulher

b

perfeita, mas tenho certeza que ¢ muito feliz”, “t6 mijando de rir”’, “Liu , com certeza

quiseram te escandalizar, e vocé€ s6 mostrou a sua simplicidade,isso te faz linda, tenha

toda a minha admira¢do, parabéns”, “arrasou”. Também ¢é possivel encontrar a

9950 9951

repercussdo em sites como “point da resenha™”, “micos do youtube™  ou “risada

. 52 . ~ . , , .
proporcional™, assim percebendo a repercussdo risivel do video, que estd na categoria

*% <http://pointdaresenhal blogspot.com.br>.
> <http://micosdoyoutube.blogspot.com.br/2010/11/liu-dancando-chame-bina.html>.
>? <http://risadaproporcional.blogspot.com.br>.
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de entretenimento. Foram 970 pessoas a gostarem e 114 ndo. A licenga ¢ padrdo

YouTube.

3.2.7 Maldita Inclusiao Digital: Beionsse do agreste

@ Agressivo ® Risos ® A favor Neutro

Figura 18 — Estatisticas do video Beionsse do Agreste
Fonte: Elaborador por alunos do estagio docente

O quarto video ¢ “Beionsse (Beyonce) do Agreste — Sweet Dreams (Firme na

3 ;. . , .
3 Entre os comentérios: “Vai nessa, ¢ a vez da baixa renda mostrar como se

Pacoca)
faz kkkk”; “é oque acontece quando pobre coloca a mao em uma camera digital pela
primeira vez.. MALDITA INCLUSAOQO”; “Parabéns, parabéns e parabéns... Amei este
video, mesmo que desafinada, mas ndo desista jamais, pois as criticas ¢ quem nos
levanta e nos faz seguir ao rumo do sucesso”; “ela danca bem sim! S6 nao canta... rs”;
“Pena que o crack esteja dessa maneira, senhor, pai todo poderoso, rogai por essa
garota”; “KKKKKKKK MUitoo bommm , FIAAAAA e isoo aii manda verr”, “from
favela”, “ela tem sérios problemas psicologicos”, “Na moral veeey essa garotinha tem
probleminha ou ¢ macumbeira kkkk O minha querida faz isso mais ndo, pro seu bem
amor, quando vocé ficar mais velha vai se arrepender, nem emprego vai ter E PARA
DE ACABAR COM O POUCO DE VALOR QUE O BRASIL TEM P***” “Acho que

¢ muito sol na cabega dessa gente!”, “Triste ver comentarios maldosos e até sexuais de

>3 <http://www.youtube.com/watch?v=ORgXEyVU5jw>.
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gringos aqui.E uma menina de 11 ou 12 anos brincando...quem nunca foi crianca e
brincou de cantar e dangar?a diferenca ¢ que as criangas hoje filmam tudo,a tecnologia
estd ao alcance,os pais que tem que ficar de olho”, “ela faz as pessoas rirem, se ndo
gostou , tem um x na diagonal superior direita do computador t& bom querida ? tchau”,
“Gente do céu , menina vai estudar , vai lavar prato , para de cantar pelo amor de

b 1Y

DEUS”, “coisa de crianga mesmo”, “ai minha vo tem um jeguinho que faz do msm jeito

99 ¢¢

rsrsrsrsr”’, “que vergonha pra meu estado!

"’ 13
9

arrasou”, “danca demais”, “Ahhhh vai se
fuder.. ndo ¢ s6 nordestino que paga mico amigo”, “tinha que ser nordestino”, “Nao
menosprezem este talento”.

Ao iniciar o video, surge um baldo de didlogo em que se 1€: “todos os dias uma
enxurrada de risos, WWW.firmenapacoca.com.br”. Em algumas das exibi¢des para
estudo, apareciam anuncios publicitarios de marcas como Sky, Itau, Samsung. Gravado
em algum espago externo, como um patio ou quintal, ao fundo uma parede de alvenaria
mal-acabada e pintada de branco. Sobre o chdo de cimento, uma adolescente danga e
canta uma musica da cantora pop norte-americana Beyoncé. Ela move muito os cabelos,
o quadril, os bragos e se langa em uma cadeira que ¢ empurrada para o enquadramento
do video. E como a gravagio de um cover, caseiro, sem edi¢do. A musica toca ao fundo
e ela acompanha a letra em inglés.

Esse video ¢ um dentre varios postados pela Beionsse do Agreste. O video
filtrado na pesquisa do YouTube ndo foi postado por ela mesma. Pode-se identificar a
conta diferente (rokonildo) da conta dos outros videos de Beionsse (ruanrbd). No caso
do video filtrado, ele foi postado em 19 de fevereiro de 2010. Possui 60.534
visualizagdes®. O texto de apresentagio diz: Mais uma Maldita Inclusdo Digital
Records! Na categoria humor e com licenca-padrao do YouTube, 51 pessoas gostaram
dele e 64 nao.

Varios outros sites e blogs fazem circular a Beionsse do Agreste, como o Firme
na Pagoca - um cagador de risos na rede, que busca, posta e cria links do material
considerado engracado — que tem como icone um rosto barbudo, risonho e desdentado.
Além de engracado, o video também ¢ considerado bizarro por outros blogueiros: “olha,
desde quando ouvi uma versdo tecnobrega da Madonna eu ndo via uma musica ser

’ ~ . 55 A ~ o
destruida de forma tdo bizarra™”; “e vocé achando que a Stefhany era a versdao genérica

> Ultimo acesso em 25 de outubro de 2012.
> <http://bobagento.com/beionsse-do-agreste>.
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mais bizarra que poderia surgir da Beyoncé, né?”>%; “PAVOR! S6 isso para descrever a
popstar do momento, a Beionsse do Agreste””’.

Mas, nem s6 do lugar de desconforto Beionsse do agreste ¢ conhecida. Ela tem
uma pagina na web (http://www.formspring.me/beion), que recebe inumeros posts de
pessoas ovacionando o video e a performance, ou ainda, a préopria intengdo de estar na
rede “tirando uma onda”. Ela responde a todos os comentarios, concordando inclusive

com a motivacdo de se divertir com os clipes covers. Dentre os poucos comentarios

negativos, ela responde sucintamente: “Nao to com saco pra isso hoje”.

SN I ) v e

-

Figura 19 — Em performance, Beionsse do Agreste
Fonte: www.youtube.com

3.2.8 Maldita Inclusao Digital: Porque pobre nio pode ter cimera digital

O Wltimo video é “Porque pobre ndo pode ter cdmera digital”®. Quando
realizado o filtro, o video estava disponivel sem restricdo. Quatro meses depois, ao
indicar o titulo, ha restricdo para exibicdo: “Este conteido pode apresentar material
sinalizado pela comunidade do YouTube como improprio para alguns usuarios. Para

visualizar este video, confirme que vocé ¢ maior de idade ao fazer login”.

°% <http://vidaordinaria.com/2010/02/beionsse-do-agreste>.
>7 <http://dontskip.com/2010/02/beionsse-do-agreste-e-uma-diva>.
% <http://www.youtube.com/watch?v=0_rxFAiRZbM>.
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@ Agressivo ® Risos @ Neutro A favor

Figura 20 — Estatisticas do video Porque pobre nao pode ter cimera digital

Fonte: Elaborador por alunos do estagio docente

O produto tem 279.333 visualizagdes™. Como texto descritivo: “olhe o que
acontece quando pobre conseguem uma camera digital...”. Entre os comentarios:
“Malditas Cybershots a R$ 199,00 em 12X sem juros...”; “Se matar todos, vamos
economizar o oxigénio do planeta”; “preconceituoso preconceituoso preconceituoso
preconceituoso preconceituoso preconceituoso preconceituoso”; “Quem posto esse
video no minimo e milhonario . camera nao € so para ricos , € para quem pode compra ,
se todos dessas fotos compraram foi com seu dinheiro . entao parem de descriminar as
pessoas , seu lerdos”; “puts esse povo me da nojo eca pobre fede a merda”, “eu stava
entrando em depresdo, mas hoje sair, uffa meu deus obrigado por me mandar esse
videos pois hoje eu descobrir o quanto eu sou lindo.... te amo meu senhor.... existi
pessoas muitos feias nesse mundo”, “pobre, raca maldita”, “tinha que ser preto”, “Isso
nio existe !! E montagem por PhotoShop. Nio ¢ possivel. Se isso existe mesmo, vou
processar’ o filho da puta que inventou o cabo USB. O mesmo deveria ser vendido em
separado por R$ 8.000,00”, “na verdade, nem pobre nem viado poderiam ter camera
digital! cara, fiquei com medo”, “méquina digital na mao de pobre é crime”, “SER
POBRE NAO E DEFEITO NAO. O PROBLEMA E SER POBRE E SER RIDICULO
NAO TER UM PINGO DE VERGONHA NA CARA. ESSE PESSOAL NAO VER

QUE TEM PESSOAS RINDO DESSAS PALHACADAS SE ENCHERGAM?”, “cara

3 Ultimo acesso em 25 de outubro de 2012.
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29 ¢¢

depois que eu vir ester video ,vou confersar estou com vergonha de ser pobre”, “so foto
ridicula”, “q miseria ¢ iss0,s6 tem baixaria feia sou EU,s30 medonhos esses povo nao
foram parrido com certeza,foram cag......... ”, “Imagens gentilmente cedidas pelo zelador
do Inferno!! Kkkkkkkkkk”, “Tem gente que critica antes de olhar os proprios erros”.

O video tem de fundo uma musica funk de Tati Quebra Barraco, “sou feia, mas
t6 na moda, to podendo pagar hotel pros homens isso é que é mais importante”. Vemos
rapazes bronzeados, exibindo marquinhas de biquinis; pessoas velando um corpo na
sala de casa, posando e rindo discretamente para a foto; gordinhas de lingerie e biquini,
assim como um rapaz em frente ao carro atolado na lama, em poses sensuais; pessoas
em atos cotidianos, como rindo na sala de casa, ao lado dos cachorros de estimagao;
rapazes de sunga em pose de lutadores, com os cabelos tingidos de louro claro. Segundo
as estatisticas nas nossas categorias:

Viérios outros videos e fotos podem ser encontrados na rede com a mesma
intitulacdo: “porque pobre ndo pode ter camera digital”. Sdo colagens de diversas fotos,
retiradas de varias redes sociais, especialmente do Orkut. E possivel, inclusive, ver a
repeti¢do de fotos em outros produtos com titulos como “pérolas do orkut”, “piores
fotos do orkut”, “camera digital na mao de pobre” ou “pérolas da rede”. Véarios sdo os
sites com as mesmas fotos e a mesma inten¢@o de rir ou tornar as imagens grotescas ou
absurdas. Como exemplos de sites: Ocioso®, Baratatonta - quem nunca riu que aperte a

L 61 . 1:62 . 163
primeira tecla’, Eu vi ali”” ou Zona animal™".

O governo federal deveria criar uma lei para proibir a venda de
cameras digitais para pobre, e punir todas essa lojas como as Casas
Bahia, Magazine Luiza, Lojas Cem e Cia, que além de incentivarem
esse crime hediondo, ainda facilitam a compra, vendendo as cameras
em até 50 vezes sem juros no cartio no crediario etc.**

Um total de 380 pessoas gostou dele e 56 ndo o apreciaram. As fotos sdo as mais
diversas imagens que se repetem: mulheres ¢ homens com caras e bocas com inten¢ao
de sensualidade, mostrando a lingua, mandando beijos, empinando o quadril, mostrando
0s corpos nus, seminus, em lingeries, biquinis, fantasias; em cenas cotidianas, sentados

em sofds, a mesa, na sala de casa, na praia.

89 <http://www.ocioso.com.br/permalink.php?cc=425634>.

61 <http://baratonta.com/2012/02/porque-pobre-nao-pode-ter-camera-digital-13>.

62 <http://www.euviali.com/humor/porque-pobre-nao-pode-ter-camera-digital>.

63 <http://zonaanimalweb.blogspot.com.br/2011/06/porque-pobre-nao-pode-ter-camera.html>.
64 <http://www.modazhora.com.br/2011/09/veja-por-que-pobre-nao-pode-ter-camera.html>.
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Figura 21 — Selecéo de fotos do Video Porque pobre nio pode ter cimera digital
Fonte: www.youtube.com
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Retratam pessoas fora do padrdo de beleza ou simetria ou higienizag¢do: sdo
gordas, descabeladas, mulheres cabeludas nos bragos ou seio, desdentadas, macérrimas,
sempre ressaltando algo no rosto como um nariz desproporcional ao tamanho dos olhos
e da boca; homens carecas, barrigudos - passando pela estética também do feio, vulgar,
excessivo. O termo pobre, nos videos, parece se formular a partir de objetos como
roupas, decoracdo das casas, situagdo do acabamento e das pinturas de parede. Porém,
existem outros indicativos sobre o valor pré-concebido do pobre: feio, malcuidado,
descabelado, desdentado, simples. Além disso, o termo representa o tosco, o bizarro, o
escracho, o grotesco ou o ridiculo. Tais concepgdes ocorrem pela composicdo das
roupas, movimentos ou exibi¢des dos corpos ou desinibi¢ao.

Dos cinco videos, notamos que, em quatro deles, hd a supervalorizagdo da
exibi¢cdo do corpo, em performance, movimento, danga ou canto - com excec¢do do hit
“naite bruique” que estd ligado a piada pelo disforme da linguagem estrangeira. O
conjunto de produtos e, consequentemente, de pessoas que receberam os comentarios
massivamente agressivos sobre o que expuseram ¢ resultado de diferentes motivacdes:
direito igual a voto, ignorantes, feiura, pobreza, ma-educagdo, discriminagdo racial ou
regional, como alguns exemplos.

Os comentdrios sob a perspectiva da maldita inclusdo digital sdo produtivos, a
medida que explicitam o sentimento da comunidade sobre as partes do comum. Em
todos os cinco casos observados, a categoria do agressivo ¢ bastante relevante, sendo,
inclusive, sempre a de maior percentual. Vale mencionar que a categoria do risivel nao
elimina a caracteristica negativa ou desqualificada. Isso porque alguns discursos

incluem o riso como resultado das proprias concepgdes de ridiculo ou bizarro.
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Capitulo 4. VINCULOS SOCIAIS

4.1 Esfera Publica e Midia

O mundo da vida cotidiana ¢ uma realidade tomada pelos membros da
comunidade, na conduta das pessoas, dotada de sentido pela e na interagdo. E um
universo que se origina no pensamento € na a¢ao de cada um tanto quanto na apreensao
do processo ordenado de manifestacdes, padronizadas e impostas, exterior e
objetivamente, construida por uma ordem de objetos designados, carregados de
significagdes narrativas de geragdes passadas. A linguagem ¢é responsavel pelo
fornecimento destes sentidos, com o propésito de ganhar significado na pessoa. E um
mundo compartilhado com os outros, intersubjetivo, em continua e descontinua
interacdo com diversas perspectivas.

“Os outros t€ém uma perspectiva deste mundo comum que nao ¢ idéntica a minha
(...) meus projetos diferem dos deles e podem mesmo entrar em conflito.” (BERGER,
LUCKMANN, 1974, p. 40). Os outros participam da vida de um sujeito em situagao
interacional e encontra-los reafirma a realidade subjetiva na realidade da vida cotidiana
e compartilhada. O que se ¢ sO se torna acessivel desde que se pare, contenha-se o
espontaneo e volte-se a si reflexivamente. “Esta reflexdo sobre mim mesmo ¢
tipicamente ocasionada pela atitude com relagdo a mim que o oufro manifesta”
(BERGER, LUCKMANN, p.48, grifo do autor).

A relacdo interacional ¢ composta de codigos, normalizacées, identidades, ou
esquemas tipificadores (BERGER, LUCKMANN, 1974, p. 49). O outro pode enxergar
o semelhante, baseado em esteredtipos ou rotulos que marcam o modo interacional, ao
menos no inicio, como nos exemplos: nortista, mulher, indigena ¢ jornalista. Tais
tipificacdes estabelecem padrdes recorrentes na interagdo e, por consequéncia, uma
estrutura social ¢ formada. Essa estrutura parece essencial a vida cotidiana,
principalmente para a comunicag¢do e a coordenagdo de entendimentos reciprocos, ao
menos no primeiro momento de estabelecimento desta relagdo, proporcionando
aproximacoes.

Entretanto, territorio de nascimento, género, fenotipo ou atividade profissional ja
ndo sdo tdo bem determinados ou determinantes em um mundo de mobilidade
acelerada, movimentos pela liberdade sexual, hibridismo cultural e humano, etc.. H4, de
todo modo, uma medida de conservagdo tanto quanto de transformagdo por meio da

linguagem, que desconstréi e reconstroi, a partir de mudancas no universo de



82

significativos. E preciso “renunciar a coeréncia e constituir a realidade de novo”
(BERGER, LUCKMANN, 1974, p.214). Neste caso, o passado ¢ reinterpretado; logo,
também, ¢ a identidade fixa.

Jirgen Habermas (2002, 2003) reflete sobre tais potencialidades da linguagem,
que tem, também, fun¢do fundamental dentro das a¢cdes comunicativas em que se busca
o entendimento mutuo por meio da racionalizagdo. Nesse caso, a discordancia ¢

anulada, de maneira consensual, pelo acordo racional.

Os processos do entendimento mutuo visam a um acordo que depende
do assentimento racionalmente motivado ao conteido de um
proferimento. O acordo ndo pode ser imposto a outra parte, ndo pode
ser extorquido ao adversario por meio de manipulagdes
(HABERMAS, 2003, p. 165).

H4, nesta situacdo, um consenso que ¢ compartilhado com o fim no
entendimento por meio da racionalidade. Ele constitui, dentro da razdo, cooperada e
critica entre os sujeitos racionais, a formag¢ao do proprio fundamento do conhecimento e

das normas de a¢do em sociedade.

As interagdes sociais s0 mais ou menos cooperativas e estaveis, mais
ou menos conflituosas ou instaveis. A questdo da teoria social: como é
que (pelo menos dois) participantes de uma interacdo podem
coordenar os seus planos de acdo de tal modo que Alter possa anexar
suas acdes as acdes de Ego evitando conflitos e, em todo o caso, o
risco de uma ruptura da interagdo. (...) falo em agir comunicativo
quando os atores tratam de harmonizar internamente seus planos de
acdo e de s perseguir suas respectivas metas sob a condi¢do de um
acordo existente ou a se negociar sobre a situagdo e as conseqiiéncias
esperadas (...) o modelo do agir orientado para o entendimento mutuo
tem que especificar condigdes para um acordo alcangado
comunicativamente (HABERMAS, 2003, p. 164-165, grifos do autor).

Tornam-se validos os acordos concordantes “entre as partes” em fungdo da
racionalidade de seus fundamentos, ou ainda, em fun¢do dos fundamentos do racional
estabelecidos do agir comunicativo de uma sociedade e seu tempo-espaco. Claramente,
“entre as partes” ¢ um termo que diz respeito ao grupo interlocutor validado ou
legitimado em um contexto de “aceitabilidade racional”, tratado como totalidade e
verdade, mas ndo necessariamente se constituindo da soma de todas as partes da
comunidade ou das variaveis.

Habermas propde a agdo comunicativa, evidenciada na interagdo, como esfera da

sociedade em que normas sociais se constituem a partir da convivéncia entre sujeitos,
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capazes de comunicacdo e agdo. Ainda, a linguagem constroi a partilha comum e produz
as normas do mundo social e as vivéncias subjetivas que t€m suas expressdes
socioculturais julgadas ou refletidas, de acordo com padrdes de racionalidade. E uma
dimensdo pratica e aqueles que dominam o ideal discursivo sdo os que contam como
interlocutores, ou ainda, os que tém - ou ganham ou tomam - a competéncia
comunicativa na transmissao € na interagdo construtora dos vinculos entre os sujeitos da
comunidade e mesmo entre as sociedades.

Habermas teorizou sobre a esfera publica centrada numa concepcdo da
modernidade, uma “instdncia da vida social que implica o exercicio publico da
racionalidade em torno de questdes de interesse coletivo ou um dominio da vida social
associada a formacao da opinido publica” (CORREIA, 2008, p. 81). Fundamenta-se na

normatizagdo das interagdes entre os sujeitos sociais, membros do publico.

Os centros que surgem por geragdo espontanea dos microdominios da
praxis quotidiana de comunicagdo muito densa, s6 se podem
desenvolver esferas publicas autdnomas e consolidar-se como
intersubjetividades de nivel superior que se suportam a si mesmas na
medida em que o potencial do mundo da vida ¢ utilizado para a auto-
organizacdo e para uso auto-organizado dos meios de comunicacgdo.
Formas da auto-organizacdo refor¢am a capacidade coletiva de acao.
(HABERMAS, 1990, p. 333).

Nao ¢ a racionalidade que penetra a sociedade e universaliza ciéncia e técnica,
mas as esferas sociais de decisdo, pois “esferas publicas autdnomas s6 podem retirar as
suas forcas dos recursos dos mundos da vida largamente racionalizados” (HABERMAS,
1990, p.334, grifo meu). Ao partilhar esse pensamento, expde o mundo racional como
qualificador do desenvolvimento da vida social. Portanto, a concep¢do habermasiana
sobre a razdo compreende potencialidades comunicativas para além das instrumentais. E
uma qualifica¢do do regime de pensamento retirado dos recursos do mundo da vida.

A estrutura comunicacional da agdo ¢ definidora do espaco publico, que ¢ um
desenvolvimento histérico. Nao sdo conteudos ou temas de discussdo, e, sim, 0 agir, que
orienta ao entendimento e gera o espago social nas interagdes cotidianas como
conversas ou discursos institucionais. “Em totalidade, a frequéncia da conversa reforca
seu poder gerador da realidade, mas a falta de frequéncia pode as vezes ser compensada
pela intensidade da conversa, quando esta se realiza.” (BERGER; LUCKMANN, 1974,
p. 205). As interacdes sociais identificardo elementos do processo em que a sociedade

se realiza e se modifica.
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A ag¢do comunicativa salienta o desenvolvimento da vida em sociedade e, dai em
diante, constrdi-se didlogo e modos de negociagdo com o mundo do outro. “O
reconhecimento do mundo do outro deve envolver, além de lacos afetivos, éticos e
politicos, uma comunica¢do ligada ao engajamento dos sujeitos sociais na producao de
um mundo comum.” (MARQUES, 201 1a, p. 86). E o agir comunicativo que constitui o
espago social evocador de uma esfera publica.

Jirgen Habermas evidenciou uma esfera publica moderna, ligada a ascensdo da
burguesia, como quem domina os espagos de reunido em que ocorrem os debates
criticos e argumentativos pelo pensamento racional, por parte dos integrantes sociais

legitimados nesta ordem discursiva que deliberavam sobre as questdes da comunidade.

Jirgen Habermas, por seu turno, desenvolve o conceito de esfera
publica como uma dimensao diferente da opinido publica, que ndo ¢
espaco publico, menos ainda publicidade. Essa dimensdo encerra
institui¢des (o poder publico, a imprensa, organizagdes, atividades, a
opinido publica), ambientes (saldes, cafés, ruas, pracas) e publico
numa discussdo aberta realizando uma experiéncia comum.
(MARCONDES, 2011, p. 109).

A formagdo da burguesia salienta a distingdo entre publico e privado que
estabelece a historicidade da esfera publica, em Habermas (1984). O sentido de ser
publicamente visivel seria a melhor garantia, para governo e para os cidaddos, contra
desmandos e menosprezo de autoridades militares ou burocratas. Portanto, visibilidade
¢ uma medida de autonomia e emancipacao que deveria ser incentivada.

\

contraposta a esfera privada, destaca-se a esfera publica como um
reino da liberdade e da continuidade. S6 a luz da esfera publica ¢ que

4

aquilo que ¢ consegue aparecer, tudo se torna visivel a todos. Na
conversacdo dos cidaddos entre si é que as coisas se verbalizam e se
configuram. (HABERMAS, 1984, p. 16).

A estrutura da acdo comunicativa, quando emergiram os meios de comunicacao
de massa, propiciou a imprensa uma marca forte “na luta em torno do espago da opinido
publica e na promogao da publicidade como principio.” (HABERMAS, 1984, p. 216),
sendo responsavel por tornar publico o que se vé, construindo, assim, argumentos para a
interagdo cotidiana. Ent3o, constituiram-se principios reguladores e normativos,
coletivos, fundamentados também no que ¢ publicizado pelos meios de comunicagdo
massiva do impresso, do televisivo e do radiofonico. Por isso, ¢ pertinente observar os

modos produtivos da informagdo, do entretenimento e da transparéncia, cenarios
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politicos e econdmicos de interesse e estratégias de manutencdo do poder discursivo
juntamente a outras midias que emergem.

A imprensa, que vinha se consolidando desde o periodo liberal, assumiu uma
fun¢do de extrema importdncia quanto a organizacdo social. Habermas explicitou a
formagdo do espaco de circulagdo da imprensa com o desenvolvimento e o interesse
pelo lucro levando a “maximiza¢ao de sua venda com a despolitizacdo de seu conteudo”

(HABERMAS, 1984, pag. 200).

O principio da publicidade, antes entendido no sentido de expor
razdes e perspectivas ao crivo do julgamento publico, impondo
constrangimentos ndo s as autoridades, mas a todos os participantes,
¢ pervertido pela logica da propaganda de massa, que transforma a
esfera publica de debate em um espago propicio para a aclamacao.
(MARQUES, 2008, p. 24).

Recai, sobre os meios de comunicacdo de massa, a expectativa sobre o
reconhecimento. Ali se constroem diversos padrdes de status quo e de representagdes
sociais que se legitimam na fung¢ao social dos meios em manter e reproduzir construcdes
simbdlicas que permeiam as interacdes sociais. No geral, parte dessas formas
permanece estagnada sobre esteredtipos ou caricaturas que nao permitem a visibilidade
das diversidades das criaturas, das culturas ou dos espagos presos a estigmas, podendo
gerar discriminagdo ou preconceitos.

A visibilidade promovida pelos meios de comunicacdo de massa, mesmo que
caricata ou desigual ou irregular sobre a sociedade, ¢ um recurso relevante para a
constru¢do da realidade social, para a forma¢do humana e provocagdo a acdo e
participagdo dos individuos na vida decisoéria dos espacos urbanos e das rotinas das
praticas sociais. As operagdes envolvem diversos aspectos de edi¢do, organizacaio,
divulgacdo, seletividade, perspectiva, interesses e estdo intimamente ligadas a
publicizagdo de informacao que constréi pontos de vista e opinides.

Entretanto, ndo s6 a imprensa ou a midia massiva, em geral, configuram esses
espacos de visibilidade ou os pontos de vista sob a edi¢do. Crescem outras formas de
troca e construgcdo simbdlica, mesmo que em estado incipiente na vida social, sendo
provocadas pela internet e pelas redes sociais. Local configurador das praticas
cotidianas, a partir daquilo que torna publico.

A atividade de publicizagdo das midias ¢ incitadora de constru¢do de esferas
publicas, fazendo comunicarem-se sociedade civil e representantes politicos, agregando

acOes comunicativas e deliberativas, além de ampliar — inclusive apds a propria
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distensdo do campo das midias massivas as individuais — agdes comunicativas sensiveis,
referentes a experiéncia. O agir comunicativo ndo compreende grupos especificos, e sim

a interacdo social como um todo.

Uma esfera publica nio existe de antemdo (...) E a agdo comunicativa
que gera esferas publicas, e estas, por sua vez, ganham corpo quando a
linguagem ¢ utilizada ndo como mero instrumento de convencimento
dos outros, mas como o melhor modo de produzir reciprocidade,
reflexdo e comprometimento. (KUNSCH; MARQUES, 2010, p. 12).

4.1.1 (Des)estrutura de uma esfera social publica racional

A esfera publica, surgida durante a economia liberal, no século XIX, assumiu
uma funcionalidade politica vinculada ao conceito do Estado burgués de direito -
provavelmente ¢ sob tais circunstancias que separaram esfera publica civil e esfera
publica politica, sendo que a segunda ¢ determinada como atuante e asseguradora
institucional do vinculo entre lei e opinido publica. A esfera publica politica burguesa
passou a ser mediada por interesses privados de um grupo social exclusivo e assumiu a
institucionalizacdo do Estado de direito e representatividade, conforme seus proprios
ideais. Por exemplo, o principio da universalizagdo dos direitos individuais tornou-se
uma exigéncia do burgués na Declara¢do dos Direitos do Homem e do Cidadao (sic), de
1789, na Franga, “sendo um manifesto contra a sociedade hierarquica de privilégios
nobres, mas ndo um manifesto a favor de uma sociedade democratica e igualitaria.”
(HOBSBAWN, 2009, p. 42).

Posteriormente, ja no século XX, emergiu o Estado Social Democratico com
obrigacdes sociais estritas a seguran¢a dos direitos dos cidaddos. Houve perda de
autonomia individual e familiar. O Estado era protetor do povo e para o progresso € a
mudanga, das vias da racionalidade ilustrada, criaram o direito a educagdo para todos e,
com ele, a escola republicana.

O crescimento produtivo alterou a funcdo do Estado e da empresa; o
desenvolvimento industrial vinculou-se a perspectivas meio-fins, dotando os meios —
dos processos e os aparelhos - de eficiéncia e eficicia. A industria passou a funcionar
segundo modelos econdmicos de produtividade, como o taylorismo americano,
sufocando a forte mobilizagdo operaria que constituiu conselhos e convocou greves por
causa da imposicdo de uma rotina controlada para maior producdo. Esse conjunto de

mudangas interveio na estrutura social, portanto, na comunicagdo e na agao politica.
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A questdo central que domina a Teoria Critica, pelo menos desde o
discurso de Horkheimer na inauguracdo do Instituto de Pesquisa
Social de Frankfurt, ¢ explicar a realidade social numa perspectiva da
sua eventual transformacdo (...) De uma forma genérica, a Teoria
Critica interpela a possibilidade de abertura a outros modos de
organizacdo do mundo social, questdo que s6 pode ser respondida no
interior da politica, ou seja, do decurso do exercicio da cidadania.
(CORREIA, 2007, p. 63).

A Escola de Frankfurt, a qual Habermas estd vinculado, inaugurou um
importante espaco de critica e reflexdo sobre os modos de organizacdo social, das
relagdes entre técnica e poder, contribuindo para o debate politico da figura do cidadao,
que demanda participagdo na esfera social e na opinido publica. A dominacdo da
natureza para fins de mercado, de forma racional, colocou como foco da Teoria Critica
o questionamento da ciéncia, da técnica e da logica industrial a servigo do capital e do
mercado como formas de poder, controle € dominagao.

A funcdo critica analisava a racionalidade, a técnica e a ciéncia como ideologia
do progresso e movimento de mercado, esquecendo o individuo como criador e
produtor; tornando-o, porém, consumidor e objeto coisificado, anulando-o enquanto
sujeito autdbnomo e consciente. Para os partiddrios da escola de Frankfurt, as
circunstancias técnicas e industriais levariam as massas a passividade social ou a um
status quo. A nog¢do de individuo interessou aos frankfurtianos, procurando
compreendé-lo diante das leis de mercado que buscavam exercer poder sobre as massas.
Sendo assim, era uma critica mais a respeito da cultura para as massas do que uma
cultura das massas.

O consumo massivo foi disseminado e o mercado subordinou a gestdo do Estado
a transformar essa cultura ¢ as obras de arte em mercadorias de trocas, servigos,
consumo e lucro. O cidaddo torna-se um consumidor, ¢ o Estado busca proteger e
ampliar tais direitos que sustentam também a manuteng@o do sistema neoliberal. Entdo,
as massas passaram a ser significativas consumidoras de bens e servigos, assim como se
tornaram grandes contribuintes de impostos, embora nao tenham sido descobertas como

produtoras.

Os pensadores frankfurtinianos criticaram a cultura de massa nao
porque ela é popular, mas sim porque boa parte dessa cultura conserva
as marcas das violéncias e da exploracdo a que as massas tém sido
submetidas desde as origens da historia (RUDIGER, 2001, p. 144).
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As comunicagdes estariam atreladas a uma ordem social dominante, apesar de a
modernidade ter concebido um projeto que libertava a pessoa de formas de autoridade -
miticas ou divinas-, postulando sua emancipagdo e autonomia, contudo recaindo no
controle do Estado e de uma organizagdo social, politica, burguesa, dominante, num
certo momento historico. “As lutas de classe ndo deram adeus a historia, mas passaram
a ser controladas, na medida em que foram inserias no contexto funcional das
instituicdes e, por conseguinte, tornaram-se matéria de administragdo.” (RUDIGER,
2002, p. 76). Era alarmante pensar a manutengdo do sistema econdmico e social através
de um consumo estético massificado.

Os estudiosos da escola de Frankfurt iniciaram um projeto filosofico e politico
que elaborou uma ampla teoria critica da sociedade, revelando fendmenos de midia e da
cultura de mercado, na formagdo da vida. Para alguns, os meios de comunicagdo de
massa — especialmente a televisdo — eram limitadores da imaginacdo. Acusavam a
industria cultural de adulterar a obra de arte a partir dos arranjos para massificagdo,

fendmeno que a destituia da transcendéncia propria.

E a industria cultural que, na opiniio de Walter Benjamin, provocava
uma revolugdo sem precedentes; a cultura, gracas aos novos
equipamentos técnicos, deixava de ser obra individual para se tornar
coletiva, assim como a fruicdo do elemento estético. Na nova época,
dizia ele, somente os grandes meios de comunicagdo tinham a
capacidade de penetrar profundamente no inconsciente das massas.
(MARCONDES, 2011, p. 107, grifo do autor).

A técnica sofreu a acusacdo de destruir o social, sendo ela um agente de
fragmentacdo que enfraqueceu o simbolico. Ela foi observada sob a perspectiva da
condi¢do de artefato, de um instrumento de transmissdo, distribui¢do, manipulagdo,
despida de oferecer algo a pensar e que instrumentalizava a razdo. Ela s6 existiria
enquanto truque ou instrumento a servico de um modo racional do pacto social vigente.
A critica era embutida de politica, na perspectiva de questionar a autonomia do
pensamento em detrimento de uma dominagdo por meio da reprodugdo e da
massificagdo da cultura. A esfera burguesa vai-se desmontando diante de um consumo
expressivo e massificado da cultura, outrora restrita aos “ilustres”.

A Teoria Critica, em sua filosofia, pensou as transformacdes sociais e 0s
processos em sociedade, entretanto, mergulhados na esfera politica publica, racional e

burguesa. “A racionalidade que separa sujeito de objeto, corpo e alma, eu e mundo,
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natureza e cultura, acaba por transformar as paixdes, as emog¢des, os sentidos, a
imaginacdo e a memoria em inimigos do pensamento.” (MATOS, 1993, p. 48).

O olhar sobre os processos de apropriacdes tecnoldgicas e simbdlicas das midias
dispde de otimismo, quando se pensa nelas como bem-estar, denotando graus de
liberdade, imaginarios e memoria. H4 uma reflexdo possivel sobre a tecnologia, o
simbdlico, a producdo, a circulagdo e a recep¢do como modos de relagdo
comunicacional que instala algum tipo de vinculo com o outro, seja em suas
manifestagdes, expressoes, tradi¢des, rituais ou maneiras de comportamento.

A esfera publica, no século 21, remonta-se reorganizando as formas de
visibilidade, de criacdo e producdo que circulam, de participacdes subjetivas e acdo
comunicativa da experiéncia comum, envolvendo grande numero das experiéncias
individuais. H4 um resgate do publico como o espago da sociedade e aglomerado de
pessoas, e ndo simplesmente a no¢do de publico referindo-se ao Estado e opondo-se ao
privado. A emancipagdo politica deve passar pela compreensdo da comunica¢do, em
estrutura e a¢do, assim como pelo territdrio politico comunicativo entre particularidades

e coletivo.

4.1.2 Apontamentos sobre uma esfera publica racional e sensivel

Assim, cremos que a racionalidade moderna passa por uma “atualizacdo”, a
contar dos efeitos sensiveis e da experiéncia como promotores de conhecimento. E a
concepgdo de uma esfera publica sob fluxos comunicativos contemporaneos. Neste
caso, ndo estamos mais delimitando a esfera publica aquela burguesa, da
universalizagao, restrita aos ilustres e letrados, mas a uma estrutura mais complexa.

Compreendemos a legitimidade da constru¢cdo social do conhecimento e da
realidade que vem ocorrendo desde a instauragdo moderna da racionalizacdo, das
técnicas, da imprensa, dos meios de comunicagdo de massa, da coletivizagdo do
pensamento, dos direitos humanos universais. A experiéncia comum, vivida nesse
tempo, continua a permear as interagdes contemporaneas e acumula a participagdo
individual sobre o cotidiano da comunidade global, constituindo uma experiéncia
publica de mundos particulares e difusos que ganham visibilidade.

Observamos o agir comunicativo que vem sendo configurado nas interagdes
sociais em vias de midiatizagdo para pensarmos sobre a esfera social politica

contemporanea: do cotidiano tomado pela comunica¢do em rede, das esferas publicas



90

civis e politica, indistintas, da solicitacdo do acesso ao espago publico, da acdo de
individuos e pequenos grupos antes pouco vistos e deslegitimados discursivamente, das
evidéncias do racional e do sensivel permeando a linguagem, do instrumento e da
imaginacao cooperando a construgdo social da realidade, etc.

Associam-se os conceitos de comunicagdo, estética e politica na perspectiva de
refletir sobre a comunicagdo como processo que estabiliza e desestabiliza disposicdes e
posicdes de corpos, vozes, valores e expressdes, nas experiéncias individuais e sociais.
E um estudo dos vinculos constitutivos das relagdes entre os individuos em delimitados
contextos sobre suas negociacdes e diferencas. Sobre essas relagdes, deve-se considerar,
por exemplo, o que se fala, o0 que se vé, como a midia representa e qual a expressdo
afetiva resultante desses elementos sobre um individuo ou um grupo de pessoas que
vive na sociedade. Interessa, ainda, o que o sujeito da “escuta” comunica, expressa €
apresenta de si mesmo ou do outro, no instante da relagao.

A disseminagdo de dispositivos de tecnologia mével e conectada interfere nos
modos de apari¢do de excluidos ou marginalizados da periferia (favelas, invasoes,
morros®). A exibi¢do dos espacos, da imaginagdo, das expressividades e das emogdes
proprias dessas pessoas ou representadas por terceiros organiza e também reorganiza o
olhar que se lanca sobre elas ou sobre si mesmo. Nestes casos, como se desenvolve a
subjetivacdo politica? Anuncia-se um conflito entre mundos? Como compreender as
subjetividades determinadas pela moral de uma vida “comum”? Como a vida coletiva ¢é
afetada pelas experiéncias individuais?

A questdo que se pde € apreciar as expressoes simbolicas em sentido exclusivo e
os processos comuns de aprendizado, politica e socializagdo das formas
comunicacionais. Por sua vez, tais efeitos modificam e recriam nao sé a imagem que se
faz do mundo, mas, sobretudo, alteram o mundo que se faz no dia a dia. Uma pessoa,
embora partilhe um mundo de significados sedimentados simbolicamente, possui uma
capacidade exclusiva de recriar simbolos e sentido.

Em vias de midiatizagdo, acoplam-se técnica e sujeito, ganhando publicizag¢ao
originada em si mesmo, e incide, neste espago da luta, a inclusdo politica das maneiras
sensiveis de pertencer ao mundo e participar da comunidade em que habita. A demanda
¢ pelo reconhecimento e pelo sentido de compartilhar com. As novas figuras cidadas

remetem a politica do reconhecimento.

65 : . ~ . oo [
Diferentes denominagdes conforme diferentes regides brasileiras.



91

Essa hegemonia imagética se acha associada ao fato de que hoje o
‘reconhecimento reciproco’ desenvolve-se especialmente no direito a
ser visto e ouvido, que equivale ao de existir; contar socialmente,
tanto no terreno individual quanto no coletivo, no das maiorias quanto
no das minorias. (MARTIN-BARBEIRO, 2006, p. 67).

Evidenciados os sujeitos que postam videos no YouTube, desvinculados de
institucionalizacdo ou organizagdes sociais, selecionados pelo filtro periferia ou
maldita inclusido digital, encontraram-se alguns termos repetidos nos comentarios
sobre os videos: pobre, favelado, desdentados, feios, subnutridos, semi-analfabetos, sem
cultura, incultos, ignorantes, ndo deveriam ter o mesmo direito ao voto, rebaixamento
da cultura social ou da sociedade brasileira, baixaria, estranhos, bizarros, uma maldita
inclusdo digital, falta de dentes, cabelos descuidados, roupas maltrapilhos (sic),
desinibidos, mal cuidados, descabelados, simples, toscos, bizarro, escracho, grotesco ou

ridiculo.

pessoas certamente feias, certamente pobres, certamente ridiculas, que
tém a ousadia de surgirem publicamente de biquini, ou posando como
se fossem modelos de beleza, como se devessem ser vistas, gente que
merece nosso riso porque cometeram um erro mortal: elas se acham.
Elas se acham o qué, exatamente? Algo digno de surgir publicamente,
de competir conosco, com nosso padrdo. (...) tudo isso, comendo
alimentos de muitas calorias, tudo isso ouvindo musicas que denotam
a falta de cultivo cultural. Sdo todas essas faltas, alids, que
estabelecem a linha entre “eles” e “nds”; entre quem v€ e quem ¢
visto, entre quem aparece e aquele que ri de quem quer aparecer.
(MORAES, 2010, p. 61, grifo do autor).

Ao serem chamados de sem cultura, hd um paradoxo sobre o que seria a cultura
se ndo a propria praxis cotidiana das pessoas que habitam a comunidade. Entra em jogo
o modo como o sujeito toma seu lugar, tornando-se dizivel e visivel, estabelecendo o
espago de pertencimento de cada um, como politica. Eles ndo precisam ser inseridos
socialmente, porque eles sdo a sociedade. Estdo nos transportes publicos, frequentam
escolas, participam da vida noturna das cidades em bares ou a beira das ruas; expdem
suas figuras nas calgadas, seus filhos nas praias, suas histdrias nas filas em rodoviarias,
nos shoppings.

No espago publico da rede social, a visibilidade que o sujeito comunica sobre si
¢ participacdo e pertencimento social. Trata-se de um empoderamento das
subjetividades mutliplas, por meio das imagens que circulam e tornam-se visiveis. Nao

se trata somente dos sujeitos que criam e postam os videos, mas também dos sujeitos
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que se relacionam com eles, enunciando declaragdes, afetos, emogdes, angustias e
frustragdes nos comentarios. Humanidade como a natureza racional e sensivel, que
repercute nas exibigdes do corpo, na linguagem, nos movimentos, nas referéncias
massivas, coletivas, nos termos que escolhem para definir o que veem e escutam, na
selecdo da sinalizagdo se gostam ou ndo e nos efeitos possiveis de experiéncia estética.
Sdo possibilidades técnicas em diferentes formatos, como digitalizagdes,
animagdes, reportagens ou a mais simples grava¢do do movimento natural misturado a
criagdo, a sensagodes, afetos e desafetos, alterando a expressdo do cotidiano para além
deste mesmo, em tempo, espago e imaginagdo, partindo, no entanto, do sujeito que
existe na condi¢ao de ser humano, com aspiragdo, vontades, sensualidades, sexualidade,

violéncia, rosto e bunda.

No comeco, o apelo do forré deu a sensagdo de estar num lugar de
gente suada, calor, foi incomodo. Aquelas fotografias de garotas se
mostrando com seus cabelos talhados de creme para pentear, somadas
a apresentacdo de slides com explosdo e cortes secos, de fato me
pareceu, num primeiro momento, uma afronta. Fui assistindo meio
que pelo desafio de ver até onde aguentaria. Em alguns momentos, me
pareceu comico. No momento do corte para o video, a coisa mudou
completamente para um funk e uma garota, com uma tatuagem e
metade da bunda de fora, comeca a dangar. Ai senti como provocagao.
Particularmente gosto de funk, mas o video tinha algo de vulgaridade
que me incomodou um pouco, mas topei seguir assistindo. Quando a
arte daquela garota se fez, quando ela comegou a “tremer o bumbum”
como pedia a musica, j4 ndo havia mais eroticidade ou vulgaridade.
Era beleza. Quando a musica terminou antes do final da performance
da garota e voltou a tocar forr6 e novas fotografias de garotas
apareceram em seguida, foi curioso ver como o olhar que eu lancava
sobre elas, e mesmo sobre o video, havia se transformado. A sensacao
de “lugar suado” parecia interessante (2012, trechos de relato
participante)®.

Minha reacdo inicial com os videos (exibidos na primeira aula da
disciplina Midia e Cidadania) foi de perplexidade. Eu me perguntava
qual era a intencdo da professora de mostrar tal material, que eu
classificava como engragado ou simplesmente tosco — a excecdo de
um video com imagens de mulheres de um bairro popular do Recife,
que posavam como modelos. Fui indiferente quanto a esse video.
Lembro que, apos a aula, eu contei para amigos préoximos que, pela
primeira vez, eu assistira ao video do “Sou Foda” num caréter
académico, como se isso representasse algo bastante vanguardista.
(2012, trechos de relato participante).

66 Relatos produzidos pelos participantes da disciplina midia e cidadania, um ano apés ser realizada. Foi
solicitado um relato sobre a experiéncia de assistir aos videos, os efeitos imediatos e os possiveis
deslocamentos ocorridos ap6s este periodo.
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No video, As gatas do Coque, o que hd de vulnerabilidade social naquelas
mulheres que se expdem ali? O que elas estdo manifestando? A desinibicdo com o
corpo, a postura que deseja sensualizar com ombros, olhos e boca, a provocagdo com
lingua e seios de fora, tapados pelas maos, poster de desenho animado de Walt Disney,
barriga malhada, espacos domésticos como cozinha ou quarto, calcinha, cachos
moldados com cremes, olhos pintados, sobrancelhas desenhadas, decotes, maos
segurando o queixo, chuveiros em area aberta da casa, mulheres tomando banho de sol
na praia, fotos de bundas e marcas de bronzeamento, fotos montadas com textos,
recortes dos corpos ou plano de fundo baixado da internet, uso de uniformes (moletons
e calcinhas aparentes) e disposi¢do de duplas para luta; paredes com tijolos quebrados
expostos € sem acabamento de massa, onde se encosta a cama de ferro com detalhes
dourados na pintura branca; 6culos de sol tamanho grande; pinturas como “pichagdo”
nas paredes da sala de tevé€; grandes pingentes, brincos; insinuagdes com almofadas em
forma de coragdo, com os dizeres Eu amo Vocé, entre as pernas; uso de roupas com
brilho e lantejoula, fotos de camisola. Valores que comunicam espagos de
pertencimentos particulares e de pequenos coletivos, comunicando-se com 0 senso
comum e grande massa.

As criagdes constituem didlogo com o status quo, convergindo e divergindo.
Leona participa de um género extremamente popular latino-americano: a dramaturgia da
telenovela. Leandro ¢ uma crianga, um menino, que interpreta Leona, uma assassina
vingativa. Trés episddios sobre a trama de uma mulher que mata o marido para ficar
com a heranga e dela desfrutar, viajando por Paris. Outra personagem ¢ a Aleijada
Hipocrita que v€ o assassinato e comeca a ameagar a protagonista. Comecam as
tentativas de homicidios, o envolvimento com policia e espancamentos entre as duas.
Ao final, a vila ¢ a grande triunfante, que escapa e fica com o dinheiro.

O menino interpreta uma personagem vila, rica e altiva. Aleijada Hipocrita,
também muito chamada de “sua vagabunda”, tem um nome pouco comum nos roteiros
televisivos. Logo comega o embate entre as duas personagens e caem no linguajar
cotidiano; usam xingamentos em demasia; improvisam com o0s objetos, como o
grampeador, ou sobre a condi¢do natural de estarem em casa, como ¢ o caso de um
lengol puxado, mostrando os gliteos do rapaz. Leona também foi a personagem de
Carolina Dieckman, na novela “Cobras&Lagartos”, em 2006. Ambiciosa e invejosa,

articulava diversas estratégias para prejudicar o romance de uma prima.
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Figura 22 — Leona, personagem de Carolina Dickman em Cobras e Lagartos (2006)
Fonte: www.redeglobo.com

Existe ai um processo comunicativo entre as ldgicas das matrizes culturais e
simbolicas, em suas formas, e a dos formatos industriais. E como observar, em diversas
imagens dos videos As gatas do Coque, Porque pobre ndo pode ter camera fotografica,
Mulher Bambu, Liu danca chamando Bina e Beionsé¢ do Agreste, uma forte apari¢do
dos corpos com motivacdo sensual, do espeticulo, da performance em poses,
coreografias, gestos, olhares e voz que também repercutem na grande midia massiva.
Nos dois primeiros, expressdo e posturas corporais e faciais misturam-se a modos
semelhantes de posar nas imagens do site Paparazzo®’, da Globo —responsavel pela
producdo de ensaios sensuais com celebridades-, ou ainda, nas imagens da revista
Caras®, da editora Caras —caracterizada com o perfil de publicagdo de fotos e noticias
dos famosos, incluindo atividades diarias como andar pela praia, sair para almogar,
passear com os cachorros ou filhos, beber em um bar, etc. Os efeitos de producio,
edicdo e captura tém suas especificidades, distingdes e semelhangas nos modos de se

fazer ver.

67 <http://ego.globo.com/paparazzo/index.html >.
www.caras.uol.com.br
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Figura 23 — Imagens extraidas dos videos Porque pobre nao pode ter cimera digital, as
Gatas do Coque e Paparazzo
Fontes: www.youtube.com e http://ego.globo.com/paparazzo/index.html

Figura 24 — Imagens extraidas do site Paparazzo, video As Gatas do Coque e video Porque
pobre nio pode ter cimera digital
Fonte: http://ego.globo.com/paparazzo/index.html e www.youtube.com
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Figura 25 — Capa revista Caras, Fotos do site Paparazzo, video Gatas do Coque e video
Porque pobre nao pode ter cimera digital.
Fonte: http://caras.uol.com.br/, http://ego.globo.com/paparazzo/index.html e www.youtube.com

A aparicdo e os relatos da Mulher Bambu, em programas televisivos sobre o
desejo do sucesso e da fama, também passam pelas construgcdes de realidades das
midias massivas € do mundo dos famosos e do espetaculo. Beionse do Agreste ¢ uma
referéncia ligada diretamente, pelo nome, ao meio massivo e pop da musica nos Estados

Unidos. Ela produz cover da cantora famosa Beyoncé e, na pagina do proprio perfil,
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percebemos a postura, maquiagem, roupa, cabelo e expressdo que buscam referéncias na

cantora.

Figura 26 — Imagens da Beionsse do Agreste e da Beyoncé
Fonte: www.formspring.me , http://musictonic.com, Wwww.answers.com ,

www.diversao.terra.com.br

A Mulher Bambu, por sua vez, ndo faz referéncia a nenhuma cantora conhecida
ou famosa, mas, ndo resta diivida, em seus discursos nos programas, sobre sua inten¢do
de manter-se dangando e cantando. Inclusive, pedindo espago para divulgar o numero
do telefone para shows e elaborando melhor a apresentacdo, que ganha uma versdo
mirim, além do figurino com botas cano longo, tops pretos brilhosos. Ela menciona que
estd vivendo da Mulher Bambu e, no programa Casos de Familia, a mae fala da vontade
(sonho) das duas de que ela faca sucesso e seja conhecida, tornando-se famosa.

Sara, que fala “naite bruique”, no programa Eliana, ¢ tratada como mais uma
“famosa”. Rindo bastante, ela diz que virou uma ciribridad (celebridade) como a
apresentadora Eliana. Assim, elas estariam ‘igualadas’. Relatou que, ao procurar
emprego, foi identificada como “naite bruique”, sendo reconhecida nas ruas e ndo mais
uma andnima. Brincando, fala que “virou ciribridad e t4 nadando no dinheiro”. Depois,
emenda sobre quem tenha postado na internet o recorte do programa: “Acabou com a
minha vida. Eu t6 rica? Nao, eu t6 pobre. Nao tem nem computador na minha casa pra
me ver. Tive que ir a lan house”. Sara passa essa mensagem de modo bastante
desajustado, trocando ou omitindo letras. Ela ganhou um computador do programa apds
esta declaragao.

O cotidiano em si mesmo, ou estetizado pelas fotos e imagens tanto das midias
individuais como das midias massivas, remete a publicizaciao da vida privada em larga
escala. Nao se trata apenas da reproducdo ou da copia em massa, mas da intencdo de

fazer ver e ouvir a si mesmo, o outro ou o mundo que cerca alguém e as bricolagens
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sobre textos, fotos e video. Nao basta existir a imagem, ela tem que circular. Esse desejo
ndo esta intrinsecamente ligado a captura, mas, sobretudo, a edicdo (quando existe) e
disponibilizagdo na rede. Sobre isso, vale ressaltar, mais uma vez, que nao ¢ possivel
definir se todas essas pessoas posaram com a inten¢ao de fazerem circular a imagem na
internet, apesar de tal motivagdo existir, mesmo que seja na pessoa que posta ou
redistribui.

O cotidiano e as vidas particulares se tornam valores para a comunicagdo da
midia massiva industrial e institucional. Basta observar, por exemplo, a importancia
dada a vida privada cotidiana dos famosos da televisdo ou do cinema, fotografados nas
praias, nas festas, na porta das residéncias, em formatos de entrevistas ou reportagens
que buscam o dia a dia do trabalhador, do estudante, do feirante, dos artistas nos
bastidores. Ou ainda, a programas em formatos exclusivos para a observacdo da vida
privada. Obviamente, trata-se de um cotidiano maquiado, conforme as ferramentas
disponiveis das grandes midias corporativas. A maquiagem -ou manipulacdo ou edi¢ao
e producdo- também ¢ um recurso utilizado pelos individuos. Na relagdo, eles se
apropriam e efetuam a bricolagem do que eles tém a mao, seja um grampeador, o
chuveiro do quintal, o lengol de um hospital, o som do funk, a peruca, o movimento
coreografico, a postura do corpo, a entonacao da voz, o xingamento ou o proprio corpo.

Os individuos constituem-se, a partir de referéncias da midiatizacdo, pela
convivéncia com a tecnologia de difusdo massiva, sendo que também se pode observar a
ocorréncia do inverso. As grandes institui¢gdes comerciais ¢ de telecomunicagdes abrem
didlogo com os videos, noticias e fotos postadas na internet, seja para interesse
jornalistico, publicitario ou de entretenimento, seja para interesse de partilha e rejeicao,
pela deslegitimacdo do discurso ameagador ou estranho, em alguma medida, ao
hegemodnico das midias massivas, reconstituindo-o a centralidade que ocupa e tem por
desejo continuar ocupando. A enunciagio é da representagdo. E possivel conhecer o
discurso do individuo, mas através do discurso da institui¢do midiatica. Por outro lado,
ndo ¢ possivel mais omitir, as midias massivas, a existéncia ou as visibilidades das redes
sociais na internet, com significativo alcance social.

Cada vez mais, torna-se basico as midias massivas participarem do espago
virtual, desde a disponibilizacdo do material da programacgdo até possiveis interagdes
com o material da internet, na formacdo de quadros especificos ou de programas

exclusivos. Sdo videos que se transformam em comerciais, como o de um bebé rindo
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freneticamente ao rasgar papel®, que virou comercial do Banco Itan’® para a economia
de papel. Ha ainda os noticidrios que passam a incluir videos como fonte (anénimas,
amadoras ou ndo jornalisticas) de informagio. Vide o caso da Primavera Arabe, entre
outros, com imagens de quedas de prédios, fogos em casas, manifestacdes nas ruas, etc.
Por fim, o uso como entretenimento, que apresenta “os famosos da internet”, sendo um
exemplo o Programa da Eliana.

Sao inimeras as possibilidades de ilustragdo da insercdo do material audiovisual
das redes sociais, especificamente o YouTube, nas programacdes massivas, assim como
o inverso: a captacdo, a edi¢cdo e o recorte de imagens de novelas, programas de tevé,
jornais, impressos, etc., que circulam ou por postagem da propria empresa ou dos
usudrios. Os videos individuais alimentam a midia massiva, ndo apenas enquanto
imagens informativas ou ilustrativas, mas também adicionando discursos e expressoes
que passam a compor a imagem e as falas de personagens televisivos, temas de
reportagens, debates ou roteiros de novela.

O video de Stefhany’' projetou, pela internet, uma lavradora como cantora. A
TV Globo langou, em 2012, a novela das 19h, Cheias de Charme. Trés mulheres que,
logo no inicio da trama, s3o evidenciadas como trabalhadoras e batalhadoras,
humilhadas pela condicdo de empregada, mas que, mesmo assim, estouram na internet
com o video Vida de Empreguetes. Em poucos dias, ele atinge o numero de sete
milhdes de acesso, dando fama e sucesso as personagens.

As marcas da imagem da novela e dos videoclipes de Stefthany convergem em
algumas circunstancias: o exagero em brilho, cores fortes e iluminadas, paetés, plumas,
diversdo, abuso de acessorios, unhas grandes e artisticas, figurino colado ao corpo, uso
de lingeries, decotes, coxas de fora. Convergem também as marcas do movimento dos
corpos das protagonistas: muito rebolado, maozinha na boca, tapa na bunda,
movimentos excessivos com cabega e cabelo, etc.

No processo interacional que compde essa comunicacdo, Stethany encontra
referéncias na midia massiva, em cantores populares norte-americanos para harmonia
ou tema das suas musicas, assim como para movimentos da danga ou figurino, como ja
mencionado em capitulo anterior. Sdo reapropriacdes simplificadas, especialmente no

que diz respeito a efeitos técnicos luminosos, por exemplo, ou maquiagens.

%9 <http://www.youtube.com/watch?v=C6i_jDOpXEs&feature=related>.
70 <http://www.youtube.com/watch?v=jwi4eQIPvU4>.
! <http://www.youtube.com/watch?v=048bne8X Sfk>.
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Figura 27 — Imagens de videoclip de Stefhany e da novela Cheias de Charme (I)
Fonte: www.youtube.com e www.redeglobo.com.br

Figura 28 - Imagens de videoclip de Stefhany e da novela Cheias de Charme (II)
Fonte: www.youtube.com ¢ www.redeglobo.com.br

Figura 29 - Imagens de videoclip de Stefhany e da novela Cheias de Charme (III)
Fonte: www.youtube.com e www.redeglobo.com.br
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Figura 30 - Imagens de videoclip de Stefhany e da novela Cheias de Charme (IV)
Fonte: www.youtube.com e www.redeglobo.com.br

Figura 31 - Imagens de videoclip de Stefhany e da novela Cheias de Charme (V)
Fonte: www.youtube.com e www.redeglobo.com.br

Figura 32 — Imagens de videoclip da Stefhany e a producio norte-americana Avatar
Fonte: www.youtube.com, hypescience.com € www.complexoc.wordpress.com




101

Na internet, comegou uma campanha pela participagdo de Stethany na novela’.

Entre os ultimos capitulos, ela fez sua aparicao.

Stethany Absoluta participou da trama no prémio “Do Ré Mi”, que foi
ao ar nos ultimos capitulos. Segundo a cantora, seus fas queriam
muito que ela fizesse uma ponta como atriz em “Cheias de Charme”.
“Eu esperava e estava ansiosa porque a novela tem tudo a ver comigo.
Tem intmeras semelhancas com a minha histéria desde o video das
empreguetes que caiu na rede, também a Rosério que tem um Cross

.« . 73
Fox amarelo, as roupas e o jeito de Chayene”".

Veja as principais participagbes de musicos em "Cheias de  Ver emtamanho maior 2
Charme"

VN

Foto 11 de 16 - STEFHANY ABSOLUTA - A cantora participou do prémio "Do Ré Mi". Ela teve que

apresentar os vencedores. Segundo Stefhany, ela leu e releu o roteiro para decorar o texto de

maneira correta e ndo dar gafe Mais Arquivo Pessoal

Figura 33 — Stefhany atua em Cheias de Charme
Fonte: www.redeglobo.com.br

Caracterizadas pelos exageros, excessos € vicios, cairam nas gragas da midia
massiva personagens protagonistas, identificadas pela baixa formacdo escolar, pela

moradia em regides periféricas e pela condi¢do de um trabalho ndo intelectual.

72 <http://www.youtube.com/watch?v=XDGoMQQ1dKI>; <http://www.youtube.com/watch?v=t65
ZOLgisLM>.

» <http://televisao.uol.com.br/noticias/redacao/2012/09/26/cheias-de-charme-retrata-meio-musical-
revela-artistas-e-deixa-legado-de-hits-veja-participacoes.htm>.
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Figura 34 — Chayene, personagem de Claudia Abreu e Stefhany
Fonte: www.redeglobo.com.br e www.youtube.com.br

Figura 35 — Stefhany e Chayene, personagem de Claudia Abreu
Fonte: www.youtube.com.br www.redeglobo.com.br

Stethany se cria a partir do didlogo com a propria ideia mididtica: da circulagdo,
da visibilidade, do espetaculo, do pastiche, do hibrido, das heterorreferéncias, etc.
Evidencia o didlogo que existe entre uma midia individual e a midia massiva. A logica
da tecnologia de difusdo torna-se desejo e modo de interagir social e individualmente.
Assim, o papel dos meios de comunicagdo de massa e da centralizacdo da construgdo da
realidade social ¢ pulverizado em uma troca intensa com as experiéncias via internet,

compondo os atuais processos sociotecnoldgicos.

4.2 Inter(net)atividade: processo sociotécnico

A técnica - em filosofia e sentido- e a tecnologia - em estrutura e fungdes - sdo

eixos estudados por Francisco Rudiger (2003), focando a economia e a objetividade da

exposicdo. O autor sumaria e revisa referéncias e expressdes sobre a cibercultura,
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dividindo os estudos desta em dois grupos: prometeicos e fausticos. O caminho
esclarece algumas oposi¢des, como esperanga e horror ou beneficio e ameaga. Em
comum, ambos 0s grupos assumem a técnica como um poder autonomo. Ela expande e,

além disso, da razoes de identidade e finalidade a agdes, mesmo como uma ilusao.

Segundo Ortega, o homem moderno se torna a cada dia mais confuso
e atordoado, porque percebe que ¢ cada vez mais capaz de ser tudo o
que ¢ imaginavel. Aparecendo como capacidade em principio
ilimitada de fazer para o homem o que ele quiser, a tecnologia projeta-
o0 em um vazio existencial, devido a sua incapacidade de lhe sugerir
contetdos vitais que ndo a pura e simples, mas oca, fé na tecnologia.
(RUDIGER, 2003, p. 19).

A técnica foi tratada como arte ou artificio, na Antiguidade, e assim retomada
pelo século XVII. No século seguinte, ela tornou-se uma formulacao tedrica, objeto de
estudo para a expressdo tecnologia. No século XIX, difundiu-se a ciéncia mecanica que
ensinou e fundamentou no dominio racional da natureza; a tecnologia era referéncia
para a criagdo do mundo. O século XX conheceu a tecnologia pela expansao e pelos

maquinismos que se materializam.

Na economia, verifica-se um processo de concentracdo industrial, no
bojo da qual surgem novas articulagdes entre homem e méquina. O
taylorismo visa a mecanizar a conduta do trabalhador, cujo equilibrio
psiquico ¢ mantido com sua conversdo em consumidor domesticado
via principios fordistas (...) Nessa época, o pensamento tecnologico se
sustenta numa visdo emancipatoria do trabalho, da mecanizagdo da
existéncia e da racionalizacdo da subjetividade. (RUDIGER, 2003, p.
45).

O mundo transformou-se em uma grande maquina, e a criatura humana,
dependente de sistemas tecnologicos funcionais, tornou-se parte integrante dela. O
entendimento sobre a tecnologia como forma modeladora do ser humano nao para de se

esgotar. Neste sentido, Marshall McLuhan ja discutia, em 1969:

estamos nos aproximando rapidamente da fase final das extensdes do
homem: a simulagdo tecnologica da consciéncia pela qual o processo
criativo do conhecimento se estendera coletiva e carnalmente a toda a
sociedade humana, tal como ja se fez com nossos sentidos € nossos
nervos através dos diversos meios e veiculos (MCLUHAN, 1969, p.
17 apud RUDIGER, 2003, p. 16).



104

McLuhan, nos anos de 1960, propds uma revolugdo nas comunicagdes. Nessa
mesma década, foram criados os primeiros dispositivos semicondutores de silicio: os
chips. Eles tém tamanho micro, como uma unha, ou até menor. E a tecnologia de ponta
dos chips que reduz constantemente a maquina — do computador do tamanho de uma
sala para um Iphone, cabendo nos bolsos. As possibilidades de computar, memorizar e
transmitir também se ampliam, aumentando o numero de operagdes e registros, assim
como de conexdes. Este conjunto resulta em um aparelho, na palma da mao,
multifuncional.

“Os primeiros microprocessadores comerciais desenvolvidos pela Intel, no inicio
dos anos 70, continham 2.740 transistores (...) No inicio do novo século, chips de 50 ou
100 milhdes de transistores estardo disponiveis.” (DIZARD, 1998, p. 59). A tecnologia,
que se mostra em um estagio ainda inicial de complexidades e acelerada mutagao,
organiza sociedades e, junto a capacidade humana criativa, permite criar outras
sociedades. Ap6és o antincio de McLuhan, comegaram as revisdes filosoficas,
socioldgicas e psicologicas sobre a teoria da sociedade, agora instrinseca a ideia de
sociedade da informacdo. As diferencas tecnoldgicas da oratoria, da tinta e do papel, da
maquina de escrever e do gravador, assim como do Iphone e da internet, projetam
realidades sociais dispares.

A internet agencia grande parte das relagdes humanas, seja pelas suas
funcionalidades ou possibilidades. O modo beta da rede ¢ um processo continuo de
construcdo, inacabado. No transito da sociedade em vias de midiatizacdo, tal condi¢cdo
da rede nos remete as lacunas do processo’~ (BRAGA, 2007). Nestes espagos de
incompletude, estariam os riscos de deformacao da realidade. Neste caso, ressaltam-se
diferentes aspectos do real, como o atual e o virtual (LEVY, 1999); assim, o real ndo se
opde ao que ¢ virtual. O segundo participa do primeiro.

O virtual ¢ aquilo que existe em poténcia e ndo em ato, conforme também
preconizava a filosofia da Antiguidade. Portanto, ¢ “fonte indefinida de atualizagdo.”
(LEVY, 1999, p. 48). Ele torna-se conhecido pelas atualizagdes da forma exibida,

figurando realidade ou realidades do mundo. Esta entidade virtual ¢ desterritorializante

™ Na tese do professor, a estrutura da midiatizagio deve ser considerada incompleta, apesar do seu
estagio aparente de desenvolvimento. Ha seis dngulos apontados que demandam trabalho de compreenséo
sobre a construcdo social dos proprios processos interacionais: rearranjo e constru¢do de campos, em suas
comutagdes; dificuldade de perceber papéis sociais, razoavelmente estaveis; auséncia de claras
articulag¢des de subsungdo, entre as interagdes midiatizadas da cultura escrita e da oralidade; lacunas no
processo de legitimagdo, gerando realidade consistente, perceptivel de continuidades, estabilidade, etc.; a
midiatizacdo ndo formulou modos sustentdveis, relevantes, flexiveis, produtivos e generalizados de
socializagdo; e, por fim, apresenta problemas de circula¢do, de retorno e de resposta social. (BRAGA,
20006).



105

e geradora de diversas manifestagdes concretas, em diferentes momentos e locais
determinados. Contudo, sem prender-se a um Unico lugar ou tempo, ela flui, criando
outras maneiras possiveis de existéncia, em modos de rede. E um espaco que se abre ¢
configura-se pela rede de maquinas em operagdo; atualiza um espago de comunicagao e
suporte da memoria da humanidade, a partir do século 21; suas significagdes se
constroem e estendem-se na interconexao, em comunidades virtuais em criagdo € em

sentidos variados.

A recepcdo de uma mensagem pode colocar em jogo diversas
modalidades perceptivas. O impresso coloca em jogo, sobretudo, a
visdo; em segundo lugar, o tato. Desde que o cinema ¢ falado, ele
envolve dois sentidos: visdo e audi¢do. As realidades virtuais podem
colocar em jogo a visdo, a audicdo, o tato e a cinestesia (sentido
interno dos movimentos dos corpos). (LEVY, 1999, p. 62, grifo
Nnosso)

Para o autor, a cibercultura ¢ este espaco em configuragdo, com forte presenga
de jovens pela experimentacdo coletiva, constituindo uma forma comunicacional
diferente das midias classicas. Neste caso, vamos definir a divisdo entre a midia como
classica ou antiga e nova ou atual, baseando-se na questdo tecnoldgica: impressa e
eletronica (DIZARD, 1998). No segundo caso, incluem-se os computadores multimidia,
redes de video, smartphones, satélites de transmissdo, Bluetooth, etc. Este conjunto
compartilha um elemento padrio: a computadorizacio. E uma midia eletronica, pos-
industrial, massiva e pessoal, produtora e distribuidora da informagdo em formas e
instrumentos que se retinem por efeito dos computadores e da digitalizagao.

A midia antiga tem a producdo centralizada e padronizada na transmissdo de
dados, circunscrita, sobretudo, a informag¢do e ao entretenimento; ¢ regulada pela
impressdao e distribui para grandes publicos. A midia nova ¢ eletronica,
computadorizada, transmite a cabo ou por satélite, por radio ou bluetooth, cria hibridos
eletronicos, como um telecomputador ou o Iphone. A linha que limita as duas ndo ¢é
definivel nem definitiva. Elas se mesclam, uma se interpde a outra, eliminando uma
condi¢do de superioridade ou de exclusdo. Ha, entretanto, uma condi¢ao de posteridade,

em que uma advém da outra.

As industrias de comunicacdo atravessam um periodo de transi¢do no
qual velhas tecnologias vém sendo adaptadas a novas tarefas. O
exemplo mais interessante disso € a internet, que conta
primordialmente com os ultrapassados circuitos telefonicos e os
modernos computadores basicos. (DIZARD, 1998, p. 24).
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Nao ha, entre elas, uma extensdo linear, pois a midia eletronica oferece outras
dimensdes de interatividade. Em tal caso, por exemplo, um consumidor pode, online,
visualizar a oferta, pesquisar foruns sobre o produto e utilizar o servigo de banco para
pagamento imediato, acompanhando seus limites. Isso porque um unico navegador de
internet permite a abertura de quantas abas se fizerem necessarias ao servico ou
atividade executados pelo usuario, ao mesmo tempo. Outro grau de interatividade ¢ a
coletiva e instantanea; e o distante que “aproxima-se”. Também os modos de interagir
entre pessoas e instituicdes permeiam-se das atualizagdes midiaticas. Nao se trata
apenas do telefonema feito a midia massiva para participar de um programa, mas dos
dominios e exercicios sobre marcas instituidas por individuos ou pequenos coletivos.

O dominio sobre a imagem de uma marca ja ndo pertence a propria industria.
Considerou-se o seguinte caso para observagio’: no dia 18 de margo de 2013, a
Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria — Anvisa - suspendeu a fabricagdo, a
producgdo e a comercializagdo da bebida AdeS, quando a industria fabricante, Unilever,
anunciou o recall de noventa e seis caixas do suco, porque a bebida estava alterada no
conteudo por falha no processo de higienizagdo. As caixas continham solugdo de
produto de limpeza da mdaquina no lugar do suco e o consumo poderia causar
queimaduras. Imediatamente, surgiram nas redes sociais montagens, textos,

manifestagoes:

Figura 36 — Branca de Neve e a maca venenosa
Fonte: www.extra.globo.com

> <http://extra.globo.com/noticias/economia/proibicao-bebida-de-soja-ades-vira-motivo-de-piada-nas-

redes-socias-7871727 .html>.
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O que queremos?

Respeitar os consumidores.

facebook.com/oquequeremos

Envasando no lugar de
suco, solucdo de
limpeza da maquina.

Como queremos?

Figura 37 — Pagina O que queremos (14 de marco de 2013)
Fonte: www.facebook.com

Lavanda Floral Pinho Eucalipto

Figura 38 — Ades, Novos Sabores
Fonte: www.perolas.com

A internet e seus graus de coletividade, interatividade e socializagdo em rede sdao
fator decisivo na redefini¢do do significado do termo midia de massa. O ambiente ¢é

propicio a inteligibilidade do coletivo, as sobrecargas informativas e cognitivas,

faSR]
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dominagdo e exploracdo e a bobagem coletiva (Levy, 1999). Compreendem-se as
condi¢des da técnica que condiciona e alarga possibilidades; a técnica ndo ¢ boa nem

m4, mas parte do contexto da vida.

tornou-se questdo perguntar se o individuo e os grupos se originam
dessa vontade [encarnada na técnica] ou se eles ainda podem negociar
e comerciar com ou até contra essa vontade, sem [todavia] saber que
ja& foram por ela suplantados. (HEIDEGEER, 2001, p. 78 apud
RUDIGER, 2003, p. 11).

Os dispositivos de informacdo e de comunicagdo participam nas mutagdes
culturais. As técnicas cristalizam relacdes humanas diferenciadas de forca, exercendo
efeitos sobre o sociocultural e os sentidos dela mesma. O ambiente virtual ¢ uma
configuracdo espacial para pensar também as relagdes do poder. Surgindo de uma
modalidade de midia pos-industrial e massiva que se atualiza como possibilidade de
escolha de recursos e formatos de informagdes, ha uma forte descentralizacdo da
emissdo, uma crescente interatividade coletiva e experimental, as personaliza¢des de
canais, etc. Por isso, ¢ evidente que se pense a internet sob perspectivas da politica e das
liberdades. Para Castells (2007), o campo da comunicacdo e da informacdo ¢
fundamental para pensar o poder e o contrapoder, assim como as relacdes de dominagao
e mudanga social. Isso porque, para o autor, a batalha fundamental na sociedade é sobre

as mentes, sobre os modos como as pessoas pensam, determinando normas e valores.

A necessidade de existir midiaticamente para existir politicamente
induz uma relagdo organica com a linguagem midiatica (...) A mais
simples e mais poderosa das mensagens midiaticas ¢ a imagem. E a
mais simples das mensagens em imagens sempre foi o rosto. Existe
um vinculo orgénico entre a midiatizagdo da politica, a personalizagao
da midia e a personalizagdo da politica. (CASTELLS, 2011, p. 13).

Existe uma producdo massiva de individualizagdes, ou ainda, como denomina o
autor: uma midia de massas individual (CASTELLS, 2011). Ela ¢ uma instancia da
atuacdo da resisténcia, em um cendrio de crise da democracia formal. Aparece um
modelo de vida em que as condi¢des de funcionamento dos processos de producao,
consumo e gerenciamento existentes sdo alteradas. Ele ressalta uma mudanga sobre a
forma do principal lago social, ou seja, as redes surgem como comunidades, mas

desterritorializadas (CASTELLS, 1999).
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“Castells possui, sobretudo, o mérito, ja mencionado, de ver na Internet ‘o
fundamento tecnoldgico da forma de organismo [social] apropriada a era da informagao:
a rede.”” (RUDIGER, 2003, p.80). Castells (1999, 2011) transforma o conceito de
informacdo em chave de entendimento hermenéutico no processo histérico
contemporaneo e torna-a vetor de poder dominante, alternativo, de resisténcia e de

mudanga social.

No momento em que a democracia formal e empolada esta
fundamentalmente em crise, que os cidaddos ndo acreditam mais nas
suas institui¢des democraticas, o que estd ocorrendo diante dos nossos
olhos com essa explosdo das comunica¢des de massa individuais se
parece com a reconstru¢do de novas formas politicas. Ainda ¢ dificil
apontar os caminhos que elas irdo trilhar. (CASTELLS, 2011, p. 15).

E incontestivel que a midia participa da democracia. Neste mesmo espaco,
investem as corporagdes mididticas e os representantes politicos. A comunicagdo
massiva se reestruturou, no ambito politico, passando por mentes individuais. A politica
se redimensiona, comunicacionalmente, tratando das interacdes, partilhas, criagdes,
rejeicdes e contravengdes. A nogdo de tais desenvolvimentos € o da reprodugdo ou da

copia em massa e o da intervencao de individuos e pequenos grupos.

4.2.1 Experiéncia publica

Tecnologias ndo sdo ‘“coisas” que se usam conforme um instrumento. Sao
invengdes e formulagdes sociais sobre a técnica. S3o elementos que participam, como
em um acoplamento estrutural, entre técnica e humano. Como ilustragdo, pense no
momento em que seus ancestrais, no intuito de defenderem-se, pegam uma pedra ou um
pau, sentindo o peso e a leveza de tais objetos, que podem ser langados sobre animais e
afugentd-los. Compreende-se, assim, a técnica como um meio que participa da
transformagao, pois, a contar de entdo, eles passam a ter recurso que os protege € isso se
reverte no seu proprio modo de vida. A ampliagdo das técnicas para aferi¢do da opinido
publica, para organizacdo urbana das sociedades, para deliberagdes politicas ou para o
uso em sistemas de aprendizagem e do conhecimento, gera formas de desenvolvimento
e de leitura social, equivalentes aos seus ordenamentos.

Atualmente, neste inicio do século 21, a apropriacdo de dispositivos midiaticos

por inimeros sujeitos promove o abastecimento do arquivo publico de informagdo e
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também da experiéncia publica, na internet. Sdo modos diversos de visibilidade, por
meio de postagens de videos, fotos, textos, imagens ou sons que tém garantido uma
massificacdo das experiéncias “recortadas e exibidas” em videos, postadas nas redes de
alcance global. E um fendmeno sobre a reproducdo, a difusdo, a massificacdo ¢ a

recriagdo da experiéncia, em ocorréncias exponenciais.

Mais de 800 milhdes de usuarios unicos acessam o YouTube todos os
meses. Mais de 3 bilhdes de horas de video sdo assistidas a cada més
no YouTube. Em 2011, o YouTube teve mais de 1 trilhdo de
visualizagdes, ou quase 140 visualizacdes para cada pessoa na Terra.
O YouTube para celular recebe mais de 600 milhdes de visualizagdes
por dia, e o trafego a partir de dispositivos moveis triplicou em 2011.
Temos mais de oito milhdes de arquivos de referéncia (mais de
500.000 horas de material) em nosso banco de dados de ID de
conteudo. Esse nimero estd entre um dos mais abrangentes do mundo.
O numero duplicou no ultimo ano. 100 milhdes de pessoas realizam
uma atividade de redes sociais no YouTube (gostam, compartilham,
comentam, etc) toda semana. Um tweet compartilhado
automaticamente resulta em seis novas sessdes no youtube.com.br em
média, e vemos mais de 500 tweets por minuto que contém um link do
YouTube. Mais de 50% dos videos no YouTube foram avaliados ou
incluem comentarios da comunidade. Milhdes de videos sdo
adicionados como favorito todos os dias. Mais de quatro bilhdes de
visualizagdes por dia. 72 horas de video enviadas a cada minuto’.

No Brasil, o acesso a internet tem indices’’ crescentes. O segundo trimestre de
2012 totalizou 83,4 milhdes de brasileiros com acesso a rede, considerando os seguintes
locais de acesso: domicilios, ambientes de trabalho, instituicdes educacionais e locais
publicos, como bibliotecas, lan houses e cyber cafés. Em uma segunda pesquisa’®,
exclusiva em residéncias e ambientes de trabalho, um unico més (agosto/2012)
contabilizou 70,9 milhdes de pessoas com acesso a rede, com um tempo médio de
conexdo de 9 horas e 53 minutos. Sifes de busca, portais e comunidades (blogs e redes
sociais) foram os mais acessados pelos internautas brasileiros no periodo.

A populacdo brasileira, segundo o IBGE/Censo de 2010, ¢ formada por
190.732.694 pessoas’”. Tais numeros de conexdo -que ja impressionam- tendem a
crescer, em especial com programas e projetos (Telecentros, Cidades Digitais, Redes

Digitais da Cidadania, Centros de Recondicionamento de Computadores, Programa

76 <http://www.youtube.com/t/press>.

77 <http://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2012/09/com-mais-de-70-milhoes-de-pessoas-internet-cresce-
16-no-brasil.htm]>.

78 <http://www.ibope.com.br/pt-br/noticias/Paginas/Sites-de-busca-portais-e-redes-sociais-foram-os-mais-
acessados-no-ultimo-mes.aspx>.

7 <http://www.censo2010.ibge.gov.br/sinopse/index.php?dados=4&uf=00>.
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Nacional de Banda Larga no Brasil), do Ministério das Comunicag¢des, do Governo
Federal do Brasil®.

No Brasil, trés de quatro internautas visitaram portais de noticias em setembro
de 2010, liderando a Rede Globo, com 11,8 milhdes de visitantes, seguida do portal
UOL noticias/FOLHA, com 11 milhdes, e do noticiario do Terra, com 10,7 milhdes®'.
De acordo com a ComScore, o brasileiro ¢ o sétimo usuario que mais usa internet, atras
de coreanos, britanicos, norte-americanos ¢ chilenos, com uma média de 30,2 horas
navegadas por usudrio, a cada semana®. Espectadores de videos online, no Brasil,

£ q1: 83
consomem, em média, 8 horas desse produto ™.

Segundo José Calazans, analista de Internet do Ibope Inteligéncia, o
Brasil ainda é o pais que apresenta a menor velocidade de queda no
numero de usudrios de linha discada, entre os dez paises medidos pela
Nielsen NetRatings - Estados Unidos, Japdo, Australia, Franga,
Alemanha, Italia, Espanha, Sui¢a e Reino Unido, além do Brasil®.

Apesar do incipiente desenvolvimento da internet, especialmente da banda larga
(imprescindivel para download e upload de videos), ja sdo inimeros cidaddos que se
inserem no mundo mididtico, da reproducdo e da difusdo. Entretanto, quem esta
conectado? Para qué? Considerando, ainda no territério nacional, a propor¢ao somente
de domicilios com acesso a internet (38%), o nimero € maior em area urbana que rural,;
o Sudeste e o Sul mostram nimeros equiparados entre quem tem e quem ndo tem,
enquanto, no Centro-Oeste, a diferenga cresce em favor do ndo acesso e, no Norte e
Nordeste, a diferenca aumenta novamente sobre o ndo acesso (78 e 79%,
respectivamente). Em domicilios com renda maior que R$ 5.450,00 (10 salarios
minimos/2011%), o acesso ¢ de 94%, enquanto o acesso é de 6% nos domicilios de

renda até R$ 545,00 (01 salario minimo/2011).

80 «As politicas de inclusdo digital, implementadas pelo Ministério das Comunicagdes, sdo concebidas
como ferramentas para o exercicio da cidadania, tendo como base o pressuposto de que, na sociedade em
que vivemos, grande parte dos processos de escolha e de autonomia do individuo passam por sua
interagcdo com as Tecnologias da Informagdo e da Comunica¢do, mais especificamente pelos
equipamentos, ferramentas, contetidos e aplicativos conectados em rede que permitem o acesso a
comunicagdo e a informa¢do. (...) S@o iniciativas que, em conjunto, fomentam a “Comunicagdo
Comunitaria”, contribuindo para potencializar nas comunidades um capital social que contribua para a
efetivagdo do exercicio pleno da cidadania, promovendo, em ultima instancia, o desenvolvimento local,
especialmente em areas excluidas e de periferia”. Disponivel em: <http://www.mc.gov.br/inclusao-
digital/acoes-e-programas>.

81 <http://www.comscoredatamine.com/2010/12/latin-america-online-video-viewing>. (tradugdo nossa)

82 <http://idgnow.uol.com.br/internet/2007/03/06/idgnoticia.2007-03-06.4160019482>.

%3 <http://www.comscoredatamine.com/2010/12/latin-america-online-video-viewing>.

8 <http://www.comscoredatamine.com/2010/1 1/most-visited-news-websites-in-brazil>.

% <http://www.portalbrasil.net/salariominimo.htm#sileiro>.
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Vocé estd em: CETIC.br > Pesquisas e Indicadores > Pesquisas CETIC.br > TIC Domicilios > 2011 > Indicadores Total Brasil

TIC DOMICILIOS e USUARIOS 2011 - TOTAL BRASIL

novembro de 2011 /janeiro de 2012

Acesso as Tecnologias da Informagao e da Comunicagao (TIC)

4 Anterior A Inicio Proximo P

| A4 - PROPORGAO DE DOMICILIOS COM ACESSO A INTERNET *
| Percentual sobre o total de domicilios £

Nio sabe /
| Ndo respondeu

Percentual (%) Sim | Ndo

TOTAL BRASIL 62 0
AREA URBANA 0
RURAL 0

SUDESTE 0

NORDESTE 0

SUL 0

NORTE 0

CENTRO-OESTE 0

Até 1 SM 6 94 0
Maisde1SMaté2SM | 21 | 79 0

Mais de 1 SMaté 2SM | 38 | 62 0

Maisde 3SMaté 5SM | 58 | 42 0

Mais de 5SM até 10SM| 76 | 23 0

Mais de 10 SM 91 9 0

96 3 0

76 | 24 0

35 | 65 0

5 95 0

' Excluindo-se o acesso via telefone celular no domicilio.

2 Base: 25 000 domicilios.
Veja a tabela com as margens de erros para este indicador.

Fonte: NIC.br - nov 2011 /jan 2012
Figura 39 — Pesquisa e Indicadores: Acesso a tecnologia da Informacio e Comunicacgao

Fonte: Centro de Estudos sobre a Tecnologia da Informacao e da Comunicagao
(http://www.cetic.br/pesquisas-indicadores.htm)

Instaura-se, apesar das divergéncias, alguma medida de repartilha sobre o centro
nevralgico do poder das empresas midiaticas: o acesso a emissdo, da informagdo e dos
recortes das vidas. Entretanto, ndo ¢ possivel relacionar, de modo direto e causal, a
presenga tecnoldgica com a inclusdo politica e social. Tampouco a apropriacdo dos
dispositivos moéveis e de conexdo como transformagdo ou desenvolvimento social.
Porém, inversamente, ¢ possivel, ao menos sugerir, a auséncia dos sistemas de rede
como exclusdo politica e social.

E evidente que um grande publico se torna visivel e acessa o visivel do mundo,

quando a técnica e a tecnologia sdo massivamente apropriadas, especialmente rompendo
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com a concentracdo midiatica das instituicdes, no que diz respeito & manipulagdo e
distribuicdo da informacdo. A midia torna-se potencialmente uma constru¢do dos
individuos, em uma rede de relagdes e interagdes entre pessoas — da concentracdo
urbana, do centro-sul e da elevada renda.

A internet é um territério de sistematizacdo e fundamentacdo tecnoldgica para
formas sociais e articulacdo de cultura, memoéria e inventividade. Logicas da
canalizagdo, da aceleracdo, de maior distribuicdo e de difusdo que sdo tecnologicas,
entremeadas as condi¢des histéricas e as acdes criativas, instituem significagdes e
maneiras de organizar/transmitir a vida. E um espago a ser pensado como campo de
fomento aos processos comunicativos criativos, distributivos e que ampliam o repertdrio
cultural e de legitimacao de espagos e pessoas.

N#o é a internet que inventa ou reinventa. E um conjunto de tecnologia e
processos sociais que se manifesta em dispositivos e maneiras comunicativas; ¢ um
espaco de vazdo a possibilidades estéticas coletivas, pela arte, por exemplo, ou ainda,
para as pessoas com desejos particulares de aparecerem publicamente. Politicas como
copyleft ou creative commons geram outras tendéncias, emergindo pequenos grupos ou
individuos motivados pela criagdo e coletivizagdo, sem estarem condicionados ou
mobilizados pelo vinculo com o lucro ou com o governo burocratico.

Além disso, a induastria ¢ o comércio sdo também setores muito interessados na
internet, em virtude dos aprimoramentos tecnoldgicos, que oferecem servigcos sonoros e
de video. Ao mesmo tempo, diante das mixagens e samples, das copias e clonagens,
também surte efeitos sobre a politica do Estado, no que diz respeito aos direitos
autorais, criminalizagio e puni¢io para a pirataria®.

“A internet nos poe na encruzilhada entre a sociedade do conhecimento e a da
imbecilidade. Mas ¢ pré-requisito da inteligéncia distribuida.” (BEIGUELMAN, 2011,
p- 34). O remix ou a copia ndo ¢ invengao da tecnologia de rede, tampouco a banalidade
ou o racismo. O que ocorre com 0s processos comunicacionais difusos ¢ a ampliacao de
um espago comum de vazdo. Evidenciam a expansdo da troca, a hibridizacdo, a
multi(trans)cultura, a fragmentagdo da identidade nacional e individual, o abaixo a
originalidade, etc. No que tange os aspectos politicos da técnica, a Teoria Critica

provoca discussdes que devem ser levado em conta e atualizados em nosso tempo.

% A pirataria ja atingiu os seguintes coeficientes: 55% da popula¢io urbana do Brasil consome filmes
piratas em DVDs falsificados, downloads, transmissdes online (streaming) e transferéncias de copias de
um computador para outro (P2P); Os prejuizos na industria de softwares (2008, em bilhdes de dolares)
estdo em 9,01 nos Estados Unidos, 6,00 na China e 1,64 no Brasil. Segundo uma pesquisa da Fecomércio-
RJ foram 16,8 milhoes de brasileiros que compraram produtos falsificados do segmento de moda em
2010. (BEIGUELMAN, 2011).
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A premissa de abordagens, como de Marcuse (1998) ou de Adorno e
Horkheimer (1985), seria a tecnologia sempre sujeita ao politico como um sofisticado
instrumento que serve ao controle e materializacdo de lutas e disputas; ou ainda, no
entendimento de Industria Cultural, ¢ a cultura massificada que dé estrutura ao sistema
de dominacdo econdmica, através de uma aparente atitude democratica e liberal. Tais
estudos fundamentam debates em torno da técnica e suas dimensdes politicas que

permanecem provocando a construcdo de sociedade.

la técnica fue para filosofia, desde Platén, lo contrario del
conocimiento: si la episteme era o lugar de la verdad, la techné se
hallaba asociada a los trucos de los sofistas, a un instrumento que
permite engafiar. Y bajo esa impronta la filosofia, a lo largo de
veintitantos siglos, se negd, como diria Heidegger, a pensar que en la
técnica hubiera alguna verdad, hubiera algo a pensar. (MARTIN-
BARBERO, 2004, p. 24).

A infraestrutura do virtual ¢ providenciada, mais ou menos, por maquinas,
operagdes, pessoas e criacdes. Como exemplos: computadores, transmissao via satélite,
diferentes desenhos de interfaces - pontos de entrada diversificada e simplificada — em
sites, blogs e portais. Sdo diferentes modos de interatividade, proporcionada pelo
conjunto: escuta, observador, sensorio-motor, massificada, personalizada, em tempo
real, vigilante, etc. O modo como se constroi a rede ¢ atual e, ao mesmo tempo, ja
historico: comunidades e dispositivos sdo atualizados em segundos, sendo que outros
nem existem mais.

A tecnologia eletronica e as pessoas conectadas a rede da internet produzem
narrativas diversificadas: remixadas ou sampleadas, animadas, estaticas ou
tridmensionadas, de distdncias longas e reduzidas; de variados temas como guerras,
vicios, amores, rotina, utilizando técnicas de imprensa, digitalizagdo, hiperlinks, rede,
audiovisualidades, literatura, poesia, pintura, etc. As técnicas sdo recursos que
compdem o corpo social e humano em extensdo, substituicdo ou integragdo, gerando
sobrevivéncia e experiéncia. Nos videos do YouTube, hd a exposicdo de uma série de
improvisagdes e de bricolagem, o que, com efeito, ¢ um fazer técnico. Trata-se ndo s
do dominio da ferramenta, em acesso ou apropriagdo, mas de processos de
aprendizagem e expressdo como dimensdo da tecnologia: os usos sociais, as estratégias
coletivas ou individuais de exposi¢cdo ou participagdo, a percep¢do alterada sobre a
escuta e a observagdo dos videos. H4 uma intensa relacdo de sujeitos, objetos,

circunstancias e sensagdes que, em conjunto, formam experiéncia.
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Capitulo 5. EXPERIENCIAS E POLITICAS, EM CRIACAO.

5.1 Circulagao e Experiéncia Estética

O processo de comunicacdo e de troca simbolica, desde os registros e mediagdes
do impresso, do telegrafico, do via satélite, etc., altera a propria ideia da experiéncia,
pois esta pode se dissociar dos contextos locais nos quais os sujeitos vivem, tornando-se
experiéncias desterritorializadas. Ao mesmo tempo, elas precisam ser pensadas (e
repensadas) em suas micropoliticas, no acontecimento interpessoal e intrapessoal em
pequena escala — no particular e no cotidiano.

A exposi¢ao de inumeras figuras humanas, no YouTube, insere, na cadeia
produtiva das experiéncias individuais e coletivas, uma série de formas expressivas,
impensavel até os anos 2000, quando, poucos anos depois, disparam as criagdes das
redes de compartilhamento. Os usudrios das redes, majoritariamente, ndo precisam
conhecer a técnica profunda, profissional ou especializadamente, para participar das
comunidades. Tampouco possuem instrumentos de tecnologia avangada, de ponta e
industrial, para capturas de lente ou sonorizagdo micro e macro. Da mesma forma,
acessar os videos nao ¢ uma atividade de extremas restrigoes; ao contrario, a conexao as
redes e a internet se expande.

A captura, a edi¢do, a manipulacdo e as composi¢des da imagem e do audio
impregnam-se dos modos de apropriacdo, constituindo um certo ethos do video:
enquadramentos ou movimentos da camera, vozes que ‘“vazam”, “treme-treme” por
causa da instabilidade das mdos, pés-produgio de som diegético e ndo diegético®,
eliminagdo do roteiro e ampla improvisacao, inexisténcia da decupagem de camera ou
equalizagdo das cores, figurino de alta costura ou lataria, motivos cotidianos ou
delirantes. Do mesmo modo, como se vé/escuta, trata do ethos do observador/assistente
exposto ao video, podendo gerar indiferenca, curiosidade, irritacdo, proximidade.
Assim, assistir aos videos do YouTube proporciona condigdes e consequéncias as
experiéncias.

Para Dewey (2010) a experiéncia tem duas dimensdes: a completa e a
incompleta. No primeiro caso, ocorre uma consumag¢do ¢ uma qualificagdo das emocgdes

e ideias; enquanto, no segundo, h4d uma cessacao e uma finalizagdo do que fora previsto.

87 1~ yoe , . . . .

Diegético, som que a personagem esta escutando junto com o que “vive” na imagem, como o latido de
um cachorro ou a embreagem do carro; ndo diegético, som gravado posteriormente e acoplado a cena,
mesmo que ndo participe da “vida” em cena, como um pensamento da personagem que se escuta.
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A experiéncia completa, ou ainda, a experiéncia singular ¢, sumariamente, memoravel,
resultado de uma agdo que comporta, entre outros elementos, condigdes motoras na
interagdo entre organismo e meio, conjuntas e interdependentes. Ela implica aspectos do
eu ¢ do mundo, modificando a consciéncia; ¢ um desenvolvimento € ndo um
instantaneo, portanto, um processo temporal e destaca-se como descontinuidade. Ao
mesmo tempo, ¢ integrada dentro da corrente geral da experiéncia, de outras
experiéncias. Flui, liviemente, na condug¢do de uma parte que transporta a outra, como
um movimento de passado que refor¢a o presente, e o futuro se intensifica pelo agora.
Compode-se de pausa e repouso que dao qualidade ao movimento. Traz satisfagdo e
qualidade individualizantes.

A criatura viva ¢ um fator produzido nas consumagoes e conclusdes da propria
experiéncia, realizada pelas maneiras proprias das coisas serem ou parecerem,
processualmente nos modos que operam acao e sofrimento dessa a¢do. Agir e sofrer, ou
seja, imprimir uma energia ou um movimento no mundo e experimentar os efeitos, em
uma imbricada associacdo do interno e do externo, compdem a experiéncia estética em
uma relagdo estreita que nao separa forma e matéria; ao contrario, unem-se no plano da
percepcao, no qual se cria sentido inteligivel. Entenda-se aqui, por exemplo, a matéria
sensivel do pensamento que toma formas sensiveis sobre efeitos de luz, tons de
sonoridades, mobilidades corpéreas. O sentido ndo estd internalizado nem
externalizado, mas ¢ proprio da interacdo, envolvendo todas as partes como uma
unidade.

A qualificagdo da emogdo, na experiéncia estética, refere-se a significacdo aos
estimulos externos, realizados na percep¢do de como quando reagimos com valores
afetivos, criativos ou intelectuais ao movimento de um gesto ou a entonacdo de uma
voz. A qualidade e a ordenagdo estdo na relagcdo, na interacdo entre o objeto, o meio e 0s
orgdos sensitivos. A qualidade ndo ¢ exclusiva do ouvido, do olho ou das maos; as
emocgdes qualificadas sdo significativas e expressivas, unindo-se a acontecimentos e
objetos que movimentam e alteram a experiéncia.

Ao perceber, a pessoa constitui consciéncia. H4 uma transformacao do que seja
natural, desde que ocorra a entrada de novas relagdes possiveis; portanto, o mecanico
sobre o desenvolvimento de uma experiéncia, assim como a moralidade que exige
formas ja concedidas, ¢ inestético. A singularidade de uma experiéncia estd na
apreciagdo, deleite e percepgdo, tanto quanto na recriagdio de um movimento

diferenciado do que se passava anteriormente.
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A consciéncia ndo significa colocar um pensamento acima do anterior, mas
recompor as ideias diferentemente do que se pensava antes, nem tampouco significa
preencher algum tipo de vazio; ¢, sim, a reordenagdo do que ja se concebe, alterando o
pensamento. Assim, tomar consciéncia ¢ alterar a percep¢do com reflexdo e
expressividade; ¢ transformar a existéncia em imersdo e a¢do, no meio, instituindo a
sensacao de harmonia e satisfagdo.

Tal experiéncia de qualidade estética, singular, ndo tem uma unidade afetiva,
intelectual ou pratica. Logo, franco fazer -sem reflexdo- ou franco pensar -sem emogao-
ndo se refletirdo em experiéncias estéticas. SO o pensar pode ser inconclusivo; contudo,
ao efetivar-se em uma experiéncia completa, ele também ¢ emocional, com propoésito e
uma vontade que o leva a uma determinacdo. Dewey relata a condi¢do do cientista ou
do filésofo, para quem a significacdo final de uma experiéncia completa ¢ intelectual,
efetivando-se, entretanto, também pela estética, da mesma forma, emocional e pratica,

ainda que uma propriedade e ndo outra sobressaia, na reflexao, ap6s sua ocorréncia

Portanto, uma experiéncia de pensar tem sua propria qualidade
estética. Difere das experiéncias que sdo reconhecidas como estéticas,
mas o faz somente em seu material. O material das belas-artes consiste
em qualidades; o da experiéncia, que tem uma conclusdo intelectual,
consiste em sinais ou simbolos sem qualidade intrinseca propria, mas
que representam coisas que, em outra experiéncia, podem ser
qualitativamente vivenciadas. (DEWEY, 2010, p. 113-114, grifo do
autor).

E uma situagdio em que se capta qualidade e significacio das coisas pelo
pensamento, assim dando poténcia para alterar o lugar da estereotipia, ao lugar do
desconhecido e distinto. Nesta experiéncia, o material ¢ lugar de um pensamento ou
imaginario, encarnando, em si, significados e valores. Ao expressar, o material se
converte em um veiculo comunicacional que encarna também a forma resultante. Nao ¢
um recurso ou um instrumento de passagem. Ele contamina e também se deixa
contaminar.

“O que faz de um material um veiculo ¢ ele ser usado para expressar um
significado diferente daquilo que ele ¢, em virtude de sua simples existéncia fisica: um
significado ndo do que ele ¢, fisicamente, mas do que ele expressa” (DEWEY, 2010, p.
361). Veiculos sdo, como na sala de aula, os alunos com suas vozes e gestos; sdo
também a cor ou o som que os envolve e cercam, dando uma sensac¢ao de realidade a
experiéncia. E onde se projetam significados e valores distintivos, integrando entre

outros elementos o ideal (lugar do material) e a expressdo (experiéncia objetivada).
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Os videos das periferias e da marginalizagdo digital, em suas formas, aparéncias,
comentarios e links materializam e expressam ideias e experiéncias. Eles ndo sdo meros
suportes; sdo também uma apropriacdo simbolica de expressdes particulares. H4 uma
representacdo do outro, uma autorrepresentagdo, ou ainda, uma apresentacao de si ou de
pequenos grupos, com marcas da pessoa ou da comunidade que se expde. As formas de
apresentar-se em video constituem uma apropriagdo e uma bricolagem sobre a
construcdo de cenario, uso de termos e expressdes discursivas, a manipulagdo de fotos, a
edi¢do de sequéncias, a revelacdo e a desocultagdo de imagens, sons, sentidos e, de
algum modo, verdades diversas.

Pressupde-se a importdncia ndo somente sobre uma emergéncia social e
pragmadtica da emancipagdo politica, mas uma sensacdo mididtica de pertencimento a
um mundo simbdlico que tem um valor subjetivo de inser¢io numa vida de
representacdo comunicativa. Entretanto, vale ressaltar que ndo estamos falando de uma
subjetividade em esséncia ou sem as facetas multiplas de qualquer pessoa. Alguns dos
personagens dos videos véem sentidos em si mesmo para expor-se, o sujeito de cada
camera muda assim como o olho de cada observador.

Quando uma terceira pessoa assume a operacao, os sentidos das historias fazem
emergir uma grande diferenca discursiva para o que ¢ visto, a forma como ¢ vista e até
mesmo para os sentidos produzidos. H4 uma curadoria do olhar que ndo sdo
pertencentes ao meio, mas se apropria da situagdo via Youtube. Isso se repetird sobre
quaisquer efeitos de outros olhos ou cameras. E o poder do sujeito com a cAmera, pois é
ele quem confere, ordena e seleciona a fala. Ao mesmo tempo, o poder da visibilidade
daquele que coloca a propria imagem para circular no mundo e deixar-se perceber pelo
outro, tem cardter de motivo ou causa, entregues a sentidos ou nog¢des inesperadas e
desconhecidas, na circulagdo estética, da percepg¢ao do outro.

A producdo e a circulagdo comunicacional de imagem e som (referenciais ou
imagindrios), nas diferidas e difusas formas, fazem circular estimulos sobre a
experiéncia comum e particular. Sdo processos de interagdo, vinculados a uma
capacidade de autenticar realidade, a partir também da legitimacdo de experiéncias
objetivadas, que circulam no audiovisual, em rede, ou ainda, das experiéncias alteradas
no agir comunicativo cotidiano, apdés manterem relagcdo com a diversidade postada na
internet. Os videos criam o imaginario e a memoria coletivos e os discursos perpassam
as conversas.

O YouTube funciona como uma janela aberta, através da qual se enxergam e

ouvem bilhdes de experiéncias ao redor do mundo, & qual se langam quaisquer
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observadores e ouvintes, controlando ou ndo o percurso desta atividade. Assistir aos
videos da rede como uma atividade de anestesia tende a uma a¢ao de reconhecimento, ¢
nao de descoberta. Consiste em observar, escutar e refletir o que se langa para o campo
do comum, como condi¢gdes e consequéncias de experiéncias, coletivas e individuais,
em modos de rede, de desterritorializagdo, de fragmentacao e de comunidade.

O cotidiano e as particularidades do espaco comum da internet evidenciam
habitos e modos de comportamento e pensamento, tanto da parte de quem posta os
videos, como daqueles que comentam ou produzem outros videos em resposta. Eles
revelam a criatura que se torna visivel, o outro que reage, os hiperlinks que criam
contexto, as condigdes sociopoliticas que determinam superioridades ou
deslegitimidades ou qualidades reprodutivas sobre ideias de pertenca. A exposi¢ao de
quem posta e, em especial, de como repercute nos comentarios o material visto, revela o
sistema de condi¢des sociais que torna possivel uma determinada maneira de ser ou
fazer, assim necessitada, mas nem por isso necessaria. Nao hd um estabelecimento

consolidado ou definitivo. Ha sempre um estado de impermanéncia.

Isso € o oposto do mainstream. A cultura mainstream trabalha com o
ja consolidado, o que sabemos que terd um resultado, que ir4 produzir
algumas risadas, certa cumplicidade (...) Contudo, mesmo nos lugares
onde o mainstream, o consolidado e o previsivel podem estar mais
estereotipados, como seria a publicidade, também pode surgir a
iminéncia, o que ndo tinhamos previsto. (HELLIN, 2012).

O mundo se expande ruidosamente sob a pressdo da evidéncia de uma
multiplicidade de racionalidades locais, étnicas, sexuais, religiosas, entre outras, que
podem ser observadas nos videos do YouTube e nas redes sociais multicontinentais, por
exemplo. Ao compartilhar, na rede global, materiais audiovisuais como narrativas de
experiéncias, em uma circulagdo que ¢ também estética, ndo ¢ possivel descartar a
possibilidade de remodelar-se uma experiéncia estética no individuo ou na comunidade
de observadores e ouvintes.

Multiplicam-se as possibilidades de acdo e expressao nas ruas, nas mobiliza¢des
sociais, nos acordos entre pequenos coletivos espalhados pelo mundo com objetivos
comuns; reorganizam-se espagos domésticos, figuras da familia, da mulher ou das
rotinas de trabalho. E, igualmente, um modo de narrar, advindo do acumulo, da
reprodutibilidade e difusdo de experiéncia coletiva e individual.

Ha, nesta circulagdo, potenciais efeitos sensiveis posteriores ou na relagao

imediata com aqueles que se expdem. E uma legitimagado estética da imagem e do som,
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nos processos comunicativos com sentidos politicos. A exposi¢do nos videos e aos
videos, o incentivo a debates e discussoes, a leitura dos comentarios, a articulagao entre
textos cientificos, jornalisticos, bloguistas e objetos, agentes comunicantes resulta em
uma ebuli¢do de afetos, posturas e ideias.

Ha uma agdo, no mundo, de pertencimento e participacdo, dimensionada em
modos de rede, individuais e coletivas, alimentando a cadeia de experiéncia com
diferidas e difusas maneiras de se fazer ver/ouvir, assim como participando
(potencialmente) de deslocamentos sobre maneiras de ver/ouvir. As imagens e a
sonoridade tém potencialidades, podem compor reproducdes discursivas ou ideologicas,
estereotipia ou generalizacdes e apresentar particularidades expressivas relacionadas a

. ~ A s 88
impulsdes para experiéncias completas e reestruturantes’ .

5.2 A sala de experimentacdes, o estagio docente (decantacio politica)

Com a intencdo de compreender processos comunicacionais como deslocadores
de pensamento, fluxo de conceitos, invencdo social, criagdo de nog¢des, mudanga de
opinido ou alternancia de lugar, foi imprescindivel a relagdo teté-a-teté. O carater do
face a face indicava outros graus das possibilidades de emancipagao politica do sujeito
pelos videos circulantes no YouTube. Nao se tratando das partes exclusivas, individuais
que postam seus videos e disparam o proprio mundo simbolico como parte pertencente
ao comum em uma vida de representagdo comunicativa. Trata-se de graus
complementares a pertenca deste mundo simbolico e a relacdo que se estabelece com o
mundo pragmatico.

O espago da sala de aula, durante o estagio da docéncia, transformou-se em um
grande laboratério desta investigacdo. A relacdo que transforma e d4 movimento as
expressdes e consciéncias tornou-se mais evidente durante a experiéncia em sala de
aula, especialmente pelas reflexdes pos-estagio docente. Os arranjos junto aos alunos,
pesquisadores e convidados construiram os textos de debate, assim como intervieram
sobre os rumos da investigagcdo, ndo esperados em um primeiro momento ou inicio da

proposta.

% «Por ser 0 movimento do organismo em sua inteireza, a impulsio constitui o estagio inicial de qualquer
experiéncia completa. (...) As impulsdes constituem os primérdios da experiéncia completa por provirem
da necessidade; de uma sede e uma demanda que pertencem ao organismo como um todo e que s6 podem
ser saciadas pela instituicdo de relagdes claras (relagdes afetivas, interagdes) com o meio.” (DEWEY,
2010, p. 143-144).
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A politica, que ndo se limita a condi¢do de governabilidade burocratica da
representatividade ou do estado-nagdo, diz também respeito as relagdes de micro
convivéncia, que estabelece limites e, a0 mesmo tempo, os rompe. Na grupo da sala,
algumas perspectivas passavam pela disputa de poder, sobre a palavra, sobre a verdade,
sobre o valor de superioridade sobre saberes, instrugdo, aparéncia; outras, passavam
pelo esconderijo e pelo interdito; outras, localizavam-se nas fronteiras das acdes e das
resisténcias; outras, expressavam reconfiguragdes ou atualizagdes sobre o proprio modo
de agir. O potencial politico da estética estda na vivéncia, na vida cotidiana, nas
apropriacdes, nas acdes, nas intervengdes, na disposicdo de papéis, nas contravengoes,
na bricolagem da prépria condi¢do, do proprio espago, por fim, nos arranjos de ordem e
desordem que os corpos em movimento e expressdo podem causar aos sentidos
imediatos da interagao.

Tratava-se da politica das manifestacdes, da vida continua em arranjos e
rearranjos, da criatividade em escapar do contexto ou amplia-lo, de rir de ou chorar
sobre si proprio. Aconteceram deslocamentos sobre as maneiras de perceber (ver e
escutar) o mundo e o outro, ou ainda, o proprio mundo e o do outro, evidenciando uma
circunstancia de mudanca ou uma no¢do de movimento. Eram experiéncia que se
recriavam e politicas que se criavam, no espaco comum da sala. Seguem relatos escritos

de quatro alunos:

Antes de relatar a experiéncia em relagdo aos videos apresentados em
sala, gostaria de aproveitar para expor um pouco sobre a experiéncia
de estudar com outra turma e de outro curso, uma vez que nho
momento era aluna de Servigo Social. Como estudante de Servigo
Social, ao decidir fazer a disciplina, fui atraida principalmente pela
categoria cidadania, um termo tdo discutido dentro do meu curso. (...)
Encontrei um ambiente diferente do qual estava acostumada, uma
turma pequena, bem diferente da minha de quase cinquenta alunos,
um espago onde todos eram chamados a colocar a sua opinido, a
participar de fato das aulas. (...) Posso afirmar que conclui a
disciplina muito diferente do que havia iniciado e isso reflete na
analise e na experiéncia posterior a exposicdo dos videos. Passei a
refletir que aqueles videos diziam mais do que eu imaginava, antes eu
ndo havia parado para pensar nisso. De certa forma, aquelas
manifestacdes expunham uma maneira de pensar a vida, de protesto,
de participagdo, afetos; de certa forma, outros conceitos,
independentes e diferentes dos quais s@o impostos pela midia e pela
sociedade dominante. Uma forma de participacdo seja de quem cria os
videos ou de quem comenta sobre eles. (...) Mudei também a
concepcao de conceituar o que € estranho, como se pudesse haver uma
homogeneidade, o que pode ser estranho para mim ndo € para o outro.
Talvez eu tenha outra forma de expor o que eu acredito, mas se
algumas pessoas expdem o que pensam € 0 que gostam na internet e
ndo sentem vergonha nisso, isso ¢ legitimo e ndo tem nada de
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estranho. Hoje eu considero, precisamente, o youtube um espaco nao
apenas de mera exposicdo, ‘“comunicagdo por si s0” de
compartilhamento de gostos musicais, entre outros, mas de
participacdo social, lugar onde os individuos expdem suas ideias,
crengas, representacdes e sentimentos, ganham visibilidade
independente de espacos organizados, constroem a sua propria forma
de cidadania, superando padrdes do que é posto pela midia e pela
sociedade em geral. (2012, relato participante)

Minha reacdo inicial com os videos (exibidos na primeira aula da
disciplina Midia e Cidadania) foi de perplexidade. Eu me perguntava
qual era a intencdo da professora de mostrar tal material, que eu
classificava como engragado ou simplesmente tosco — a excecdo de
um video com imagens de mulheres de um bairro popular do Recife,
que posavam como modelos. Fui indiferente quanto a esse video.
Lembro que apds a aula, eu contei para amigos proximos que, pela
primeira vez, eu assisti ao video do Sou Foda, num carater académico,
como se isso representasse algo bastante vanguardista. Com a leitura
recomendada apdés a aula (a primeira dissertacdo da Genealogia da
Moral de Nietzsche), a minha segunda experiéncia foi a do
atordoamento, pelo carater esclarecedor do texto, em conjunto com o
que foi debatido em sala de aula. Todos os videos exibidos iam de
encontro com a moral vigente da sociedade — seja na estética, na
cultura ou nas tradi¢des morais e religiosas, que remetem (segundo a
moral vigente) do comico ao repudiavel. Ao me lembrar da minha
primeira reagdo na sala de aula, senti vergonha de mim mesmo.
Acredito que essa tenha sido uma das experiéncias mais marcantes
que eu ja passei na universidade até entdo. (2012, relato participante)

Antes, eu assistia aos videos do estilo (videos tidos como engragados,
principalmente) apenas como espectadora, pensando sobre a forma
com que o conteudo era apresentado e sem questionar o que a
sociedade via ali e como ele queria ser visto pela sociedade. Durante a
aula, fizemos essa reflexdo em grupo, além de atividades para casa,
que ajudaram a expandir meu entendimento e enxergar os videos
como potenciais objetos de estudo, que carregam com eles valores e,
consequentemente, julgamentos. Considero que a experiéncia foi
extremamente positiva (...) tornei-me mais critica com os contetidos
que sdo postados e compartilhados em redes sociais, principalmente
quanto as "correntes" que muitos fazem e ndo se trata de algo
verdadeiro. E preciso, sim, adotar o procedimento jornalistico - checar
e rechecar as fontes - antes de colocar algo publicamente, pois pode
prejudicar a imagem ou mesmo a vida de alguém. (2012, relato
participante)

Eu tinha 17 anos quando, quase que por acidente, entrei na cadeira de
Midia e Cidadania. Era minha primeira experiéncia numa
universidade e, decidido a fazer eletivas, optei as cegas, embasado
apenas pelo encaixe perfeito que a cadeira faria na minha grade de
horario. Falo isso pra deixar claro que ndo entrei naquela sala com
absolutamente nenhuma expectativa. Quando a professora Lylian
Rodrigues apresentou os videos como Sou Foda e Leona, Assassina
Vingativa, eu reagi como supus que fosse o objetivo da aula. Lembro-
me de ter citado José¢ Saramago: “Nunca os meios de comunicagdo
foram tdo baratos e nunca tivemos tdo pouco a dizer”. Em resposta a
minha arrogéncia, Lylian me confrontou com a pergunta “pouco por
qué?”. Naquele primeiro momento, eu ndo estava pensando os videos
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da mesma forma que ela. Temo ndo usar as palavras certas, mas ela
via os videos da perspectiva da marginalidade social, e eu via os
videos na perspectiva da erudicdo artistica, visdo que hoje percebo
como preconceituosa e redutora. Sai daquela primeira aula com uma
contradicdo, entre o desejo de continuar proclamando a erudig¢do
artistica (até porque ¢ uma forma confortavel de ir vivendo a vida, ha
muito pouco o que se autoquestionar se vocé diz a si mesmo que
existe arte boa e existe arte ruim e sdo assim que as coisas sdo) e entre
o medo de faltar com a solidariedade. Quando assisti ao video dos
hippies de Minas Gerais, também ministrado por Lylian, eu percebi
que a minha forma de entender a arte era, até entdo, elitista. Assim,
passei a repensar os primeiros videos do Youtube como uma
manifestacdo do individuo. E o Youtube inteiro como um espago de
manifestacdo do individuo, muitas vezes um espaco invadido por
comentarios preconceituosos. (2012, relato participante)

Aproximando-se do proprio individuo, porta-voz da sua experiéncia, foram
pedidos relatos escritos e conversas sobre deslocamentos perceptivos no processo de
exposicao aos videos e de aprendizagem. O resgate ocorreu um ano apoés a finalizagdo
dos encontros do grupo. Primeiro, aos participantes da disciplina, solicitou-se,
voluntariamente, o escrito de um relato sobre a experiéncia em sala de aula,
evidenciando sensacdes imediatas a exposicdo aos videos e como, apoés debates,
discussoes e leituras, os alunos pensavam aqueles mesmos objetos. Posteriormente, os
alunos que enviaram os relatos foram procurados para uma conversa informal, na qual
se discutiu sobre o processo ocorrido na sala de aula e sobre as condi¢des e
consequéncias da experiéncia de cada um, perpassada pelos videos, comentérios e
conversas em sala.

O sentimento de comunhdo, criado em uma sala de aula, pode assumir um
carater de casamento, religido ou comunidade. O siléncio temeroso pela espera de uma
resposta de alguém ou a risada conjunta que ecoa acima das partes. A unido entre
pessoas ¢ originaria desde os tempos arcaicos e ritualisticos. O espaco comum, 0s
tempos e papéis distintos, valores diversos e experiéncias multiplas instalam uma
unificagdo de segmentos diversos. Nao ¢ o humano isolado, mas interagindo com os
materiais de seus pensamentos e crengas, que, por sua vez, surge de outras geragdes e de
outros com quem ele convive, no meio externo a sala de aula. Sujeitos fragmentados e
coletivos. As tradi¢cdes os enriquecem, as memorias participes da sua mente e as
instituicdes que envolviam o encontro penetravam os objetivos, os prazeres, as
estranhezas e a emancipacao das criaturas.

A experiéncia da sala de aula ¢ publica e comunicacional, emerge diante da
exposicao dos individuos, dos videos e de contextos, criando um espaco comum de

encontros e potenciais rompimentos ou alteragdes sobre maneiras sensiveis de observar
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ou escutar o espaco do outro, no plano social. Aquele que ouve e vé€ se localiza e
relocaliza, potencialmente, como ocorréncia de um reaprendizado de significagdes, num
processo mutuo de conhecimento em que as partes dialogam. Neste caso, ¢ notdria a
reflexdo sobre igualdade e desigualdade das partes, assim como a disposicao e
redisposicdo de vozes, partindo das politicas na comunica¢cdo, em dispositivos de
conversa como vez de falar, movimento para inicio e fim da troca, os papéis e as
relagdes entre participantes, territorios, meios, objetivos, possibilidades de participar
(Braga, 1994), espago para inventividade e imaginacdo, questdes de encontro e
desencontro, disposi¢ao ao fluxo de ideias e identificagdo com o outro.

As questdes comuns perpassam diversos individuos como conectores de
relacdes. No caso do grupo, todos eram universitarios; alguns, nos primeiros periodos e
outros, no final do curso. Em sua maior parte, eles tinham a disciplina como mais uma
ofertada entre outras diversas, a fim de cumprirem os créditos necessarios. O termo
cidadania envolveu a escolha da maior parte dos alunos, esperando o debate sobre a
midia como lugar de validar o direito do cidaddo ou debates da atualidade, emergidos
dos processos comunicativos contemporaneos. Por acidente, ou com alguma motivagdo
que emergia dos conceitos midia ou cidadania, formou-se um agrupamento com

Interesse comum.

Logo que eu li cidadania, me aproximei. Quando cheguei aqui e vi as
discussdes do video, ainda ndo tinha atentado a questdo da cidadania.
Nos discutimos (no CCSA) mais como politica publica, participacao
de decisdo e ndo s6 voto ou questdes materiais, mas a questdo de
decisdo, ndo refleti outros espagos que configuram também
participacdo independente do que € posto pela midia ou sociedade em
geral (2012, informacao verbal).

O grupo, ao mesmo tempo, era diversificado pelas areas e departamentos, tendo
representantes dos cursos de jornalismo, publicidade, radio e tv™* e servigo social; pelas
historias particulares oriundas de diferentes cidades e estados, com experiéncias de vida
nos Estados Unidos e Europa. Compunham o ambiente dezenove alunos, vindos do
Centro de Comunicacdo e Artes (UFPE) e do Centro de Ciéncias Sociais Aplicadas
(UFPE), entre as idades de 17 a 40 anos, homens, mulheres e eventualmente um bebé de
quatro meses para a mamada da tarde. “Quando a gente vem pra cd, traz pré-conceitos
do CAC. A gente acha que ¢ todo mundo muito relax, e quando cheguei na turma, nao

vi tudo isso. Nao sdo tao diferentes assim.” (2012, informagao verbal).

% Na época (2011), o curso chamava-se Radio e TV. Atualmente (2013), ¢ Radio, TV e Internet.
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Cada um com a sua historia e outras que se criam nas relagdes estabelecidas. “Os
problemas de bastidores de relacionamento entre algumas pessoas foram para a sala de
aula, mas sempre era batendo no argumento; as diferengas de pensamentos entre eles ja
deveriam existir e eles s6 aproveitaram para exacerbar” (2012, informacdo verbal).
Existiam os sentimentos de diferengas por causa das profissdes, especialmente quando
se tratava dos alunos de radio e os de jornalismo, por construgdes afetivas que ja se

estabeleceram no curso, a partir de uma “certa” hierarquia entre os profissionais.

Tinha a questdo de ser do inicio do curso junto com o pessoal do final
do curso. A gente pagou pra adiantar, foi da nossa conta assim. Se a
gente passou por isso foi op¢do nossa. Ndo ¢ nenhum problema que
tenha que ser resolvido ndo. Acredito que o pessoal do jornalismo nao
ia adequar a linguagem pra gente que tava no comeco do curso.

Ha ainda as expectativas em relacdo a turma de comunica¢do, como alunos
comunicativos, habeis -ou em reda¢do ou em oralidade-, at¢é mesmo por uma inferéncia
linguistica do termo que denomina o curso. Ao se deparar com os alunos e 0s processos
em sala, admitiu-se que “ndo tem a ver com se comunicar mais. Atribuo mais ao
agrupamento, a composicao da turma, ao niimero reduzido” (2012, informacao verbal).

Diferentes atividades foram realizadas: leitura em conjunto, entrevista no espaco
externo a universidade, pesquisa na internet, videos em sala de aula, filmes para casa,
debates, atividades individuais e em pequenos grupos, entre outras. “Vocé acha que
aquilo vai ficar na esfera da academia, mas aquilo ta acontecendo na sociedade, tem um
objeto real, da sociedade, espontdneo, que a gente pode aplicar aquela filosofia ali”
(2012, informagao verbal).

A disposicao do grupo, no espaco, era em forma de circulo e o levante do debate
pretendia-se como conversa. “Minha turma é enorme. Uma turma menor, de cara, foi
diferente. Nao que eu ndo quisesse participar 14, mas aqui a gente era chamado. O
proprio formato do circulo (...) era mais fécil provocar individualmente, me achar!”
(2012, informagao verbal).

Os alunos mencionam sobre um sentimento de participar, animado pelos debates
em grupo e pela vontade de exporem os proprios afetos em relagdo ao tema, pois
remetia sempre a situagdes cotidianas quando interpelados. Ao mesmo tempo em que se
expunham, sentiam-se acuados. “Em alguns momentos, eu me sentia um pouco
acanhado porque eu notava uma disputa pra saber quem tinha o argumento mais valido.

Eu lembro que, uma vez, eu pedi ‘desculpa, deixa eu dar minha opinido.”” (2012,
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informacdo verbal). “Acho que passei a respeitar mais as diferencas por escolhas.”
(2012, informagdo verbal). “Alguém me dava uma resposta e eu caia. Eram momentos
em que eu me expunha.” (2012, informagao verbal).

Como proposta, refletiam-se os diferentes espagos preenchidos (papéis ocupados
em dimensdes de sociedade, economia, geografia, por exemplo). “Muitas vezes tinham
embates quentes, traziam muita coisa polémica e a discussdo ia fluindo e ainda
continuava 14 embaixo” (2012, informagdo verbal). Existiram momentos, em sala, em
que um ou outro aluno se imaginava em um diva, rapidamente, e expunha
acontecimentos da intimidade familiar e pessoal. “Nao conseguia ser objetivo, ia pra
uma lembranga de infancia” (2012, informacao verbal).

Do mesmo modo, outros alunos nem se conectavam ao ambiente da sala. “Vi
que a turma estava com bastante concluintes e tinham maior embasamento tedrico pra
discutir. Estava sempre tentando ‘pegar’.... as outras colegas ‘viajavam muito’” (2012,
informacdo verbal). Havia posturas contraditorias, oriundas dos proprios alunos, pelas
situacdes imaginadas ou reais. Era objetivo, em alguns debates, que o senso comum
fosse desinstaurado porque toda experi€ncia consciente possui, necessariamente, certo

grau de qualidade imaginativa.

A interacdo do ser vivo com o ambiente é encontrada na vida vegetal e
animal, mas a experiéncia vivenciada ¢ s6 humana e consciente a

r

medida que aquilo que se d4 no aqui e agora ¢ ampliado por
significados e valores extraidos do que esta ausente na realidade e
presente apenas na imaginacdo. (DEWEY, 2010, p. 469).

Dentro da sala de aula, em principio, ¢ o professor quem estabelece a ocupacao
do tempo de quem fala, incluindo sua propria voz, e distribui a vez de falar. Ele passa a
palavra e tem certo controle sobre o fim e o comego da troca, da inclusdo e permissao de
temas, da exclusdo ou interrup¢do de falas. Ele busca os limites entre os participantes,
na inten¢do de distribuir a vez, assim como deve estimular as vozes a sairem do
siléncio. Consequentemente, isso define, com efeito, o tempo e os papéis de quem
escuta. De modo independente a ele, ocorrem as reagdes por gestos ou movimentos do
corpo, tanto quanto as intengdes de interrupcdes de fala.

Na experiéncia comum da sala, surgem, voluntiria e naturalmente, os papéis
representados, carregados de material simbolico das experiéncias individuais anteriores,
assim como os papéis em processo, a serem desenvolvidos ao longo do tempo da aula,

carregados de material expressivo pelas mutuas interferéncias no momento imediato da
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troca. Os efeitos do primeiro carregam a hierarquia e a tradi¢do, enquanto o segundo
promove afetos e possiveis desenlaces. Neste caso, o mediador — no geral, o professor, a
ndo ser que este mesmo repasse o lugar — incorre em um papel especializado, planejado
para atuar conforme regras que o distinguem. Entretanto, apds a abertura da conversa,
esse papel pode ser diluido entre os participantes, desde que deliberado por quem o
tenha instituido.

O espago de troca, o contexto fisico, social, tecnologico e cultural também
constroem as politicas comunicativas. A rua, a sala ou o bar constituem diferentes
espacos, permitindo discursos diversos, atividades, posi¢des do corpo, distragdao do olho
ou aten¢do a escuta. A presenca de suportes, suas localizagdes e disposi¢des, assim
como modos operacionais, a fim de serem acionados, acessados ou censurados. O
processo de comunicagdo instaura-se com alguma finalidade, que pode ser orientada no
sentido da ordem a um fim, do motivo a um fim ou da disputa por um fim, entre outros
jogos estratégicos ou motivos estéticos.

A estética da experiéncia envolve uma rendi¢do, apesar de controlada no que a
concerne “intuitiva”, com alguma finalidade, apesar de desconhecida. E uma
receptividade que nada tem a ver com passividade, mas que apresenta uma dire¢do a
uma realiza¢do objetiva. Ha desejo, como uma energia ndo retida, contudo liberada ou
descobridora do porvir. Nesta dire¢do, mesmo que exista uma orientagdo ao grupo sobre
o fim, serdo diversos os sentidos dados, os fatos relevantes ou as memorias marcadas,
conforme a subjetividade que encarna a relacao.

Por fim, ¢ fundamental a disposicdo dos participantes. Nao ¢ o caso s6 da
disposi¢do como efeito de ocupagdo de lugares no espago, mas, com efeito, como
energia ativa e passiva, no sentido de entregar-se a experiéncia proposta, um “dispor-se
a”’. O formato em circulo era um facilitador do didlogo, ndo s6 por propiciar a
visibilidade de todos, de maneira mais analoga, assim como de equalizar as posigdes e,
ainda, de certo modo, horizontaliza-la. Neste caso, a igualdade entre os desiguais, nos
usos e atributos da lingua e das ideias, estabeleceu novas poténcias ao trabalho assim
como as partes. Era uma cultura de compartilhamento que se estabelecia, afora a
amizade e o afeto entre criaturas.

No caso da disciplina desenvolvida, ressaltou-se a desautorizacdo dos lugares
ocupados, principalmente no caso em que ganha status o trabalho, reposicionando
papéis, em especial o da vitima (o vulnerdavel). Do mesmo modo, buscou-se destituir
consensos sobre a estrutura social dos projetos de politicas publicas assistencialistas,

que poderiam controlar e obstruir a emancipagdo e a autonomia dos cidaddos. Assim,
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dentro de sala, o papel do professor subexistiu como um participante que tem interesse
na escuta e na observagao do que emergia do didlogo provocado entre os alunos. Nem o
professor teria graus acima dos alunos, nem estes seriam meros expectadores de algum
ensino que eles ndo tivessem. O estdgio de docéncia realizou-se com a inten¢do de
experimentar conceitos € objetos que permeavam o problema, conhecimentos e
objetivos, ndo definitivos nem fechados.

A escuta e a observagdo, da minha parte, eram fundamentais para o exercicio de
reelaboragdo do pensamento, assim como continuam sendo um arduo processo de
aprendizagem na recomposi¢cdo pessoal e profissional. Além disso, a media¢do do
tempo e do espago foram fungdes irrefutaveis, a medida que diversos centros emissores,
narrando difusamente suas historias, tendem a ndo constituir uma unidade se nao
direcionados em um percurso comum. Ainda que este “comum’ signifique diferentes
apropriagdes. Era uma dificil tarefa, diante de éxtases e interesses multiplos sobre a vez
de falar.

Fora uma experiéncia educativa, e certamente uma experiéncia inteligente e
sensivel em que se fizeram presentes o pensamento, a pratica e o afeto, com o objetivo
de realizar diversas compreensdes e relacdes entre as continuidades, e de ndo deixar,
como fatos dados, desenlagados e isolados, as informacdes ou os acontecimentos. Do
espago das oficinas de comunicag@o a sala de aula, as seguintes questdes permearam a
tese: a pratica do conhecimento em rede, a experiéncia particular, a condicdo de
existéncia, insercao e exclusdo social, o regime de representacdes e expressdes de si,
numa perspectiva de que s se conhece e altera-se 0 mundo e a si mesmo na interagao,
comunicando-se com o outro, vendo-o, escutando-o, tocando-o, sentindo-o. Um
processo permeado e configurado pela presenca da midia em diferentes aspectos:
sociotécnicos, de linguagens, suportes e dispositivos.

A integibilidade da comunicag@o ou da transmissdo de uma narrativa, de uma
experiéncia sensivel compreende-se, entre diversos elementos, desde a transmissao de
dados e identificacdo de simbolos a maneira com que os seres se relacionam, escutando
e enxergando. E na relagdo com a “escuta” e com o “olhar” sobre o outro, em suas
formas sonoras e imagéticas, difundido pela rede global e com acesso cada vez mais
amplo entre as pessoas comuns, que se criam as condi¢cdes sobre o conhecimento e
constru¢do do mundo. A capacidade de inser¢do social e politica assim como a
recomposi¢do de subjetividades pela participacdo no YouTube ndo se manifestam em si
mesmas, apenas pela exposi¢do na tela, mas em relagdo, na comunicagdo, com os que

escutam e véem. E preciso ganhar disposi¢ao no polo da escuta para além da disposi¢do
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dos usudrios que se lancam ao mundo virtual em diferentes expressividades. Nesta
relacdo, existem diferentes graus de interatividade possiveis e com diversas
consequéncias as experiéncias, individual e comunitaria.

Imagem e som virtualizados e conectados tém penetrabilidade sensorial no
social, produzindo uma ampla cadeia expressiva com inclusibilidade e
compartilhamento. Aspectos sobre a visibilidade ou o ruido implicam ndo s6 a poluigao
de imagens em outdoors pelas ruas ou de musicas em bares a cada esquina, mas
sobressaltam, fundamentalmente, sobre como se estd observando e como se esta
escutando o mundo que se tem ao redor, ao qual se pertence.

Assistimos, entre outros videos, a Eu sou Stethany, Gatas do Coque, Leona,
Avassaladores (Sou Foda)™, Luisa Marilac e Luis Otavio quebradeira’. Produgdes
caseiras, realizadas com um Uunico take, camera no automatico e multifoco; com
programas de edicdo bastante populares e até de distribuicdo gratuita na internet, de
efeitos repetidos e simples como Power Point; programas para profissionais ou para
gente muito curiosa, o Final Cut e o chroma key’*. Nota-se a busca por algum tipo de
erudi¢do artistica, como uma trilha sonora original, coreografia inédita ou uma letra
autoral.

Dentre os demais materiais audiovisuais vistos em sala, citam-se alguns como: o
filme Quanto vale ou é por quilo, (QUANTO vale ou é por quilo? 2005); o trailer” do
documentario Utopia e Barbarie (UTOPIA e barbarie, 2009); a reportagem da Noite da
Xoxota Louca’; a biografia em video de Eduardo Marinho’’; a fala em conferéncia de
Chimamanda Adichie: o perigo de uma tnica historia’®; o videoclip Jeane do Brega — E
Tao Facil Chorar’’; o video de Erasmo cantando Sou Foda’; a reportagem da BBC
londrina com a Fala indignada de Negro a BBC de Londres’; o video documentério A

.. . ~ . . . , 100
criminalizacdo do artista — como se fabricam marginais em nosso pais e, por fim, o

%0 <http://www.youtube.com/watch?v=RIBKK5X_3mo>.

! <http://www.youtube.com/watch?v=nbvXPF8aMhs>.

2 E uma técnica de processamento de imagens cujo objetivo ¢ eliminar o fundo de uma imagem para
isolar os personagens ou objetos de interesse que, posteriormente, sio combinados com uma outra
imagem de fundo.

%3 <http://www.youtube.com/watch?v=kc WucAUWQOA>.

%4 <http://www.youtube.com/watch?v=Nvx3iAdyfl Y>.

%3 <http://www.youtube.com/watch?feature=player embedded&v=NMn_1rQ3sms>.

% <http://www.ted.com/talks/lang/pt-br/chimamanda_adichie the danger of a_single story.html>.

7 <http://www.youtube.com/watch?v=0F40QY 31Beo& feature=player_embedded>.

% <http://www.youtube.com/watch?v=11DLpvIioCo>.

% <http://www.youtube.com/watch?v=6F gdpww5DpI>.

1% <http://www.youtube.com/watch?v=6Fgdpww5Dpl>.
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video Conflitos'”', material produzido como exercicio da disciplina, sobre a diversidade
do mundo e de si mesmo.

Videos com roteiros elaborados, alguns com dire¢do profissional e equipamentos
industriais de ponta, produ¢do de figurino e cenario, direcdo de arte; reportagens feitas
pelas empresas de midia, material confeccionado com base em pesquisa tedrico-
empirica. Em outros casos, videos com efeitos amadores, bases musicais repetitivas ou
planos de fundo padrdo ou baixa resolucdo para visualizar detalhes. Sobre os
comentarios lidos, discutiu-se sobre os termos diversos que reduziam ou rebaixavam a
condi¢do de seres cuja fala era sempre decodificada como mero barulho, ruido, sem
significagdes e desinteressante para o campo do comum. As opinides encontradas na
troca de mensagens sobre o video caracterizavam as pessoas ou as agdes dessas pessoas
como nao desejadas, entre algumas outras que aclamavam as expressdes ali postas.

Os temas atravessaram aspectos da marginalidade, da pirataria, da imprensa
empresarial, da producdo audiovisual independente de organizagdes midiaticas
empresariais e videos documentais de produtores individuais ou pequenos coletivos.
Além disso, o grupo de alunos participou, de modo efetivo, de trocas de mensagens
eletronicas, levando, para as caixas de e-mails, continuidades do debate da sala, assim
como a circulagdo de outros videos e links de portais de noticias e redes sociais (existem
mais de cem e-mails trocados ao longo do semestre).

A investigacdo da experiéncia comum originou-se nos discursos e instituigdes
hegemonicas, acordos da racionalidade (industrial, burguesa e instrumental) e importava
na elaboragdo e debate, e ao partilhar com o grupo, buscava-se refletir no interlocutor a
percepcao do lugar que ocupa, socialmente, em seu discurso, de forma individual,
sempre que possivel. A tentativa se dava por meio de historias contadas e narradas, de
vida proxima ou pessoal, as vezes trazidas para a conversa. Revisaram-se discursos ou
imagens, repetidos, na midia massiva ou nas redes sociais, associados a temas como
marginalidade social. Apds assistir aos videos, os alunos eram questionados sobre as

identificacdes e as estranhezas.

Nao senti estranhamento com as pessoas da turma, mas nos videos, ai
sim eu senti (...) lembro de vocé perguntar o que eu tinha em comum
com eles. Foi quando notei que existiam coisas em comum (...) a
nacionalidade, a danga. Hé identificagio com Leona? E interessante
ele criar a situacdo dele e se realizar naquele momento. (...) No meu
caso, eu tenho essa necessidade de ter meu proprio mundo, minhas

11 <https://www.youtube.com/watch?v=jty06 ECXKko>.
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realizagdes. Admirei aquela coragem. Isso tem a ver com o fato se eu
quero ter aquela coragem (...) (2012, informacao verbal).

O estranhamento ndo era nos videos, era ali, na sala. Os videos eram
uma armadilha (...) quando fiz aquela pergunta pra vocé, com a
resposta, fui derrotado de imediato e fiquei calado (...) achei vida na
contradi¢do (2012, informagao verbal).

Era um exercicio, em grupo, evidenciar os valores empregados pelas narrativas
sobre sujeitos e institui¢des, montando relagdes entre bom, mau e circunstancias, modos
de julgar e reflexos na estrutura, legislativa e afetiva, de exclusdo e estranhamento.
Incorporar e levar adiante, perceber a ligagdo entre anterior e posterior, reconstruindo
entendimentos. A estética da experiéncia envolve uma rendi¢cdo, mas ndo inerte ou
apatica. No movimento de a¢do e sofrimento desta acdo, hd uma receptividade sem nada
a ver com passividade, mas que d4 uma dire¢do a uma realizagdo objetiva.

Repensar o proprio valor que constréi o olhar/a escuta langado/langada ao outro
cria possibilidades sobre uma reposi¢do a respeito dos modos de olhar e escutar. H4 um
sentido de violagdo e uma critica a condigdo dos arranjos proprios apreendidos.
Desloca-se o sentido e, porventura, o comportamento, o afeto e a expressdo, com efeitos
de perplexidade, dificuldades, entraves, descobertas de preconceitos, etc. Isso € politica.
Sdo as poténcias da vida ordinaria e a dimensdo politica inerente a uma experiéncia
estética, alterando o que se conhece. O poder estd diluido entre as pessoas, os objetos e
as circunstancias. H4 a emergéncia da autonomia e da poténcia no polo da escuta, assim
como um resgate de vida e experiéncia na criagdo, ou ainda, na manifestacdo do

individuo.

fiquei com aversdo a uma coluna, “comunidades toscas”, em um blog
que um amigo escreveu. Aversdo que eu tive e ndo teria tido antes da
aula (...) mudou, nos detalhes, muito complicado dizer (...) acho que
passei a respeitar mais as diferengas por escolhas (...) as aulas
deixaram muito dificil pra mim escrever sobre um filme (2012,
informacao verbal).

Muda mais na cabeca, da percepcdo (...) As Gatas do Coque, por
exemplo, eu ndo vou fazer o mesmo. Mas, tb ndo vou criticar. Muda
na cabeca e ndo no comportamento (...) repensar 0 meu preconceito
(...) A sociedade ¢ direcionada para modelos (...) Tenho esse cuidado.
Esta na minha esséncia de viver em sociedade, se enquadrar, mas
também existe uma necessidade de ir além (...) Gravaram uma
encenagdo que eu realizei na igreja e postaram no YouTube. Antes da
disciplina eu teria me incomodado muito porque ndo pediram nem
minha autorizagdo. Mas ndo me incomodei (2012, informacao verbal).

A principio, eu me interessava mais por radio. Ai coincidiu a
disciplina com o projeto de reestruturas da raddio universitaria AM e,
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depois, acabou virando radio universitaria web. Ai, de uma coisa que
eu ia reestruturar, eu passei a criar do zero e ja com a cabeca de
acordo com o aprendizado da aula. Muito das filosofias do projeto
vem também do que foi discutido na sala de aula (2012, informagao
verbal).

Eu finalmente entendi a experiéncia estética. Eu ndo sei se eu estou
certa, mas o que eu entendi de experiéncia estética €, por exemplo... 0s
videos de brega, tem um clip que acho massa, lengol vermelho e
conheci pelo Dj de 6nibus, a galera que fica tocando no 6nibus. Fui
ver o clip da musica, é o cara que liga pra mulher, dizendo que vai
fazer uma surpresa (...) eles vao prum motel. Ela fala espelho no teto,
lengol vermelho, que lindo! Pra mim é muito estranho... é s6 um
motel, por favor. Ela acha lindo porque ele fez a surpresa pra ela. Eles
gravaram num motel... Aquele cara que usa corrente, tipo do Eu Sou
Foda. D4 pra ver que € classe D e E, e subiu agora pra C. A estética do
filme ¢ interessante, pétalas e bem romantica, com musica brega.
Todo mundo caiu em cima porque é musica brega... brega tem raizes
romanticas, ndo? Por que o cara ndo pode fazer uma surpresa no
motel? Porque eles ndo podem cantar isso? Mas, se fosse Chico, iam
achar lindo. A expressdo de Chico Buarque do sexo ¢ linda e a
expressao do brega, por mais roméantico que seja, ¢ podre (2012,
informacao verbal).

Recebi de um participante desse processo de aprendizagem coletiva, a seguinte

compilacdo musical (Mistura do Calypso e Chico Buarque de Holanda):

Novo Namorado / Olhos nos olhos
Nao vou negar/Sofri demais quando vocé me deu o fora

Quando vocé me deixou meu bem/me disse pra ser feliz e passar
bem/quis morrer de ciimes, quase enlouqueci,/mas depois como
era de costume, obedeci

Mas o tempo passa/ O mundo gira, o mundo ¢ uma bola

Quando vocé me quiser rever/Ja vai me encontrar refeita, pode
crer./Olhos nos olhos,/Quero ver o que vocé faz/Ao sentir que
sem vocé eu passo bem demais

Pintei o0 meu cabelo, me valorizei/Entrei na academia, eu malhei,
malhei/Dei a volta por cima e hoje te mostrei meu novo namorado

E que venho até remocando,/Me pego cantando, sem mais, nem
por qué./Tantas aguas rolaram,/Quantos homens me amaram
Bem mais e melhor que vocé.

Pensou que eu ia chorar por vocé,/Que eu ia morrer de amor, Que eu
ia pedir pra voltar,/ah, ah, ah, ah, ah, ah/Que eu ia chorar por
vocé,/Que eu ia morrer de amor,/Que eu ia pedir pra voltar.
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A internet participa de uma cultura de compartilhamento, que danifica o regime
de propriedade. “Entre o autor e o publico, a diferenca, portanto, estd em vias de se
tornar cada vez menos fundamental. Ela ¢ apenas funcional e pode variar segundo
circunstancias.” (BENJAMIN, 1975, p. 24). A reprodugdo técnica libertou o original ou
a idéia de autenticidade, langando-se ao comum, as massas, as mixagens, as
experimentacdes e a partilha comunitaria ou a experiéncia compartilhada. A aura teria
se perdido correlatamente ao papel da massificacdo nas vidas presentes: pela
aproximac¢do humana e espacial das coisas, ndo tendo mais o carater inatingivel ou
longiquo. Do culto e da tradi¢ao se da vez a reproducdo, bricolagem e atualidade. “Até
onde eu lembro, nada do que vocé passou era defasado (...) vocé trouxe coisas do
momento. Lembro do video da pirataria, se ndo me falha a memoria, na época o Pirate

Bay tinha sido fechado” (2012, informagao verbal).

Em relacdo a internet, no meu curso de radio TV ¢ muito falado(sic) a
coisa da concessdo, radio(sic) , TV e A internet ta(sic) trazendo isso,
ndo tem concessdo, todo mundo ¢ livre pra produzir seus contetido,
que contribui pro processo pra democratizagdo da comunicacio,
informagio e conhecimento (...) E a maneira do pessoal se expressar
porque antes ndo podia. Uma midia definia um padrao (2012,
informacao verbal).

Aquele video (criminalizagdo do artista) que a policia chegou 14 e
pegou as coisas... mostrou o outro lado, porque provavelmente as
noticias falaram o qué? Que tiraram vagabundos da rua (...) A internet
como poder na populagdo pra expor coisas que a grande midia d4 a
versdo oficial da policia (2012, informacao verbal).

Eu acredito que haja uma sensbilizacdo pela técnica, ndo como
instrumento, mas como participante do processo social, no caso, a
difusdo dessa experiéncia (...) Esses processos midiaticos e sociais sdo
sensibilizadores? No meu curso abordamos muito isso. A midia tem,
sim, seu lado alienante, mas que também fortalece espagos legitimos
de participacdo (...) Eu ndo tinha pensado nisso antes da disciplina
(2012, informagdo verbal).

Acdes que figuram pertencimento e participagdo ganham dimensdes em modos
de rede, por meio do contato com o outro, de modo pessoal ou pelos videos. Estes
ultimos exprimem material individual ou coletivo que leva, ao mundo, maneiras de se
fazer ver/ouvir. O fendmeno provoca, potecialmente, deslocamentos sobre formas de
ver/ouvir, a contar de um repertorio de imagens e sonoridades. O video dispara relagdes
entremeadas de significados, valores distintivos, imaginarios e expressivos. Sao vistos e
ouvidos os minutos gravados, por cameras ou celulares, de algum cendrio cotidiano ou

inventado, espontaneo ou preparado, em um clique ou uma montagem editada. Mudam
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também os processos de recep¢do, das salas de cinema, das telas de projecdes, dos
aluguéis em locadoras para a sala de casa ou para a privacidade do quarto.

Sao manifestagdes dos seres existindo coletivamente, em posturas € movimentos
do corpo, em dire¢do e angulos de olhares, posi¢cdes da lingua ou da bunda, em
performances coreografadas, rituais criativos ou reprodutivos, nas letras copiadas ou
criadas, na sele¢do pela roupa, palavras, na entonacdo de voz ou na arrumagdo de um
cenario, no volume do som e na edicdo de imagens. Imagens, sons, textos e expressodes
podem ser acessados quantas vezes se desejar, no computador publico ou privado,
voltando-se e repetindo-se em suas partes fracionadas; o som pode ser de todo o
ambiente ou do fone exclusivo do ouvinte; a posi¢ao do interlocutor, estatica ou diversa,
sentado, deitado, colocando suas maos onde desejar. O olho, a mdo, o ouvido sdo
inscritos num campo interativo que definem praticas. Tal “plastica politica” - o que se
vé e 0 que se ouve - ¢ parte do processo sobre o reposicionamento de individuos,
quaisquer, como criadores, produtores ou participantes da geracdo de conhecimento,
historia ou arte.

O observador/ouvinte/debatedor sofre e age sobre a sensagdo da realidade da
experiéncia comum. A condi¢do que resulta em expressividade a quem percebe ¢ dada
pelos significados e valores, como materiais existentes das experiéncias anteriores,
enraizados nas qualidades estéticas resultantes da experiéncia e na experiéncia singular,
e a elas fundidas. H4 uma certa harmonia sentida entre os materiais da fase passiva e
ativa, baguncando e reorganizando o material herdado. E na qualidade invasiva de uma
experiéncia que os objetos, de que estamos focalmente conscientes, ligam-se como um

todo. A reflex@o nao funda; ¢ fundada. Mais que associagdo, evoca-se uma assimilagao.

Uma vez que a causa suprema da unido de forma e matéria na
experiéncia ¢ a estreita relacdo entre o ficar sujeito a algo e o agir, na
interacdo da criatura viva com o mundo da natureza e dos seres
humanos, as teorias que separam matéria e forma tém sua origem
ultima no desprezo por essa relacdo (...) Existem inimigos da unido
entre a forma e matéria. Mas eles provém de nossas proprias
limitagdes; ndo sdo intrinsecos. Brotam da apatia, da presuncdo, da
autocomiseragdo, da tibieza, do medo, da convencao, da rotina, dos
fatores que obstruem, desvirtuam e impedem a interacdo vital entre o
ser vivo e o meio em que ele existe. (DEWEY, 2010, p. 255-256, grifo
do autor).

As experiéncias, de todo modo, sdo também tomadas por limitagdes, como
medos e preconceitos ou a indiferenga, sendo elas causas de interrupg¢do na percepgao

das relagdes. Inversamente, dispor-se ao encontro possibilita promover a multiplicagao
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das referéncias e dos simbolos linguisticos e culturais, mesclar e recriar, a medida que
os agentes humanos dialogam sobre as percepgdes que tém do mundo, da amplitude, das
diferencas, da efemeridade, e, potencialmente, alteram a percepgdo sobre a propria
existéncia pelos disparos para experimentar e criar. Para tanto, o processo comunicativo,

de saberes, entrega-se aos devaneios criativos e produtores de invengdes.

5.3 Esfera social em vias de midiatizacdo e dimensdes politicas

Analisar relagdes entre poder, cultura e midia apresenta duas dimensdes que ja
fundamentam debates sobre a politica e a comunicacao: a estetizagdo da politica e uma
politica de natureza estética. Como uma politica do espetdculo, a primeira inclui-se em
uma esfera publica racional moderna, dos vinculos juridicos e representativos, dos
direitos universais, das institucionalizagdes da propriedade e da publicizacdo, por
exemplo, da opinido publica, enquanto a politica de natureza estética busca explicitar
relacdes do particular no universal e investigar as evidéncias sensiveis, ou seja, 0s
modos de se fazer ver e ouvir, na partilha do sujeito no convivio social € 0 movimento
dos corpos, na experiéncia publica. A primeira se relaciona a uma mediagdo simbodlica
fortemente presente, por exemplo, no conceito de nagado, e a segunda remete ao processo
dos fluxos simbolicos e subjetivos, na experiéncia cotidiana das bricolagens e
(res)significagdes. Se uma ¢ identificada como modo de habitar o imaginario das
pessoas para controle ou dominio, a outra d4 evidéncias dos imagindrios subjetivos que
habitam o mundo.

Observa-se uma politica do espetaculo da organizacdo fundada em dominios
técnicos, da instrumentalizacdo racional por meio de pesquisas de opinido ou planos de
acdo estratégica para o desenvolvimento industrial, urbano e lucrativo. A especulagao
desta natureza envolve negociacdes vantajosas e manutencao de uma ordem de mercado
e democracia neoliberais. Tal fendmeno da estetizag@o na politica surge para debate em
Walter Benjamin (1936), com base no conceito da reprodutibilidade técnica como uma
estratégia funcionalista da obra de arte, interferindo em uma praxis politica, garantidora
da expressividade das massas para a conservagdo das relagdes e manutencdo de um
poder politico centralizado no Estado ou, como a época do autor, no ditador.

O fendmeno da massificagdo produziu técnicas de reproducdo e prolifera-se na
difusdo e recriagdo delas. A reproducdo ¢ mencionada desde a revolu¢do da imprensa,

com Gutemberg e as maquinas rudimentares do século XV, quando a producdo era
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seriada e restrita a letrados ou eclesidsticos. Entretanto, sdo a fotografia e o cinema que
dao destaque as primeiras formas de reproducdo e massificagao.

Theodor Adorno e Max Horkheimer (1985) criticaram a razdo iluminista e os
aspectos totalitarios da cultura massificada pelo exercicio de controle e dominagdo. O
[luminismo mistificou o povo, dando a ele um estado de ignorancia e manuteng¢ao do
status quo burgués. H4 uma cumplicidade observada entre a dimensao da massificagao
como despotencializacdo, em seu cardter emancipador, na cultura. A massificacdo
cultural e estética era indicada pela perda de autenticidade e possivel universalizagdo do
gosto. O fendmeno gerou um certo medo sobre uma légica da passividade social, ou
seja, sobre o estabelecimento e conservacao do status quo. Com isso, os argumentos ¢
as provocagdes dos pensadores da Teoria Critica eram também criticas politicas, sobre
as relacdes e a organizacdo do social, gerando efeitos delas e sobre elas. Tal processo
gerou uma visdo de desencanto com o mundo moderno, no qual prevaleciam os

documentos de barbarie, inscritos na cultura.

Sob o poder do monopélio, toda cultura de massas ¢ idéntica a seu
esqueleto, a ossatura conceitual fabricada por aquele, comeca a se
delinear. Os dirigentes ndo estdo mais sequer muito interessados em
encobri-lo, seu poder se fortalece quanto mais brutalmente ele se
confessa publico. O cinema e o radio ndo precisam mais se apresentar
como arte. A verdade de que ndo passam de um negocio, eles a
utilizam como uma ideologia destinada a legitimar o lixo que
propositalmente produzem (...) A atitude do publico que,
pretensamente e de fato, favorece o sistema da industria cultural é uma
parte do sistema, ndo sua desculpa. (ADORNO, HORKHEIMER,
1985, p. 114-115).

Em consequéncia, temia-se algo como a perda da experiéncia, formativa e
consciente da pessoa frente a determinagdo comum dos poderosos executivos,
interessados nos lucros do capital. Eram eles centralizadores do poder na producao, em
escala industrial e no consumo massivo. Assim, seriam diretores e presidentes das
industrias, atendendo aos proprios interesses econdmicos, que orientariam a tendéncia
social objetiva. E a fragilidade da cultura diante da indéstria e do mercado.

As banalizagdes culturais reduziriam a estética ao utilitarismo, as reprodugdes e
a debilidade da vida social. “Para todos algo estd previsto; para que ninguém escape, as
distingdes sdo acentuadas e difundidas” (ADORNO, HORKHEIMER, 1985, p. 116).
Cada pessoa vai se comportar nas conformidades a seus status e lugar ocupado

socialmente, que se caracteriza por certos sinais e categorias dos produtos de massa. Os
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meios técnicos, tomados por grupos especificos, interessariam para a manutencdo de
poderes sobre o comércio e a estrutura social.

Benjamin avaliou o governo e as instituigdes interessadas pelo uso das inovagdes
técnicas, do radio ao cinema, a fim de produzir generalizadas formas simbolicas, com
interesses mercantis ¢ de manutencdo de um sistema, o que ficou posteriormente
conhecido como a estetizagdo da politica. A partir de entdo, evidenciou-se a estreita
relacdo entre comunicacdo, cultura e industria capitalista, provocando debates sobre a
organizagdo do social, em aspectos de autonomia, emancipacdo, universaliza¢do de
ideologias, artes, cultura e experiéncia. Os fendmenos de reproducdo e massificagdo da
cultura reconstituem o vinculo entre publico e obra de arte, da reveréncia ou do culto,
passando ao desejo de se enxergar nas produgdes em massa, especialmente nas
produgdes de cinema. A garantia dessa expressdo era estratégica na manutencdo das
relacdes sociais pelo governo e ocupava o filésofo sobre a compreensao de tais técnicas

reprodutivas.

Para o homem hodierno, a imagem do real fornecida pelo cinema ¢
infinitamente mais significativa, pois se ela atinge esse aspecto das
coisas que escapa a qualquer instrumento — o que se trata de exigéncia
legitima de toda obra de arte — ela s o consegue exatamente porque
utiliza instrumentos destinados a penetrar, do modo mais intensivo, no
coragdo da realidade. (BENJAMIN, 1975, p. 26).

Benjamin (1975), por sua vez, destaca o cinema como elemento que acarreta um
aprofundamento da percep¢do sobre a ambiéncia banal, a partir da dire¢do da objetiva
sobre os detalhes ocultos em acessorios familiares, como, por exemplo, sobre uma mesa
ou um armario. Sobre a pintura, o cinema permeia o proprio conteudo, em andlises. Em
relag@o ao teatro, ele isola e expde elementos constituintes minimos, como o musculo de
um corpo. “Fica bem claro, em consequéncia, que a natureza que fala a camara ¢
completamente diversa da que fala aos olhos, mormente porque ela substitui o espago
onde o homem age conscientemente por um outro onde sua agdo ¢ inconsciente.”
(BENJAMIN, 1975, p. 29). Ele vé, na técnica do aparelho'*?, uma revolugio.

Ele ressaltou, da mesma forma, as possibilidades abertas pela tecnologia e as

consequéncias sobre a percepcao que se altera com a dessacralizacdo e com a fruigdo

"2 De modo geral, o aparelho capta os movimentos de massa melhor do que o olho humano. Os quadros

de centenas de milhares de homens s6 sdo bem apreendidos através de relances. E se o olho humano pode
apreendé-lo tdo bem quanto o aparelho, ndo pode ampliar, como o faz este Gltimo, a imagem que se lhe
oferece. Em outras palavras: os movimentos de massa, e nisto também a guerra, representam uma forma
de comportamento humano que corresponde, de forma totalmente especial, a técnica dos aparelhos.
(BENJAMIN, 1975, p. 33).
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estética coletiva, na sala do cinema. “Pelo cinema, o olhar agora ndo mais contempla a
aura do quadro, da cena, da realidade; ele é conduzido, essa é a magia da nova arte.”
(MARCONDES, 2011, p. 107, grifo do autor). Para Benjamin, o cinema da conta do
que antes era inimaginavel: o acesso ao inconsciente das massas, instituindo, por
exemplo, esteredtipos universais.

A imitacdo, os deslocamentos temporais e espaciais, os exageros ¢ a fruicao
coletiva s3o mudangas nas condi¢des de percepg¢do e experiéncia, decorrentes das
modifica¢des infraestruturais. A técnica de reproducdo ndo ¢ para o cinema apenas a
exibi¢cdo, em massa, mas constitui-se, também, fundamento para a propria técnica. Ela é
condicionante - o filme s6 existe para ser visto massivamente -, sendo essa condi¢ao de
difusdo necessaria para a propria existéncia do filme. As imagens, agora, ndo bastam
existir; elas exigem ser exibidas, circular e ser vistas. As representagdes sao efémeras e
variaveis.

E uma legitimagdo que passa pelo dominio da linguagem, ou seja, da capacidade
de enunciar, ou ainda, de ser identificado como um potencial interlocutor de validade na
comunidade para fazer circular, no social, suas historias, seus habitos e costumes. Nao
se trata da histéria verdadeira ou real, mas da narrativa pertencente a hegemonia
discursiva, ou ainda, aos que acessam ou controlam os registros e as maneiras de
fazer/arquivar historia. A luta que se deu pela apropriacdo dos meios de produgdo ¢ uma
luta que se desdobra, contemporaneamente, sobre as questdes da reproducdo de
representacdes e emocgdes: vitima, vencedor, coragem, criatividade, ironia, etc. “Em
cada época, ¢ preciso tentar arrancar a transmissao da tradi¢do ao conformismo que esta

na iminéncia de subjulga-la (GAGNEBIN, 2012, informacao verbal).

O que estda mudando ndo ¢ o tipo de atividades nas quais participa a
humanidade, mas, sim, sua capacidade de utilizar como forca
produtiva o que distingue a nossa espécie como rareza bioldgica, sua
capacidade de processar simbolos (CASTELLS, 1997, apud
MARTIN-BARBERO, 2006, p. 54).

A politica, sob a perspectiva da sua natureza estética, procura as valvulas de
escape de uma ordem dada. Ela tenta destituir a racionalizacdo e a instrumentalizagdo da
reproducdo como principal pratica da vida social e €, nas experiéncias particulares e
coletivas, que marca o exercicio da politica de base estética, nos proprios modos de
existir e resistir, viver e sobreviver dos sujeitos. Jacques Ranciere, em “A Partilha do
Sensivel” (2005), descreve a distribui¢ao dos modos de fazer ver e dizer como sistemas

de formas a priori determinantes dos modos de sentir. E a politica como forma de
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experiéncia, pois trata das divisdes de competéncias para ver e dizer, silenciar ou
romper; assim como do livre movimento dos corpos.

A relagdo estética-politica estd no recorte do que ¢ comum a comunidade, das
formas de ver e ouvir e da disposi¢do dos espagos ocupados. Estética €, para o autor,
indicacdo de um regime de identificagdo e articulagdo entre maneiras de fazer e formas
de visibilidade dessas maneiras de fazer, modos de pensar suas relagdes, implicando a
efetividade do pensamento. E ceder inteligibilidade de vida, empoderamento da
experiéncia e consciéncia do lugar e expressao.

Cada vez mais, as pessoas tém algo a dizer e fazer ver pela experimentagao que
realizam no mundo, mesmo que sejam deslegitimadas pelo discurso ou caiam no
interdito. E crescente o niimero de pessoas que se tornam mais do que consumidores de
uma cultura massificada. Elas sdo produtoras, mesmo que padronizados por algumas
técnicas facilitadoras da captura, edi¢do e circulacdo das imagens. Cameras portateis e
telefone celulares com cameras, conectados a internet, sdo disseminados na sociedade e
a tecnologia promove a exibigdo e circulacdo dos modos de experimentar o mundo em
diversas possibilidades de difusdo, captura, escuta, edi¢do personalizada e dispositivos
portateis. Dessa forma, atualizam-se os modos de visibilidade dos sujeitos, a circulagdo

do cotidiano, as apropriacdes sociais e mididticas e a recriagdo das experiéncias.

5.3.1 Legitimidades da midia de massas individual

A coletivizacdo das experiéncias, ou ainda, a massa de individuos inseridos e
produtores de contetido na internet, ¢ uma atividade que d4 ritmo a experiéncia comum.
A acdo comum gera uma zona de fronteira com o outro, como um lugar de impressdes
de um dominio péblico de apari¢do. E um fendmeno que mescla particularidades e
impessoalidade, reprodu¢do e criagdo. A pessoa nao ¢ uma entidade operacionalmente
fechada. Ela se cria a contar do contato com as referéncias dispostas neste espacgo

comum, mesmo que isso nao signifique somente comunhdo ou encontro.

E ¢ justamente esse entendimento do mundo comum como cenario e
espaco de “partilha” e resisténcia — ao mesmo tempo fratura e unido
dos sujeitos-, que pode nos ajudar a perceber como 0s aspectos
estéticos das interagdes comunicativas e das experiéncias dos sujeitos
(a poiésis, a passibilidade, a criatividade, as taticas de questionamento
e sobrevivéncia a opressdo, a narrativa de si, etc.) configuram o cerne
de uma atividade politica calcada em uma constante tensdo entre o
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dissenso e o consenso; a racionalidade normativa e a racionalidade
estético-expressiva. (MARQUES, 2011, p. 27, grifo da autora).

A comunidade politica pressupde agdes comunicativas e estéticas,
questionadoras do que ¢ comum, devendo “ter a possibilidade de criar oposicdes e
justaposicdes entre as experiéncias que, por estarem presentes nas fronteiras que
dividem e conectam os sujeitos, permitem tanto aproximar quanto separar um mundo
comum de outro.” (MARQUES, 2011b, p. 35). Ao falar-se sobre uma disposi¢cdo
comum de objetos, que ocupam espacos e recortes especificos, € o conflito dos lugares
postos, provocando diferentes perspectivas e ressignificacdo, trata-se de politica: do que
¢ recorte particular, interferindo no recorte que define a comunidade politica.

O politico sempre estd potencialmente presente em questdes ligadas ao convivio,
ao coletivo, a partilha, as divisdes, ao compartilhamento, ou ainda, as filas de banco, ao
transito de carros, ao estacionamento no supermercado, ao transporte coletivo, as faixas
de travessia de pedestres, ao proferimento da palavra em publico, ao comercial
televisivo, ao enunciado do reporter. Sdo partilhas (divisdo e compartilhamento) da
realidade social em formas discursivas e perceptivas. O sistema de evidéncias sensiveis
¢ a partilha que “faz ver quem pode tomar parte no comum em fun¢do daquilo que faz,
do tempo e do espago em que essa atividade se exerce.” (RANCIERE, 2005, p. 160,
grifo nosso). Para o autor, a politica ¢ a fronteira estabelecedora de limites dos espacos
das pessoas e das vozes, sendo ela também quem perturba esse arranjo. A comunicagdo
¢ o ato em que se desenrolam os processos de elaboragdo de acdes expressivas e de
identidades subjetivas, que comunicam, transmitem, sedimentam e recriam os modos e

disposicdes de corpos e vozes.

Ranciére questiona a estrutura de um “mundo comum” sustentado
pela racionalidade, universalidade e consenso, para revelar que os
sujeitos ndo se apresentam prontos como interlocutores de um debate,
conscientes de sua fala e de seus posicionamentos em uma ordem
discursiva, mas se tornam seres de palavra justamente nesses
momentos em que se engajam em espagos de enunciacgdo.
(MARQUES, 2012, p. 6).

E no contexto comunicativo comum que é permitido aos seres produzir,
reproduzir e inventar sentidos, em um fluxo de discursos, do simbodlico ou da
experiéncia. O sujeito inventor e criador do material audiovisual que circula no
YouTube pode interferir em inumeras outras pessoas que sdao expostas ao video,

problematizando a questdo da visibilidade de publicos diversos e da participacdo do
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cidaddo em uma politica arraigada no sensivel. O comum estd na base do fazer

comunicacional.

A palavra comunicagdo ¢ derivada da palavra latina communis, da
qual surge o termo comum em nosso idioma. Communis quer dizer
pertencente a todos ou a muitos. Dessa mesma raiz latina surge a
palavra comunicare, origem de comungar e comunicar. Num novo
desdobramento dessa raiz, ainda no latim, chegamos a comunicationis
que indica a idéia de tornar comum. Desdobrando um pouco mais a
palavra comunicag¢do, temos junto a idéia de tornar comum que deriva
de communis, o sufixo latino ica que indica estar em relagdo € o
sufixo ¢do que indica acdo de. (DUARTE, 2003, p. 43, grifos do
autor).

A comunicacdo assume o papel de colocar em evidéncia a experiéncia cotidiana
pessoal e, em seu processo de relagdes, permite troca e reconfiguragdo do que se torna
entendimento de comunidade e de como se transmite. Trata-se de uma partilha de
espagos, tempos e tipos de atividades que determinam propriamente a maneira como um
comum se presta a participagio e como uns e outros integram essa partilha. E no
contexto comunicativo comum que os seres produzem, reproduzem, inventam e
reinventam, seja em institucionalizacdes sedimentadas, seja em sentidos fluidos de
discursos, simbolos e experiéncias. O comum une e separa. A expressdo do sujeito
sobre o seu modo de ser nao pode ser destituido do pensamento que o comum lhe torna,
nem tampouco da ideia ou do desejo que ele faz de si. Os discursos, as encenagdes, as
expressoes estdo repletas de marcas de subjetividade, desejos e historias de vida.

O que ¢ de dominio ptblico e privado?'” A experiéncia cotidiana, particular e
isolada, ¢ penetrada pelo mundo que se conectou. Por isso, a internet € o principal fator
de redefini¢do do significado do termo midia de massa. E um campo de criagio néo so
de produtos, mas que também gera experiéncias. As midias individuais sdo
complexificacdes sobre o sujeito e os modos de produgdo do conhecimento que passam
pelo refazer, experimentar, coletivizar, acelerar e difundir dando consequéncia a

diversidade de um sujeito, em constante criagao.

103 : ree . . . .. .
Esses efeitos estouram as bordas da politica e economia. Para citar dois casos: o direito a autoria e a

economia criativa.
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6 ULTIMO FRAGMENTO

A investigacdo conclui-se em suas paginas, em seus prazos, mas se estende em
suas ideias e seus devaneios. Esta pesquisa ¢ somente uma parte de um processo intenso
de pensamento, investigacdo e experiéncia ao longo de quatro anos. Ao final, ndo se
pretende concluir, mas sim propor disparos que continuardo a ser pensados e indagados,
investigados e suscitados. Os indicios apontados ndo se propdem a ser uma unidade
nem serem Unicos. Ao contrario, eles sdo abertos, para a coletividade e para a
reprodutibilidade. Eu os interferi a minha percepcdo e aqui eles se imprimem e
distribuem-se a rede de pensamento com aqueles que dialogaram em partes ou ao longo
do processo ou aqui ao final. E uma contribuicdo para conhecer mais as possibilidades
diversas de interacdes e as passagens na circulagdo, no entremeio onde as pessoas se
relacionam.

A partir das inquietagdes, das teorias e dos objetos, o que foi resolvido sobre a
experiéncia do individuo diante da circulagdo estética difusa? O primeiro apontamento
que fago ¢ sobre uma subjetividade inapreensivel a ndo ser pela determinacdo junto ao
outro, ou seja, por condi¢des da existéncia e da relacdo. Essa zona de fronteira entre as
pessoas possui inumeros graus possiveis de interatividade. O entremeio ¢ diversificado
pelos elementos do pensamento, do cotidiano e dos regimes sociais. Por isso, sdo plurais
as formas perceptivas sobre o outro, que desencadeia as possibilidades de percepc¢do
sobre si mesmo. Mais ainda, o mundo tem formas de se fazer perceptivel e que se
alteram ao longo do tempo, em suas materialidades de cores, luz, sons, textos, discursos,
comunicabilidade, expressdes € movimentos. Conforme se altera o meio, também se
alteram as possibilidades de tomarem forma as materialidades do pensamento, do
cotidiano e dos regimes sociais, ou seja, da formacdo politica do individuo e dos
pequenos grupos.

Estudar o caso de videos marginalizados ou imagens de um ethos da periferia
levou-me a compreender julgamentos e valores que acompanham os processos de
aprendizagem e ensino, da ordem da reproducdo, da reprovacdo, da distingdo.
Condigdes que nos fazem permanecer e ndo fluir entre outros lugares que ndo o do
marginal ou do hegemonico. Como se localizar ndo entre os extremos, mas entre as
possibilidades? Neste caso, as ilimitadas chances de realizarem-se representacdes,
disposicdes e reposi¢des na criagdo do mundo e de si mesmo diferentes da tradigdo e

conservagao tornaram-se, de certo modo, finalidades no processo investigativo.
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Para tanto, compreendi a tecnologia como um elemento diversificador e difusor
sobre essa estrutura social. Com aspectos de personaliza¢do, mobilidade, comunicac¢do
em rede, ela descarrega no mundo contemporaneo dispersdo e fragmentagdo. O numero
de emissores reproduz-se exponencialmente, as localizagdes geograficas desconhecidas
ganham territdrios virtuais, as certezas, as autoridades, as tradi¢gdes, as hegemonicas
midias de massas entram em crises, abatem-se e repartem com a nova midia de massas
individual a importancia social em suas visibilidades e publiciza¢cdes. Pra mim, ha um
embate que torna a dispersdo e a fragmentacdo potencialidades do fendmeno, nao
fragilidades.

Ao mesmo tempo, o transito do fazer cientifico se entende a necessidade de
incluir as praticas, o cendrio e a experiéncia da midiatizagdo: a difusdo e a coletivizagao
do saber. A difusdo sobre quem sabe e sobre quem pode saber. Esta foi uma evidéncia
dentro da sala de aula. Especialmente no que diz respeito ao espaco ocupado pelo
professor, que ele admite e que lhe ¢ determinado pelo grupo. Dar condicdes ao
aprendizado pelo didlogo ¢ dar condigdes a penetragao do outro.

Arrisquei, nestes estudos, dar pareceres sobre a subjetividade a partir de aspectos
midiaticos, no que tange as relagdes de grupos e individuo. A experiéncia ¢ um veiculo
comunicacional e a subjetividade uma midia que se compde na interacdo e na
socializacdo, interna e externa, sobre representatividades discursivas e processos de
rompimento das determinacgdes. Ela estabelece relacdes de poder a partir de uma cena
de enunciagdo, nos estimulos que produz ou reproduz, exercendo suas maneiras de
enunciar, racionalizacdes e sujei¢des a partir dos modos que comunica, escolhendo
palavras, tons e expressoes faciais, por exemplo.

Quando estes elementos caem na circulacdo, massiva, difusa e estética, ndo se
tem mais dominio sobre eles, tampouco controle sobre seus efeitos, sem formulas
retornaveis. Ao langar uma afirmacdo, um video ou uma tese, sobre um grupo, cada
pessoa vai vincular suas emocdes, sua mentalidade e sua realidade ao exposto e dissipar
aquela materialidade em tantas outras formas possiveis. H4 espacos para fugas,
dispersao e desvios, bastante criativos e produtivos.

Na midiatizagdo, ha qualificacdes sobre as operagdes da consciéncia, ou seja,
dos processos da realidade, da memoria e da identificacdo. Esta ambiéncia dispde
informagdes que implicam em palavras e conceitos, sem dispensar os videos, que
agregam outras modalidades de representacdo e de velocidade ao fluxo. Interagdes do
carater face-a-face e as mediagdes da tela entre publico e privado ganham outras

dimensdes de socializacdo e produzem diferentes graus estéticos.
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Entendi o carater da repeticdo, na representagdo, também como a repeticao nao
em sentido proprio do representado, mas dispersado ou difundido e sem a inten¢do de
reconducdo ao original. Circulavam as representacdes, repetidas ou alteradas em seus
sentidos proprios. Por isso, ndo desconsidero as particularidades mentais e emocionais
que dao condig¢des as interagdes. Ainda que pouco sobre elas esta tese tenha resolvido.

Percepgdo ¢ uma operacao possivel dentro de uma rede comunicacional. Ou seja,
nada se organiza se ndo estiver posto sobre uma por¢do comum. Nela, somos repletos
do outro e ele repleto de nds. Ela ndo ¢ s6 um instante cego e mudo, mas assimilagao e
identificagdo. E uma condi¢io para a metamorfose do objeto e do sujeito. Situa o sujeito
em um lugar de objeto, em uma constru¢cdo que ¢ temporal e espacial, afetado ou
acometido pela percepcdo. O objeto vem pelo sujeito, que ¢ um mosaico de
experiéncias, discursos, faces, temporalidades, espacialidades, identidades,
identificacdes, etc. Entdo, seria ele, ao mesmo tempo, método? Isso provoca uma série
de outras questdes sobre a pesquisa e a ciéncia, mas ndo coube aqui essa aventura.

Outras duas questdes que ndo se resolvem, mas, certamente, ddo condigdes sobre
a experiéncia e o sujeito, na circulacdo, dizem respeito as condigdes de memoria da
criatura humana e sua inventividade. Como ambas se véem interferidas no processo da
midiatizagdo e interferem. O valor cognitivo da experiéncia acompanha o processo de
conhecer, lembrar e imaginar.

A vida humana ¢ a matéria que d4 formas as narrativas e as formas narrativas
estruturam e ddo sentido a vida social e politica. Essa tese me fez ler, escrever, pensar,
rever e criar vida. Fui acometida pelo coletivo. O grupo tomou uma importancia que nao
tinha quando comecei. Pelo menos ndo como o percebo agora. Esse grupo de pessoas
que lhe provoca e lhe acolhe. Esse mesmo grupo que lhe determina e sobre o qual vocé
também interfere determinacdes. Eles que comecam a reproduzir suas falas e lhe
contaminam com as ideias. O grupo que ri alto, junto, tdo alto e intenso que lhe surda e
ainda ecoa.

Participantes de um grupo definem pessoas que moram na periferia como
vulneraveis, em sentidos diversos. Até mesmo o de torna-los animais de um safari e
circular dentro do carro com os vidros fechados. Aquele que se move dentro do carro
pode tolerar o outro. Aquele que se encontra do lado de fora do carro pode aceitar o
outro. Nestes casos, admite-se o outro. Quando desocupamos nosso lugar e nos
deslocamos para o espaco do outro, pensando as condi¢des sociais que determinam cada
posicdo, podemos nos mover entre papéis e entre espagos, refletindo sensagdes

semelhantes e distintas. Neste caso, o percebemos em ndés mesmos € a nds mesmos.
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